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บทสรุปส าหรับผู้บริหาร 

 โครงการพัฒนาศักยภาพนักศึกษาคณะวิทยาศาสตร์เพ่ือรองรับการสร้างวิศวกรสั งคมสู่การพัฒนา
ชุมชนแบบบูรณาการ ด าเนินการผ่านโครงการการสร้างวิศวกรสังคมและนวัตกรสังคมด้วยการบูรณาการองค์
ความรู้สู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ชุมชนเพ่ือยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้าน
หนองหว้าสามัคคี ซึ่งเป็นหนึ่งในโครงการยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น ประจ าปี
งบประมาณ 2564 ของคณะวิทยาศาสตร์ เป็นโครงการที่บูรณาการศาสตร์เพ่ือพัฒนาและแก้ปัญหาให้กับ
ชุมชนร่วมกับนักศึกษาในทุกๆกระบวนการเพ่ือเป็นการสร้างวิศวกรสังคมและนวัตกรสังคมที่สามารถช่วยเหลือ
และพัฒนาชุมชนได้อย่างแท้จริง และขณะเดียวกันก็เป็นการฝึกทักษะที่ดีให้กับนักศึกษาได้เกิดการพัฒนาองค์
ความรู้ใหม่ๆ ที่นอกเหนือจากการพัฒนาตนเองแล้ว ยังสามารถช่วยพัฒนาชุมชนได้อีกทางหนึ่งด้วย 
 คณะผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าโครงการพัฒนาศักยภาพนักศึกษาคณะวิทยาศาสตร์เพ่ือรองรับการสร้าง
วิศวกรสังคมสู่การพัฒนาชุมชนแบบบูรณาการในครั้งนี้ จะก่อเกิดประโยชน์และเกิดองค์ความรู้ที่มีคุณค่า
สามารถน าไปถ่ายทอดสู่ชุมชนอ่ืนๆได้เป็นอย่างดี และก่อให้เกิดวิศวกรสังคมและนวัตกรสังคมที่มีทักษะและ
ความรู้ความสามารถในการพัฒนาตนเองและพัฒนาชุมชนต่อไป 
 

คณะผู้จัดท า  
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ส่วนที่ 1 
บทน า 

 
หลักการเหตุผล 
 ชุมชนบ้านหนองหว้า หมู่ที่ 2 ต าบลโคกเหล็ก อ าเภอห้วยราช จังหวัดบุรีรัมย์ เป็นชุมชนที่มีภูมิปัญญา
และฐานการเรียนรู้มากมาย และมีการจัดตั้งกลุ่มวิสาหกิจชุมชนหนองหว้าสามัคคี เพ่ือรวมกันด าเนินกิจกรรม
ต่างในการพัฒนาชุมชนและสานต่อภูมิปัญญาจากบรรพบุรุษ หนึ่งในนั้นคือภูมิปัญญาในการท าขนมไทย
หลากหลายชนิด อาทิเช่น ขนมเทียน ถั่วแปบ ขนมชั้น ขนมเปียกปูน ขนมอบ รวมถึงน้ าสมุนไพรต่างๆด้วย     
ซึ่งแหล่งจ าหน่ายหลักๆ จะประกอบด้วย ส่วนราชการต่างๆ ถนนคนเดินเซราะกราว จังหวัดบุรีรัมย์ และจัดส่ง
ตามงานมงคลและอวมงคลต่างๆ         
 ในส่วนของการท าขนมไทยยังคงมีปัญหาอยู่ ในด้านการเก็บรักษาที่มีระยะเวลาสั้น เนื่องจากส่วนผสม
ของขนมไทยมีกะทิเป็นองค์ประกอบซึ่งง่ายต่อการเสื่อมเสีย โดยเฉพาะช่วงฤดูร้อนที่ส่งผลให้เกิดการเสื่อมเสีย
ได้เร็วกว่าปกต ิจึงท าให้มีข้อจ ากัดในการส่งสินค้าไปสู่ตลาดหรือกลุ่มลูกค้ารอบนอก เพราะมีปัญหาจากการเน่า
เสียของผลิตภัณฑ์ที่อาจจะเกิดขึ้นได้ระหว่างการขนส่ง ท าให้ชุมชนไม่กล้าที่ยอดสั่งซื้อจากกลุ่มลูกค้าที่อยู่พ้ืนที่
ไกลๆ นอกจากนี้ในเรื่องของการตลาดหรือช่องทางการประชาสัมพันธ์ข้อมูลของผลิตภัณฑ์หรือสินค้าของ
ชุมชนสู่กลุ่มลูกค้าภายนอกยังไม่ค่อยได้รับการส่งเสริมเท่าที่ควร จึงท าให้มีข้อจ ากัดในเรื่องของกลุ่มลูกค้า 
 นอกจากนี้ทางชุมชนยังมีความต้องการที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ชุมชน ด้วยที่ว่าชุมชนบ้าน
หนองหว้านั้นมีหนองน้ าใหญ่ มีผลิตผลทางการเกษตรหลากหลาย และเป็นชุมชนท่องเที่ยวนวัตวิถี ทาง
ผู้ใหญ่บ้านและสมาชิกในกลุ่มวิสาหกิจชุมชนหนองหว้าสามัคคี เป็นกลุ่มที่มีความพร้อมในเรื่องอุปกรณ์และมี
ทักษะในการแปรรูปขนมไทยและเบเกอรี่ จึงมีแนวคิดที่จะสร้างผลิตภัณฑ์อาหารที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชนที่
สามรถต่อยอดเป็นสินค้าของฝากหรือเป็นผลิตภัณฑ์ OTOP ของชุมชนได้อีกทางหนึ่งด้วย 
 ด้วยเหตุผลดังกล่าวข้างต้นทางชุมชนบ้านหนองหว้าจึงมีความต้องการที่จะพัฒนาหรือส่งเสริมในเรื่อง
ของการยืดอายุการเก็บรักษาของผลิตภัณฑ์ขนมที่ผลิตอยู่แล้ว เพ่ือกระตุ้นการส่งไปจ าหน่ายภายนอกชุมชน
หรือกลุ่มลูกค้าทางไกล ประเด็นต่อมาคือเรื่องของการพัฒนาผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ชุมชนจากวัตถุดิบพ้ืนถิ่นที่มี
ในชุมชนเพ่ือเพ่ิมความหลากหลายให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชนและสร้างความเป็นเอกลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์ด้วย 
และในประเด็นสุดท้ายคือเมื่อมีผลิตภัณฑ์/สินค้าที่มีคุณภาพและมีความเป็นอัตลักษณ์แล้ว จึงจ าเป็นต้องการ
ให้มีการส่งเสริมการขายผ่านช่องทางการตลาดออนไลน์ควบคู่ไปกับรูปแบบการขายเดิมที่มีอยู่ในชุมชนและ
พ้ืนที่ใกล้เคียงด้วย ดังนั้นโครงการนี้จึงได้เล็งเห็นปัญหาดังกล่าวที่เกิดขึ้นในชุมชนสามารถที่จะน าองค์ความรู้
ทางด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม ควบคู่กับภูมิปัญญาในท้องถิ่นไปบูรณาการสู่แก้ไขปัญหา 
พร้อมอาศยัการขับเคลื่อนจากทั้งส่วนของภาครัฐบาล สถาบันการศึกษา และชุมชน 
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วัตถุประสงค์โครงการ 
 1. สร้างอัตลักษณ์ของชุมชนด้วยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
 2. เสริมสร้างองค์ความรู้ในการยืดอายุการเก็บรักษาอาหาร 
 3. เสริมสร้างองค์ความรู้ด้านการตลาดออนไลน์ 
 4. สร้างวิศวกรสังคมและนวัตกรสังคมที่มีความสามารถในการบูรณาการศาสตรสู่การพัฒนาและแก้ไข
ปัญหาของชุมชน 
 
ข้อมูลพื้นที่เป้าหมาย  
1. ระบุข้อมูลบริบทชุมชน 
 บ้านหนองหว้า เดิมอยู่เขตต าบนสามแวง อ าเภอเมือง จังหวัดบุรรีรัมย์ จนกระทั่งปี พ.ศ. 2530 การ
จัดตั้งกิ่งอ าเภอห้วยราชขึ้น จึงมีการแยกไปอยู่ต าบลโคกเหล็ก กิ่งอ าเภอห้วยราช และบ้านหนองหว้า หมู่ที่ 2 
ต าบลโคกเหล็ก อ าเภอห้วยราช จังหวัดบุรีรัมย์ จนมาถึงปัจจุบัน ที่ตั้งชื่อว่า “บ้านหนองหว้า” เพราะว่า
เมื่อก่อนบริเวณในหมู่บ้านมีหนองน้ าขนาดใหญ่อยู่บริเวณกลางหมู่บ้าน และมีต้นหว้าขึ้นเป็นเป็นจ านวนมาก 
แต่ในปัจจุบันก็มีเหลืออยู่น้อยแล้ว ปัจจุบันมี นายสถาพร ชัยกิตติพร เป็นผู้ใหญ่ ปัจจุบัน มีประชากร 962 คน 
เป็นชาย 499 คน หญิง 463 คน 
 มีศาลตาปู่เป็นสิ่งศักดิ์ที่ชาวบ้านเคารพบูชา ผู้คนในหมู่บ้านประกอบอาชีพ ท านา เลี้ยงสัตว์ ท าขนม 
ปลูกหม่อนเลี้ยงไหม ค้าขาย และรับจ้าง 
 บ้านหนองหว้ามีต้นทุนความรู้ ความสามารถของคนในชุมชน รวมถึงผู้คนมีสุขภาพดี เป็นพลังขับ
เคลื่อนที่ดีในการด าเนินกิจกรรมต่างๆ มีผู้ใหญ่บ้านที่เข้มแข็ง เสียสละ อุทิศตนในการท างานกับหมู่บ้าน มี
สมาชิกเทศบาลต าบลโคกเหล็กซึ่งช่วยผลักงบประมาณ มีปราชญ์ชาวบ้านผู้ถ่ายทอดภูมิปัญญาในกับชาวบ้าน 
และยังมีคณะกรรมการหมู่บ้านที่เข็มแข็ง ฯลฯ  จึงเกิดเป็นกลุ่มองค์กรต่างๆมากมาย ดังนี้ 

1) กองทุนหมู่บ้าน 
2) กองทุนแก้ไขปัญหาความยากจน 
3) หมู่บ้านและชุมชนเมือง 
4) กองทุนสัจจะกองทุนหมู่บ้าน 
5) กองทุนกลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิต 
6) กองทุนธนาคารข้าว 
7) กองทุนโค-กระบือ 
8) กองทุนธนาคารขยะ 
9) กองทุนปุ๋ย 
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10) กลุ่มขนมไทย 
11) กลุ่มย้อมไหมธรรมชาติ 
12) โรงสีชุมชน 
13) ประปาหมู่บ้าน 

นอกจากมีกลุ่มองค์กรต่างๆแล้ว เมื่อเข้ามาท่องเที่ยวหรือศึกษาดูงาน ทางชุมชนยังมีการจัดฐานการ
เรียนรู้ให้ที่มาท่องเที่ยวหรือศึกษาดูงานได้เยี่ยมชมฐานการเรียนรู้ซึ่งแบ่งออกเป็น 9 ฐานการเรียนรู้ ดังนี้ 

1) ฐานหมูหลุม 
2) ฐานน้ าส้มควันไม้ 
3) ฐานฟาร์มแพะ(บริษัทก าจัดเปลือก) 
4) ฐานน้ าหมักชีวภาพ 
5) ฐานชีวพันธุ ์
6) ครัวและตู้เย็นชุมชน 
7) ฐานปุ๋ยอัดเม็ดชีวภาพ 
8) ธนาคารข้าว (การท านารวม) 
9) ปลูกหม่อนเลี้ยงไหม 

 
2. ปัญหาของชุมชน 

จากการได้ศึกษาข้อมูลจากทางชุมชนบ้านหนองหว้า จึงได้พบปัญหาด้านต่างๆหลายประเด็น ไม่ว่าจะ
เป็นทางด้านการเกษตร การทอผ้า น้ าสมุนไพร สุขอนามัย และด้านขนมไทยโบราณ โดยมีปัญหาในด้านต่างๆ 
ดังนี้ 

 ด้านการเกษตร 
1) เกิดโรคฉี่หนูจากการที่ชาวบ้านใช้สารเคมีในการท าการเกษตรมากเกินไป 
2) เกิดราเขียว ราขาว ในนาข้าวท าให้รากต้นข้าวเน่าเสีย 
3) ผลผลิตราคาถูก เช่น ไม่มีการจ าหน่ายออกสู่ตลาดภายนอก จึงท าให้ได้ราคาท่ีถูก 
4) สภาพอากาศไม่เป็นไปตามฤดูกาล เช่น ไม่สามารถคาดเดาสภาพอากาศในแต่ละปีได้จึงท าให้

ยากต่อการท าการเกษตร 
 ด้านการทอผ้า 

1) ยังไม่มีลายผ้าที่เป็นเอกลักษณ์ เช่น คนในชุมชนขาดความรู้เรื่องลายผ้าไหม ท าให้ไม่สามารถ
ออกแบบลายที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชน 

2) ตัวลายไม่ท ากับตัวฟืม เช่น ขนาดฟืมไม่มีมาตรฐานท าให้ไม่สามารถท าตัวลายให้พอดีกับตัว
ฟืม 

3) ด้านการอนุรักษ์กันตรึม 
4) ไม่มีคนจ้างงานช่วงโควิด 
5) เยาวชนขาดคนสนใจ เช่น เยาวชนรุ่นใหม่ไม่สนใจประเพณีกันตรึมจึงไม่สามารถท่ีจะ

ถ่ายทอดประเพณีกันตรึมได้ 
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 ด้านน้ าสมุนไพร 
1) อายุในการเก็บรักษาสั้น (3 วัน) เช่น น้ าสมุนไพรมีอายุการเก็บรักษาน้อยท าให้ไม่สามารถ

ส่งออกไปในสถานที่ที่ไกลได้ 
2) มีความต้องการให้น้ าสมุนไพรมีมาตรฐานทางเครื่องหมายของส านักงานคณะกรรมการ

อาหารและยา(อย.) เพ่ือที่จะยกระดับให้ดีขึ้นและจ าหน่ายเป็นสินค้า OTOP 
 ด้านสุขอนามัย 

บางครอบครัวไม่ให้ความร่วมมือในการใส่ทรายอะเบท 
 ด้านขนมไทยโบราณ 

1) อายุการเก็บรักษาได้อย่างน้อย1วัน เช่น ขนมมีอายุการเก็บรักษาน้อยท าให้ไม่สามารถขยายสู่
ตลาดที่ไกลหมู่บ้านได้และไม่สามารถเก็บไว้ข้ามคืนได้ 

2) อยากได้เครื่องหมายของส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) เช่น อยากได้มาตรฐาน 
อย. แต่พ้ืนที่ในการผลิตไม่เพียงพอส าหรับมาตรฐาน อย. 

แต่ประเด็นปัญหาที่ส าคัญและต้องการแก้ไขเร่งด่วน คือปัญหาด้านอายุการเก็บรักษาอาหาร ซึ่งทาง
ชุมชนต้องการยืดอายุการเก็บรักษาของผลิตภัณฑ์อาหาร และปัญหาข้างต้นสอดคล้องกับความรู้ ประสบการณ์
ของทางสาขานวัตกรรมอาหารและการแปรรูป จึงจะน าประเด็นปัญหานี้มาหาวิธีแก้ไขร่วมกับชุมชนต่อไป 
 
3. ความต้องการของชุมชน 

จากการได้ศึกษาข้อมูลจากทางชุมชนบ้านหนองหว้า มีปัญหาที่สอดคล้องเกี่ยวกับสาขานวัตกรรม
อาหารและการแปรรูป ที่ทางสาขาสามารถเข้าไปช่วยแก้ปัญหานั้นได้ โดยมีความต้องการดังนี้ 

1) ต้องให้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์น้ าสมุนไพรไห้มีมาตรฐานทางเครื่องหมายของส านักงาน
คณะกรรมการอาหารและยา (อย.) 

2) ต้องยืดอายุของน้ าสมุนไพร ไห้เก็บรักษาไว้ได้นานขึ้น 
3) ต้องการยืดอายุการเก็บรักษาขนมไทยไห้ไว้ได้นานขึ้นเพ่ือที่จะส่งออกสิ้นค้าไปยังสถานที่ที่

ไกลได้ 
4) ต้องการให้น าวัตถุดิบที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชน เช่น ลูกหว้าและข้าว GI น ามาพัฒนาผลิต

เป็นผลิตภัณฑ์สินค้า OTOP ของชุมชน 
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ส่วนที่ 2  
ขั้นตอนการท างาน   

 
ขั้นเตรียมการ 

รว่มกันวางแผนเพื่อด าเนินกิจกรรมก่อนลงพ้ืนที่ ณ บ้านหนองหว้า หมู่ 2 ต าบลโคกเหล็ก อ าเภอห้วยราช 
จังหวัดบุรีรัมย์ โดยแบ่งหน้าที่ให้สมาชิก ออกเป็น 3 ทีม ได้แก่ ทีมเก็บข้อมูล ทีมถ่ายภาพ ทีมด าเนินกิจกรรม 
และทีมวิเคราะห์และสรุปผลการด าเนิการ 

1) ทีมเก็บข้อมูล บันทึกและเก็บข้อมูลของชุมชนบ้านหนองหว้า เพื่อน าข้อมูลที่ได้ไปสังเคราะห์ประเด็น
ปัญหาที่เกิดขึ้นในชุมชน และน าไปสู่การแก้ไขปัญหาให้กับชุมชนต่อไป 

2) ทีมถ่ายภาพ เก็บภาพบรรยากาศตลอดการด าเนินกิจกรรม 
3) ทีมด าเนินกิจกรรม ท าหน้าที่เป็นผู้ด าเนินกิจกรรมตามล าดับขั้นตอนที่ได้วางไว้ 
4) ทีมวิเคราะห์และสรุปผลการด าเนินงานเป้นผู้ที่วิเคราะห์ข้อมูลทั้งเชิงปริมาณและคุณภาพ และสรุปผล

การด าเนินงานเพ่ือพัฒนา ปรังปรุงกระบวนการด าเนินการ หรือต่อยอดผลการด าเนินงานต่อไป 
 

ขั้นด าเนินการ 
ล าดับที่ กิจกรรม รายละเอียด 

1 

เปิดโครงการพัฒนาศักยภาพนักศึกษาคณะ
วิทยาศาสตร์เพื่อรองรับการ 
สร้างวิศวกรสังคมสู่การพัฒนาชุมชนแบบบูรณา
การ 

อาจารย์สาขาวิชานวัตกรรมอาหารและการ    
แปรรูปกล่าวเปิดงาน และแนะน าสมาชิกกลุ่ม
วิศวกรสังคม 

2 

ผู้ใหญ่บ้านแนะน าหมู่บ้านและแนะน าประธาน
แต่ละกลุ่มอาชีพ 

ผู้ใหญ่บ้านกล่าวแนะน าประวัติความเป็นมา
ของหมู่บ้าน ประเพณีวัฒนธรรม รวมไปถึงวิถี
การใช้ชีวิตของคนในชุมชนประธานแต่ละกลุ่ม
อาชีพแนะน าตัวและบทบาทหน้าที่ที่ตนได้
รับผิดชอบ 

3 
แบ่งกลุ่มเพ่ือสอบถามข้อมูลเชิงลึกของแต่ละ
กลุ่มอาชีพ 

แบ่งกลุ่มอาชีพออกเป็น 4 กลุ่มเพ่ือให้ทีม
วิศวกรสังคมสอบถามข้อมูลเชิงลึก 

4 
สรุปข้อมูลและปัญหาที่พบในแต่ละกลุ่มอาชีพ น าข้อมูลที่ได้จากการสอบถามจากแต่ละ 

กลุ่มอาชีพมาสังเคราะห์เพ่ือจับประเด็น
ปัญหาและหาวิธีแก้ไขต่อไป 

5 
ลงพื้นที่จริงของฐานการเรียนรู้แต่ละกลุ่มอาชีพ ลงพื้นที่ส ารวจฐานการเรียนรู้เพ่ือเก็บข้อมูล

เพ่ิมเติม 
7 คืนข้อมูลศักยภาพชุมชนโดยการวิเคราะห์ คืนข้อมูลศัยภาพชุมชนในประเด็นต่างๆ และ
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ประเด็นปัญหาที่พบจากข้อมูลที่ได้รับและน ามา
อภิปรายร่วมกันกับทางชุมชน 

วิเคราะห์ข้อมูลรว่มกันเพ่ือสรุปประเด็นที่จะ
น ามาพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนต่อไป 

8 

สร้างองค์ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับวิธีการยืด
อายุการเก็บรักษาผลิตภัณฑ์ชุมชนหนองหว้า
สามัคคี 
 

สร้างความรู้ความเข้าใจ แนะน าวิธีการในการ
ยืดอายุการเก็บรักษาผลิตภัณฑ์ของชุมชน
หนองหว้าสามัคคี ประกอบด้วยวิธีการยืดอายุ
ผลิตภัณฑ์เดิม และผลิตภัณฑ์ใหม่ของชุมชน
ให้มีอายุการเก็บรักษานานขึ้น  
 

9 

สร้างองค์ความรู้ด้านการตลาด (ตลาดออนไลน์, 
การสร้างเพจ และวิธีการขายสินค้าออนไลน์) 
 

อบรมให้ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับองค์
ความรู้ด้านตลาดออนไลน์ การสร้างเพจ และ
วิธีการขายสินค้าออนไลน์ให้กับชุมชน การ
สร้างคิวอาร์โค้ดของสินค้าเพ่ือความสะดวกใน
การให้ข้อมูลกับลูกค้า และผู้สนใจสินค้าของ
ชุมชน 

10 

พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน
หนองหว้า 

จากการศึกษาศักยภาพของชุมชนหนองหว้า
สามัคคี และจากการสรุปประเด็นในการ
พัฒนาสินค้าที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน ได้มี
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 3 ชนิด ที่บ่งบอก      
อัตลักษณ์ของชุมชน ได้แก่ ชิฟฟ่อนเค้กจาก
แป้งข้าวของชุมชน และใช้ลูกหว้าเป็นแยม, 
ชิฟฟ่อนหม้อแกงเผือกที่น าวัตถุดิบของชุมชน
มาผสมผสานในการท า และขนมเปี๊ยะลูกหว้า
โดยไส้ขนมเปี๊ยะท าจากลูกหว้า ท าให้ชุมชนมี
ผลิตภัณฑ์ใหม่เกิดขึ้น 3 ชนิด 

11 

ถ่ายทอดองค์ความรู้การสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ที่
เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน 

-ศึกษาศักยภาพของชุมชนหนองหว้าสามัคคี
และองค์ความรู้จากการถ่ายทอกข้ันตอนการ
พัฒนาสินค้าที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน 
-สร้างแนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน
บนพื้นฐานผลผลิตทางการเกษตรที่มีใน
ท้องถิ่น 

12 
จัดเวทีคืนข้อมูลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชน
และรับฟังความคิดเห็น 

ทีมวิศวกรสังคมเกิดการฝึกทักษะนาการ
สื่อสารข้อมูลทั้งหมดของโครงการให้กับ
ชุมชนได้รับรู้และน าไปพัฒนาชุมชนต่อไป   
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ขั้นการติดตามประเมินผล 
 
 

ประเด็นการติดตามประเมินผล 

 

รายละเอียด 

เปอร์เซ็น            
การด าเนินการ       

(%) 

การศึกษาข้อมูลจากทางชุมชน - ศึกษาศักยภาพ สอบถามข้อมูลโดยการ
สัมภาษณ์แต่ละกลุ่มอาชีพ เรียนรู้วิถีการใช้ชีวิต
และเก็บรวบรวมข้อมูลจากทางชุมชนบ้าน  
หนองหว้า 

- เรียนรู้หลักการท างานของทางชุมชน ทั้งการ
วางแผนการจัดการของชุมชน การแบ่งหน้าที่ใน
การรับผิดชอบแต่ละกลุ่มอาชีพ  

10% 

คืนข้อมูลศักยภาพชุมชนโดย
การวิเคราะห์ประเด็นปัญหาที่
พบจากข้อมูลที่ได้รับและน ามา
อภิปรายร่วมกันกับทางชุมชน 
 
 
 
 
 
 
 
 

ชุดข้อมูลที่ได้จากทางชุมชนมาสังเคราะห์หา
ประเด็นปัญหาที่เกิดขึ้น โดยพบประเด็นปัญหา
ดังนี้ 
ด้านการเกษตร 
• เกิดโรคฉี่หนูจากการที่ชาวบ้านใช้สารเคมีใน
การท าการเกษตรมากเกินไป 
• เกิดราเขียว ราขาว ในนาข้าวท าให้รากต้นข้าว
เน่าเสีย 
• ผลผลิตราคาถูก เช่น ไม่มีการจ าหน่ายออกสู่
ตลาดภายนอก จึงท าให้ได้ราคาท่ีถูก 
• สภาพอากาศไม่เป็นไปตามฤดูกาล เช่น ไม่
สามารถคาดเดาสภาพอากาศในแต่ละปีได้จึงท า
ให้ยากต่อการท าการเกษตร 
ด้านการทอผ้า 
• ยังไม่มีลายผ้าที่เป็นเอกลักษณ์ เช่น คนใน
ชุมชนขาดความรู้เรื่องลายผ้าไหม ท าให้ไม่
สามารถออกแบบลายที่เป็นเอกลักษณ์ของ
ชุมชน 
• ตัวลายไม่ท ากับตัวฟืม เช่น ขนาดฟืมไม่มี
มาตรฐานท าให้ไม่สามารถท าตัวลายให้พอดีกับ
ตัวฟืม 
ด้านการอนุรักษ์กันตรึม 
• ไม่มีคนจ้างงานช่วงโควิด 
• เยาวชนขาดคนสนใจ เช่น เยาวชนรุ่นใหม่ไม่

10% 
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สนใจประเพณีกันตรึมจึงไม่สามารถท่ีจะ
ถ่ายทอดประเพณีกันตรึมได้ 
ด้านน้ าสมุนไพร 
• อายุในการเก็บรักษาสั้น (3วัน) เช่น น้ า
สมุนไพรมีอายุการเก็บรักษาน้อยท าให้ไม่
สามารถส่งออกไปในสถานที่ท่ีไกลได้ 
• มีความต้องการให้น้ าสมุนไพรมีมาตรฐานทาง
เครื่องหมายของส านักงานคณะกรรมการอาหาร
และยา (อย.) เพ่ือที่จะยกระดับให้ดีขึ้นและ
จ าหน่ายเป็นสินค้า OTOP 
ด้านสุขอนามัย 
• บางครอบครัวไม่ให้ความร่วมมือในการใส่
ทรายอะเบท 
ด้านขนมไทยโบราณ 
• อายุการเก็บรักษาได้อย่างน้อย1วัน เช่น ขนมมี
อายุการเก็บรักษาน้อยท าให้ไม่สามารถขยายสู่
ตลาดที่ไกลหมู่บ้านได้และไม่สามารถเก็บไว้
ข้ามคืนได้ 
• อยากได้เครื่องหมายของส านักงาน
คณะกรรมการอาหารและยา (อย.) เช่น อยากได้
มาตรฐาน อย. แต่พ้ืนที่ในการผลิตไม่เพียงพอ
ส าหรับมาตรฐาน อย. 

สร้างองค์ความรู้ความเข้าใจ
เกี่ยวกับวิธีการยืดอายุการเก็บ
รักษาผลิตภัณฑ์ชุมชนหนอง
หว้าสามัคคี 

องค์ความรู้เกี่ยวกับการยืดอายุการเก็บรักษา
ผลิตภัณฑ์ของชุมชน ประกอบด้วยวิธีการยืดอายุ
ผลิตภัณฑ์เดิม เช่น ขนมไทย และผลิตภัณฑ์ใหม่
ของชุมชน ได้แก่ ชิฟฟ่อนเค้กสอดไส้แยมลูกหว้า 
ชิฟฟ่อนหม้อแกงเผือก และขนมเปี๊ยะลูกหว้าให้
มีอายุการเก็บรักษานานขึ้นเทคนิคในการยืดอายุ
การเก็บรักษาผลิตภัณฑ์ชุมชน 2 แนวทางคือ  
(1) ส าหรับเครื่องดื่มน้ าสมุนไพรใช้เทคนิคการ
บรรจุลงขวดพลาสติกขณะร้อน (Hot filling) 
แล้วน าขวดที่บรรจุน้ าผลไม้เรียบร้อยแล้วลงแช่
ในน้ าเย็นจัด (ใช้น้ าแข็งผสมน้ า) โดยวางขวดให้
ขวดจมอยู่ในน้ าเย็นจัด จนขวดเย็นสนิท จึงน า
ขึ้นไปเก็บต่อในตู้แช่เย็น   
(2) ส าหรับผลิตภัณฑ์ขนมอบ/ขนมไทย จะใช้
วัตถุปลดปล่อยเอทานอล (Ethanol releaser) 
ร่วมบรรจุลงในบรรจุภัณฑ์ เพื่อช่วยยับยั้งการ

15% 
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เจริญเติบโตของจุลินทรีย์ที่ปนเปื้อนมาใน
ผลิตภัณฑ์ สามารถยืดอายุการเก็บรักษาได้นาน
ขึ้น 

สร้างองค์ความรู้ด้านการตลาด 
(ตลาดออนไลน์, การสร้างเพจ 
และวิธีการขายสินค้าออนไลน์) 

องค์ความรู้เกี่ยวกับองค์ความรู้ด้านตลาด
ออนไลน์ การสร้างเพจ และวิธีการขายสินค้า
ออนไลน์ให้กับชุมชน การสร้างคิวอาร์โค้ดของ
สินค้าเดิม และสินค้าใหม่เพ่ือความสะดวกใน
การให้ข้อมูลกับลูกค้า และผู้สนใจสินค้าของ
ชุมชน  

15% 

พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่เป็นอัต
ลักษณ์ของชุมชนหนองหว้า 

ผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ของชุมชน 3 ชนิด ที่บ่งบอก 
อัตลักษณ์ของชุมชน ได้แก่ ชิฟฟ่อนเค้กจากแป้ง
ข้าวของชุมชน และใช้ลูกหว้าเป็นแยม, ชิฟฟ่อน
หม้อแกงเผือกท่ีน าวัตถุดิบของชุมชนมา
ผสมผสานในการท า  เนื่องจากชุมชนมีการปลูก
เผือกเยอะ และขนมเปี๊ยะลูกหว้าโดยไส้ขนม
เปี๊ยะท าจากลูกหว้า จึงเกิดผลิตภัณฑ์ใหม่ของ
ชุมชน 

30% 

ถ่ายทอดองค์ความรู้การสร้าง
ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เป็นอัตลักษณ์
ของชุมชน 

-ศึกษาศักยภาพของชุมชนหนองหว้าสามัคคีและ
องค์ความรู้จากการถ่ายทอกขั้นตอนการพัฒนา
สินค้าท่ีเป็นอัตลักษณ์ของชุมชน 
-สร้างแนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนบน
พ้ืนฐานผลผลิตทางการเกษตรที่มีในท้องถิ่น 

10% 

จัดเวทีคืนข้อมูลการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของชุมชนและรับฟัง
ความคิดเห็น 

ทีมวิศวกรสังคมเกิดการฝึกทักษะนาการสื่อสาร
ข้อมูลทั้งหมดของโครงการให้กับชุมชนได้รับรู้
และน าไปพัฒนาชุมชนต่อไป   

10% 
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ส่วนที่ 3 
ผลการด าเนินงาน 

 
1. การลงพ้ืนที่หาข้อมูลศึกษาศักยภาพชุมชนเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 จากการที่ได้ไปส ารวจข้อมูลของชุมชนบ้านหนองหว้า ซึ่ งทางชุมชนนั้นมีศักยภาพอยู่แล้วจึงได้
สอบถามถึงความต้องและปัญหาที่เกิดขึ้นเพ่ือจะน ามาพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้แก่ชุมชน และจากการสอบถาม
ปัญหาแล้วความต้องการแล้ว ทางชุมชนมีปัญหาและความต้องอยู่หลายด้านและมีปัญหาและความต้องด้าน
ผลิตภัณฑ์น้ าดื่มสมุนไพรและขนมไทย โดยปัญหาที่พบนั้นคือ ต้องการยืดอายุการเกิดรักษาของขนมไทย 
ต้องการยืดอายุผลิตภัณฑ์น้ าดื่มสมุนไพร และต้องการผลิตภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชน ซ่ึงเป็นปัญหาและ
ความต้องการที่สอดคล้องกับองค์ความรู้ของสาขาวิชานวัตกรรมอาหารและแปรรูป ทางสาขาวิชาฯจึงได้ลง
พ้ืนที่ส ารวจวัตถุดิบที่จะน ามาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ลูกหว้า ข้าว เผือก มะพร้าว ไข่ไก่ ใบเตย อัญชัน 
ฯลฯ  
2. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชน 
 จากการส ารวจข้อมูลข้างต้นท าให้ทราบว่า มีวัตถุดิบหลายอย่างที่สามารถมน ามาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์
ใหม่ที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชนได้ โดยทางสาขานวัตกรรมอาหารและแปรรูปจึงได้คิดค้นและทดลองสูตรจนได้
เป็นขนม 3 อย่าง ได้แก ่  
 ขนมชิฟฟอนเค้ก โดยน าข้าวที่เป็นวัตถุดิบหลัก มาท าเป็นแป้งของแทนการใช้แป้งอเนกประสงค์ 
 ขนมชิฟฟอนหม้อแกงเผือก มีการน าเผือก กะทิ และไข่ ที่เป็นวัตถุดิบหลักของชุมชนมาใช้ในการท า
ขนม 
 ขนมเปี๊ยะไส้ลูกหว้า โดยน า ลูกหว้า กะทิ และเผือก ที่เป็นวัตถุดิบหลักของชุมชนมาใช้ในการท าขนม 
ทั้งนี้ความพิเศษของขนมเปี๊ยะไส้ลูกหว้า คือ มีลักษณะที่เหมือนผลและสีของลูกหว้า 
3. การถ่ายทอดและการคืนความรู้ให้กับชุมชน 
 ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน ในชุมชนจะมีวัตถุดิบที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน ซึ่งได้แก่ 
เผือก ลูกหว้า ใบเตย ตะใคร้ กระเจียบ ดอกอัญชัน ข้าว เป็นต้น  ดังนั้นจึงได้เลือกวัตถุที่สามารถน ามประยุกต์
ให้กับผลิตภัณฑ์ที่ได้คิดขึ้น ซึ่งวัตถุดิบที่เลือกใช้ ได้แก่ เผือกใช้ท าชิฟฟ่อนหม้องแกงเผือก ลูกหว้าใช้ท าไส้ขนม
เปี๊ยะและแยมลูกหว้า และข้าวใช้ท าเป็นแป้งข้าวทดแทนแป้งสาลีในชิฟฟ่อนเค้กและหม้อแกงเผือก
 ทักษะในการท าขนม โดยภายในชุมชนมีอุปกรณ์และเครื่องมือในการท าขนมแต่ยังไม่ทักษะทางด้าน
การใช้อุปกรณ์และทักษะทางด้านการท าเบเกอรี่ ซึ่งทักษณะที่เราถ่ายทอดคืนชุมชนได้แก่ วิธีในการใช้อุปกรณ์
และเครื่องมือในการการท าขนม คือ สอนวิธีการใช้งานที่ถูกต้อง บอกหลักการท างาเป็นต้น วิธีการชั่งอัตราส่วน
ต่างๆตามสูตร คือ สอนการชั่งอัตราส่วนต่างๆ และการเทียบอัตราส่วนต่างๆ เทคนิคการท าขนมให้ขึ้นฟู 
 เทคนิคในการใช้เตาอบ การดูเข็มอุณหูมิในการอบขนม วิธีการใช้เตาอบไฟฟ้าในการอบขนม 
 บรรจุภัณฑ์ (Package) การบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ เพ่ือให้ง่ายต่อการเก็บรักษา วิธีการ
บรรจุขนมในบรรจุภัณฑ์ให้มีความสวยงาม เพื่อดึงดูดผู้บริโภคและง่ายต่อการจัดจ าหน่าย 
 การยืดอายุการเก็บรักษา การยืดอายุการเก็บรักษาผลิตภัณฑ์ขนมจากการส ารวจข้อมูลและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชนท าให้ทราบว่า มีวัตถุดิบหลายอย่างที่สามารถน ามาพัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชนได้ โดยทางสาขานวัตกรรมอาหารและแปรรูปจึงได้คิดค้นและทดลอง
สูตรจนได้เป็นขนม 3 อย่าง และ น้ าสมุนไพร ได้แก่ ขนมชิฟฟอนเค้ก  ขนมชิฟฟอนหม้อแกงเผือก และขนม
เปี๊ยะไส้ลูกหว้า เครื่องดื่มน้ าสมุนไพร โดยวิธีการยืดอายุการเก็บรักษาจะไม่ใช้วัตถุกันเสีย จะเลือกใช้ซองปล่อย
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เอทานอล" หรือ "วัตถุปลดปล่อยเอทานอล" (Ethanol Emitter) จะสามารถยืดอายุเก็บรักษาได้ประมาณ 2 
เดือน 
   - นวัตกรรมใหม่ ส าหรับถนอมอาหาร ยืดอายุอาหารให้นานยิ่งขึ้น มีความปลอดภัยต่อผู้บริโภคสูง 
   - มีคุณสมบัติยับยั้งจุลินทรีย์ที่ท าให้อาหารเน่าเสีย ทั้งแบคทีเรีย รา ยีสต์ โดยควบคุมการปลดปล่อย 
เอทานอลที่เหมาะสม  
   - ลดปัญหา Food Waste ช่วยให้ประหยัดเงิน รักษาสิ่งแวดล้อม  
   - เพ่ิมโอกาสทางธุรกิจ ขยายช่องทางการจัดส่งอาหารได้มากยิ่งขึ้น หมดกังวลของเน่าเสีย ขึ้นรา 
ระหว่างขนส่ง 
   - งานวิจัยพบว่าช่วยลดการคืนตัวของแป้ง ท าให้ขนมอบนุ่มชุ่มชื่นได้นานขึ้นด้วย  
   - แม้ขนมอบ ที่มีความชื้นสูง มีไส้ เสียง่าย ก็ใช้ได้ผลดี 
   - มีการปรับแต่งกลิ่นให้กลมกลืนกับอาหาร ท าให้ไม่รบกวนกลิ่น และรสชาติดั้งเดิมของอาหาร 
   - ใช้งานง่าย เลือกใช้บรรจุภัณฑ์ได้ง่ายกว่า ประหยัดกว่าการใช้ซองดูดซับออกซิเจน ที่ต้องใช้ถุงที่
ป้องกันการซึมผ่านของออกซิเจน ซึ่งมักมีราคาแพงกว่า 
   - สามารถใช้กับอาหารประเภทอ่ืนได้หลากหลาย  
   - สามารถยืดอายุขนมปังแผ่นเก็บอุณหภูมิห้องได้นานเกือบเดือน โดยไม่ใส่สารกันเสีย 
 การยืดอายุการเก็บรักษาของเครื่องดื่มน้ าสมุนไพร วิธีการ Heat shock และ hot Filling จะช่วย
ยับยั้งการเจริญเติบโตของเชื้อจุลินทรีย์ที่ส่งผลให้เกิดการเสื่อมเสียของผลิตภัณฑ์และสามารถเก็บได้เป็นเวลา
ประมาน 30 วัน โดยมีวิธีการคือ 
   - บรรจุเครื่องดื่มขณะร้อน อุณหภูมิ 40-60 องศาสเซลเซียส 
   - แช่น้ าเย็นทันทีที่บรรจุเสร็จ (เช็คอุณหภูมิของน้ าเย็นตลอดโดยใช้หลังมือแตะ) 
   - แช่ในน้ าเย็นจนกว่าน้ าในขวดบรรจุภัณฑ์จะเย็นประมาณ 5 นาที 
 ตลาดออนไลน์ เป็นการท าการตลาดในสื่อออนไลน์ เช่น โฆษณา Facebook, โฆษณา Google, 
โฆษณา Youtube, โฆษณา Instagram มีวัตถุประสงค์หลักเพ่ือท าให้ผลิตภัณฑ์ของชุมชนเป็นที่รู้จักเพ่ิมมาก
ขึ้น โดยใช้วิธีต่างๆ ในการโฆษณาเว็บไซต์ หรือ โฆษณาขายสินค้าที่จะน าผลิตภัณฑ์ของชุมชนไปเผยแพร่ตาม
สื่อออนไลน์ เพ่ือให้ลูกค้าได้รับรู้และเกิดความสนใจ จนสามารถเข้ามาซื้อผลิตภัณฑ์ของชุมชน โดยตลาด
ออนไลน์ สามารถท าได้หลายช่องทาง เช่น การสร้างเพจใน Facebook และการสร้างคิวอาร์โค้ด เพ่ือเป็นการ
เข้าถึงข้อมูลในเพจของทางชุมชนที่เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เพ่ือความสะดวกในการหาข้อมูลเพ่ิมเติม และสะดวกใน
การซื้อขาย 
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ผลการด าเนินงานตามตัวช้ีวัด ค่าเป้าหมาย 
วัตถุประสงค์ กิจกรรม ตัวช้ีวัด ค่าเป้าหมาย ผลการด าเนินงาน 

1. เพ่ือศึกษาข้อมูล
ศักยภาพชุมชนบ้าน
หนองหว้าเพ่ือเป็น
ข้อมูลพ้ืนฐาน
ประกอบการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

กิจกรรมการลง
พ้ืนหาศึกษา
ข้อมูลศักยภาพ
ชุมชนเพ่ือ
พัฒนา
ผลิตภัณฑ์
ชุมชน 

-จ านวนผู้เข้าร่วม
โครงการ 
-ชุดข้อมูลพื้นฐาน
บริบทชุมชน 
 

-ร้อยละ 80 
 
-อย่างน้อย 1 
ชุดข้อมูล 

- ร้อยละ 100 
 
- ได้ข้อมูลบริบทชุมชน
ในประเด็นต่างๆที่
สามารถน ามา
วิเคราะห์แนวทางใน
การพัฒนาผลิตภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 
- ทราบศักยภาพ
ชุมชนในประเด็นของ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่มีอยู่
แล้ว และความพร้อม
ในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ 
 
- ทราบประเด็นปัญหา
ของชุมชนที่ต้องการ
การแก้ไขในส่วนต่างๆ 

2. เพ่ือคืนข้อมูล
ศักยภาพชุมชนและ
ประเมินทิศทางของ
การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของ
ชุมชน 

กิจกรรมจัดเวที
คืนข้อมูล
ศักยภาพชุมชน
เพ่ือพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของ
ชุมชน 

-จ านวนผู้เข้าร่วม
โครงการ 
-ชุดข้อมูลพื้นฐาน
บริบทชุมชน 
-กรอบประเด็นใน
การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 

-ร้อยละ 80 
 
-อย่างน้อย 1 
ชุดข้อมูล 
-ประเด็นในการ
พัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
อย่างน้อย 2 
ประเด็น 

- ร้อยละ 100 
 
- เกิดการสังเคราะห์
ข้อมูลร่วมกันทั้งส่วน
ชุมชนและทีมวิศวกร
และนวัตกรสังคม ใน
กรอบของการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนบน
ฐานของศักยภาพ
ชุมชน 
- ได้ประเด็นในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชนใน 3 ประเด็น 
คือ 1) การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่จากการ
ใช้วัตถุดิบที่มีในชุมชน 
2) แนวทางในการยืด
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อายุการเก็บรักษา
ผลิตภัณฑ์อาหารที่มี
อยู่เดิมในชุมชน เช่น 
ขนมไทย และขนมอบ 
เป็นต้น 3) การเพ่ิม
ช่องทางการจัด
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์
ชุมชน 

กิจกรรมที่ 3 สร้าง
ความรู้ความเข้าใจ
เกี่ยวกับวิธีการยืด
อายุการเก็บรักษา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

กิจกรรมจัดเวที
สร้างความรู้
ความเข้าใจ
เกี่ยวกับวิธีการ
ยืดอายุการเก็บ
รักษา
ผลิตภัณฑ์
ชุมชน 

-จ านวนผู้เข้าร่วม
โครงการ 
-ชุดข้อมูลพื้นฐาน
แนวทางในการยืด
อายุการเก็บรักษา
ผลิตภัณฑ์อาหาร
ของชุมชน 
 

-ร้อยละ 80 
 
-อย่างน้อย 1 
ชุดข้อมูล 
 

- ร้อยละ 100 
 
- ทีมวิศวกรและนวัต
กรสังคม ร่วมกัน
วิเคราะห์หาแนว
ทางการยืดอายุการ
เก็บรักษาผลิตภัณฑ์
อาหารที่เหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 
- ได้เทคนิคในการยืด
อายุการเก็บรักษา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 2 
แนวทางคือ (1) 
ส าหรับเครื่องดื่มน้ า
สมุนไพรใช้เทคนิคการ
บรรจุลงขวดพลาสติก
ขณะร้อน (Hot 
filling) แล้วน าขวดที่
บรรจุน้ าผลไม้
เรียบร้อยแล้วลงแช่ใน
น้ าเย็นจัด (ใช้น้ าแข็ง
ผสมน้ า) โดยวางขวด
ให้ขวดจมอยู่ในน้ าเย็น
จัด จนขวดเย็นสนิท 
จึงน าขึ้นไปเก็บต่อในตู้
แช่เย็น  (2) ส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ขนมอบ/
ขนมไทย จะใช้วัตถุ
ปลดปล่อยเอทานอล 
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(Ethanol releaser) 
ร่วมบรรจุลงในบรรจุ
ภัณฑ์ เพ่ือช่วยยับยั้ง
การเจริญเติบโตของ
จุลินทรีย์ที่ปนเปื้อนมา
ในผลิตภัณฑ์ 

กิจกรรมที่ 4 สร้าง
องค์ความรู้ด้าน
การตลาด (ตลาด
ออนไลน์, การสร้าง
เพจ และวิธีการขาย
สินค้าออนไลน์) 

กิจกรรมการ
การพัฒนาองค์
ความรู้ทาง
การตลาด 

-จ านวนผู้เข้าร่วม
โครงการ 
-ได้แนวทางใน
การเข้าถึง
ผลิตภัณฑ์ชุมชน
เพ่ือช่วยส่งเสริม
การขายสินค้า 

-ร้อยละ 80 
 
-อย่างน้อย 1 
ชุดข้อมูล 

- ร้อยละ 100 
 
- ได้แนวทางในการ
ส่งเสริมการขายผ่าน
ระบบออนไลน์ด้วย
เทคนิคการท า QR 
code ซึ่งสามารถน า 
QR Code มา
ประยุกต์ใช้ได้
หลากหลายรูปแบบ 
เช่น แสดง URL ของ
เว็บไซต์, ข้อความ, 
เบอร์โทรศัพท์ และ
ข้อมูลที่เป็นตัวอักษร
ได้อีกมากมาย 
ประโยชน์ที่เห็นได้ชัด
ที่สุดของ QR Code 
คือการแสดง URL 
ของเว็บไซต์ เพราะ 
URL โดยปกติแล้วจะ
จดจ ายากเพราะยาว
และบางทีก็ จะ
ซับซ้อนมาก แต่ด้วย 
QR Code เราเพียงแค่
ยกมือถือมาสแกน QR 
Code ที่เราพบเห็น
ตามผลิตภัณฑ์ต่างๆ, 
นามบัตร, นิตยสาร 
ฯลฯ แล้วมือถือ จะ
ลิ้งค์เข้าเว็บเพจที่ QR 
Code นั้นๆ บันทึก
ข้อมูลอยู่โดยอัตโนมัติ 
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ซึ่งเป็นอีกหนึ่งช่องทาง
ที่ช่วยให้ชุมชน
สามารถขยายตลาด
และเป็นที่รู้จักของ
กลุ่มคนที่สนใจ
ผลิตภัณฑ์ 

กิจกรรมที่ 5 
พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่
เป็นอัตลักษณ์ของ
ชุมชนบ้านหนอง
หว้า 

กิจกรรมการ
การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์
อาหารอัต
ลักษณ์ชุมชน
บ้านหนองหว้า
สามัคคี 

-จ านวนผู้เข้าร่วม
โครงการ 
-ได้พัฒนา
ผลิตภัณฑ์อาหาร
ให้เป็นอัตลักษณ์
ของชุมชน 

-ร้อยละ 80 
 
-อย่างน้อย 3 
ผลิตภัณฑ์ 
 

- ร้อยละ 100 
 
- ทีมวิศวกรสังคมเกิด
ทักษะในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์
ชุมชนโดย
กระบวนการ New 
product 
development 
process 
- ได้ผลิตภัณฑ์อัต
ลักษณ์ชุมชน 3 
ผลิตภัณฑ์ ประกอบ 
ด้วย ชิฟฟ่อนหม้อแกง
เผือก ชิฟฟ่อนเค้กไส้
แยมลูกหว้า และขนม
เปี๊ยะลูกหว้า โดยที่มี
การใช้วัตถุดิบทางการ 
เกษตรที่มีในท้องถิ่น 
เช่น แป้งข้าว เผือก 
ลูกหว้า เป็นต้น 

กิจกรรมที่ 6 
ถ่ายทอดองค์ความรู้
การสร้างผลิตภัณฑ์
ใหม่ที่เป็นอัตลักษณ์
ของชุมชน 

-ศึกษา
ศักยภาพของ
ชุมชนหนอง
หว้าสามัคคี
และองค์ความรู้
จากการถ่าย
ทอกขั้นตอน
การพัฒนา
สินค้าท่ีเป็นอัต
ลักษณ์ของ
ชุมชนเพ่ือสร้าง

-จ านวนผู้เข้าร่วม
โครงการ 
-การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์      
อัตลักษณ์ชุมชน
โดยกระบวนการ 
New product 
development 
process  
 

-ร้อยละ 80 
 
-อย่างน้อย 3 
ผลิตภัณฑ์ 
 

-ร้อยละ 100 
 
-ทีมวิศวกรสังคมได้
ถ่ายทอดทักษะในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์อัต
ลักษณ์ชุมชนโดย
กระบวนการ New 
product 
development 
process และได้
ผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์
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แนวคิดในการ
พัฒนา
ผลิตภัณฑ์
ชุมชนบน
พ้ืนฐานผลผลิต
ทางการเกษตร
ที่มีในท้องถิ่น 

ชุมชน 3 ผลิตภัณฑ์ 
ประกอบด้วย  
1) ชิฟฟ่อนหม้อแกง
เผือก 2) ชิฟฟ่อนเค้ก
ไส้แยมลูกหว้า และ 3) 
ขนมเปี๊ยะลูกหว้า  

กิจกรรมที่ 7       
จัดเวทีคืนข้อมูลการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์
ของชุมชนและรับ
ฟังความคิดเห็น 

ทีมวิศวกร
สังคมเกิดการ
ฝึกทักษะใน
การสื่อสาร
ข้อมูลทั้งหมด
ของโครงการ
ให้กับชุมชน
ได้รับรู้และ
น าไปพัฒนา
ชุมชนต่อไป   

-จ านวนผู้เข้าร่วม
โครงการ 
-ชุดข้อมูลองค์
ความรู้ในการ
พัฒนาชุมชน 

-ร้อยละ 80 
 
-อย่างน้อย 3 
ชุด 
 

- ร้อยละ 100 
 
- ทีมวิศวกรสังคมได้
คืนข้อมูลทั้งหมดของ
โครงการให้กับชุมชน
ได้รับรู้และน าไป
พัฒนาชุมชนต่อไป  
ประกอบด้วย 
- ข้อมูลศักยภาพ
ชุมชน 
- ความรู้ความเข้าใจ
เกี่ยวกับวิธีการยืดอายุ
การเก็บรักษา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
- องค์ความรู้ด้าน
การตลาด 
- การพัฒนาผลิตภัณฑ์
ที่เป็นอัตลักษณ์ของ
ชุมชน 
- ถ่ายทอดองค์ความรู้
การสร้างผลิตภัณฑ์
ใหม่ที่เป็นอัตลักษณ์
ของชุมชน  
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ผลการด าเนินงานเชิงคุณภาพ (Impact)   
ชุมชนเกิดการเปลี่ยนแปลงอย่างไรเม่ือด าเนินโครงการไปแล้ว 
 ในส่วนของชุมชนได้สะท้อนให้เห็นความพร้อมและศักยภาพที่มีในชุมชน และเกิดการเตรียมความ
พร้อมเพ่ือรองรับการพัฒนา เช่น ในส่วนของการพัฒนาผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ชุมชน ทางชุมชนได้เริ่มปลูกต้น
หว้าเพ่ือในอนาคตจะท าการแปรรูปผลิตภัณฑ์อาหารจากลูกหว้า หรือการปลูกพืชผักสวนครัวเช่น ผักปลอด
สารพิษ และการท าการเกษตร เช่น นาข้าว เพ่ือจะได้มีวัตถุดิบต่างๆที่พร้อมส าหรับการน ามาต่อยอดไปสู่
ผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ท้องถิ่นต่อไป 
 ส าหรับการถ่ายทอดองค์ความรู้ในการยืดอายุการเก็บรักษาผลิตภัณฑ์อาหาร ท าให้ชุมชนเกิดทักษะที่
ดีในการยืดอายุผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ในชุมชน เช่น น้ าสมุนไพร ขนมไทย และขนมอบ เป็นต้น ท าให้ชุมชนทราบแน
งทางที่เหมาะสมที่ช่วยให้ผลิตภัณฑ์เก็บรักษาได้นานขึ้น ช่วยส่งเสริมการจัดจ าหน่ายหรือการขนส่งได้อีกด้วย 
 ใน่สวนของการเสริมความรู้ทางการตลาดออนไลน์ ชุมชนทราบแนวทางในการท าช่องทางการเข้าถึง
ผลิตภัณฑ์ได้มากขึ้นผ่านช่องทางออนไลน์ และชุมชนสามารถท าได้ตนเอง และทางชุมชนมีส่วนหนุนเสริมจาก
กลุ่มเยาวชนในโครงการรณรงค์ป้องกันและแก้ไขปัญหายาเสพติด (TO BE NUMBER ONE) บ้านหนองหว้าที่
จะช่วยจัดท าข้อมูลในส่วนนี้ด้วย 
 ในส่วนของการพัฒนาผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ชุมชน ชุมชนมีความพึงพอใจเป็นอย่างมากส าหรับการ
ถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพราะเกิดการเรียนรู้ปรับปรุงผลิตภัณฑ์เดิมที่มีคุณภาพไม่ดีให้มี
คุณภพาตามมาตรฐาน และพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีความเป็นอัตลักษณ์ของชุมชนที่สามารถต่อยอดเป็นของ
ฝากและผลิตภัณฑ์ OTOP ได้อีกทางหนึ่งด้วย 
 
นักวิชาการเกิดประสบการณ์และการท างานโครงการอย่างไร 
 ในการด าเนินกิจกรรมต่างๆในทีมวิจัย และทีมวิศวกรและนวัตกรสังคม ได้เกิดการเรียนรู้การท างาน
เป็นทีมและการท างานกับชุมชน เกิดการเรียนรู้และปรับตัวให้เข้ากับสถานการณ์ จากนั้นก็เกิดการวิเคราะห์
และสังเคราะห์ข้อมูลร่วมกันกับทุกภาคส่วน เพ่ือค้นหาประเด็นปัญหาและแนวทางการแก้ไขปัญหาที่ชุมชน
ต้องการและได้ฝึกทักษะในการถ่ายทอดข้อมูลสู่ชุมชน เพ่ือช่วยกันบูรณาการองค์ความรู้สู่การแก้ไขปัญหา
ต่อไป  
 
สร้างและขยายเครือข่ายอย่างไร 
 ในส่วนกิจกรรมต้นน าที่ด าเนินการผ่านมาแล้วนั้น ได้มีการสร้างเครือข่ายความร่วมมือกันหน่วยงาน
ราชการ เช่น พัฒนาชุมชนอ าเภอห้วยราช กลุ่มเยาวชนในโครงการรณรงค์ป้องกันและแก้ไขปัญหายาเสพติด 
(TO BE NUMBER ONE) บ้านหนองหว้า ที่จะช่วยหนุนเสริมในส่วนของการพัฒนาบรรจุภัณฑ์และตรา
สัญลักษณ์สินค้า การประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ผ่านช่องทางสังคมออนไลน์ เป็นต้น  
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ส่วนที่ 4 
สรุปผลและข้อเสนอแนะ 

 
สรุปผลการบริการวิชาการ (สรุปภาพรวม และองค์ความรู้ที่เกิดขึ้นกับพื้นที่) 
 
           จากการลงพ้ืนที่ศึกษาข้อมูลศักยภาพของชุมชนหนองหว้าสามัคคี หมู่ที่ 2 ต าบลโคกเหล็ก อ าเภอ
ห้วยราช จังหวัดบุรีรัมย์ เพ่ือศึกษาข้อมูลปัญหาต่างๆของชุมชนมาวิเคราะห์และร่วมหาแนวทางในการแก้ไข
ร่วมกันระหว่างมหาวิทยาลัยฯ และชุมชน โดยการวิเคราะห์ข้อมูลของนวัตกรสังคมพบประเด็นปัญหาต่างๆมี
หลากหลายด้าน เช่น  หลังจากนั้นน าข้อมูลจากการวิเคราะห์ข้อมูลไปสรุปร่วมกันกับชุมชนเพ่ือคืนข้อมูลให้กับ
ชุมชนหาข้อสรุปร่วมกันในการพัฒนาชุมชนไปในทิศทางใด โดยทีมงานนวัตกรสังคมได้ลงพ้ืนที่ด าเนินกิจกรรม
โดยแสดงผลการด าเนิน และระบุผลงานที่ได้ ดังต่อไปนี้ 
 

  กิจกรรม 
ยังไม่

ด าเนินการ 
ระหว่าง

ด าเนินการ 
เสร็จสิ้น 

ผลการด าเนินงาน/ข้อค้นพบ 

x √ √ 
กิจกรรมที่ 1 ลงพื้นหา
ศึกษาข้อมูลศักยภาพ
ชุมชนเพ่ือพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

 

  √ 1. พ้ืนที่ในการจัดโครงการวิศวกรสังคมฯ คือ 
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนหนองหว้าสามัคคีหมู่ที่ 2 
ต าบลโคกเหล็ก อ าเภอห้วยราช จังหวัดบุรีรัมย์   
2. ชี้แจ้งกระบวนการหรือแนวทางในการ
ด าเนินโครงการเพ่ือสร้างวิศวกรสังคมและ  
นวัตกรสังคมให้เป็นบุคคลที่มีคุณลักษณะเป็น
นักคิด นักสื่อสาร นักประสานงาน และนวัตกร
ชุมชน 
3. กิจกรรมที่ทางกลุ่มผู้ใช้ประโยชน์เสนอ
ต้องการให้มีขึ้นในโครงการประกอบด้วย                                 
- การศึกษาอายุการเก็บรักษาและการยืดอายุ
ผลิตภัณฑ์อาหาร (ขนมไทย และเบเกอรี่)  
- การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ที่สามารถเป็น    
อัตลักษณ์ท้องถิ่นของชุมชนบ้านหนองหว้าโดย
การน าวัตถุดิบในชุมชนมาใช้ในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 
- กิจกรรมส่งเสริมการขาย เช่น เทคนิคการขาย
ออนไลน์ 
4. ศักยภาพของชุมชนด้านวัตถุดิบท้องถิ่น                                          
- ข้าวหอมมะลิ 105                          
- ใบเตย, อัญชัน, กล้วย, มะพร้าว, ฟักทอง, ลูก
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หว้า                                        
- หมูหลุม, แพะเนื้อ, ปลา, กุ้งกล้ามกราม                                
- ผัก  
5. ศักยภาพของชุมชนด้านผลิตภัณฑ์อาหาร                                           
- ขนมไทย                                     
- ผลิตภัณฑ์เบเกอรี่                                       
- เครื่องดื่มสมุนไพร, ชา, กาแฟ              
- ข้าวหอมมะลิปลอดสารมาตรฐาน GAP 
6. แนวทางในการบูรณาการเครือข่ายเพ่ือการ
พัฒนา                                               
- ในส่วนของพัฒนาชุมชนอ าเภอห้วยราชจะ
หนุนเสริมช่วยในเรื่องการต่อยอดผลิตภัณฑ์ 
(บรรจุภัณฑ์, การตลาด, การยื่นขอมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์)                                                
- ในส่วนของวิสาหกิจชุมชนบ้านหนองหว้า
สามัคคีจะหนุนเสริมในส่วนของบุคลากร 
สถานที่ อุปกรณ ์และวัตถุดิบบางส่วน              

  ผลงานที่ได้คิดเป็นร้อยละ 10 
 

กิจกรรมที่ 2 จัดเวทีคืน
ข้อมูลศักยภาพชุมชน
เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์
ของชุมชน 

 

 √ สรุปข้อมูลศักยภาพชุมชนเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์
ของชุมชน ได้ข้อสรุปร่วมกันดังนี้ 
1. การพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารที่เป็นอัตลักษณ์
ของชุมชนหนองหว้าสามัคคี 
2. วิธีการยืดอายุการเก็บรักษาผลิตภัณฑ์เดิม
ของชุมชน 
3. กิจกรรมส่งเสริมการขายออนไลน์ในรูปแบบ
ต่างๆ และเพ่ิมช่องทางการจัดจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ของชุมชน 
 

ผลงานที่ได้คิดเป็นร้อยละ 10 
 

กิจกรรมที่ 3 สร้าง
ความรู้ความเข้าใจ
เกี่ยวกับวิธีการยืดอายุ
การเก็บรักษาผลิตภัณฑ์
ชุมชน 

  

√ ถ่ายทอดเทคนิคในการยืดอายุการเก็บรักษา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 2 แนวทางคือ  
   (1) ส าหรับเครื่องดื่มน้ าสมุนไพรใช้เทคนิค
การบรรจุลงขวดพลาสติกขณะร้อน (Hot 
filling) แล้วน าขวดที่บรรจุน้ าผลไม้เรียบร้อย
แล้วลงแช่ในน้ าเย็นจัด (ใช้น้ าแข็งผสมน้ า) โดย
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วางขวดให้ขวดจมอยู่ในน้ าเย็นจัด จนขวดเย็น
สนิท จึงน าขึ้นไปเก็บต่อในตู้แช่เย็น   
   (2) ส าหรับผลิตภัณฑ์ขนมอบ/ขนมไทย จะ
ใช้วัตถุปลดปล่อยเอทานอล (Ethanol 
releaser) ร่วมบรรจุลงในบรรจุภัณฑ์ เพื่อช่วย
ยับยั้งการเจริญเติบโตของจุลินทรีย์ที่ปนเปื้อน
มาในผลิตภัณฑ์ 
 

ผลงานที่ได้คิดเป็นร้อยละ 15 
 

กิจกรรมที่ 4 สร้างองค์
ความรู้ด้านการตลาด 
(ตลาดออนไลน์, การ
สร้างเพจ และวิธีการ
ขายสินค้าออนไลน์) 

 

 √ การถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการตลาดโดยการ
ส่งเสริมการขายผ่านระบบออนไลน์ด้วยเทคนิค
การท า QR code ซ่ึงสามารถน า QR Code 
มาประยุกต์ใช้ได้หลากหลายรูปแบบ สามารถ
เข้าถึงข้อมูลของผลิตภัณฑ์เพียงแค่ยกมือถือมา
สแกน QR Code แล้วมือถือ จะลิ้งค์เข้าเว็บ
เพจที่ QR Code นั้นๆ บันทึกข้อมูลอยู่โดย
อัตโนมัติ ซึ่งเป็นอีกหนึ่งช่องทางที่ช่วยให้ชุมชน
สามารถขยายตลาดและเป็นที่รู้จักของกลุ่มคน
ที่สนใจผลิตภัณฑ์ 

ผลงานที่ได้คิดเป็นร้อยละ 15 

กิจกรรมที่ 5 พัฒนา
ผลิตภัณฑ์ที่เป็นอัต
ลักษณ์ของชุมชนบ้าน
หนองหว้า 

  

√ ทีมวิศวกรสังคมเกิดทักษะในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์    อัตลักษณ์ชุมชนโดยกระบวนการ 
New product development process 
จ านวน  3 ผลิตภัณฑ์ประกอบด้วย 
    - ชิฟฟ่อนหม้อแกงเผือก  
    - ชิฟฟ่อนเค้กไส้แยมลูกหว้า  
    - ขนมเปี๊ยะลูกหว้า  
โดยที่มีการใช้วัตถุดิบทางการ เกษตรที่มีใน
ท้องถิ่น เช่น แป้งข้าว เผือก ลูกหว้า เป็นต้น 
 

ผลงานที่ได้คิดเป็นร้อยละ 30 
 

กิจกรรมที่ 6 ถ่ายทอด
องค์ความรู้การสร้าง
ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เป็นอัต

 
 √  ทีมวิศวกรสังคมได้ถ่ายทอดทักษะในการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ชุมชนโดย
กระบวนการ New product development 
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ลักษณ์ของชุมชน process จ านวน  3 ผลิตภัณฑ์ประกอบด้วย 
    - ชิฟฟ่อนหม้อแกงเผือก  
    - ชิฟฟ่อนเค้กไส้แยมลูกหว้า  
    - ขนมเปี๊ยะลูกหว้า  
และมีการให้แนวคิดส าหรับการใช้วัตถุดิบ
ทางการ เกษตรที่มีในท้องถิ่นอ่ืนๆมาต่อยอด
รวมกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่อไป 
 

ผลงานที่ได้คิดเป็นร้อยละ 10 
 

กิจกรรมที่ 7 จัดเวทีคืน
ข้อมูลการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของชุมชน
และรับฟังความคิดเห็น 

 

 √ ทีมวิศวกรสังคมเกิดการฝึกทักษะในการสื่อสาร
ข้อมูลทั้งหมดของโครงการให้กับชุมชนได้รับรู้
และน าไปพัฒนาชุมชนต่อไป  ประกอบด้วย 
- ข้อมูลศักยภาพชุมชน 
- ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับวิธีการยืดอายุการ
เก็บรักษาผลิตภัณฑ์ชุมชน 
- องค์ความรู้ด้านการตลาด 
- การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่เป็นอัตลักษณ์ของ
ชุมชน 
- ถ่ายทอดองค์ความรู้การสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ที่
เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน 
 

ผลงานที่ได้คิดเป็นร้อยละ 10 
 

 
สรุปผลการด าเนินงานตามวัตถุประสงค์ 
 

วัตถุประสงค์ ผลการด าเนินงาน 
1. สร้างอัตลักษณ์ของชุมชนด้วยการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

มีการสร้างผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ชุมชนจากวัตถุดิบที่มีใน
ชุมชนที่สามารถสะท้อนให้เห็นความเป็นอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ 
ประกอบด้วย 
1) ชิฟฟ่อนหม้อแกงเผือก 
2) ชิฟฟ่อนแยมลูกหว้า 
3) ขนมเปี๊ยะไส้ลูกหว้า 

2. เสริมสร้างองค์ความรู้ในการยืดอายุการเก็บรักษา
อาหาร 

ได้องค์ความรู้และเทคนิคที่ช่วยในการยืดอายุการเก็บรักษา
ผลิตภัณฑ์อาหารในชุมชน ประกอบด้วย 
1) ขั้นตอนการให้ความร้อนแก่น้ าผลไม้ เพ่ือฆ่าเชื้อจุลินทรีย์
ที่เราเรียกว่า การพาสเจอร์ไรซ์ โดยต้มน้ าผลไม้หรือน้ า
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สมุนไพรหลังปรุงรสให้เดือด แล้วบรรจุลงขวดพลาสติกขณะ
ร้อน (Hot filling) โดยต้องใช้ขวดพลาสติกท่ีทนความร้อน
ได้ แล้วปิดฝาทันที ในระหว่างการบรรจุควรอุ่นน้ าผลไม้ให้
ร้อนอยู่ตลอดเวลา โดยการตั้งไฟอ่อนๆไว้ตลอด แล้วน าขวด
ที่บรรจุน้ าผลไม้เรียบร้อยแล้วลงแช่ในน้ าเย็นจัด (ใช้น้ าแข็ง
ผสมน้ า) โดยวางขวดให้ขวดจมอยู่ในน้ าเย็นจัด จนขวดเย็น
สนิท จึงน าขึ้นไปเก็บรักษาต่อในตู้แช่เย็น 
2) ส าหรับการยืดอายุการเก็บรักษาของผลิตภัณฑ์ขนมอบ
และขนมไทย จะใช้วัตถุปลดปล่อยเอทานอล (Ethanol 
releaser) ร่วมบรรจุลงในบรรจุภัณฑ์ เพื่อช่วยยับยั้งการ
เจริญเติบโตของจุลินทรีย์ที่ปนเปื้อนมาในผลิตภัณฑ์ ส่งผล
ให้สามารถเก็บรักษาผลิตภัณฑ์อาหารได้นานมากข้ึน 

3. เสริมสร้างองค์ความรู้ด้านการตลาดออนไลน์ มีการถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการตลาดโดยการส่งเสริมการ
ขายผ่านระบบออนไลน์ด้วยเทคนิคการท า QR code โดย
น า QR Code มาประยุกต์ท าให้สามารถเข้าถึงข้อมูลของ
ผลิตภัณฑ์ได้สะดวกมากข้ึน ซึ่งเป็นอีกหนึ่งช่องทางที่ช่วยให้
ชุมชนสามารถขยายตลาดและเพ่ิมการเข้าถึงข้อมูล
ผลิตภัณฑ์ชุมชนได้อีกทางหนึ่งด้วย 

4. สร้างวิศวกรสังคมและนวัตกรสังคมที่มี
ความสามารถในการบูรณาการศาสตรสู่การพัฒนา
และแก้ไขปัญหาของชุมชน 

สามารถสร้างวิศวกรสังคมและนวัตกรสังคมที่มีทักษะส าคัญ
ทั้ง 4 ด้าน ประกอบด้วย 
1) ทักษะการคิดวิเคราะห์เชิงเหตุผล นวัตกรสังคมสามารถ
วิเคราะห์ความต้องการของชุมชน และกลั่นกรองออกมา
เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความเป็นอัตลักษณ์ของชุมชนให้มีความ
โดดเด่นตามความต้องการของชุมชน  
2) ทักษะในการท างานร่วมกับผู้อ่ืน นวัตกรสังคมมีทักษะใน
การท างานร่วมกับผู้อ่ืนโดยเฉพาะการท างานร่วมกับชุมชน
ได้เป็นเป็นอย่างดี  
3) ทักษะในการสื่อสาร นวัตกรสังคมสามารถถ่ายทอดองค์
ความรู้ที่ได้ท าการศึกษาทดลองการสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ได้
เป็นอย่างด ีท าให้ชุมชนสามารถน าไปปฏิบัติและก่อเกิด
ประโยชน์ด้านการสร้างรายได้และความหลากหลายให้กับ
ชุมชน 
4) ทักษะการสร้างนวัตกรรม จากการที่นวัตกรสังคมได้
วิเคราะห์ความต้องการของชุมชนตลอดจนการส ารวจ
วัตถุดิบที่มีอยู่ในชุมชนมาน ามาก่อเกิดประโยชน์ด้านการ
พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความเป็นอัตลักษณ์ให้กับชุมชน 
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ปัญหาอุปสรรค์ในการด าเนินโครงการ 
 จากการด าเนินโครงการที่ผ่านมามีผู้สนใช้เป็นจ านวนมากแต่เนื่องจากผู้เข้าอบรมบางส่วนติดภาระกิจ
ฤดูกาลเก็บเกี่ยวข้าวท าให้ผู้อบรมส่งตัวแทนมาร่วมอบรมบางส่วน และเนื่องด้วยสถานการณ์โควิค 19 ท าให้
การด าเนินงานล่าช้ากว่าก าหนดไม่เป็นไปตามแผนที่ก าหนดไว้ 
 
ข้อเสนอแนะ 
  -ไม่มี- 
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ส่วนที่ 5  
การน าไปใช้ประโยชน์และขยายผลอย่างไร 

 
กิจกรรมที่ 1 ลงพื้นหาศึกษาข้อมูลศักยภาพชุมชนเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 การลงพ้ืนที่เพ่ือศึกษาข้อมูลศักยภาพชุมชนเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนท าให้ได้ทราบถึงข้อมูลบริบท
ชุมชน และศักยภาพชุมชนในด้านต่างๆ เพ่ือเป็นข้อมูลและขยายผลในด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่เป็น อัต
ลักษณ์ชุมชนเพ่ือยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ของวิสาหกิจชุมชนบ้านหนองหว้าสามัคคี โดยเบื้องต้นได้ทราบ
ถึงบทบาทหน้าที่ของชุมชนในแต่ละส่วนฝ่ายท าให้สามารถกลั่นกรองและเข้าถึงความต้องการของชุมชนได้
อย่างแท้จริง 
 
กิจกรรมที่ 2 จัดเวทีคืนข้อมูลศักยภาพชุมชนเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชน 
     การจัดเวทีคืนข้อมูลศักยภาพชุมชนเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนหนองหว้านั้นจากกิจกรรมที่ 1ใน
การศึกษาข้อมูลศักยภาพชุมชนเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนนั้นท าให้สามารถกลั่นกรองความต้องการของชุมชน
โดยการจัดล าดับความส าคัญที่ชุมชนสามารถน าไปปฏิบัติบัติ ได้แก่  
 1. พัฒนาผลิตภัณฑ์ขนมใหม่ โดยการน าวัตถุดิบในท้องถิ่นพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ชุมชน       
ซึ่ง ได้แก่ ลูกหว้า ให้สอดคล้องกับชื่อของชุมชน และเป็นผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ ซึ่งในผลิตภัณฑ์ขนมใหม่ที่ทาง
กลุ่มวิศวกรสังคมสาขานวัตกรรมอาหารและแปรรูปจะท าการพัฒนาขึ้น ได้แก่ ขนมเปี๊ยะลูกหว้า เค้กชิฟฟ่อน 
เค้กหม้อแกง 
 2. การยืดอายุผลิตภัณฑ์เดิมที่ทางวิสาหกิจชุมชนบ้านหนองหว้าสามัคคีมีผลิตภัณฑ์ที่จ าหน่าย 
เป็นขนมไทยโดยส่วนใหญ่มีกะทิเป็นองค์ประกอบท าผลิตการขนส่งในระยะทางไกลไม่ได้เพราะอาจท าให้ขนม
เกิดการเน่าเสียได ้วิศวกรสังคมสาขานวัตกรรมอาหารและแปรรูปจึงมีแนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีอายุ
การเก็บรักษาที่ยาวนานขึ้น 
 3. การขายสินค้าผ่านตลาดออนไลน์ ซึ่งกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านหนองหว้าสามัคคีมีผลิตภัณฑ์ที่
จ าหน่ายหลากหลาย การขายสินค้าผ่านตลาดออนไลน์เป็นอีกช่องทางหนึ่งที่ช่วยให้การเพ่ิมยอดขายได้มากขึ้น 
วิศวกรสังคมสาขานวัตกรรมอาหารและแปรรูปจึงมีแนวคิดในอบรมเรื่องของการขายสินค้าผ่านตลาดออนไลน์
โดยผู้เชี่ยวชาญด้านการขายสินค้าผ่านตลาดออนไลน์ มาเป็นผู้อบรมให้กับวิสาหกิจชุมชนบ้านหนองหว้า
สามัคคี 
 
กิจกรรมที่ 3 สร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับวิธีการยืดอายุการเก็บรักษาผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 จากการถ่ายทอดเทคนิคในการยืดอายุการเก็บรักษาผลิตภัณฑ์ชุมชนทั้ง 2 แนวทางคือ   
 1. ส าหรับเครื่องดื่มน้ าสมุนไพรใช้เทคนิคการบรรจุลงขวดพลาสติกขณะร้อน (Hot filling) แล้วน า
ขวดที่บรรจุน้ าผลไม้เรียบร้อยแล้วลงแช่ในน้ าเย็นจัด (ใช้น้ าแข็งผสมน้ า) โดยวางขวดให้ขวดจมอยู่ในน้ าเย็นจัด 
จนขวดเย็นสนิท จึงน าขึ้นไปเก็บต่อในตู้แช่เย็น   
 2. ส าหรับผลิตภัณฑ์ขนมอบ/ขนมไทย จะใช้วัตถุปลดปล่อยเอทานอล (Ethanol releaser) ร่วมบรรจุ
ลงในบรรจุภัณฑ์ เพ่ือช่วยยับยั้งการเจริญเติบโตของจุลินทรีย์ที่ปนเปื้อนมาในผลิตภัณฑ์ 
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 ทางชุมชนสามารถขยายผลต่อยอดได้โดยการใช้เทคนิคดังกล่าวไปช่วยยืดอายุการเก็บรักษาผลิตภัณฑ์
ให้นานมากข้ึน ท าให้ทางกลุ่มผู้ผลิตทั้งน้ าสนุมไพรและขนม สามารถวางแผนการผลิตในแต่ล่ะรอบการผลิตได้ 
ท าให้ลดการสูญเสียผลิตภัณฑ์จากการเน่าเสียลงได้ นอกจากนั้นยังสามารถขยายผลต่อในกรณีที่ทางชุมชน
ต้องการจะส่งออกไปจ าหน่ายยังที่ต่างๆ จะได้แนวทางในการก าหนดวันหมดอายุของผลิตภัณฑ์เพ่ือเป็นข้อมูล
ส าหรับผู้บริโภคต่อไป 
 
กิจกรรมที่ 4 สร้างองค์ความรู้ด้านการตลาด (ตลาดออนไลน์, การสร้างเพจ และวิธีการขายสินค้าออนไลน์) 
 จากการเสริมทักษะทางด้านการตลาดและแนวทางการเข้าถึงสินค้าผ่านระบบออนไลน์ด้วยเทคนิคการ
ท า QR code ซึ่งสามารถน า QR Code มาประยุกต์ใช้ได้หลากหลายรูปแบบสามารถเข้าถึงข้อมูลของ
ผลิตภัณฑ์ได้สะดวกมากยิ่งขึ้น ซึ่งจะส่งผลให้ผู้บริโภคหรือลูกค้าได้ทราบข้อมูลที่เป็นประโยชน์ที่เกี่ยวข้องกับ
ผลิตภัณฑ์ อีกทั้งยังช่วยส่งเสริมการขายได้อีกทางหนึ่งด้วย 
  
กิจกรรมที่ 5 พัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นอัตลักษณ์ของชุมชนบ้านหนองหว้า 
 จากการพัฒนาผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ทั้ง 3 ประเภท ประกอบด้วย ชิฟฟ่อนหม้อแกงเผือก ชิฟฟ่อนเค้ก
ไส้แยมลูกหว้า และขนมเปี๊ยะลูก มีแนวทางการใช้ประโยชน์ดังนี้ ประเด็นแรกสามารถน าทักษะใรการท า
ผลิตภัณฑ์ไปต่อยอดเป็นอาชีพสร้างรายได้ให้กับชุมชน ร่วมทั้งกลุ่มเยาวชนในโครงการรณรงค์ป้องกันและแก้ไข
ปัญหายาเสพติด (TO BE NUMBER ONE) ของหมู่บ้านได้เกิดทักษะและน าไปทดลองผลิตด้วยตนเองเพ่ือ
จ าหน่ายในโรงเรียนและชุมชนได้ด้วย ประเด็นต่อมาคือเป็นการส่งเสริมการใช้วัตถุดิบที่มีในชุมชนมาแปรรูป
เพ่ิมเพ่ิมมูลค่า และเกิดการส่งเสริมการปลูกวัตถุดิบทางการเกษตรในชุมชนต่อไป นอกจากนี้ยังมีความเป็นไป
ได้ที่จะขยายผลส าหรับต่อผลิตภัณฑ์ให้พัฒนาต่อเป็นสินค้า OTOP ของชุมชนและยื่นขอรับรองมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชนต่อไป 
 
กิจกรรมที่ 6 ถ่ายทอดองค์ความรู้การสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน 
 ทีมวิศวกรสังคมได้ถ่ายทอดทักษะในการพัฒนาผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ชุมชนโดยกระบวนการ New 
product development process และได้ผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ชุมชน 3 ผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย 1) ชิฟฟ่อน
หม้อแกงเผือก 2) ชิฟฟ่อนเค้กไส้แยมลูกหว้า และ 3) ขนมเปี๊ยะลูกหว้า นอกจากนี้ยังมีการเสริมสร้างแนวคิดใน
การน าวัตถุดิบในท้องถิ่นอ่ืนๆมาประยุกต์ใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารใหม่ๆต่อไป 
 
กิจกรรมที่ 7 จัดเวทีคืนข้อมูลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนและรับฟังความคิดเห็น 
 ทีมวิศวกรสังคมเกิดการฝึกทักษะในการสื่อสารข้อมูลทั้งหมดของโครงการให้กับชุมชนได้รับรู้และ
น าไปพัฒนาชุมชนต่อไป  ประกอบด้ว ข้อมูลศักยภาพชุมชน ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับวิธีการยืดอายุการเก็บ
รักษาผลิตภัณฑ์ชุมชน องค์ความรู้ด้านการตลาดและการเข้าถึงข้อมูลผลิตภัณฑ์ผ่านระบบออนไลน์ การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน และการถ่ายทอดองค์ความรู้การสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เป็นอัตลักษณ์ของ
ชุมชน 
 

 


