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บทที่ 2 
แนวคดิ ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
 

 งานวิจัยนี้ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาค้นคว้า ข้อมูล บทความทางวิชาการ เอกสาร และ

งานวิจัย ต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับความคิดเห็นที่มีต่อโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี อ าเภอ

กระสัง จังหวัดบุรีรัมย์ เพื่อน ามาเป็นแนวทางในการศึกษาวิจัย โดยผู้วิจัยได้น า เสนอการทบทวน

วรรณกรรมตามหัวข้อ ดังต่อไปนี้   

2.1  แนวคิดส าคัญเกี่ยวกับโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
2.2  แนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ 
2.3  แนวคิดการตลาดธุรกิจโรงแรม 
2.4  แนวคิดการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ 
2.5  แนวคิดการจัดการร่วมและการมีส่วนร่วม 
2.6  ทฤษฏีเกี่ยวกับสูตร 
2.7  งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
2.1  แนวคิดส าคัญเกี่ยวกับโครงการชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี 

ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ. 2560-2579) มีกรอบแนวคิด ด้านการสร้างความสามารถใน
การแข่งขัน ที่มุ่งเน้นการพัฒนาภาคการผลิตและบริการให้สามารถแข่งขันได้ เกิดความยั่งยืน 
ประชาชนมีคุณภาพชีวิต และมีรายได้ที่ดีข้ึน รวมทั้งแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 
12 ยุทธศาสตร์ที่ 3 การสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและแข่งขันได้อย่างยั่งยืน มีแนวทาง
เสริมสร้างขีดความสามารถการแข่งขันในเชิงธุรกิจของภาคบริหาร และพันธกิจกระทรวงมหาดไทย 
ข้อ 4 เสริมสร้างความเข้มแข็งของชมชนและเศรษฐกิจฐานราก โดยการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วน
ภายใต้หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงตลอดจนภารกิจอ านาจหน้าที่ของกรมการพัฒนาชุมชน ใน
การส่งเสริมกระบวนการเรียนรู้และการมีส่วนร่วมของประชาชน ส่งเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน
ฐานรากให้มีความมั่นคนและมีเสถียรภาพ รวมทั้งเสริมสร้างความสามรถและความเข้มแข็งของชุมชน 

รัฐบาลปัจจุบันมีนโยบายลดความเหลื่อมล้ าของสังคมที่มุ่งเน้นสร้างรายได้และความเจริญค
วาเข้มแข็งทางเศรษฐกิจโดยให้ภาคเอกชนและภาคประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมด าเนินการร่วมกับ
ภาครัฐเพื่อให้บรรลุวิสัยทัศน์ มั่นคง มั่งค่ัง ยั่งยืน ซึ่งสอดคล้องกับการด าเนินงานโครงการหนึ่งต าบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ์  (OTOP)  ที่ เริ่มตั้งแต่ปี พ.ศ.2544  ในทุกภูมิภาคทั่วประเทศโดยมีการแต่งตั้ง
คณะกรรมการระดับประเทศ คือ คณะกรรมการอ านวยการ หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์แห่งชาติ 
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(กอ.นตผ.) เป็นผู้ขับเคลื่อน และมอบหมายให้กรมการพัฒนาชุมชน เป็นผู้รับผิดชอบหลักที่ส่งเสริม
การด าเนินงาน OTOP จนถึงปัจจุบัน เป็นเวลา 16 ปี โดยร่วมกับหน่วยงานต่าง ๆ  สนับสนุนส่งเสริม
ยกระดับผลิตภัณฑ์ และพัฒนาช่องทางการตลาดที่หลากหลายเพื่อให้ขายได้ มุ่งปรับสู่การค้า 
แบบสากล ท าให้ผลิตภัณฑ์ของคนในชุมชนส่วนใหญ่ไม่สามารถแข่งขันได้ต้องออกไปขายสินค้าตามที่
ต่าง ๆ ไม่มีความสุข รายได้ตกไปอยู่แก่ผู้ประกอบการคนเดียว หรือบางกลุ่มเล็กไม่กระจายถึง
ประชาชนกลุ่มใหญ่ในชุมชนอย่างแท้จริง ท าให้การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน ฐานราก ไม่ประสบ
ผลสัมฤทธ์ิเท่าที่ควร ประกอบกับรายได้จากการท่องเที่ยวที่เป็นกระแสหลักของประเทศ ส่วนใหญ่ตก
ไปอยู่ในกลุ่มทุนเอกชน เช่น โรงแรม ร้านอาหาร ห้างร้านใหญ่ๆ กรุ๊ปทัวร์ ไม่ลงไปถึงฐานราก
เช่นเดียวกัน 

ดังนั้น จ าเป็นต้องมีการเปลี่ยนผ่านยุคการผลักดันสินค้า OTOP ออกจากชุมชนเพียง 
ด้านเดียวสู่การเพิ่มช่องทางสร้างรายได้ได้ตามความต้องการโดยการขายสินค้าอยู่ในชุมชน ที่มาจาก
การท่องเที่ยว โดยใช้เสน่ห์ ภูมิปัญญา วิถีชีวิต วัฒนธรรม และความคิดสร้างสรรค์ แปลงเป็นรายได้ 
ทั้งนี้ครอบครัวและลูกหลานยังอยู่ร่วมกัน ไม่ต้องแข่งขันน าผลิตภัณฑ์ออกไปขายนอกชุมชน เป็น
ชุมชนท่องเที่ยวที่เป็นเจ้าบ้านที่ดี ชวนกันคิด ชวนกันท า ผลิตสินค้าและบริการ รวมทั้งมีการเช่ือมโยง
เส้นทางท่องเที่ยวระดับชุมชน ที่มีเสน่ห์ดึงดูด และมีคุณค่าเพียงพอให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมเยือน
และใช้จ่ายเงินในทุกกิจกรรมของชุมชน ซึ่งรายได้จะกระจายอยู่กับคนในชุมชน ทุกคนมีความสุข เป็น
การสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชนและเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากอย่างแท้จริง 

2.1.1  การท่องเท่ียวนวัตวิถี 
การท่องเที่ยวนวัตวิถีเป็นโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ถูกขับเคลื่อน

พัฒนาประเทศตามโครงการ “ไทยนิยม ยั่งยืน” จากการที่รัฐบาลปัจจุบัน มีนโยบายลดความเหลื่อม
ล้ าของสังคมที่มุ่งสร้างรายได้และความเจริญ ความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจ โดยให้ภาคเอกชนและภาค
ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมด าเนินการร่วมกันภาครัฐ เพื่อให้บรรลุวิสัยทัศน์ มั่นคง มั่งค่ัง ยั่งยืน ซึ่ง
สอดคล้องกับการด าเนินงานโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ที่เริ่มตั้งแต่ปี พ.ศ.๒๕๔๔ ใน
ภูมิภาคทั่วประเทศ และมอบหมายให้กรมการพัฒนาชุมชน เป็นผู้รับผิดชอบหลักส่งเสริมด าเนินงาน 
OTOP โดยร่วมกับหน่วยงานต่าง ๆ  ยกระดับผลิตภัณฑ์ และพัฒนาช่องทางการตลาดที่หลากหลาย 
เพื่อให้ขายสินค้าได้ อีกทั้งยังมุ่งปรับตัวสู่การค้าแบบสากล โดยต้องมีการเปลี่ยนผ่านยุคการผลักดัน
ขายสินค้า OTOP ออกจากชุมชน สู่รายได้ตามความต้องการ (Demand Driven Local Economy) 
โดยการจ าหน่ายสินค้าที่อยู่ในชุมชนจากการท่องเที่ยว มีการใช้เสน่ห์ ภูมิปัญญา วิถีชีวิต วัฒนธรรม 
และความคิดสร้างสรรค์ แปลงเป็นรายได้ รวมทั้งท าให้มีคุณค่าเพียงพอ เพื่อให้นักท่องเที่ยวเข้ามา
เยี่ยมเยือน และใช้จ่ายเงินในทุกกิจกรรมของชุมชน ส่งผลให้เกิดการกระจายรายได้อยู่กับคนในชุมชน
โดยรอบ เป็นการสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน และเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากอย่างแท้จริง 
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2.1.2  ความหมายการท่องเท่ียว 
ในปี พ.ศ. 2506 (ค.ศ. 1963) องค์การสหประชาชาติได้จัดประชุมว่าด้วยการเดินทาง

และท่องเที่ยวระหว่างประเทศข้ึนที่กรุงโรม  ประเทศอิตาลี  และได้ให้ค าจ ากัดความของค าว่า “การ
ท่องเที่ยว”  ไว้ว่า “การเดินทางเพื่อความบันเทิงรื่นเริงใจ  เยี่ยมญาติ หรือการไปร่วมประชุมแต่มิใช่
เพื่อการประกอบอาชีพเป็นหลักฐานหรือไม่พ านักอยู่เป็นการถาวร” 

องค์การท่องเที่ยวโลก (World Tourism Organization : W.T.O) ได้ให้ความหมาย
ของการท่องเที่ยวดังนี้ “Tourism comprises the activities of the person traveling to and 
staying in places outside their usual environment  for not more than one consecutive 
year for leisure, business and other purpose.” จากความหมายนี้สรุปได้ว่า การท่องเที่ยว 
หมายถึง การเดินทางของบุคคลจากที่อยู่อาศัยปกติไปยังที่อื่นเป็นการช่ัวคราว (ไม่มากกว่า 1 ปี 
ติดต่อกัน) เดินทางด้วยความสมัครใจเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ ติดต่อธุระและวัตถุประสงค์ใด ๆ ก็ได้ 
แต่ไม่ใช่เพื่อการประกอบอาชีพ หรือหารายได้ 

ส านักงานพัฒนาการท่องเที่ยว (2546) การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางเพื่อผ่อน
คลายความเครียด แสวงหาประสบการณ์แปลกใหม่ โดยมีเงื่อนไขว่า การเดินทางนั้น เป็นการเดินทาง
เพียงช่ัวคราว ผู้เดินทางจะต้องไม่ถูกบังคับให้เดินทาง 

ไพฑูรย์ พงศะบุตร และวิลาสวงศ์ พงศะบุตร (2542) ได้ให้ความหมายของการ
ท่องเที่ยว (Tourism) หมายถึง การเดินทางไปเยือนสถานที่ต่างถ่ินซึ่งไม่ใช่เป็นที่พ านักอาศัยประจ า
ของบุคคลนั้น และเป็นการไปเยือนช่ัวคราวโดยไม่ใช่เพื่อเป็นการประกอบอาชีพหารายได้ 

จากค านิยามและความหมายของการท่องเที่ยว (Tourism) ผู้เขียนหลายท่านได้ให้
ความหมายไว้ข้างต้นสรุปได้ดังนี้ “การท่องเที่ยว” (Tourism) หมายถึง การเดินทางของมนุษย์จาก
สถานที่ใดสถานที่หนึ่งไปยังอีกสถานที่หนึ่ง หรือการเดินทางจากถ่ินพ านักที่อาศัยไปยังสถานที่อื่นเป็น
การช่ัวคราวด้วยความสมัครใจไป และเป็นการเดินทางด้วยเหตุผลของการท่องเที่ยวมิใช่เพื่อการ
ประกอบอาชีพ หรือหารายได้ เช่น การเดินทางเพื่อการพักผอ่น การเดินทางเพื่อไปชมการแข่งขันกฬีา 
(อาทิ การแข่งขันกีฬา ซีเกมส์ โอลิมปิก  เป็นต้น การเดินทางเพื่อการศึกษา การเดินทางเพื่อ
ประชุมสัมมนา การเดินทางเพื่อเยี่ยมเยือนญาติพี่น้อง หรือเพื่ อน  การเดินทางเพื่อแลกเปลี่ยน
วัฒนธรรม เป็นต้น 
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2.1.3  ประเภทการท่องเท่ียว 
  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยแบ่งตามความส าคัญ และ สภาพแวดล้อม ได้ 12 
ประเภทดังนี้ 
  1. แหล่งท่องเที่ยวเชิงนิเวศ : (Eco-tourism)หมายถึง แหล่งท่องเที่ยวที่มีลักษณะ
ทางธรรมชาติที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะท้องถ่ิน โดยอาจมีเรื่องราวทางวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับระบบ
นิเวศที่เกี่ยวข้องโดย การจัดการการท่องเที่ยวในแหล่งนั้น จะต้องมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันของผู้ที่
เกี่ยวข้องมีกิจกรรมที่ส่งเสริม ให้เกิดการเรียนรู้เกี่ยวกับระบบนิเวศนั้น มีการจัดการสิ่งแวดล้อมและ
การท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมของท้องถ่ิน เพื่อมุ่งเน้นให้เกิดจิตส านึกต่อการรักษาระบบนิเวศอย่าง
ยั่งยืน 

2.  แหล่ งท่อง เที่ ยวทาง ศิลปะวิทยาการ ( Arts and Sciences Educational 
Attraction Standard) :หมายถึง แหล่งท่องเที่ยวหรือกิจกรรมที่สามารถตอบสนองความสนใจพิเศษ
ของนักท่องเที่ยว ซึ่งมีรูปแบบของการท่องเที่ยวที่ชัดเจนเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวแบบใหม่ที่เกิดข้ึน 
แหล่งท่องเที่ยวประเภทนี้สามารถเพิ่มเติมได้อีกมากมายตามความนิยมของคนในแต่ละยุคสมัย เมื่อมี
การระบุชัดว่ากิจกรรมนั้น ๆ สามารถให้ความรู้และดึงดูดนักท่องเที่ยวได้ ปัจจุบันมีปรากฏอยู่หลายๆ 
แห่งตัวอย่าง  เช่น พิพิธภัณฑ์เฉพาะทาง แหล่งท่องเที่ยวเพื่อการศึกษาทางวิทยาศาสตร์ อุตสาหกรรม
และเทคโนโลยี และ MICE (Meeting & Incentives & Conventions & Exhibitions) เป็นต้น 

3. แหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ :  แหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ 
(Historical Attraction) หมายถึง แหล่งท่องเที่ยวที่มีความส าคัญและคุณค่าทางประวัติศาสตร์ 
โบราณคดี และศาสนา รวมถึงสถานที่หรืออาคารสิ่งก่อสร้างที่มีอายุเก่าแก่หรือเคยมีเหตุการณ์ ส าคัญ
เกิดข้ึนในประวัติศาสตร์ เช่นโบราณสถาน อุทยานประวัติศาสตร์ ชุมชนโบราณ ก าแพงเมือง คูเมือง 
พิพิธภัณฑ์ วัด ศาสนสถาน และสิ่งก่อสร้างที่มีคุณค่าทางศิลปะและสถาปัตยกรรม 

4. แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ :  แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ( Natural 
Attraction) หมายถึง สถานที่ที่เปิดใช้เพื่อการท่องเที่ยว โดยมีทรัพยากรธรรม ชาติเป็นสิ่งดึงดูดใจให้
นักท่องเที่ยวมาเยือน ซึ่งทรัพยากรธรรมชาติเหล่าน้ีอาจจะเป็นความงดงามตามสภาพธรรมชาติ  
ความ แปลกตาของสภาพธรรมชาติ สัณฐานที่ส าคัญทางธรณีวิทยาและภูมิศาสตร์อันเป็นเอกลักษณ์
หรือเป็นสัญลักษณ์ของท้องถ่ิน นั้น ๆ สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติที่มีลักษณะพิเศษ (Special 
Environmental Features) หรือสภาพแวดล้อมที่มีคุณค่าทางวิชาการก็ได้ 

5. แหล่งท่องเที่ยวเพื่อนันทนาการ : แหล่งท่องเที่ยวเพื่อนันทนาการ(Recreational 
Attraction) หมายถึง แหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างข้ึน เพื่อการพักผ่อนและเสริมสร้างสุขภาพ ให้
ความสนุกสนาน รื่นรม บันเทิง และการศึกษาหาความรู้ แม้ไม่มีความส าคัญในแง่ประวัติศาสตร์ 
โบราณคดี ศาสนาศิลปะ วัฒนธรรม แต่มีลักษณะเป็นแหล่งท่องเที่ยวร่วมสมัย ตัวอย่างเช่น ย่าน
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บันเทิงหรือสถานบันเทิง สวนสัตว์ สวนสนุกและสวนสาธารณะลักษณะพิเศษ สวนสาธารณะ และ
สนามกีฬา 

6. แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (Cultural Attraction) :หมายถึงแหล่งท่องเที่ยวที่
มีคุณค่าทาง ศิลปะและขนบธรรมเนียมประเพณีที่บรรพบุรุษได้สร้างสมและถ่ายทอดเป็นมรดกสืบ
ทอดกันมา แหล่งท่องเที่ยวประเภทนี้ประกอบด้วย งานประเพณี วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของผู้คน  
การแสดงศิลป วัฒนธรรม สินค้าพื้นเมือง การแต่งกาย ภาษา ชนเผ่า เป็นต้น ตัวอย่างของแหล่ง
ท่องเที่ยวที่ส าคัญของประเทศไทยในประเภทนี้ได้แก่ ตลาดน้ าด าเนินสะดวก งานแสดงของช้างจังหวัด
สุรินทร์ งานร่มบ่อสร้าง ประเพณีลอยกระทง ประเพณีสงกรานต์ เป็นต้น 

7. แหล่งท่องเที่ยวเชิงสุขภาพน้ าพุร้อนธรรมชาติ : ในการจัดท าเกณฑ์มาตรฐาน
ส าหรับแหล่งท่อง เที่ยวน้ าพุร้อนธรรมชาติ มีจุดประสงค์เพื่อเป็นกรอบแนวทางในการจัดการแหล่ง 
ท่องเที่ยวประเภทน้ าพุร้อน ธรรมชาติอย่างชัดเจน โดยเน้นในด้านการก าหนดมาตรฐานที่จ าเป็น
ส าหรับการบริการต่าง ๆ เนื่องจากการท่องเที่ยวประเภทนี้จะต้องค านึงถึงด้านความปลอดภัยของนัก
ท่อง เที่ยวเป็นส าคัญ และต้องไม่ส่งผลกระทบต่อ ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม เนื่องจากน้ าพุ
ร้อน จัดเป็นแหล่งท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติประเภทหนึ่ง ซึ่งหากไม่มีการก าหนดมาตรฐานที่ชัดเจน 
การด าเนินกิจกรรมการท่องเที่ยวใด ๆ อาจส่งผลกระทบต่อแหล่งน้ าพุร้อนธรรมชาติได้ นอกจากนี้ 
การจัดท าเกณฑ์มาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวเชิงสุขภาพน้ าพุร้อนธรรมชาติ ยังมีเป้าหมายเพื่อให้
หน่วยงานที่รับผิดชอบดูแลแหล่งท่องเที่ยวได้น าไปใช้ เป็น เครื่องมือในการตรวจสอบมาตรฐานแหล่ง
ท่องเที่ยวของตน และยังสามารถใช้เป็นข้อมูล ที่ส าคัญเพื่อประกอบการตัดสินใจ ของนักท่องเที่ยว 
รวมทั้งเป็นการเพิ่มมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยว เชิงสุขภาพ น้ าพุร้อนธรรมชาติของประเทศไทยให้เป็นที่
ยอมรับทั้งในและต่างประเทศเพิ่มมากขึ้น 

8. แหล่งท่องเที่ยวประเภทชายหาด (Beach Attraction) : หมายถึง สถานที่ที่เปิด
ใช้เพื่อการท่องเที่ยว โดยมีชายหาดเป็นทรัพยากรธรรมชาติที่ดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวมาเยือน โดยมี
วัตถุประสงค์เพื่อความเพลิดเพลินและนันทนาการในรูปแบบที่ใกล้ชิดกับ ธรรมชาติและอาจเสริม
กิจกรรมเพื่อการศึกษาหาความรู้เข้าไปด้วย ซึ่งกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เกิดข้ึนบริเวณชายหาด ได้แก่ 
การเล่นน้ า การอาบแดด กีฬาทางน้ า การนั่งพักผ่อน รับประทานอาหาร เป็นต้น 

9. แหล่งท่องเที่ยวประเภทน้ าตก : สถานที่ที่เปิดใช้เพื่อการท่องเที่ยว โดยมีน้าตก
เป็นทรัพยากรธรรมชาติที่ดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวมาเยือน โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อความเพลิดเพลิน
และนันทนาการในรูปแบบที่ใกล้ชิดกับ ธรรมชาติและอาจเสริมกิจกรรมเพื่อการศึกษาหาความรู้เข้าไป
ด้วย ซึ่งกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เกิดข้ึนในแหล่งน้ าตก ได้แก่ การว่ายน้า การนั่งพักผ่อน รับประทาน
อาหาร การเดินส ารวจน้ าตก การล่องแก่งการดูนก และการตกปลา เป็นต้น 
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10. แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติประเภทถ้ า : แหล่งท่องเที่ยวประเภทถ้ า หมายถึง 
สถานที่ที่เปิดใช้เพื่อการท่องเทีย่ว โดยมีถ้ าเป็นทรัพยากรธรรมชาติที่ดึงดูดใจให้นักทอ่งเที่ยวที่มาเยอืน 
โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อความเพลิดเพลินและนันทนาการในรูปแบบที่ใกล้ชิดกับ ธรรมชาติและอาจ
เสริมกิจกรรมเพื่อการศึกษาหาความรู้เข้าไปด้วย ซึ่งกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เกิดข้ึนในแหล่งท่องเที่ยว
ประเภทถ้ า ได้แก่ การเข้าชมบรรยากาศและหินงอกหินย้อยภายในถ้ า การศึกษาด้านโบราณคดีของ
มนุษย์ยุคต่าง ๆ ที่เคยอาศัยในถ้ า การนมัสการพระพุทธรูป การให้อาหารสัตว์ การปิกนิกและ
รับประทานอาหาร เป็นต้น 

11. แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติประเภท เกาะ : การประเมินมาตรฐานแหล่ง
ท่องเที่ยวประเภท เกาะสามารถแบ่งได้เป็น 3 องค์ประกอบ ซึ่งมีจ านวนตัวช้ีวัดทั้งหมด 47 ตัวช้ีวัด 
โดยแตล่ะตัวช้ีวัดมีค่าคะแนนสูงสุดเท่ากับ 5 คะแนน จึงมีค่าคะแนนรวมทั้งสิ้น 235 คะแนน โดยการ
ให้คะแนนจะให้ความส าคัญกับองค์ประกอบคุณค่าด้านการท่องเที่ยวและความ เสี่ยงต่อการถูกท าลาย
มากที่สุด เนื่องจากเป็นแรงดึงดูดใจส าคัญส าหรับให้นักท่องเที่ยวเข้าไปเที่ยวชมแหล่ง ท่องเที่ยว ส่วน
องค์ประกอบด้านการบริหารจัดการมีความส าคัญของคะแนนรองลงมา และองค์ประกอบด้าน
ศักยภาพในการพัฒนาด้านการท่องเที่ยวมีความส าคัญของ คะแนน น้อยที่สุด 

12. แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติประเภท แก่ง : แหล่งท่องเที่ยวประเภทแก่ง 
หมายถึง สถานที่ที่เปิดใช้เพื่อการท่องเที่ยว โดยมีแก่งเป็นทรัพยากรธรรมชาติที่ดึงดูดใจให้นักท่อง 
เที่ยวมาเยือน และมีวัตถุประสงค์เพื่อความเพลิดเพลินและนันทนาการในรูปแบบที่ใกล้ชิดกับ 
ธรรมชาติ โดยมีกิจกรรมการท่องเที่ยวหลัก ได้แก่ การล่องแก่ง การพายเรือ การพักแรม และการเดิน
ป่า ซึ่งอาจเสริมกิจกรรมเพื่อการศึกษาธรรมชาติเข้าไปด้วย ได้แก่การดูนก การส ารวจธรรมชาติ 
การศึกษาพันธ์ุพืชต่าง ๆ 

2.1.4  การท่องเท่ียวโดยชุมชน  
ท่องเที่ยวโดยชุมชน เป็นกลไกสนับสนุนชุมชน ในกระบวนการพัฒนาแบบมีส่วนร่วม 

ดูแลรักษาสิ่งแวดล้อมหรือธรรมชาติ ที่เป็นแหล่งท่องเที่ยว อนุรักษ์ฟื้นฟูสืบทอด ศิลปวัฒนธรรมและ
ภูมิปัญญาท้องถ่ิน ร่วมรับประโยชน์จากกิจกรรมการท่องเที่ยว ทั้งทางตรงและทางอ้อม มีส่วนร่วมกับ
การก าหนดแนวทาง เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจของชุมชนแบบยั่งยืน การท่องเที่ยวอีกรูปแบบหนึ่ง ซึ่งแต่ละ
ชุมชนมีการปรับตัวพัฒนาตนเอง ให้เข้าเกณฑ์มาตราฐานเพื่อการท่องเที่ยว การน าภูมิปัญญาและ
ทรัพยากรในท้องถ่ิน เรียนรู้และปรับตัวเข้ากับธรรมชาติได้อย่างกลมกลืน มาจัดกระบวนเป็นรูปแบบ
การท่องเที่ยวโดยชุมชนที่สามารถสัมผัสได้  
  การท่องเที่ยวที่ค านึงถึงความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม สังคมและวัฒนธรรม เป็น
รูปแบบการท่องเที่ยวที่มีลกัษณะเฉพาะตัว แตกต่างจากการท่องเที่ยวโดยทั่วไป ซึ่งมีความหลากหลาย
ตามศักยภาพของชุมชน และภูมิประเทศในแต่ละท้องถ่ิน โดยใช้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือในการ
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พัฒนาชุมชน สร้างการมีส่วนร่วมและบริหารจัดการในชุมชน นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้และเข้ าใจใน
บทบาทของชุมชน วิถีชีวิต วัฒนธรรม ภูมิปัญญาและการอนุรักษ์ธรรมชาติ ตลอดจนแลกเปลี่ยน
ประสบการณ์ 
 

 
2.2  แนวคิดเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ 

หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน ผลิตภัณฑ์ หมายถึง สิ่งที่จับ
ต้องได้ (ตัวผลิตภัณฑ์) ที่ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคโดยมีเกณฑ์การจ าแนกประเภทของ
ผลิตภัณฑ์ (วรรณพรรธน์ ริมผดี, 2554) ประกอบด้วย 1. เกณฑ์อายุการใช้งาน แบ่งได้เป็น 2 ประเภท 
คือ ผลิตภัณฑ์คงทนและผลิตภัณฑ์ไม่คงทน 2. เกณฑ์ทางกายภาพ แบ่งได้เป็น 2 ประเภท คือ 
ผลิตภัณฑ์ที่จับต้องได้ และผลิตภัณฑ์ที่จับต้องไม่ได้ 3. เกณฑ์ผู้ใช้ แบ่งได้ 3 ประเภท คือ ผลิตภัณฑ์
เกษตรกรรมผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ หมายถึง การปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ด้านรูปแบบ ด้านบรรจุ
ภัณฑ์ ด้านคุณภาพผลิตภัณฑ์ เพื่อการเพิ่มมูลค่าให้มีโอกาสทางการตลาดมากข้ึน โดยการน าภูมิ
ปัญญาท้องถ่ินและเทคโนโลยีที่เหมาะสมมาประยุกต์ใช้ในการปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑ์ (วรรณ
พรรธน์ ริมผดี, 2554) ประกอบด้วย 1. การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ 2. การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 3. 
การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ 4. การพัฒนาลักษณะของผลิตภัณฑ์ 5. การพัฒนาภูมิปัญญา 6. การ
พัฒนาเรื่องราวของผลิตภัณฑ์ 

2.2.1. ผลิตภัณฑ์ เนื่องจากผลิตภัณฑ์เป็นสิ่งที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมของมนุษย์ ทั้ง
ทางด้านของผู้ผลิตและผู้จัดจ าหน่าย และผู้บริโภค จึงได้มีผู้ให้ความหมายของค าว่าผลิตภัณฑ์ ไว้ดังนี้ 

Philip Kotler ได้ให้ความหมายของค าว่า ผลิตภัณฑ์ ไว้ดังนี้ ผลิตภัณฑ์ 
หมายถึง อะไรบางอย่างที่สามารถน าเสนอต่อตลาด เพื่อเรียกความสนใจ เรียกให้มีการซื้อ การใช้ 
หรือการบริโภค 

Jerome E.McCarthy  ได้ให้ความหมายของค าว่าผลิตภัณฑ์  ไว้ดังนี้  
ผลิตภัณฑ์ หมายถึง ข้อเสนอของบริษัทที่เสนอออกไปเพื่อสร้างความพอใจให้แก่ความต้องการ 

พจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2552 ได้จ ากัดความหมายของ
ค าว่า ผลิตภัณฑ์ ไว้ดังนี้ 

ผลิตภัณฑ์ หมายถึง สิ่งที่ท าข้ึน 
จากความหมายดังกล่าว สรุปได้ว่า ผลิตภัณฑ์ (Product) หมายถึงสิ่งที่เสนอขายโดยธุรกิจ 

เพื่อสนองความต้องการของผู้บริโภคให้ได้รับความพึงพอใจ ผลิตภัณฑ์ที่เสนอขายอาจมัวตนหรือไม่มี
ตัวตนก็ได้ ซึ่งประกอบด้วย สินค้า บริการความคิด สถานที่ หรือบุคคล 
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2.2.2  ผลิตภัณฑ์ชุมชน หรือที่ผ่านมาเรียกว่า หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ OTOP  
เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีก าเนิดจากชุมชน โดยภูมิปัญญาชาวบ้านที่แสดงให้เห็นถึงรากฐานทางวัฒนธรรม วิถี
ชีวิตความเป็นอยู่ของคนในชุมชนนั้น ๆ  เป็นแนวคิดที่ต้องการให้ประชาชน ประกอบธุรกิจที่สามารถ
สร้างรายได้เพิ่มให้แก่ประชาชนในชุมชน หรือการสร้างศักยภาพที่มีอยู่ภายในชุมชนให้เกิดประโยชน์
ทางเศรษฐกิจ โดยชุมชนต้องปรับเปลี่ยนตนเอง ยกระดับจากฐานะผู้ผลิตสินค้าข้ึนมาเป็นบริษัทย่อย 
ๆ ครบวงจรทั้งการบริหารจัดการ ดูแลระบบเงิน และระบบบัญชี ควบคุมการผลิตให้ได้มาตรฐาน 
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีความทันสมัย มีความคล่องตัวในการติดต่อตลาดได้ด้วยตนเอง 
 

2.3  แนวคิดการตลาดธุรกิจโรงแรม 
ธุรกิจโรงแรมเป็นธุรกิจหลักที่อยู่ในตลาดการท่องเที่ยว ซึ่งตลาดการท่องเที่ยวจะเป็น

ส่วนประกอบที่เหมือนกับตลาดสินค้าทั่วไปประกอบด้วยผู้ผลิตสินค้า สินค้า และผู้ซื้อ แต่รายละเอียด
ในแต่ละองค์ประกอบแตกต่างกันดังนี้ (ธนกฤต สังข็เฉย, 2550) การจัดแผนการตลาดทางธุรกิจ
โรงแรมนั้นมีส่วนส าคัญเป็นอย่างยิ่งต่อความส าเรจ็ในการด าเนินธุรกจิและการชุกจูงนักท่องเที่ยวใหม้า
ใช้บริการที่เป็นเป้าหมายหลักของการตลาดเบื้องต้นที่จะน ามาพิจารณาคือ ส่วนประสมทางการตลาด 
ประกอบด้วย สินค้าการบริการ ราคา และช่องทางการจดจ าหน่าย การส่งเสริมการขาย 

 
2.4  แนวคิดการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ 

วารุณี สุนทรเจริญเงิน (2556) ระบุว่า มูลค่าเพิ่ม คือ คุณค่าที่ผู้บริโภคได้รับจากการ
บริโภคผลิตภัณฑ์หรือบริการนั้นสูงข้ึน ไม่ว่าจะสัมผัสจากทางกายภาพ หรือสัมผัสได้จากความรู้สึก 
การสร้างมูลค่าเพิ่ม มิใช่เพียงแค่การออกแบบผลิตภัณฑ์เท่านั้น แต่โอกาสนั้นอยู่ในทั้งกระบวนการ 
บางกรณีอาจจะเน้นในจุดเดียว แต่บางกรณีอาจจะต้องกระท าในหลายๆจุดไปพร้อมๆกัน  เพื่อให้
ผลส าเร็จสุดท้ายคือการได้ผลิตภัณฑ์และบริการที่มี คุณค่าเพิ่ม ส าหรับผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย โดยมี
หลักในการพิจารณา ดังรี้ คือ 1. การเพิ่มคุณค่า 2. การออกแบบผลิตภัณฑ์ 3. การพิจารณาวัตถุดิบ 
การคัดเลือกวัตถุดิบที่มีเรื่องราวจะสร้างคุณค่าเพิ่มได้ 4. การพิจารณาวิธีกระบวนการผลิต  5. การ
พิจารณาบรรจุภัณฑ์หรือการน าเสนอให้ผู้บริโภครับรู้ถึงคุณค่าของผลิตภัณฑ์ตั้งแต่สัมผั สแรกหรือ
ตั้งแต่มองเห็น 6. การพิจารณาสร้างมูลค่าเพิ่มในเชิงบริการให้กับผลิตภัณฑ์ 7. การเสริมสร้างคุณค่า
ให้ผลิตภัณฑ์และบริการนั้น ๆ 

 
2.5  แนวคิดการจัดการร่วมและการมสี่วนร่วม 

โคเฮนและอัพฮอฟ (Cohen and Uphoff, 1980) ได้กล่าวถึงลักษณะของการเข้ามามี
ส่วนร่วมของประชาชนในงานพัฒนาโดยทั่วไปนั้นประชาชนอาจเข้าร่วมในกระบวนการตัดสินใจว่าจะ
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ท าอะไรเข้าร่วมในการน าโครงการไปปฏิบัติโดยเสียสละทรัพยากรต่าง  ๆ เช่น แรงงาน วัสดุ เงิน 
ร่วมมือในองค์การหรือกิจกรรมเฉพาะด้านที่เข้าร่วมในผลประโยชน์ที่เกิดจากการพัฒนาและร่วมใน
การประเมินผลโครงการซึง่สอดคล้องกับอคิน รพีพัฒน์ (2527:100 – 101) และประชุม รอดประเสรฐิ 
(2529:30) ที่ได้กล่าวถึงลักษณะการมีส่วนร่วมของประชาชนในชุมชนคือ การร่วมกันในการค้นห า
ปัญหาสาเหตุของปญัหาตลอดจนแนวทางการแก้ไขการร่วมกันตัดสนิใจเลือกแนวทางและการวางแผน
พัฒนาแก้ไขปัญหาการร่วมกันปฏิบัติงานในกิจกรรมการพัฒนาตามแผนและการร่วมกันประเมินผล
งานกิจกรรมพัฒนา 

 
2.6  ทฤษฏีเกี่ยวกับสูตร 
2.6.1  การทดสอบสมมติฐานการวิจัย ด้วยสถิติ t-test 

ได้รวบรวมข้อความรู้เกี่ยวกับการใช้สถิติที่ใช้ในการทดสอบสมมติฐานที่นิยมใช้ใน
การวิจัย ที่เปรียบเทียบความแตกต่างของประชากร หรือกลุ่มตัวอย่าง ในตอนแรกจะเสนอเนื้อหาการ
ทดสอบสมมติฐานการวิจัย ด้วยสถิติ t-test ซึ่งมี 2 แบบ คือ t-test  แบบ Independent และ t-
test  แบบ Dependent  ซึ่งมีวิธีการเลือกใช้และข้อตกลงเบื้องต้นในการใช้แตกต่างกัน  ส่วนเนื้อหา
ตอนหลังมีสรุปเกี่ยวกับสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ความแตกต่างที่ใช้กันบางตัว เช่น F-test   ANOVA 
เป็นต้น มีสาระส าคัญ ดังนี้ 

 การทดสอบที (t-test)  เป็นเทคนิคการทดสอบสมมติฐานชนิดหนึ่งที่นักวิจัยนิยมใช้การ
ทดสอบ โดยวิธีการนี้ใช้ในกรณีข้อมูลมีจ านวนน้อย (n<30) ผู้ที่ค้นพบการแจกแจงของ t มีช่ือว่า 
W.S.Gosset เขียนผลงานช้ินนี้ออกเผยแพร่โดยใช้นามปากกาว่า “student” ให้ความรู้ใหม่ว่า ถ้า
ข้อมูลมีจ านวนน้อย การแจกแจงจะไม่เป็นโค้งปกติตามทฤษฎี   ต่อมาการแจกแจงใหม่นี้มีช่ือว่า 
Student  t-distribution และเรียกกันเวลาใช้ทดสอบโดยคุณสมบัติการแจกแจงนี้ว่า t-test(ล้วน 
สายยศ และอังคณา สายยศ,2540, หน้า 240) สถิติทดสอบ t ใช้ทดสอบความแตกต่างของค่าเฉลี่ย
ใช้ได้กับกรณีที่มีประชากรหนึ่งกลุ่มและสองกลุ่ม (อรุณี  อ่อนสวัสดิ,์ 2551 หน้า 185) 

การใช้ t-test  แบบ Independent  เป็นสถิตที่ใช้เปรียบเทียบค่าเฉลีย่ ระหว่างกลุ่มตัวอย่าง
สองกลุ่มที่เป็นอิสระจากกันข้อมูลที่รวบรวมได้อยู่ในระดับ อันตรภาคหรืออัตราส่วน   ใช้สถิติการ
ทดสอบค่า t  มีช่ือเฉพาะว่า  t-test  for Independent Samples สถิติตัวนี้ใช้มากทั้งในการวิจัยเชิง
เปรียบเทียบและการวิจัยเชิงทดลอง ซึ่งมี 2 กรณี (ชูศรี วงศ์รัตนะ, 2549, หน้า 86) 

 ข้อตกลงเบื้องต้นของสถิติทดสอบ กลุ่ มตัวอย่าง 2 กลุ่ มที่ เป็นอิสระต่อกัน(Two 
Independent Samples) 
1. กลุ่มตัวอย่างทั้งสองกลุ่มไม่สัมพันธ์กัน(เป็นอิสระต่อกัน) 
2. ค่าของตัวแปรตามในแต่ละหน่วยเป็นอิสระต่อกัน 

https://www.gotoknow.org/posts/tags/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%97%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%A1%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%90%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%A2%20%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%B4%20t-test
https://www.gotoknow.org/posts/tags/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%97%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%A1%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%90%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%A2%20%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%A2%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%B4%20t-test
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3. กลุ่มตัวอย่างได้มาอย่างสุ่มจากประชากรที่มีการแจกแจงแบบปกติ 
4. ไม่ทราบความแปรปรวนของแต่ละประชากร 

(ศิริชัย  กาญจนวาสี,ทวีวัฒน์  ปิตยานนท์ และดิเรก  ศรีสุโข(2551, หน้า 58) 
 
 
 
2.6.2  การใช้ t- test แบบ dependent 

เป็นสถิตที่ใช้เปรียบเทียบค่าเฉลี่ย(ระหว่างกลุ่มตัวอย่างสองกลุม่ที่ไม่เปน็อิสระจากกนั 
และกลุ่มตัวอย่างกลุ่มเดียว ได้แก่ สถิติการทดสอบค่า t  มีช่ือเฉพาะว่า  t-test  for dependent 
Samples ซึ่งมักพบในการวิจัยเชิงทดลองที่ต้องการเปรียบเทียบผลระหว่างก่อนทดลองกับหลัง
ทดลองหรือเปรียบเทียบผลระหว่างกลุ่มทดลองและกลุ่มควบคุมที่ได้จากการจับคู่(ชูศรี วงศ์รัตนะ , 
2549, หน้า 87) 
ล้วน สายยศ และอังคณา สายยศ (2540, หน้า 240) กล่าวว่า ข้อมูลที่เรียกว่า คู่(pair observation) 
นั้นมีหลายประเภท แต่คุณสมบัติส าคัญจะต้องเกี่ยวข้องกัน (Dependent Sample)มีข้อมูลอยู่ 2 
ประเภทใหญ่ๆ 

2.6.2.1  ประเภทแรก คือ ข้อมูลที่สอบหรือวัดจากคนเดียวกัน 2 ครั้ง 
ข้อตกลงเบื้องต้นของสถิติทดสอบ t-test (Mean One Sample Test)  กรณีมีกลุ่มตัวอย่าง 1 กลุ่ม
(One Sample) 

1. ข้อมูลอยู่ในมาตรอันตรภาค( Interval Scale) หรือมาตราอัตราส่วน(Ratio 
Scale) 

 2. กลุ่มตัวอย่างเป็นกลุ่มตัวอย่างแบบสุ่มได้จากประชากรที่มีการแจกแจงแบบปกติ 
3. ค่าของตัวแปรตามแต่ละหน่วยเป็นอิสระต่อกัน 
4. ไม่ทราบค่าความแปรปรวนของประชากร 

(ศิริชัย  กาญจนวาสี,ทวีวัฒน์  ปิตยานนท์ และดิเรก  ศรีสุโข(2551, หน้า 55) 
2.6.2.2  ประเภทที่สอง เป็นประเภทคุณลักษณะของตัวอย่างที่เหมือนกันหรือ

ใกล้เคียงกันมากที่สุดเลือกมาเป็นคู่ ๆ (math-pairs) เช่น เด็กฝาแฝด สามีภรรยา เชาว์ปัญญาเท่ากัน 
รสนิยมเดียวกัน เป็นต้น  ตอนเลือกมาจะเป็นคู่ ๆ แต่ตอนท าการทดลอง หรือศึกษาจะต้องสุ่มอีกครั้ง 
การทดสอบความแตกต่างจะใช้  t- dependent 

ข้อตกลงเบื้องต้นของสถิติทดสอบกลุ่มตัวอย่าง 2 กลุ่มที่สัมพันธ์กัน(Two Related-
Samples) 
t-test (Dependent or Matched Pair Sample) 
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1. ข้อมูล 2 ชุดได้มาจากลุ่มตัวอย่างเดียวกัน หรือมาจากกลุ่มตัวอย่าง 2 กลุ่ม สัมพันธ์กัน 
2. ค่าของตัวแปรตามแต่ละหน่วยเป็นอิสระต่อกัน 
3. กลุ่มตัวอย่างเป็นกลุ่มตัวอย่างแบบสุ่มมาจากประชากรที่มีการแจกแจงแบบปกติ 
4. ไม่ทราบความแปรปรวนของประชากร 

(ศิริชัย  กาญจนวาสี,ทวีวัฒน์  ปิตยานนท์ และดิเรก  ศรีสุโข(2551, หน้า 56-57) 
 บุญธรรม กิจปรีดาบริสุทธ์ิ(2549 : 381) สรุปไว้ว่า สถิติที่ใช้เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยกลุ่มเดียว มี 2 ตัว 
คือ  Z-test  กับ  t-test 

Z-test  ใช้ในกรณีที่ ทราบความแปรปรวนของประชากร(µ) ถ้าไม่ทราบจะใช้ t-test  แต่มี
ต าราหรือนักสถิตหลายท่าน เสนอว่า หากไม่ทราบความแปรปรวนของประชากรถ้ามีตัวอย่างขนาด
เล็ก น้อยกว่า 30 ให้ใช้ t-test   แต่ถ้ามีขนาดใหญ่ คือ มากกว่า 30 จะใช้ Z-test  ก็ได้เป็นการใช้เพื่อ
อนุโลมกัน มิใช่ว่าจะใช้แทนกันได้เลย เพราะว่า ค่าวิกฤติของ  t-test   ข้ึนอยู่กับช้ันความเป็น
อิสระ ส่วนของ Z-test  ไม่ขึ้นอยู่กับช้ันความเป็นอิสระ จากตารางการแจกแจงแบบ t จะเห็นว่า เมื่อ
ช้ันของความเป็นอิสระเพิ่มขึ้น ค่า t จะใกล้เคียงกับค่า Z และเกือบจะเท่ากัน เมื่อช้ันของความเป็น
อิสระเท่ากับ 120 เป็นต้นไป ฉะนั้น ถ้าไม่ทราบความแปรปรวนของประชากร จะใช้ Z-test  แทน t-
test   

 สิทธ์ิ  ธีรสรณ์(2552, หน้า 152-153) สรุปไว้ว่า ในกรณีที่เป็นสถิติอิงพารามิเตอร์ ถ้าเป็น
การเปรียบเทยีบคนสองกลุม่ ก็ใช้ t-test   ซึ่งแบ่งเป็น  t-test   for  Independent  Means ส าหรบั
ก า ร เ ป รี ยบ เ ที ยบส อ งกลุ่ ม  ส่ วน ถ้ า เ ป็ นก า ร เ ป รี ยบ เ ที ยบคนกลุ่ ม เ ดี ย วกั น  ก็ ใ ช้   t-
test   for  Dependent  Means  ส่วนถ้าเป็นการเปรียบเทียบคนมากกว่าสองกลุ่ม ก็ ใช้การ
วิเคราะห์ความแปรปรวน(Analysis of Variance หรือ ANOVA)  

2.6.3  การวิเคราะห์ความแตกต่าง(Analysis Of differences) กรณีประชากรสองกลุ่ม 
นงลักษณ์ วิรัชชัย(2552, หน้า 5) สรุปไว้ว่า สถิติอนุมานเบื้องต้นใช้เปรียบเทียบความ

แตกต่างระหว่างกลุ่ม โดยอาจเปรียบเทียบได้ทั้งค่าเฉลี่ย ความแปรปรวน สัดส่วน สหสัมพันธ์  สถิติที่
ใช้แตกต่างกันตามลักษณะข้อมูล  เช่น การเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างค่าเฉลี่ยสองกลุ่ม เมื่อมี
กลุ่มตัวอย่างขนาดใหญ่ รู้ความแปรปรวนของประชากรใช้ Z-test  เมื่อมีกลุ่มตัวอย่างขนาดเล็กใช้ t-
test  ซึ่งมีสูตรการค านวณแยกตามลักษณะความแปรปรวนของกลุ่มประชากรว่ามีขนาดเท่ากัน 
หรือไม่เท่ากัน และลักษณะของกลุ่มตัวอย่างเป็นอิสระหรือไม่เป็นอิสระต่อกัน การวิเคราะห์ความ
แตกต่างระหว่างความแปรปรวนสองกลุ่มใช้ F-test  การวิเคราะห์ความแตกต่างของสัดส่วนระหว่าง
กลุ่มใช้ Z-test และการวิเคราะห์ความแตกต่างของสหสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มใช้ Z-test หรือ X 2 
สถิติที่ใช้เปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างกลุ่มตามจ านวนกลุ่มและระดับการวัดมาตราอัตราส่วน
(ค่าเฉลี่ย,S2) 
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2.6.4  ปัญหาการเลือกใช้สถิติ 
1. ผู้วิจัยเน้นการวิเคราะห์เฉพาะส่วนย่อย ท าให้ขาดผลการวิเคราะห์ในลักษณะ

ภาพรวม เช่น การเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างประชากรเป็นรายคู่ทีละคู่โดยใช้  t-test แทนที่
น่าจะใช้วิธีการเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างประชากรหลายๆกลุ่มพร้อมกันไป โดย F-test 

2. เลือกใช้สถิติที่ฝ่าฝืนข้อตกลงเบื้องต้น  เช่น การใช้ Z-test  โดยไม่ทราบความ
แปรปรวนของประชากร(Population variance)  การใช้การวิเคราะห์ความแปรปรวน(ANOVA) ของ
ข้อมูลที่วัดเป็นความถ่ี  เป็นต้น 
(ศิริชัย  กาญจนวาสี,ทวีวัฒน์  ปิตยานนท์ และดิเรก  ศรีสุโข(2551, หน้า 59,60) 
 

2.7  งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง  
ธนัฐ วรวัตน์ (2562) ได้ศึกษาวิจัย  เรื่องปัจจัยที่ส่งผลต่อความเข้มแข็งของชุมชนท่องเที่ยว 

OTOP นวัตวิถีในจังหวัดนครราชสีมา พบว่า  ปัจจัยด้านการสนับสนุนจากภาครัฐ ปัจจัยด้านเครือข่าย
องค์กรชุมชน ปัจจัยด้านการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว ปัจจัยด้านผู้น าชุมชนผู้น าควรสร้างการมี
ส่วนร่วมในชุมชน องค์การปกครองส่วนท้องถ่ินควรสนับสนุนงบประมาณในการจัดการท่องเที่ยว  
ประชาชนควรอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถ่ินและวัฒนธรรมชุมชนของตนเอง ควรประชาสัมพันธ์การ
ท่องเที่ยวผ่านเทคโนโลยีที่ทันสมัย 

รพีพรรณ พงศ์อินทร์วงศ์ (2562) ไดศึ้กษาวิจัย  เรื่องปัจจัยทีส่่งผลต่อความส าเร็จของหมู่บา้น
ท่องเที่ยวนวัตวิถี กรณีศึกษาบ้านใหม่ ต าบลสวายจีก อ าเภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ พบว่าชุมชนหรือ
องค์กรที่มีผู้น า ที่มีความรู้ความสามารถการบริหารจดัการความขัดแย้งท าให้สมาชิกในชุมชนเกิดความ
รักใคร่สามัคคีผู้น าจะต้องสร้างเครือข่ายเพื่อให้การปฏิบัติงานมีประสิทธิภาพเพราะองค์กรมีความจ า 
เป็นต้องใช้ทรัพยากร บุคคลที่มีความรู้ความสามารถที่หลากหลายจึงจะพัฒนาชุมชนให้เจริญก้าวหน้า
และด าเนินงาน ให้ประสบความส าเร็จได้ขณะเดียวกันผู้น าจะต้องใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเข้ามาเป็น
สิ่งสนับสนุน เพื่อให้การบริหารงานมีความรวดเร็ว 

ปิ่นปินัทธ์ แก้วสมบัติ  (2561) ได้ศึกษาวิจัย  เรื่องการท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นฐาน พบว่า มี
วัตถุประสงค์เพื่อ 1.) ระบุปัจจัยที่ส่งเสริมความพร้อมของนักศึกษาด้านความรู้และทักษะในงานสาย
การโรงแรม 2.) ส ารวจความคิดเห็นของนักศึกษาต่อความพร้อมสู่ตลาดแรงงานอุตสาหกรรมโรงแรม 
และ 3.) ส ารวจความคิดเห็นของบุคลากรในอุตสาหกรรมโรงแรมต่อการออกสู่ตลาดแรงงานของ
นักศึกษา ส ารวจความพร้อมของนักศึกษาระดับอาชีวศึกษาหลักสูตรการจัดการโรงแรมต่อการสู่
ตลาดแรงงาน ผู้วิจัยได้เก็บข้อมูลจากกลุ่มนักศึกษาสถาบันภาคตะวันออกเฉียงเหนือ กลุ่ม 1 ได้แก่ 
โดยมีวิทยาลัยอาชีวศึกษาหนองคาย, วิทยาลัยอาชีวศึกษาอุดรธานีและวิทยาลัยบริหารธุรกิจและการ
ท่องเที่ยวอุดรธานี จ านวน 167 คน เครื่องมือวิจัยที่ใช้คือ แบบสอบถาม และการสัมภาษณ์แบบกึ่ง
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โครงสร้างเชิงลึกกับผู้ประกอบการ จ านวน 6 คน สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อ มูลจากแบบสอบถาม 
คือ จ านวน ร้อยละ และค่าเฉลี่ย ส าหรับการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ใช้วิธีวิเคราะห์เนื้อหา 
ผลการศึกษาพบว่าผลการวิจัยพบว่า 1. การจัดการเรียนการสอน และ รายวิชาในหลักสูตรของ
สถาบันการศึกษาเป็นปัจจัยส าคัญที่ส่งเสริมความพร้อมของนักศึกษาด้านความรู้และทักษะวิชาชีพ
โรงแรม 2. นักศึกษาส่วนใหญ่พึงพอใจต่อประสบการณ์การฝึกวิชาชีพเพราะการฝึกประสบการณ์
วิชาชีพเป็นการต่อยอดความรู้และทักษะวิชาชีพส่งผลให้เกิดความมั่นใจที่จะเข้าสู่ตลาดแรงงาน
อุตสาหกรรมโรงแรมเมื่อจบการศึกษา 3. บุคลากรโรงแรมเห็นด้วยว่านักศึกษามีความรู้และทักษะ
วิชาชีพที่สอดคล้องกับความต้องการของอุตสาหกรรมแต่นักศึกษาควรพัฒนาทักษะด้ าน
ภาษาต่างประเทศ และ ความกระตือรือร้นในการท างานยิ่งข้ึนเพื่อให้สามารถแข่งขันกับแรงงาน
ต่างชาติเมื่อเข้าสู่ตลาดแรงงานอุตสาหกรรมโรงแรมในอนาคต ค าส าคัญ : นักศึกษาสถาบัน
อาชีวศึกษา ความพร้อมทางอาชีพ อุตสาหกรรมโรงแรม 

พรรณิภา ชาวค า. (2561,บทคัดย่อ)  ได้ศึกษาวิจัย  เรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อเข้าสู่
ตลาดธุรกิจ  พบว่ามีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ส ารวจและวิเคราะห์ศักยภาพของผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อการ
พัฒนาเข้าสู่ตลาดธุรกิจโรงแรม จังหวัดเชียงราย 2) พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยผ่านกระบวนการมีสว่น
ร่วมของชุมชนเพื่อการพัฒนาเข้าสู่ตลาดธุรกิจโรงแรม จังหวัดเชียงราย และ 3) เพื่อประเมินผลการน า
ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ได้รับการพัฒนาสู่ตลาดธุรกิจโรงแรม จังหวัดเชียงราย โดยน าแนวคิดและทฤษฎีการ
มีส่วนร่วมของชุมชน การพัฒนาผลิตภัณฑ์และการตลาดธุรกิจโรงแรม มาเป็นกรอบแนวความคิด เป็น
การวิจัยแบบผสมทั้งเชิงคุณภาพและปริมาณ เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ 1) 
แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้างโดยท าการเก็บรวบรวมข้อมูลจากการส ารวจและการสัมภาษณ์เพื่อ
ด าเนินการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลักในชุมชนเพื่อวิเคราะห์ศักยภาพของผลิตภัณฑ์ชุมชนและความ
ต้องการของชุมชนที่ได้รับการพัฒนาผลติภัณฑ์เพื่อเข้าสู่ตลาดธุรกิจโรงแรม และ 2) แบบสอบถามเพือ่
ส ารวจความพึงพอใจการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยผ่านกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อพัฒนา
เข้าสู่ตลาดธุรกิจโรงแรม จังหวัดเชียงราย และเพื่อประเมินผลการน าผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ได้รับการ
พัฒนาสู่ตลาดธุรกิจโรงแรม จังหวัดเชียงราย 

กรรณิการ์ สายเทพ. (2560) ได้ศึกษาวิจัย  เรื่องแนวทางการพัฒนาผลิตภัณ์เพื่อการส่งออก
ของกลุ่มวิสาหกิจ  พบว่า  ปัญหาที่ส าคัญ คือปัจจุบันมีการรวมตัวกันเป็นกลุ่มเล็ก ๆ  เพื่อประดิษฐ์
ดอกไม้ ส่วนมากเป็นดอกไม้ที่ท ามาจากกระดาษสาและมีพ่อค้าคนกลางมารบัซื้อภายในหมู่บ้านเพื่อไป
ขายต่อ ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มจะเน้นการที่ประดิษฐ์ดอกไม้เพื่อประดับพวงหรีด เชิงเทียน มีปริมาณ
ผลผลิตที่ไม่แน่นอนข้ึนอยู่กับค าสั่งซื้อของลูกค้า อีกทั้งยังไม่มีรูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่างเป็น
รูปธรรม แนวทางการพัฒนาศักยภาพของกลุ่ม 1) ต้องมีการรวมกันเป็นเครอืข่ายและจดัพบปะกันเปน็
ระยะ อาทิ เป็นรายเดือนหรือไตรมาส 2) ต้องมีการก าหนดมาตรฐานสินค้าและการควบคุมระบบการ
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ผลิตให้มีความสม่ าเสมอ และ 3) ต้องมีการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่ต้องการของลูกค้าเพื่อ
การส่งออก 

วรรณิษา สัจจธรรม (2560) ได้ศึกษาวิจัย  เรื่องปัจจัยส่งเสริมศักยภาพการเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ตลาดน้ าบางน้ าผึ้ง ต าบลบางน้ าผึ้ง อ าเภอพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ
พบว่า  ชาวบ้านมีส่วนร่วมพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวตลาดน้ าบางน้ าผึ้ง ต าบลบางน้ าผึ้ง อ าเภอพระ
ประแดง จังหวัดสมุทรปราการ  ล าดับแรกคือข้ันการรับผลประโยชน์จากการพัฒนา ในส่วนของอบต.
ได้จัดท าโครงการ/กิจกรรม ที่เกี่ยวกับงานด้านโครงสร้างพื้นฐาน 

วิทยาภรณ์ จรัสด้วง (2560) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง  บทบาทและความส าคัญของระบบนิเวศใน
พื้นที่เขตห้ามล่าสัตว์ป่าทะเลน้อย ศึกษาข้อจ ากัดและสมรรถนะในการรองรับการท่องเที่ยว ตลอดจน
ศักยภาพในการพัฒนาของพื้นที่ ตรวจสอบและวิเคราะห์กระบวนการวางแผนและการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว ในพื้นที่เขตห้ามล่าสัตว์ป่าทะเลน้อย ศึกษาการมีส่วนร่วมของชุมชน ตลอดจนปัญหาและ
อุปสรรคของการมีส่วนร่วมในการพัฒนา และเสนอแนวทางการพัฒนาการมีส่วนร่วมของชุมชน ใน
การจัดการการท่องเทีย่วให้สอดคล้องกับศักยภาพ และสมรรถนะในการรองรบัการท่องเที่ยวของพืน้ที่
ในอนาคตได้อย่างเหมาะสม วิธีการศึกษาใช้ข้อมูลปฐมภูมิจากการสั งเกตและการส ารวจภาคสนาม 
การสัมภาษณ์ผู้ที่เกี่ยวข้อง และการสอบถามใน 6 ด้านคือ 1) ด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนท้องถ่ิน 
2) ด้านการจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวและสิง่แวดล้อม 3) ด้านการให้การศึกษาและสร้างจิตส านกึ 
4) ด้านการจัดการโครงสร้างพื้นฐานและบริการท่องเที่ยว 5) ด้านการส่งเสริมตลาดและการน าเที่ยว 
6) ด้านการส่งเสริมการลงทุน กลุ่มตัวอย่างที่ใช้เป็นการสุ่มแบบง่าย ซึ่งได้แก่ ประชาชนในชุมชน
จ านวน 140 คน และนักท่องเที่ยวจ านวน 100 คน ผลการศึกษาพบว่าระบบนิเวศในเขตห้ามล่าสัตว์
ป่าทะเลน้อย มีความอุดมสมบูรณ์ในระดับมากเป็นแหลง่ท่องเที่ยวเชิงนิเวศที่ส าคัญ มีเอกลักษณ์ความ
สวยงามทางธรรมชาติดึงดูดใจ มีสมรรถนะในการรองรับการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในด้านของพื้นที่ และ
สภาพแวดล้อมทางกายภาพเป็นหลักใหญ่ รวมทั้งมีศักยภาพการพัฒนาเพื่อการท่องเที่ยวเชิงนิเวศใน
ระดับสูง เพราะมีความหลากหลายทางชีวภาพของสิ่งมีชีวิตในพื้นที่ ส่วนกระบวนการวางแผนและ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวในพื้นที่เป็นการจัดท าแผนประจ าปี โดยเริ่มจัดท าแผนอย่างจริงจังในปี พ.ศ. 
2540 ส าหรับการมีส่วนร่วมของชุมชนพบว่า ประชาชนในชุมชนและผู้น าชุมชนมีความต้องการที่จะ
เข้าร่วมวางแผน ในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ และเห็นด้วยกับกรอบแนวคิดการจัดการการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศทั้ง 6 ด้านในระดับมาก แต่ในทางปฏิบัติยังไม่มีโอกาสได้เข้ามามีส่วนร่วม ในการ
จัดการการท่องเที่ยวเชิงนิเวศมากนัก แนวทางในการพัฒนาการมีส่วนร่วมของชุมชน ในการจัดการ
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศสรุปได้ว่าเกิดข้ึนได้จาก ปัจจัยที่ช่วยส่งเสริมกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชน
ซึ่งประกอบด้วย 1) ศักยภาพความพร้อมของชุมชน 2) สิ่งจูงใจ 3) ด้านการจัดการ 4) นโยบายของ
ภาครัฐ 5) อุปสรรคต่อการมีส่วนร่วมและแนวทางการสร้างความร่วมมือ ซึ่งแนวทางการมีส่วนร่วม
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อาจใช้รูปไตรภาคีคือ การสร้างความร่วมมือระหว่างภาครัฐและองค์กรชุมชน โดยกลุ่มที่เป็นตัวกลาง
ได้แก่องค์กรหรือเอกชนหรือนักวิชาการ ซึ่งในกรณีนี้ควรมีการจัดตั้งคณะกรรมการ ด าเนินการระดม
ความคิดและร่วมกันตัดสินใจ 

ณรงค์ กุลฑลบุตร.(2559) ได้ศึกษาวิจัย  เรื่องการจัดการความร่วมมือด้านการท่องเที่ยวโดย
ชุมชน  เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพและปริมาณ รวมทั้งระเบียบวิธีการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม
ของชุมชนมีวัตถุประสงค์เพื่อการศึกษารูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวความคิดหลัก
เศรษฐกิจพอเพียงและการสร้างขีดความสามารถด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนและถ่ายทอด
เทคโนโลยีแกชุมชนเพื่อเพิ่มความหลากหลายและสร้างผลิตภัณฑ์มูลค่าสูงและใช้วัตถุดิบภายใน
ท้องถ่ิน กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้คือ เครือข่ายวิจัยชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม ปทุมธานี และ
กรุงเทพมหานคร เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ เอกสาร แบบสัมภาษณ์และแบบสังเกต แบบ
ประเมินความพึงพอใจ การสนทนากลุ่มย่อย การจัดเวทีประชาคม และการถ่ายทอดเทคโนโลยีเชิง
ปฏิบัติการกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ผลการวิจัยพบว่า ความต้องการการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนกลุ่ม
ภาคกลาง แบ่งออกเป็น 4 กลุ่มได้แก่ กลุ่มผลิตภัณฑ์น้ ามันเหลืองจากมะพร้าว สมุทรสงคราม กลุ่ม
ผลิตภัณฑ์น้ าข้าวกล้องงอกผสมสมุนไพร ปทุมธานี กลุ่มผลิตภัณฑ์แปรรูปปลาทูสมุทรสาคร และกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์น้ ามันหม่องน้ าสมนุไพร กรุงเทพมหานคร ความพึงพอใจต่อการพัฒนาผลติภัณฑ์ทั้ง 4 อย่าง 
พบว่า ผลิตภัณฑ์น้ ามันหม่องสมุนไพร และผลิตภัณฑ์แปรรูปปลาทู อยู่ในระดับมาก ส่วนผลิตภัณฑ์
น้ ามันเหลืองจากมะพร้าว และผลิตภัณฑ์น้ าข้าวกล้องงอกสมุนไพรอยู่ในระดับมากที่สุด  ผลการ
ประชุมวิพากษ์แนวทางการพัฒนาชุมชนกลุ่มภาคกลาง พบว่า ผู้เข้าร่วมการประชุมลงมติถึงความ
เป็นไปได้ในการน าไปผลิตต่อยอดพัฒนาบรรจภัุณฑ์ ได้แก่ บรรจุภัณฑ์น้ ามันเหลืองจากมะพรา้ว บรรจุ
ภัณฑ์น้ าข้าวกล้องงอกสมุนไพร และบรรจุภัณฑ์น้ ามันหม่องน้ าสมุนไพร และสมาชิกชุมชนมีความ
ต้องการฝึกอบรมผลิตภัณฑ์เศษวัสดุเหลือใช้ในชุมชน เพื่อน าไปใช้ต่อยอดสู่ตลาดประชารัฐ เป็นการ
ลดค่าใช้จ่ายและเพิ่มมูลค่า โดยใช้วัตถุดิบที่มีในท้องถ่ิน อาทิ ผักตบชวา เป็นต้น และสามารถน าไป
จ าหน่ายให้กับลูกค้าที่มาใช้บริการอีกทั้งยังสามารถน าองค์ความรู้ที่ได้ไปเป็นวิทยากรการศึกษาตลอด
ชีวิต ถ่ายทอดให้กับชุมชนอื่น ๆ ที่สนใจ เป็นการแบ่งปันระหว่างชุมชน และสร้างเครือข่ายนักวิจัย
ชุมชนเพื่อการพัฒนายั่งยืนตามแนวพระราชด าริเศรษฐกิจพอเพียงต่อไป 

ภาคภูมิ ภาควิภาส (2559) ได้ศึกษาวิจัย  เรื่องส ารวจศักยภาพ ความพร้อมและแนวทางใน
การพัฒนาชุมชนในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร กรณีศึกษา บ้านบวกเต๋ย  ต าบลโป่งแยง 
อ าเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ มุ่งประเมินความต้องการและความพร้อมของชุมชนต่อการพัฒนาเป็น
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยน าเอาการวิเคราะห์ทรัพย์สิน ทั้ง 5 ด้าน (Livelihoods assets) 
ประกอบด้วยทุนมนุษย์ ทุนทางสังคม ทุนกายภาพ ทุนธรรมชาติ และทุนการเงิน มาประยุกต์ใช้เพื่อ
วัดความพร้อมและหาแนวทางในการพัฒนาชุมชนให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่มีคุณภาพได้ 
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ประชากรในการศึกษา คือ นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวเชิงเกษตรและกลุ่มผู้เกี่ยวข้องกับการพัฒนา
ชุมชนเป็นแหล่งท่องเที่ยว โดยใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างโดยไม่อา ศัยความน่าจะเป็นส าหรับ
นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวเชิงเกษตร จ านวน 250 ตัวอย่าง ส่วนกลุ่มผู้เกี่ยวข้องกับการพัฒนาชุมชน
ได้แก่ ผู้น าและผู้รู้ในชุมชน ชาวบ้าน ผู้บริหารองค์การภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้อง จ านวน 10 ราย 
โดยใช้แบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์ไม่มีโครงสร้างเป็นเครื่องมือในการรวบรวมข้อมูลผลการวิจัย
พบว่า ข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุ 21 - 30 ปี การศึกษาระดับปริญญา
ตรี มีอาชีพพนักงานบริษัท และมีรายได้เฉลี่ย 15,001 - 22,500 บาท นักท่องเที่ยวมีวัตถุประสงค์ที่
เดินทางมาบ้านบวกเต๋ยเพื่อพักผ่อนหย่อนใจ ส่วนใหญ่ไม่เคยมีประสบการณ์ในการเดินทางมาเที่ยว
เชิงเกษตร บ้านบวกเต๋ยมาก่อน ซึ่งได้รับข้อมูลข่าวสารผ่านอินเทอร์เน็ต และนักท่องเที่ยวที่มาส่วน
ใหญ่จะใช้บริการอาหารจากบ้านบวกเต๋ย โดยระดับความสนใจในการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ของ
นักท่องเที่ยวที่มรต่อ บ้านบวกเต๋ย ต าบลโป่งแยง อ าเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ พบว่านักท่องเที่ยว
เกิดความสนใจในการชมวิธีการเก็บดอกกุหลาบ / การปลูกดอกกุหลาบ ซึ่งกิจกรรมที่นักท่องเที่ยว
สนใจในการท่องเที่ยวเชิงเกษตรบ้านบวกเต๋ย ต าบลโป่งแยง อ าเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ พบว่า 
ส่วนใหญ่นักท่องเที่ยวมีความสนใจในการชมทิวทัศน์ในไร่ดอกกุหลาบ รองลงมาคือ ชมกระบวนการ
ปลูกดอกกุหลาบแต่ละข้ันตอน ชมการสาธิตวิธีการดูแลดอกกุหลาบและกระบวนการขนส่ง และชม
วิธีการเก็บดอกกุหลาบ / การปลูกดอกกุหลาบ โดยการเพิ่มศักยภาพและความพร้อมในการพัฒนา
สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร ในลักษณะ 3As ที่มีต่อบ้านบวกเต๋ย ต าบลโป่งแยง อ าเภอแม่ริม จังหวัด
เชียงใหม่ ในลักษณะ 3As พบว่า ความต้องการต่อการบริหารจัดการการทอ่งเทีย่วเชิงเกษตรบ้านบวก
เต๋ย โดยส่วนใหญ่ต้องการให้มีการบริหารภาพรวมการจัดการด้านพื้นที่ การจัดการด้านการจัดการเชิง
อนุรักษ์ การจัดการด้านกิจกรรมและกระบวนการ และด้านการมีส่วนร่วม ตามล าดับ  

ณธายุ ตีบจันทร์. (2558)  ได้ศึกษาวิจัย  เรื่องแนวทางการเช่ือมโยงสินค้าโอทอปเพื่อการ
ท่องเที่ยวชุมชนด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา  มีวัตถุประสงค์ 1.เพื่อศึกษาความต้องการของ
นักท่องเที่ยวที่มีต่อสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา 2.เพื่อเปรียบเทียบความ
ต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียนจังหวัดนครราชสีมาจ าแนกตาม
ลักษณะส่วนบุคคล และ 3.เพื่อศึกษาแนวทางการเช่ือมโยงสินค้าโอทอปเพื่อการท่องเที่ยวของชุมชน
ด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา เป็นการวิจัยแบบผสานวิธีกลุ่มตัวอย่าง คือ นักท่องเที่ยวที่เข้ามา
เที่ยวในชุมชนด่านเกวียนจ านวน 375 คนและผู้ให้ข้อมูลหลักในการสัมภาษณ์จ านวน 15 คน 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย เป็นแบบสอบถามและแนวการสัมภาษณ์เชิงลึก สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์
ข้อมูล ได้แก่ การแจกแจงความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบค่าที การ
ทดสอบความแปรปรวนทาง เดียว วิเคราะห์เปรียบเทียบพหุคูณ แบบ LSD ส่วนวิธีการวิเคราะห์ข้อมลู
เชิงคุณภาพจากการสัมภาษณ์เชิงลึกใช้ การวิเคราะห์เนื้อหา   
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สุถี เสริฐศรี. (2557). ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง  แนวทางการท่องเที่ยงอย่างยั่งยืนในชุมชนคลองโคน 
อ าเภอเมือง จังหวัดสมุทรสงคราม. การศึกษาแนวทางจัดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนในชุมชนคลองโคน 
อ าเภอเมือง จังหวัดสมุทรสงคราม โดยมีวัตถุประสงค์ดังนี้ 1) เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ของชุมชนคลองโคน 
ในบริบทของการจัดการแหล่งท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 2) เพื่อศึกษากระบวนการจัดการการท่องเที่ยว
และกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เหมาะสม สอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาอย่างยั่งยืนของชุมชนคลอง
โทน 3) เพื่อเสนอแนะแนวทางการพัฒนาและการจัดการการท่องเที่ยวของชุมชนคลองโทน สู่ความ
ยั่งยืน โดยใช้การวิจัยแบบผสมผสานและเก็บข้อมูลโดยใช้แบอบถามจากชาวบ้านในชุมชนคลองโทน 
จ านวน 361 ชุด มีการสัมภาษณ์บุคลากรหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และผู้ประกอบการท่องเที่ยว
ของชุมชนบางส่วน การวิเคราะห์ข้อมูล ใช้สถิติเชิงพรรณนา และสรุปประเด็นจากการสัมภาษณ์และมี
การอภิปรายผล ผลจากการศึกษาพบว่า 1) อัตลักษณ์ของชุมชนคลองโทน มีอัตลักษณ์ 3 ประการ 
ได้แก่ มีประวัติศาสตร์ความเป็นมาช้านานที่เก่าแก่ มีวิถีชีวิตริมน้ า มีป่าชายเลนที่อุดมสมบูรณ์  
2) กระบวนการจัดการการท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เหมาะสม ได้แก่ ขีดความสามารถใน
การรองรับของพื้นที่ และส่งเสริมให้ชุมชนคลองโทนเป็นศูนย์การเรียนรู้ผ่านกิจกรรมการท่องเที่ยว 
และกิจกรรมการท่องเที่ยว ได้แก่ กิจกรรมปลูกป่าชายเลน กิจกรรมนั่งเรือชมวิถีชีวิตริมน้ า กิจกรรม
พายเรือคายัค และกิจกรรมอื่น ๆ อาทิ กิจกรรมถีบกระดานเก็บหอยแครง กิจกรรมล่องเรือให้อาหาร
สัตย์ท้องถ่ิน 3) แนวทางการพัฒนาและการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวของชุมชนคลองโทน ได้แก่ ให้
ความส าคัญในการอนุรักษ์ป่าชายเลนของชุมชน 

สุพิชชา  สินเลิศไพบูลย์ (2557)  ได้ ศึกษาวิจัย  เรื่องการวิจัยและการพัฒนาการ
ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว  เป็นการวิจัยเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา
การบริหารจัดการสถานีวิทยุชุมชนเครดิตยูเนี่ยน จังหวัดสุราษฎร์ธานี และศึกษาความพร้อมและ
ความต้องการของชุมชนกับการมีส่วนร่วมในสถานีวิทยุชุมชนฯ เพื่อวิเคราะห์ถึงความพร้อมของชุมชน
กับการมีส่วนร่วมในสถานีวิทยุชุมชนเครดิตยูเนี่ยน จังหวัดสุราษฎร์ธานีโดยชุมชน ผลการวิจัยพบว่า 
สถานีวิทยุชุมชนเครดิตยูเนี่ยนใช้หลักการบริหารจัดการร่วม และการบริหารจัดการด้วยตนเองเป็น
หลักทั้งในมิติการบริหารจัดการทั่วไป ด้านการบริหารจัดการคนที่มีการบริหารจัดการในรูปแบบของ
คณะกรรมการ ที่เลือกตั้งมาจากอาสาสมัครที่เป็นชาวบ้านในพื้นที่ ที่สามารถรับฟังการกระจายเสียง
สัญญาณของสถานีวิทยุชุมชนเครดิตยูเนี่ยนได้ ซึ่งสะท้อนการเปิดโอกาสให้ชาวบ้านเข้ามามีส่วนร่วม
ทุกคน ด้านการบริหารจัดการงานเนื่องด้วยคณะท างานที่อาสาเข้ามาช่วยในการด าเนินงาน ของสถานี
วิทยุชุมชนเครดิตยูเนี่ยนน้ันทั้งหมดเข้ามามีส่วนร่วมในรูปแบบของอาสาสมัคร เพราะฉะนั้นเรื่องเวลา
เป็นสิ่งส าคัญ คณะกรรมการจึงใช้การประชุมเป็นเวทีในการหารือทุกประเด็นที่เกี่ยวเนื่องกับวิทยุ
ชุมชน ทุกคนที่เข้ามาร่วมประชุมก็จะมีสิทธ์ิในการแสดงความคิดเห็นเท่าเทียมกัน ซึ่งสะท้อนการ
บริหารจัดการร่วม ส่วนด้านการบริหารจัดการงบประมาณ ก็ใช้หลักการบริหารจัดการร่วม และการ
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บริหารจัดการด้วยตนเอง ด้วยการบริหารจัดการงบประมาณนั้นคณะท างานทุกคนเข้ามามีส่วนร่วม 
ตั้งแต่ในการช่วยกันก าหนดระเบียบข้อบงัคับในการจัดหาทุน เพื่อปรับปรงุและพัฒนาสถานีวิทยุชุมชน
เครดิตยูเนี่ยน จังหวัดสุราษฎร์ธานี โดยอยู่บนหลักของความหลากหลายของแหล่งงบประมาณ  
ซึ่งสะท้อนถึงการบริหารจัดการด้วยตนเองที่ปราศจากอ านาจใด ๆ  และในมิติของการบริหารจัดการ
การกระจายเสียงนั้น ก็ใช้หลักการบริหารจัดการร่วมเป็นส าคัญ โดยคณะท างานทุกคนร่วมกันแสดง
ความคิดเห็นเพื่อก าหนดรูปแบบ เนื้อหารายการและผู้จัดรายการ โดยอยู่ภายใต้ความสอดคล้องกับ
บริบทชุมชน นอกจากมีหลักการบริหารจัดการตามแนวคิดวิทยุชุมชนแล้ว สถานีวิทยุชุมชนเครดิตยู
เนี่ยนยังได้รับการสนับสนุนจากหลายฝ่ายทั้งเครือข่าย หน่วยงานภายในและภายนอกชุมชน 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งการสนับสนุนจากชุมชนทั้งระดับชาวบ้าน และระดับผู้น ากลุ่ม ซึ่งสามารถสะท้อน
ความยั่งยืนของสถานีได้ และจากการสนับสนุนของชุมชนยังสะท้อนถึง ความพร้อมของชุมชนกับการ
มีส่วนร่วมในสถานีวิทยุชุมชนเครดิตยูเนี่ยน ซึ่งพบว่าชุมชนมีความพร้อมในการมีส่วนร่วมในสถานีวิทยุ
ชุมชนเครดิตยูเนี่ยน โดยแบ่งเป็น 2 ระดับคือ ระดับผู้น ากลุ่ม ซึ่งมีความพร้อมเรื่องความกระตือรือร้น 
ความพร้อมด้านเวลา ความพร้อมด้านความรู้ ทักษะ และประสบการณ์ ส่วนระดับชาวบ้านมีความ
พร้อมด้านเงิน ด้านเวลา และการร่วมแสดงความคิดเห็นต่อสถานี ซึ่งสอดคล้องกับการส ารวจความ
พร้อมของชุมชนกับการมีส่วนร่วมในสถานีวิทยุชุมชนเครดิตยูเนี่ยน ที่พบว่าชุมชนมีความพร้อมด้าน
จิตใจในเรื่องความกระตือรือร้น มากที่สุด รองลงมาคือความพร้อมด้านฐานะทางเศรษฐกิจ อย่างไรก็
ตามผู้ที่มีบทบาทในสถานีวิทยุชุมชนเป็นเพียงกลุ่มผู้น า เพราะฉะนั้นควรวางแผนในการเสริมความ
พร้อมของชุมชนระดับชาวบ้าน ในการมีส่วนร่วมจากความพร้อมในการมีส่วนร่วมฐานะผู้รับสาร ให้
ขยับฐานะเป็นผู้ผลิตและผู้วางแผนต่อไป โดยให้ผู้น ากลุ่มเป็นผู้แสดงศักยภาพในการเป็นผู้สืบทอด 
เพื่อถ่ายทอดความรู้ ทักษะ และประสบการณ์ เพื่อการใช้สื่อวิทยุชุมชนเพื่อเป็นสื่อในการระดมการมี
ส่วนร่วมเพื่อพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืนต่อไป 

มาโนช พรหมปัญโญ (2553) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง  แนวทางการเตรียมความพร้อมการท่องเทีย่ว
เชิงพุทธของจังหวัดอุบลราชธานี เพื่อรองรับการเข้าสู่ประชาคมอาเซียน ด้วยระเบียบวิธีการวิจัยเชิง
คุณภาพและเชิงปริมาณ ครั้งนี้มีวัตถุประสงค์1) เพื่อศึกษาสภาพการจัดการ ปัญหา และอุปสรรคการ
ท่องเที่ยวเชิงพุทธของจังหวัดอุบลราชธานี2) เพื่อศึกษาความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อการ
พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงพทุธของจงัหวัดอุบลราชธานี 3) เพื่อศึกษาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงพุทธของ
จังหวัดอุบลราชธานีเพื่อรองรับการเข้าสู่ประชาคมอาเซียน และ 4) เพื่อก าหนดแนวทางการเตรียม
ความพร้อมการท่องเที่ยวเชิงพุทธของจังหวัดอุบลราชธานีเพื่อรองรับการเข้าสู่ประชาคมอาเซียน โดย
ใช้วิธีการศึกษาการสนทนากลุ่มการสัมภาษณ์เชิงพุทธ และการสังเกตการณ์ในการรวบรวมข้อมูลเชิง
คุณภาพ กลุ่มตัวอย่างของการสนทนากลุ่มแบ่งเป็น 2 กลุ่ม คือ ตัวแทนจากหน่วยงานต่าง ๆ ของ
ภาครัฐ และหน่วยงานของภาคเอกชนภาคประชาชน การสัมภาษณ์เชิงลึกได้รับความร่วมมือจาก
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ปราชญ์ชาวบ้าน ภิกษุสงฆ์ ผู้น าชุมชน และนักท่องเที่ยว ส่วนการวิจัยเชิงปริมาณได้ใช้แบบสอบถาม
จ านวน 60 ชุดผลการวิจัยพบว่า การจัดการการท่องเที่ยวเชิงพุทธถูกด าเนินตามภายใต้นโยบาย
ระดับชาติ ระดับจังหวัด และระดับองค์การ โดยได้ระบุปัญหาของการพัฒนาการท่องเที่ยวเพื่อความ
ยั่งยืนนั้นยังขาดการบูรณาการระหว่างหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชนและภาคประชาชน แหล่ง
ท่องเที่ยวขาดเสน่ห์ทั้งยังขาดการถ่ายทอดความรู้ทางศาสนาโดยมัคคุเทศก์ การสนองความต้องการใน
การส่งเสริมการท่องเที่ยวนั้นจ าเป็นต้องพัฒนากระบวนการสื่อสาร แหล่งท่องเที่ยวความปลอดภัยใน
ชีวิตและทรัพย์สินซึ่งถือว่าอยู่ในระดับสูงแต่การพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกการท่องเที่ยวถูก
เรียกร้องอยู่ในระดับกลางศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวเพื่อการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิ งพุทธของ
จังหวัดอุบลราชธานีนั้นไม่ว่าจะเปน็ด้านอัตลักษณ์ เอกลักษณ์ที่โดดเด่น และภูมิหลังทางประวัติศาสตร์ 
และสิ่งอ านวยความสะดวกต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับบริการที่พัก และอื่น ๆ ส่วนหน่วยงานต่าง ๆ ภาครัฐ 
ภาคเอกชน และภาคประชาชนนั้น ควรส่งเสริมให้มีส่วนร่วมในการวางแผนยุทธศาสตร์และก าหนด
นโยบายต่าง ๆ โดยเน้นถึงสาระส าคัญของพุทธศาสนามากกว่าการส่งเสริมการท่องเที่ยวเพียงอย่าง
เดียว ส่วนการด าเนินนโยบายนั้นควรด าเนินตามตัวช้ีวัดมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยววัฒนธรรม 
ส านักงานพัฒนาการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาค าส าคัญ:การท่องเที่ยวเชิงศาสนา 
การท่องเที่ยวเชิงพุทธ แนวทางการจัดการ จังหวัดอุบลราชธานี 

ณรงค์ชัย นวลจันทร์ (2552) ไดศึ้กษาวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อสนิค้าหนึ่ง ต าบล
หนึ่งผลิตภัณฑ์ของนักศึกษาภาคพิเศษ มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตร  พบว่า ความพึงพอใจของ
ชาวบ้านที่มีต่อการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และสินค้าโอทอป จะมีความพึงพอใจต่างกัน 

จรัสสินี สุวีรานนท์ (2551) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง  แนวทางการเช่ือมโยงสินค้าโอทอปเพื่อการ
ท่องเที่ยวชุมชนด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา พบว่า เมื่อเปรียบเทียบความพึงพอใจของผู้ด าเนิน
โครงการท่องเที่ยวที่มีต่อสินค้าโอทอปพื้นบ้าน ไม่ต่างกัน 

 
 
 
 
 

  
 
 
 


