
บทคัดย่อ
 งานวจิยัเรือ่ง การพฒันาบรรจภุณัฑเ์ครือ่งประดบัดนิเผาดา่นเกวยีนเพือ่สรา้งเอกลกัษณแ์ละสง่เสรมิการขายนีม้ี
วัตถุประสงค์ในการวิจัย 2 ประการคือ 1) เพื่อศึกษารูปแบบและพัฒนาการของบรรจุภัณฑ์กลุ่มสินค้าเครื่องประดับดินเผา
ดา่นเกวยีนสำาหรับใชเ้ป็นแนวทางในการออกแบบบรรจภุณัฑ ์2) เพือ่พฒันาตราสัญลกัษณแ์ละบรรจภุณัฑส์ำาหรบัผลิตภณัฑ์
เคร่ืองประดับดินเผาด่านเกวียนให้มีเอกลักษณ์และคุณลักษณะในการส่งเสริมการขาย โดยเป็นการวิจัยแบบมีส่วนร่วม
กับกลุ่มผู้ประกอบการเครื่องประดับดินเผาด่านเกวียน โดยผู้วิจัยได้ใช้กระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมเป็น
หลัก ซึ่งมีการเลือกประชากรกลุ่มตัวอย่างหลักแบบเจาะจงคือกลุ่มผู้ประกอบการเครื่องประดับดินเผาด่านเกวียน ตำาบล
ด่านเกวียน อำาเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมา ผลการวิจัย มีดังนี้ รูปแบบและพัฒนาการของบรรจุภัณฑ์ของกลุ่มเครื่อง
ประดบัดนิเผาดา่นเกวยีนในอดตี ใชบ้รรจภุณัฑจ์ำาพวกกระดาษหอ่ และถงุพลาสตกิเพือ่ปกปอ้งสนิคา้ตามความจำาเปน็และ
สะดวกในการขายโดยไมค่ำานงึถึงความสวยงามหรอืการสือ่สารถงึเอกลกัษณข์องกลุม่ ซึง่ไดม้กีารพฒันารปูแบบบรรจภุณัฑ ์
เครือ่งประดบัแบบชดุหนึง่ครัง้ทีใ่ชอ้ยูใ่นปจัจบุนั แตย่งัมคีณุสมบัตไิมเ่พยีงพอกบัมาตรฐานบรรจภุณัฑเ์พือ่ขอยกระดบัสนิค้า
เป็น OTOP 5 ดาว โดยปัญหาและอุปสรรคหลักของกลุ่มคือทุนการผลิตบรรจุภัณฑ์ที่จำากัด และขาดความรู้ความเข้าใจใน
การพัฒนาการออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ท่ีได้มาตรฐานเพื่อสร้างเอกลักษณ์และส่งเสริมการขาย ในด้านการ
พฒันาตราสญัลกัษณแ์ละบรรจภุณัฑใ์หม้เีอกลกัษณแ์ละคณุลกัษณะในการส่งเสรมิการขาย โดยใชว้ธิปีฏบิติัการแบบมสีว่น
ร่วมจากการจัดเวทีประชาคม เพื่อวิเคราะห์และแสวงหาแนวทางในการออกแบบ ซึ่งผลที่ได้แบ่งออกเป็น 2 ส่วนได้แก่ 1) 
การออกแบบตราสัญลักษณ์จากความต้องการของกลุ่ม ซ่ึงต้องการส่ือถึงเครื่องประดับดินเผาด่านเกวียนให้ชัดเจนยิ่งขึ้น
โดยใช้ลักษณะของสร้อยและลูกปัดเพื่อการสื่อสาร โดยตัดทอนรูปแบบให้ดูทันสมัยและส่ือถึงความเป็นสินค้าที่ทำาด้วย
มือ มีการจัดวางในรูปแบบภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 2) การออกแบบบรรจุภัณฑ์ของกลุ่มมีความต้องการรูปแบบบรรจุ
ภณัฑแ์บบซองและแบบกลอ่งทีต่อบสนองความตอ้งการปกปอ้งใหผ้ลิตภัณฑ์มกีารคงรูปสวยงาม ช่วยในการรวมหนว่ย และ
สามารถป้องกันฝุ่นตลอดจนโชว์สินค้า และสามารถพกพาใส่กระเป๋าเดินทางและแขวนโชว์ได้อย่างสะดวก แบ่งออกเป็น 3 
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รูปแบบ ได้แก่ ซองพลาสติกใส่กระดาษแขวน กล่องแบบ
ปลอกเลื่อน และแบบบรรจุภัณฑ์หลังการขายที่เป็นหม้อ
ดินเผาขนาดเล็กเพื่อสื่อถึงการจำาลองกรรมวิธีในการผลิต
เครื่องประดับดินเผา มีการสื่อสารข้อมูลทั้งภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ เน้นการพิมพ์ลงกระดาษรักษ์โลก ซ่ึงมีสีนำ้า
ตาลอ่อนเพื่อลดต้นทุนการพิมพ์สี โครงสร้างบรรจุภัณฑ์
สามารถประกอบและขึ้นรูปด้วยมือได้ง่ายช่วยลดต้นทุน
การผลิต เพื่อให้สอดคล้องกับศักยภาพและทรัพยากรของ
กลุ่มได้ดียิ่งขึ้น ผลความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ท่ี
พัฒนาขึ้นจากตัวแทนกลุ่มผู้ประกอบการ และตัวแทนผู้
บริโภค พบว่าตัวแทนกลุ่มมีความพึงพอใจในความเหมาะ
สมดา้นเนือ้หาทีน่ำาเสนอ ความสวยงาม และประโยชนด์า้น
การใชง้านบรรจภุณัฑเ์ปน็อยา่งมาก โดยแสดงความคดิเหน็
เพิม่เตมิในสว่นของความพงึพอใจรปูแบบการจัดวางกราฟิก
ว่ามีความเรียบง่าย ดูแล้วสบายตา และไม่แข่งกับลวดลาย
ของผลิตภัณฑ์ ทำาให้สื่อถึงเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ท่ีมา
จากธรรมชาติได้อย่างลงตัว ในส่วนของผลการประเมิน
ความพึงพอใจจากตัวแทนผู้บริโภคจำานวน 50 คน โดยแบ่ง
ประเด็นเป็น 2 ส่วนหลัก ได้แก่ 1) ด้านโครงสร้างและรูป
แบบความสมบูรณ์ของบรรจุภัณฑ์ พบว่าตัวแทนผู้บริโภค
มีความพึงพอใจประเด็นความเหมาะสมของประโยชน์ด้าน
การใช้งานมากที่สุดมีค่าคะแนนเท่ากับ 4.58 2) ด้านการ
ออกแบบและความสวยงามของบรรจุภัณฑ์ พบว่าตัวแทน
ผู้บริโภคมีความพึงพอใจในความสวยงามเหมาะสมของรูป
แบบบรรจุภัณฑ์มากท่ีสุดมีค่าคะแนนเท่ากับ 4.52 โดยมี
บางรายที่แสดงความคิดเห็นเพิ่มเติมเรื่องต้องการให้มีการ
จัดวางลวดลาย และสีสัน ให้สดใสสะดุดตามากยิ่งขึ้น
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Abstract
 The aims of this Participatory Action 
Research (PAR) were to 1) study patterns and 
development of product package of Dan Kwian 
clay jewelry to use for the design, and 2) to 
develop the brand of Dan Kwian clay jewelry in 
order to create uniqueness for sales promotion. 
The samples of this study were the entrepreneurs 

of Dan Kwian clay jewelry, Dan Kwian sub-district, 
Chokchai district, in Nakhon Ratchasima province 
selected by purposive sampling. The findings 
showed as follows. Concerning patterns and de-
velopment of product package of Dan Kwian clay 
jewelry, it was found that in the past the entre-
preneurs used product package which was made 
of paper and plastic because it was convenience 
for selling without paying attention to its beauty 
and uniqueness. The  current  patterns  and 
development of product package was not reached 
the standard of being OTOP 5 stars. The key prob-
lems and obstacles were limited budget and lack 
of knowledge in developing the design of the brand 
and standardized production in order to create 
the group’s uniqueness and sales promotion.
In terms of developing brand and package to have 
uniqueness for sales promotion, it was found that 
1) entrepreneurs required the brand that signified 
being Dan Kwian clay jewelry in the form of modern 
necklace and beads, showing handmade being with 
Thai and English format, and 2) entrepreneurs also 
required envelop and box package that response 
to the needs of customers and keep the form 
of the product, help when the product was put 
together, protect the product from dust when 
they were shown. Patterns that the entrepreneurs 
required consisted of Stand-up pouch, box pouch, 
and small clay pot that showed the process of 
producing Dan Kwian clay jewelry. The products 
should appear both Thai and English information 
and should be printed with brown eco-friendly 
paper which helps reduce production cost. The 
structure of the package should be manual sharpen
up easily in order to reduce the production cost 
in concordance with the potentials and resources 
of the community. In terms of the satisfaction 
towards production’s patterns developed by the 
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representatives of entrepreneurs and consumers, 
it was found that they were very satisfied with 
the appropriateness of the product in terms of 
presented content, beauty, and usage. Additional 
opinion on satisfaction in terms of graphic layout 
was in the following; the products are simple, 
look comfortable, and are not in contrast with the 
product’s pattern which show the natural product’s
uniqueness divisibly. Satisfaction of 50 consumer 
representatives can be classified into two main 
aspects as follows. (1) Concerning satisfaction of 
consumer representatives, it was found that they 
were highly satisfied with the usage of the product 
(4.58) (2) In terms of the design and beauty of the 
package, it was found that the representatives were 
highly satisfied with the beauty of the product 
(4.52) Some of them expressed their opinion on 
layout and colors to be more attractive.

Keywords: Packaging, clay jewelry, Dan Kwian

บทนำา
 โครงการหน่ึงตำาบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ (OTOP) 
เป็นโครงการท่ีมีวัตถุประสงค์มุ่งเน้นให้ประชาชนชาวไทย
ในชนบทมีความเป็นอยู่ท่ีดีข้ึน มีการพัฒนาอย่างย่ังยืนต่อ
เน่ือง สามารถดำารงชีวิตด้วยตัวเอง โดยประชาชนมีส่วน
ร่วมในการสร้างรายได้ด้วยการนำาทรัพยากร ภูมิปัญญา
ในท้องถ่ินมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์และบริการท่ีมีคุณภาพ 
สร้างจุดเด่นและมูลค่าเพ่ิมให้เป็นท่ีต้องการของตลาด ใน
ปัจจุบันโครงการหน่ึงตำาบลหน่ึงผลิตภัณฑ์มีการพัฒนาท้ัง
ตัวผลิตภัณฑ์และกลยุทธ์ทางการตลาดอย่างต่อเน่ืองตาม
สภาวะการแข่งขันท้ังในส่วนของแผนพัฒนาผลิตภัณฑ์ ด้าน
การแปรรูป การออกแบบบรรจุภัณฑ์ การบริหารจัดการและ
พัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ให้ได้มาตรฐาน ตลอดจนติดตาม
ประเมินและรายงานความก้าวหน้าเพ่ือยกระดับสินค้าให้เป็น
ที่ยอมรับของผู้บริโภคทั้งในประเทศและระดับการส่งออก
หมูบ้่านเคร่ืองปัน้ดนิเผาดา่นเกวยีนเปน็หมูบ้่านทีม่กีารผลติ
เครื่องปั้นดินเผาที่สำาคัญและมีช่ือเสียงท้ังในระดับประเทศ

และต่างประเทศ จนได้รับการสนับสนุนให้มีการรวมกลุ่ม
จัดตั้งเป็นกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ซึ่งในแต่ละปีจะมีทั้งนักท่อง
เทีย่วเดนิทางเขา้มาจบัจา่ยสนิคา้ในหมูบ่า้นเครือ่งปัน้ดนิเผา
ดา่นเกวยีนจำานวนมาก สรา้งเมด็เงนิหมนุเวยีนเขา้สูจ่งัหวดั
นครราชสีมามหาศาล โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ
ดินเผาหมู่บ้านด่านเกวียน ซ่ึงเป็นสินค้าช้ินเล็กเหมาะกับ
การเป็นสินค้าท่ีระลึก เป็นของฝากที่พกพาง่าย มีความ
สวยงาม มีลักษณะเฉพาะตัวจากความงามของสีและเนื้อ
ดินตามธรรมชาติซึ่งเป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยว และช่วย
ให้เกิดการกระจายรายได้ ทำาให้เกิดการจ้างงาน ชาวบ้าน
ในหมู่บ้านมีรายได้เสริมไปจนถึงจับเป็นอาชีพหลัก ส่งผลก
ระตุ้นให้โครงสร้างทางเศรษฐกิจและสังคมของหมู่บ้านมี
การขยายตัวอย่างรวดเร็ว ต่อมามีการเปลี่ยนแปลงของ
ตลาดในช่วงสภาวะเศรษฐกิจขาลง ส่งผลกระทบให้ตลาด
ทั่วประเทศซบเซารวมทั้งตลาดเครื่องประดับดินเผาด่าน
เกวียนซึ่งมีการแข่งขันตัดราคากันเองในกลุ่มผู้ขาย ทำาให้
มูลค่าของผลิตภัณฑ์เครื่องประดับดินเผาด่านเกวียนลดลง
อย่างตอ่เนือ่ง อกีท้ังความนยิมของแฟชัน่กระแสใหม่ๆ  ทีม่า
พรอ้มกบัการเกิดขึน้ของวสัดทุีห่ลากหลายตามสมยันยิมได้
เขา้มาแทนทีแ่ฟช่ันเครือ่งประดบัจากดนิเผาของหมูบ่า้นทีม่ี
การพัฒนาปรับเปลี่ยนรูปแบบน้อยมากและส่วนใหญ่ยังคง
รูปลักษณ์แบบเดิมๆ
 ปัจจุบันกลุ่มผู้ผลิตและจำาหน่ายเครื่องประดับ
ดินเผาของหมู่บ้านด่านเกวียนเหลือเพียงกลุ่มเล็กๆ จึงยัง
คงมีศักยภาพในการทำากำาไรที่ดีพอสมควรเนื่องจากสภาวะ
การแข่งขันในปัจจุบันกลับมาอยู่ในระดับไม่รุนแรงมาก
นัก ส่งผลให้อำานาจต่อรองของผู้ผลิตและผู้ซื้อยังคงอยู่ใน
ระดับที่น่าพึงพอใจ แต่อีกนัยหนึ่งกลับทำาให้การรับรู้เก่ียว
กบัตวัผลติภณัฑเ์ครือ่งประดบัดนิเผาของทีน่ีล่ดนอ้ยลงจาก
อดีต ทั้งนี้กลุ่มเคยได้รับความช่วยเหลือในการพัฒนาตรา
สญัลกัษณแ์ละบรรจภุณัฑจ์ากหนว่ยงานของภาครฐัมาแลว้ 
แตย่งัไมส่ามารถเพิม่ระดบัของคุณภาพและศักยภาพในการ
จำาหนา่ยและสง่ออกในมาตรฐานระดบัของสนิคา้ OTOP 5 
ดาวได้
 จากความสำาคัญและปัญหาที่กล่าวมาในข้าง
ต้นนี้ จึงเป็นที่มาของโครงการพัฒนาบรรจุภัณฑ์เครื่อง
ประดับดินเผาด่านเกวียนเพื่อสร้างเอกลักษณ์และส่งเสริม
การขาย โดยมีจุดมุ่งหมายเพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ช่วย
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สร้างเอกลักษณ์ที่ชัดเจนให้กับตราสินค้าเพ่ือยกระดับการ
ประชาสมัพนัธบ์นบรรจภุณัฑ ์สร้างจดุเดน่ทางการตลาดให้
กับกลุ่มผู้ผลิตเครื่องประดับดินเผาด่านเกวียน สำาหรับเป็น
แนวทางให้ผู้ประกอบการพัฒนาสู่กลยุทธ์ทางการตลาดให้
มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น

วัตถุประสงค์
 1. เพื่อศึกษารูปแบบและพัฒนาการของตรา
สัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์กลุ่มสินค้าเครื่องประดับดินเผา
ด่านเกวียนสำาหรับใช้เป็นแนวทางในการออกแบบ
 2. เพื่อพัฒนาตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์
สำาหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองประดับดินเผาด่านเกวียนให้มี
เอกลักษณ์และคุณลักษณะในการส่งเสริมการขาย โดย
เป็นการวิจัยแบบมีส่วนร่วมกับกลุ่มผู้ประกอบการเครื่อง
ประดับดินเผาด่านเกวียน
 3. ศกึษาความพงึพอใจของผูป้ระกอบการและผู้
บริโภคที่มีต่อตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้น

ขอบเขตของการวิจัย
 เพือ่ใหง้านวจิยัครัง้นีบ้รรลเุปา้หมายทีก่ำาหนดไว ้
ผู้วิจัยได้กำาหนดขอบเขตไว้ ดังนี้
 1. ขอบเขตด้านเนื้อหา
 มุง่ศกึษารปูแบบ พฒันาการของบรรจภุณัฑ ์และ
เอกลักษณ์ของกลุ่มสินค้าเครื่องประดับดินเผาด่านเกวียน
สำาหรับใช้เป็นแนวทางในการออกแบบและพัฒนารูปแบบ
ของบรรจภุณัฑส์ำาหรับกลุม่สนิคา้เครือ่งประดบัดนิเผาด่าน
เกวียน
 2. ขอบเขตประชากร
 ผู้วิจัยได้กำาหนดประชากรโดยประกอบด้วย 
ปราชญ์ชาวบ้านผู้ริเริ่มผลิตเครื่องประดับดินเผาด่าน
เกวียน 1 คน สมาชิกกลุ่มเครื่องประดับดินเผาด่านเกวียน
ในปัจจุบัน 9 คน กลุ่มตัวแทนผู้บริโภค 50 คน
 3. ขอบเขตด้านพื้นที่
 ผู้วิจัยได้เลือกทำาวิจัยในพ้ืนท่ีของกลุ่มเคร่ือง
ประดับดินเผาด่านเกวียน พื้นท่ีหมู่ 3 ตำาบลด่านเกวียน 
อำาเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมา

วิธีการดำาเนินการ

 ในการวจิยัครัง้นี ้ผู้วจิยัใชเ้ครือ่งมอืในการจัดเก็บ
และรวบรวมข้อมูลเพื่อนำามาวิเคราะห์และปฏิบัติกิจกรรม
ดังนี้
 1. ผู้วิจัย เป็นเครื่องมือสำาคัญที่ทำาให้ได้มาซ่ึง
ขอ้มลูเชิงลึก สำาหรบัการวจิยัแบบมสีว่นรว่มนีเ้ปน็งานวจิยัที่
เกีย่วขอ้งกบับคุคล ดงันัน้การศกึษาและเรยีนรูร้ว่มระหวา่งผู้
วจิยักบักลุ่มเปา้หมายจะมส่ีวนชว่ยใหไ้ดข้อ้มลูทีแ่ทจ้รงิมาก
ยิ่งขึ้น
 2. อุปกรณ์เก็บบันทึกข้อมูล ได้แก่ สมุดบันทึก 
กล้องถ่ายรูป เทปบันทึกเสียง
 3. การสังเกตและการจดบันทึก ผู้วิจัยได้ใช้วิธี
การสังเกตและจดบันทึกข้อมูลเกี่ยวกับสภาพทั่วไปของ
ชุมชน เป็นการรวบรวมข้อมูลในรูปแบบของการสังเกต
แบบมสีว่นร่วม โดยการรว่มเปน็สว่นหนึง่ของกิจกรรมชมุชน
ในวาระต่างๆสังเกตและจดบันทึกข้อมูลที่เกี่ยวข้อง และ
การสังเกตการณ์แบบไม่มีส่วนร่วมกับกิจกรรมในฐานะผู้
สังเกตการณ ์โดยใชม้มุมองจากวงนอกเพือ่นำาไปสูก่ารศกึษา
และวิเคราะห์ต่อไป
 4. การสัมภาษณ์เชิงลึก (Indepth Interview) 
ผู้วิจัยได้จัดทำาแบบสัมภาษณ์เชิงลึก สำาหรับเก็บข้อมูลจาก
กลุ่มตัวอย่าง ดังนี้
  4.1 แบบสัมภาษณ์ปราชญ์ผู้ริเริ่มสร้างสรรค์
เครือ่งประดบัดนิเผาดา่นเกวียน เพือ่ศกึษาประวตัคิวามเปน็
มาและสืบคน้ภูมปิญัญาของผลติภัณฑเ์คร่ืองประดับดนิเผา 
รปูแบบและพฒันาการของผลติภณัฑท์ีส่ง่ผลตอ่การสง่เสรมิ
การขาย แนวทางในการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์เครื่อง
ประดับดินเผาในอนาคต เป็นต้น
  4.2 แบบสมัภาษณส์มาชกิกลุม่เครือ่งประดบั
ดนิเผาดา่นเกวยีน เพือ่ศกึษาถงึบรบิททีส่ง่ผลตอ่พฒันาการ
ของบรรจภัุณฑเ์ครือ่งประดบัดนิเผาจากอดตีจนถงึปจัจบุนั 
บริบทของกลุ่ม ข้อจำากัด ความต้องการและแนวทาง รวม
ทั้งปัจจัยต่างๆ ที่ใช้ในการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์
 5. รวบรวมข้อมูล จากเอกสารและแบบ
สัมภาษณ์ นำามาให้ประโยชน์ในการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อ
สังเคราะห์แนวคิดในการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์
สำาหรับกลุ่มเครื่องประดับดินเผาด่านเกวียน 
 6. การประเมินความพึงพอใจเพื่อคัดเลือกรูป
แบบผลงานสำาหรับพัฒนาเป็นต้นแบบบรรจุภัณฑ์ จาก
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การจัดเวทีการมีส่วนร่วมในการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์
ตามความตอ้งการของกลุม่เครือ่งประดบัดนิเผาดา่นเกวียน 
โดยใช้เทคนิคการพูดคุยเพื่อให้ได้ข้อมูลและความคิดเห็น
ต่อผลงานที่ทุกคนได้มีส่วนร่วมในการเป็นส่วนหน่ึงของ
กระบวนการออกแบบกราฟกิ ตราสญัลกัษณ ์และโครงสรา้ง
บรรจุภัณฑ์ จากการร่วมคัดเลือกรูปแบบและแสดงความ
คิดเห็นเพื่อเป็นแนวทางในการพัฒนา โดยหลังจากการได้
ทดลองผลติตน้แบบบรรจภุณัฑท์ีส่มบรูณแ์ลว้ จงึนำาผลงาน
ต้นแบบกลับมาให้ตัวแทนกลุ่มเครื่องประดับดินเผาด่าน
เกวียนทำาการประเมินความพึงพอใจต่อผลงานอีกครั้งหนึ่ง 
7. การประเมินความพึงพอใจโดยใช้แบบประเมินความพึง
พอใจจากผู้บริโภค โดยการสุ่มตัวอย่างจากบุคคลทั่วไปซึ่ง
เป็นตัวแทนกลุ่มผู้บริโภคจำานวน 50 คน ซ่ึงผู้วิจัยเป็นผู้
เกบ็ขอ้มลูดว้ยตนเอง โดยการเกบ็สถิตผิลการประเมนิแบบ
มาตราส่วนกำาหนดค่าคะแนน

อภิปรายผล
 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์เครื่องประดับดินเผาด่าน
เกวียนเพื่อสร้างเอกลักษณ์และส่งเสริมการขาย เป็นการ
พัฒนาต่อยอดรูปแบบบรรจุภัณฑ์ให้กับผลิตภัณฑ์ในกลุ่ม
เครื่องประดับดินเผาของด่านเกวียน มีพัฒนาการจากอดีต
ที่ใช้เพียงเพื่อปกป้องผลิตภัณฑ์และอำานวยความสะดวก
ในการขนส่งและจัดจำาหน่ายสินค้า จนถึงปัจจุบันผลงาน
วิจัยชุดนี้ เป็นการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้มีประสิทธิภาพมาก
ขึ้นเพื่อให้ทำาหน้าที่ปกป้องคุ้มครอง หรือห่อหุ้มผลิตภัณฑ์
ภายในให้ปลอดภัย สะดวกต่อการขนส่ง เอื้ออำานวยให้เกิด
ผลประโยชน์ในทางการค้าและการบริโภค ตลอดจนเป็น
สื่อช่วยประชาสัมพันธ์สินค้า ซึ่งถือว่าทำาหน้าที่ได้สมบูรณ์
ทั้งทางด้านเทคนิค และด้านการตลาด ซ่ึงสอดคล้องกับ
แนวคิดด้านหน้าที่ของบรรจุภัณฑ์ของ ปุ่น และสมพร คง
เจริญเกียรติ (2541)
 ผู้วิจัยได้ศึกษาถึงบริบทของพื้นท่ี และความ
เป็นมา ที่เกี่ยวข้องกับพัฒนาการของบรรจุภัณฑ์ได้พบว่า 
มูลเหตุที่ทำาให้พัฒนาการของบรรจุภัณฑ์สำาหรับผลิตภัณฑ์
ของกลุ่มเครื่องประดับดินเผาด่านเกวียนเป็นไปอย่างเช่ือง
ช้าและขาดความต่อเนื่อง ส่วนหน่ึงมาจากการขาดความ
เขา้ใจ แรงจงูใจ ตลอดจนทนุทรพัยใ์นการพฒันาบรรจภุณัฑ ์
เนื่องจากในกระบวนการผลิตและออกแบบบรรจุภัณฑ์น้ัน 

เปน็การเพิม่ตน้ทนุในการผลติซึง่ส่งผลกระทบอยา่งมากกบั
ผูผ้ลติทีมี่กำาลงัทรพัยน์อ้ย ทำาให้การเปลีย่นแปลงรปูแบบใน
แต่ละครั้งจึงต้องพิจารณาความคุ้มค่าอย่างถี่ถ้วน
 การพัฒนารูปแบบของบรรจุภัณฑ์แบบใหม่ให้
กับกลุ่มเครื่องประดับดินเผาด่านเกวียน ผู้วิจัยได้พัฒนา
ต่อยอดจากรูปแบบเดิม ซึ่งกลุ่มมีความต้องการที่จะปรับ
เปล่ียนรูปแบบให้มีความทันสมัย น่าสนใจมากขึ้นอีกทั้งมี
ความคิดเห็นในการปรับเปลี่ยน ประโยคภาษาอังกฤษที่ใช้
ในตราสญัลักษณ ์ในประโยค “Dankwien clay ornament 
group” ให้เป็น “Dankwien clay jewelry group”เพื่อใ
ห้มีความหมายที่เหมาะสมถูกต้องมากยิ่งขึ้น
 ผูว้จิยัไดม้แีนวทางในการออกแบบตราสญัลกัษณ ์
คุณลักษณะของตราสัญลักษณ์อันได้แก่ มีความหมาย มี
ความเหมาะสมกับเนื้อหาที่สื่อถึงความเป็นผลิตภัณฑ์ของ
หมู่บ้านด่านเกวียน โดยยังคงรูปลักษณ์ของล้อเกวียนไว้
เปน็สือ่สญัลกัษณ ์แตม่กีารออกแบบและตดัทอนใหม้คีวาม
งาม ออ่นชอ้ยเหมาะสมกบัภาพลกัษณข์องผลติภัณฑเ์ครือ่ง
ประดับ มีความร่วมสมัย สร้างความน่าเชื่อถือ มีเอกลักษณ์
โดยการผสมผสานลักษณะการร้อยลูกปัดดินเผาและใช้
กราฟิกล้อเกวียนแทนจี้ เพื่อส่ือถึงความเป็นเคร่ืองประดับ
ดินเผาทำามือของด่านเกวียน สีที่มีความเหมาะสมกับธุรกิจ
ใช้โครงสีนำ้าตาล ที่สื่อถึงวัสดุดินทั้งก่อนและหลังการเผา มี
ความเรยีบงา่ย มคีวามเปน็สากล ใชป้ระโยชนไ์ดห้ลากหลาย 
มคีวามเปน็เอกภาพ และมคีวามเหมาะสมกบักลุม่เปา้หมาย
และภาพลกัษณข์องกลุม่ ซึง่สอดคลอ้งกบัทองเจือ เขยีดทอง 
(2542)
 ในส่วนของการออกแบบบรรจภัุณฑ์ผูวิ้จยัไดแ้บง่
ออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ การออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
เพื่อกำาหนดรูปลักษณะ โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ วัสดุที่ใช้
ตลอดจนกรรมวธิกีารผลิต การบรรจ ุตลอดจนการขนส่งเกบ็
รกัษาผลิตภณัฑแ์ละบรรจภัุณฑน์บัตัง้แตจ่ดุผลติจนถงึมอืผู้
บริโภค และการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ให้สร้างสรรค์ 
สามารถสื่อสาร สื่อความหมาย ความเข้าใจ ในส่วนที่จะให้
ผลทางดา้นจติวทิยา โดยไดท้ำาการออกแบบและผลติบรรจุ
ภัณฑ์เพื่อเป็นต้นแบบจำานวน 4 ชุด ตามความประสงค์ของ
ผู้ประกอบการ
 ผูว้จัิยไดผ้สมผสานแนวความคดิในการออกแบบ
สู่การพัฒนาเอกลักษณ์ของตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์
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ของกลุ่มให้มีรูปแบบและเนื้อหาที่ครบถ้วนตามหน้าที่ของบรรจุภัณฑ์อันได้แก่
 1. การบรรจุและการคุ้มครองป้องกันโดยใช้รูปแบบของบรรจุภัณฑ์รูปแบบสี่เหล่ียมที่มีคุณลักษณะในการถ่าย
เทนำ้าหนักกดทับ เป็นรูปแบบปิดเพื่อป้องกันฝุ่นและความชื้น รวมทั้งยังช่วยยึดรูปทรงของผลิตภัณฑ์ให้สวยงามและไม่
เคลื่อนที่เพื่อกันการกระทบกระเทือนหรือขูดจนเกิดรอย
 2. การบง่ช้ีถงึผลติภณัฑ ์โดยการเนน้ใชโ้ครงสนีำา้ตาลทีสื่อ่ถงึผลิตภัณฑด์นิเผา ใช้ลวดลายกราฟกิทีส่ื่อถงึผลิตภัณฑ์
เครือ่งประดบัดนิเผา และมกีารจดัวางตวัอกัษรใหม้ลีกัษณะของรปูทรงหมอ้ดนิเผา เพือ่สือ่ถงึกระบวนการผลติและผลติภณัฑ์
ขึ้นชื่อของด่านเกวียนอันได้แก่ภาชนะดินเผา
 3. การอำานวยความสะดวกในการใช้สอย รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ทั้งหมดเน้นการออกแบบเพื่อสะดวกต่อการ
ใช้สอยในลักษณะของการจัดวาง จัดเก็บ และนำาสินค้าออกมาทดลองได้อย่างสะดวกโดยไม่สร้างความเสียหายกับตัวบรรจุ
ภัณฑ์
 4. การดึงดูดความสนใจผู้บริโภคและการส่งเสริมการตลาด โดยการออกแบบเน้นแสดงสินค้าอย่างชัดเจน
รปูแบบโครงสแีละกราฟกิเนน้ความเรยีบงา่ยเพือ่ชว่ยใหส้นิคา้มคีวามโดดเดน่สะดดุตา มกีารนำาเสนอขอ้มลูและรายละเอยีด
ในด้านการประชามสัมพันธ์ที่เป็นประโยชน์ต่อผลิตภัณฑ์อย่างครบถ้วน
 5. ผลกระทบด้านเศรษฐกิจต้นทุน ซึ่งแบ่งออกเป็นรูปแบบสื่อสิ่งพิมพ์ผู้วิจัยได้คัดเลือกวัสดุ คำานวณขนาด
โครงสร้างของบรรจุภัณฑ์เพื่อจำากัดขนาดหน้ากระดาษ จำานวนช้ิน รูปแบบการตัดเจาะ ลดปริมาณการใช้สีซึ่งเป็นต้นทุน
ในการผลติดว้ยการใชก้ระดาษรกัษโ์ลกเปน็พืน้สทีีม่ปีระโยชนใ์นดา้นของความสวยงามของโครงสนีำา้ตาลทีส่ือ่ถงึความเปน็
ธรรมชาต ิตลอดจนเปน็มติรตอ่สิง่แวดลอ้ม เปน็การใชท้รพัยากรการพมิพอ์ยา่งคุม้คา่ อกีทัง้ยงัเสนอบรรจภุณัฑห์ลงัการขาย
รูปทรงหม้อดินเผาขนาดเล็ก ซ่ึงเป็นวัสดุที่หาได้ง่ายในพื้นที่และกลุ่มมีความสามารถในการผลิตได้เอง อีกทั้งยังลดต้นทุน
การพิมพ์ โดยการลดขนาดของข้อมูลในรูปแบบของป้ายห้อยขนาดเล็ก ซึ่งเป็นการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ใช้ต้นทุนในการ
ผลติทีร่าคาถกูกวา่การผลิตกลอ่งโดยระบบอตุสาหกรรมการพิมพเ์ปน็อยา่งมาก ซึง่ถอืเปน็การพฒันาบรรจภัุณฑใ์นรปูแบบ
ที่ลดภาระค่าใช้จ่ายในการผลิตบรรจุภัณฑ์ได้เป็นอย่างดี สอดคล้องกับแนวคิดเรื่องหน้าที่บรรจุภัณฑ์ของ ประชิด ทิณบุตร 
(2531) และบทความของ ปุ่น และสมพร คงเจริญเกียรติ (2541)

(ก) บรรจุภัณฑ์ที่มีอยู่เดิม (ข) บรรจุภัณฑ์รูปแบบปรับปรุงชุดที่ 1 (ค) บรรจุภัณฑ์รูปแบบปรับปรุงชุดที่ 2 
(ง) บรรจุภัณฑ์รูปแบบปรับปรุงชุดที่ 3 (จ) บรรจุภัณฑ์รูปแบบปรับปรุงชุดที่ 4

 ดา้นการประเมนิความพงึพอใจ สอดคลอ้งกบัการประเมนิความพงึพอใจของงานวจิยัของ รจนา จนัทราสา (2555) 
ที่กล่าวถึงการประเมินความพึงพอใจแบบมีส่วนร่วม และประเมินความพึงพอใจจากกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ โดย
เครือ่งมอืในการวจิยัประกอบดว้ย แบบสอบถามทัง้ปลายปดิและปลายเปดิ รวมทัง้การลงพืน้ทีแ่ลกเปลีย่นความคดิเหน็และ
การเรียนรูร่้วมกันกบัผูผ้ลติผลติภณัฑช์มุชน โดยใช้การวเิคราะหข์อ้มลูเชงิคณุภาพ และการวเิคราะหเ์ชงิพรรณนา โดยมกีาร
กำาหนดแนวคำาถามในการประเมินความพึงพอใจที่สอดคล้องกับบทความของ SHIMAGUCHI (1985) เรื่องบรรจุภัณฑ์กับ
บทบาทหนา้ทีใ่นการตลาดทีก่ลา่วไวใ้นหนงัสอื PACKAGE DESIGN IN JAPAN. VOL.1 ในการประเมนิ ดา้นคุณลักษณะการ
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บรรจุและการคุ้มครองป้องกัน การบ่งชี้เอกลักษณ์องค์กร
และผลติภณัฑ ์การอำานวยความสะดวกในการใชง้าน ความ
สวยงามและดึงดูดความสนใจต่อผู้บริโภค ความคุ้มค่าทาง
เศรษฐกิจ 

สรุปผลการวิจัย
 สำาหรับการวจิยัในครัง้นีผู้วิ้จยัมุง่สรา้งผลงานการ
ออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์ เพื่อตอบสนองความต้องการ
ของกลุ่มผู้ประกอบการเครื่องประดับดินเผาด่านเกวียน 
โดยใชก้ระบวนการวจิยัเชงิปฏบิตักิารแบบมสีว่นรว่มในการ
ศึกษาและแลกเปลี่ยนความรู้ ซึ่งเป็นรูปแบบในการสร้าง
องค์ความรู้ร่วมกันระหว่างผู้วิจัยกับชุมชนเพื่อให้เกิดการ
ตระหนักถึงคุณค่าตลอดจนความรู้สึกร่วมเป็นเจ้าของ
ผลงานออกแบบที่เกิดจากความคิดเห็นร่วมกันของกลุ่ม 
เกิดความภาคภูมิใจในการพัฒนาและต่อยอดผลงานใน
โอกาสต่อไป 

ข้อเสนอแนะ
 จากการดำาเนินการในกระบวนการวิจัยในครั้งนี้ 
ผู้วิจัยได้เรียนรู้ถึงความสำาคัญในกระบวนการทำางานที่ต้อง
ดำาเนินการหลายฝ่าย ความสำาคัญของการวางแผน การเต
รียมความพร้อมตลอดจนการดำาเนินการ เพื่อให้บรรลุผล
ตามเป้าประสงค์ที่วางไว้ ซึ่งนอกจากเรื่องของความพร้อม
ของผู้วิจัยแล้ว สิ่งสำาคัญคือการปฏิบัติตัวในการเข้าถึงกลุ่ม
เปา้หมายซึง่เปน็ชาวบา้นในชมุชน การสรา้งมติรภาพ ความ
จรงิใจ การใหเ้กยีรตแิละมคีวามเคารพตอ่กลุม่เปา้หมายทีม่ี
ส่วนในการถ่ายทอดความรู้ ให้ข้อมูลซึ่งเป็นประโยชน์กับผู้
วิจัย ซึ่งจะช่วยให้ผลงานวิจัยสามารถบรรลุวัตถุประสงค์ได้
อย่างมีประสิทธิภาพ 
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