
บทคัดย่อ
 บทความน้ีเป็นส่วนหน่ึงของงานวิจัย เร่ืองภูมิปัญญาการออกแบบลายผ้ามัดหม่ีโบราณ จังหวัดสุรินทร์ 
วัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาพฤติกรรมและความต้องการผ้าไหมของสตรีวัยทำางาน 2) ออกแบบและพัฒนาลายผ้ามัดหมี่
สำาหรับสตรีวัยทำางาน ตามแนวคิดชุดผ้าไทยใส่ได้ทุกวัน กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษา คือ สตรีวัยทำางาน โดยสุ่มตัวอย่าง
แบบเฉพาะเจาะจง ข้าราชการ/เจ้าหน้าที่รัฐ จากวิทยาลัยอาชีวศึกษาสุรินทร์ จำานวน 50 คน และการเลือกกลุ่มตัวอย่าง
แบบบังเอิญ ลูกค้าร้านผ้าไหมและร้านผ้าไหมในตลาดนัดชุมชน จำานวน 50 คน รวมทั้งสิ้น จำานวน 100 คน เครื่องมือที่ใช้
ในการวิจัย คือ แบบสอบถาม ผลการวิจัย พบว่า 1) สถานภาพทั่วไป พบว่า ผู้ซื้อส่วนใหญ่อายุ 46-55 ปี รองลงมา อายุ 
36-45 ปี อาชีพรับราชการ รองลงมา รัฐวิสาหกิจและกลุ่มแม่บ้าน ซื้อผ้า 2-3 ครั้ง/ปี จากตลาดนัด OTOP และตลาดนัด
ชุมชน สำาหรับงานบุญประเพณีและวันสำาคัญ โดยพิจารณาลายและคุณภาพของวัตถุดิบเป็นหลัก 2) พฤติกรรมและปัจจัย
ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อผ้าไหม ด้านสีสัน พบว่า โทนสีร้อนที่ให้ความรู้สึกหรูหรา รองลงมา คือ โทนสีกลมกลืนที่ให้ความ
รู้สึกเรียบหรู ด้านลวดลายบนผืนผ้า พบว่า ลวดลายเล็กละเอียด รองลงมา คือ ลายใหญ่ซับซ้อนที่ให้ความรู้สึกมหัศจรรย์ 
ด้านกระบวนการผลิต พบว่า สีสันสมำ่าเสมอตลอดผืน รองลงมา คือ ฝีทอประณีตและขอบริมแน่น 3) ความพึงพอใจในการ
ออกแบบและพัฒนาลวดลายผ้ามัดหมี่ ตามแนวคิดผ้าไหมไทยใส่ได้ทุกวัน พบว่า ส่วนใหญ่เลือกลายแมวป่า รองลงมา ลาย
บัวแปดทิศ ลายเกล็ดอัญมณี ลายตาข่ายดอกบานชื่น ลายดอกพุดเชื่อม ลายดอกแพงพวย และลายช้างพัฒนามาจากลาย
บัวแปดทิศ
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Abstract
 This article is a past of research “The study of wisdom ikat design in Surin Province.” The 
purposes of research were 1) to study behavior and demand of silk from working women, 2) design 
and develop ikat pattern for working woman in casual style. The samples of research were collected 
by questionnaire from 100 total samples derived from 50 government officers from Surin Vocational 
College, who were obtained by purposive sampling and 50 customers of silk shop and silk shop in 
weekend market, who were obtained by accidental sampling. The result of research showed that: 1) 
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in term of the general status: mostly customers 
were women aged 46-55 year olds, which was 
followed by women aged 36-45 years olds. In term 
of occupation; mostly customers were government 
offices, which were followed by government 
enterprise employees and house wives. Customers
bought silk 2-3 a year at OTOP market and weekend
market for use in traditional celebration and special
day. They bought it just because of pattern and 
quality of material. 2) In term of behavior and factor 
affecting decision to buy silk. 1) Color: mostly 
customer liked red tones and luxurious style, which 
was followed by harmonious scheme color and 
lovely style. 2) Pattern: mostly customer liked 
small details, which was followed by large detail 
and amazing pattern. 3) Process of production:
mostly customers liked color consistency throughout 
parcels, which was followed by good weaving 
and tight margin. 3) Satisfaction of design and 
development ikat pattern for working women in 
casual style: mostly customers liked Forest cat 
pattern, which was followed by lotus pattern, 
Vinca pattern, Dok-phud pattern, Jewelry pattern, 
Zinnia pattern and elephant pattern which were 
developed from Lotus pattern.
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บทนำา
 สุรินทร์เป็นจังหวัดที่ตั้งอยู่บริเวณภาคตะวัน
ออกเฉียงเหนือตอนล่าง มีอาณาเขตด้านทิศเหนือติดต่อ
กับจังหวัดร้อยเอ็ดและจังหวัดมหาสารคาม ทิศตะวันออก
ติดต่อกับจังหวัดศรีสะเกษ ทิศตะวันตกติดต่อกับจังหวัด
บุรีรัมย์ ทิศใต้ติดต่อกับประเทศกัมพูชา (อารักษ์ สังหิตกุล, 
2550 : 3) ประชากรประกอบด้วย 3 กลุ่มชาติพันธุ์ คือ 
เขมร ลาว และกูย ซ่ึงชาวเขมรในเขตภาคอีสานตอนล่าง
บริเวณพื้นที่นางรอง บุรีรัมย์ สุรินทร์มีการทำาไหมมาเป็น

เวลาช้านาน จนถึงช่วงปลายรัชกาลที่ 5 ได้มีการส่งเสริม
การเล้ียงไหมที่เมืองนครราชสีมา โดยใช้วิธีการแบบชาว
ญี่ปุ่นแทนแบบพื้นเมือง รัฐได้ให้คำาแนะนำาการเพาะเลี้ยง
ตัวไหม การทำาเส้นไหม การทอผ้าไหม และแจกจ่ายพันธ์ุ
ไหมแก่ราษฎรและขยายไปที่เมืองบุรีรัมย์ ต่อมาในปี พ.ศ. 
2450 ได้จัดสร้างสถานทดลองเล้ียงไหมบุรีรัมย์และแจก
จ่ายเครื่องสาวไหมแบบญี่ปุ่น (พิเศษ เจียจันทร์พงษ์ และ
คณะ, 2550 : 86) การพัฒนาหม่อนไหมเริ่มขึ้นอย่างจริงจัง 
เมื่อสมเด็จพระนางเจ้าฯ พระบรมราชินีนาถตามเสด็จฯ 
พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวไปเยี่ยมราษฎรในภาคตะวัน
ออกเฉียงเหนือเป็นครั้งแรกในปี พ.ศ. 2498 พระองค์ทรง
พบวา่ราษฎรทีเ่ดนิทางมารบัเสดจ็ลว้นยากจน ขาดท่ีดนิทำา
กิน มีอาชีพทำาไร่ทำานา แต่มักแต่งกายด้วยผ้าซิ่นไหมต่างสี 
ลวดลายงดงามแตกต่างกัน จึงมีพระราชดำาริส่งเสริมอาชีพ
ให้แก่ราษฎร (วาไรตี้ท่องเที่ยว MGR Online, 2551) และ
ศูนย์หม่อนไหมเฉลิมพระเกียรติฯ จ.สุรินทร์ ได้เริ่มดำาเนิน
การในปี พ.ศ. 2501 มุ่งเน้นการวิชาการด้านพืชและปัจจัย
การผลิต (กรมหม่อนไหม, มมป.)
 จากโครงการหน่ึงตำาบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ ในปี 
พ.ศ. 2544 ก่อให้เกิดการเฟื่องฟูของกิจกรรมการทอผ้า
ภายในชมุชนทัว่ทกุพืน้ทีจ่งัหวดัสุรนิทร ์ช่างทอผ้าหลายคน
ปรับเปลี่ยนการทอเพื่อใช้สอยภายในครัวเรือนเป็นการทอ
เพื่อตอบสนองความต้องการของตลาด มีการกระจายงาน
ตามความถนัดเพื่อความรวดเร็วในการผลิตโดยเริ่มต้นจาก
กลุ่มญาติพี่น้องภายในชุมชน (อรุณรัตน์ ชิงชนะ, 2557) 
จากการศึกษาข้อมูลการคัดสรรสินค้าหนึ่งผลิตภัณฑ์หนึ่ง
ตำาบล จังหวัดสุรินทร์ ประจำาปี 2555 ประเภทผ้า,เครื่อง
แต่งกาย และเครื่องประดับ พบว่า มีผู้มาลงทะเบียน 689 
ราย มีจำานวนผลิตภัณฑ์ 864 ชนิด เป็นกลุ่มใหม่ 206 ราย 
และกลุ่มเก่า 289 ราย มีผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการคัดสรรดาว 
จำานวน 216 ผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 5 ดาว จำานวน 70 ผลิตภัณฑ์, 
4 ดาว จำานวน 117 ผลติภณัฑ,์ 3 ดาว จำานวน 15 ผลติภณัฑ ์
และ 2 ดาว จำานวน 14 ผลิตภัณฑ์ (สำานักงานพัฒนาชุมชน
จงัหวดัสรุนิทร,์ 2555 : 4) จากข้อมลูดงักลา่วแสดงใหเ้หน็วา่
อาชีพทอผ้ายังคงเป็นงานที่สามารถเลี้ยงปากท้องของผู้คน
ในชุมชน ท่ามกลางการเปลี่ยนแปลงของกระแสวัฒนธรรม
การแตง่กายของคนในสงัคม ผ้าไหมทอมอืพืน้บ้านในจงัหวดั
สุรินทร์ยังคงประสบความสำาเร็จในระบบเศรษฐกิจชุมชน
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และดำารงความสำาคญัในวถิชีวีติของผูค้นไดต้อ่เนือ่งยาวนาน
ดังนั้น การศึกษาวิจัยชุมชนทอผ้าที่มีความเข้มแข็งด้าน
เศรษฐกิจ เป็นไปเพื่อสร้างความเข้าใจพฤติกรรมของผู้
บริโภค และเทคนิคการผลิตเพื่อต่อยอดการออกแบบ
ลวดลายผ้ามัดหมี่ สำาหรับสตรีวัยทำางาน ตามแนวคิดผ้า
ไหมไทยใส่ได้ทุกวัน อย่างน้อยเพื่อให้เกิดกระแสการใช้ผ้า
ไหมไทยในชวีติประจำาวนั และเพิม่ทางเลอืกในการประกอบ
อาชีพให้แก่สตรีไทยในชนบทได้อีกทางหนึ่ง

วัตถุประสงค์ของการวิจัย
 1. ศกึษาพฤตกิรรมและความตอ้งการผา้ไหมทอ
มือพื้นบ้านของสตรีวัยทำางาน
 2. ออกแบบและพฒันาลายผา้มดัหมีส่ำาหรบัสตรี
วัยทำางาน ตามแนวคิดชุดผ้าไทยใส่ได้ทุกวัน

วิธีการดำาเนินการวิจัย
 งานวิจัยครั้ ง น้ี เ ป็นการวิจัยเชิงประยุกต์ที่
เกี่ยวข้องกับการออกแบบและพัฒนาลวดลายบนผืนผ้าใน
จังหวัดสุรินทร์ ตามขั้นตอน ดังนี้ 1) การศึกษาข้อมูลเบื้อง
ต้น 2) การกำาหนดกลุ่มประชากร 3) เครื่องมือที่ใช้ในการ
วจิยั 4) ขัน้ตอนการสร้างเครือ่งมือ 5) การเกบ็รวบรวมข้อมลู 
6) การวิเคราะห์ข้อมูล และ 7) การนำาเสนอข้อมูล
 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย คือ สตรีวัยทำางาน 
โดยการเลือกสุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive 
sampling) ข้าราชการ/พนักงานรัฐ จำานวน 50 คน และ
การเลอืกกลุม่ตวัอยา่งแบบบงัเอญิ (Accidental sampling) 
ลูกค้าร้านผ้าไหมและร้านผ้าไหมในตลาดนัดชุมชน จำานวน 
50 คน รวมทั้งสิ้น จำานวน 100 คน

การเก็บข้อมูลจากแบบสอบถาม
 การทดลองใช้เครื่องมือแบบสอบถาม โดยเลือก
กลุม่ชา่งทอผา้ ต.โคกเมอืง อ.ประโคนชยั จ.บรุรีมัย ์จำานวน 
จำานวน 20 คน ที่มีคุณสมบัติใกล้เคียงกับกลุ่มประชากร
จริง ได้ค่าความเชื่อมั่นของแบบสอบถามทั้งฉบับ = 0.933 
จากผลการคำานวณดังกล่าว อาจสรุปได้ว่าแบบสอบถาม
อยู่ในเกณฑ์ที่มีความเช่ือม่ันสูง จัดเป็นแบบสอบถามท่ีมี
ประสิทธิภาพมากพอท่ีจะสามารถใช้เป็นเครื่องมือในการ
วิจัยครั้งนี้ได้ ผู้วิจัยทำาการแจกแบบสอบถามเฉพาะสตรีวัย

ทำางาน และรอเก็บแบบสอบถามด้วยตนเอง แบ่งได้ดังนี้ 1) 
ขา้ราชการ/พนักงาน : วิทยาลัยอาชวีศกึษาสรุนิทร ์จำานวน 
50 ชุด 2) ลูกค้าร้านผ้าไหมและร้านผ้าไหมในตลาดนัด
ชุมชน จำานวน 50 ชุด
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย : แบบสอบถามเพื่อ
ศึกษาพฤติกรรมผู้ซ้ือและปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือ
ผ้ามัดหมี่ สำาหรับสตรีวัยทำางาน โดยแบ่งการวิเคราะห์ออก
เป็น 4 ส่วน ดังนี้
 ต อนที่  1  สถ านภาพทั่ ว ไ ปขอ งผู้ ต อบ
แบบสอบถาม ซึ่งเป็นแบบเลือกตอบ (Checklist) และ
แบบเติมคำา (Opened-end)
 ตอนที ่2 พฤตกิรรมการซือ้และปจัจัยทีม่อีทิธพิล
ต่อการเลือกซื้อผ้ามัดหมี่ มีลักษณะเป็นแบบสอบถามชนิด
มาตราส่วน ประเมินค่า (Rating Scale) 5 ระดับตามแบบ
ของ ไลเคิร์ท (Likert)
 ตอนท่ี 3 ความพึงพอใจลวดลายบนผืนผ้ามัดหม่ี 
มีลักษณะเป็นแบบสอบถามชนิดมาตราส่วน ประเมินค่า 
(Rating Scale) 5 ระดับ ตามแบบของไลเคิร์ท (Likert)
 ตอนท่ี 4 ความคิดเห็นเพ่ิมเติมและข้อเสนอแนะอ่ืน

ผลการวิจัย
 1. พฤติกรรมการซื้อผ้าและปัจจัยที่ส่งผลต่อ
การเลือกซื้อผ้าไหมของสตรีวัยทำางาน
 สถานภาพทัว่ไปของผู้หญงิวยัทำางานทีซ้ื่อผา้ไหม 
พบว่า ส่วนใหญ่มีอายุ 46-55 ปี (ร้อยละ 39.0) รองลงมา 
อาย ุ36-45 ป ี(รอ้ยละ 31.00) สมรส (รอ้ยละ 77.00) อาชพี
รับราชการ (ร้อยละ 48.00) รองลงมา พบว่า รัฐวิสาหกิจ 
(รอ้ยละ 20.00) กลุม่แมบ่า้น (รอ้ยละ 19.00) ความถีใ่นการ
ซื้อผ้าไหม 4-6 เดือน/ครั้ง (ร้อยละ 37.00) นิยมซื้อผ้าจาก
ตลาดนัด OTOP (ร้อยละ 92.00) ตลาดนัดชุมชน (ร้อยละ
85.00) สำาหรับงานบุญประเพณีและวันสำาคัญ (ร้อยละ 
52.00) ตัดสินใจซื้อส่วนใหญ่เพราะลวดลายสวยงามตรงใจ 
และคุณภาพของวัตถุดิบที่ดี (ร้อยละ 100.00)
 2. พฤติกรรมการซื้อและปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ
การเลือกซื้อผ้ามัดหมี่
 ด้านสีสัน พบว่า ส่วนใหญ่ต้องการผ้าโทนสีร้อน 
หรือโทนสีตัดกันท่ีให้ความรู้สึกหรูหราโดดเด่น ( = 4.41) รอง
ลงมา คือ โทนสีกลมกลืนท่ีให้ความรู้สึกเรียบหรู ( = 4.32)
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 ด้านลวดลายบนผืนผ้า พบว่า ผู้ซื้อส่วนใหญ่นิยมผ้าที่มีลวดลายเล็กละเอียดต่อเนื่องตลอดผืนผ้า ( = 4.63) 
รองลงมา คือ ลายใหญ่ซับซ้อนที่ให้ความรู้สึกมหัศจรรย์เมื่อเห็น ( = 4.41)
 ด้านกระบวนการผลิต พบว่า ส่วนใหญ่ผู้ซื้อต้องการผ้าที่มีกระบวนการย้อมสีดีได้คุณภาพ ( = 4.74) รองลงมา 
คือ ฝีทอซ้าย-ขวาสมำ่าเสมอ ผ้าเรียบตลอดผืนและขอบริมไม่ลุ่ย ( = 4.32)
 3. ความพึงพอใจลวดลายบนผืนผ้ามัดหมี่ของผู้บริโภค
 ลายผ้าที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด เรียงตามลำาดับ 6 ลาย พบว่า ลายที่ 3 แมวป่า ( = 4.95) รองลงมา บัวแปดทิศ 
( = 4.92) เกล็ดอัญมณี ( = 4.75) ตาข่ายดอกบานชื่น ( = 4.70) ดอกพุด ( = 4.68 ) ลายดอกแพงพวย ( = 4.34) และ
ลายช้างพัฒนาจากลายบัวแปดกลีบ

อภิปรายผล
 1. สถานภาพทั่วไป พบว่า สตรีส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 46-55 ปี รองลงมา อายุ 36-45 ปี สถานภาพสมรส ส่วน
ใหญ่รับราชการ รองลงมาทำางานในรัฐวิสาหกิจและเป็นแม่บ้าน ซื้อผ้าไหม 2-3 ครั้ง/ปี จากตลาดนัด OTOP และตลาดนัด
ชุมชน สำาหรับใช้ในงานบุญประเพณีและวันสำาคัญ โดยพิจารณาลวดลายและวัตถุดิบของผ้าเป็นสำาคัญ
 2. พฤติกรรมและปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อผ้าไหม ด้านสีสัน พบว่า ผู้ซื้อส่วนใหญ่นิยมผ้าโทนสีร้อน 
หรือโทนสีตัดกันที่ให้ความรู้สึกหรูหรา รองลงมา คือ โทนสีกลมกลืนที่ให้ความรู้สึกเรียบหรู ด้านลวดลายบนผืนผ้า พบว่า 
นิยมลวดลายเล็กละเอียดต่อเนื่องตลอดผืนผ้า รองลงมา คือ ลายใหญ่ซับซ้อนที่ให้ความรู้สึกมหัศจรรย์เมื่อพบเห็น ด้าน
กระบวนการผลิต พบว่า ส่วนใหญ่นิยมผ้าที่มีการย้อมสีสมำ่าเสมอทั่วทั้งผืน รองลงมา คือ ฝีทอประณีต และขอบริมแน่น
 3. ความพงึพอใจในการออกแบบลวดลายผา้สำาหรบัสตรวัียทำางาน ตามแนวคดิผา้ไหมไทยใสไ่ดท้กุวนั เรยีงตาม
ลำาดับค่าเฉลี่ยสูงสุด 6 ลาย ได้แก่ แมวป่า บัวแปดทิศ เกล็ดอัญมณี ตาข่ายดอกบานชื่น ดอกพุดเชื่อม ดอกแพงพวย
 สรุปได้ว่า กลุ่มลูกค้าหลักของผ้าไหมทอมือบ้าน คือ สตีวัยกลางคน ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพรับราชการ ซื้อผ้า
สำาหรับใช้เป็นเครื่องแต่งกายในงานบุญประเพณีและวันสำาคัญต่างๆ นิยมผ้าโทนร้อนที่ช่วยส่งเสริมบุคลิกภาพให้ดูดีขึ้น ดัง
นั้น เพื่อให้ช่างทอผ้าและกลุ่มลูกค้าเดิมยอมรับผ้าลวดลายใหม่ จึงได้มีการปรับองค์ประกอบสีและประยุกต์ลวดลายให้
สอดคล้องกับประโยชน์มากขึ้น แบ่งลวดลายเป็น 2 กลุ่ม คือ แบบลายเล็ก และแบบลายใหญ่ มีหลักการใช้สีคู่ตัดกันตาม
ทฤษฎีสีร่วมกับสีตามภูมิปัญญาโบราณ คือ สีนำ้าตาลแดง เหลือง และคู่สีตัด คือ เขียว ขาวและม่วง เพื่อให้สอดคล้องกับ
ประสบการณ์เดิมของช่างทอผ้า ซึ่งสอดคล้องกับ นภดล อินทร์จันทร์ (2556 : 17) ที่กล่าวว่า ความงาม ความซาบซึ้งใน
เชิงศิลปะในแง่ความรู้สึกขึ้นอยู่กับประสบการณ์ และความพึงพอใจของแต่ละบุคคล

การออกแบบและพัฒนาลวดลายบนผืนผ้าไหม สำาหรับผู้หญิงวัยทำางานในจังหวัดสุรินทร์ (ต้นแบบ)
  

  
         ภาพที่ 1 ลายดอกแพงพวย   ภาพที่ 2 ผ้าต้นแบบ ถ่ายเมื่อวันที่ 28 กรกฎาคม พ.ศ. 2558



ROMMAYASAN 159Vol. 14, Special Issue (November) 2016

  

  ภาพที่ 3 ลายบัว 8 กลีบ   ภาพที่ 4 ผ้าลายบัว 8 กลีบ (ครั้งที่ 1)
     ถ่ายเมื่อวันที่ 15 พฤษภาคม พ.ศ. 2558   ถ่ายเมื่อวันที่ 8 ธันวาคม พ.ศ. 2558

 

ภาพที่ 5 ผ้าลายบัว 8 กลีบ (ครั้งที่ 2)
ถ่ายเมื่อวันที่ 8 ธันวาคม พ.ศ. 2558

 
ภาพที่ 6 ลายพุดเชื่อม   ภาพที่ 7 ผ้าต้นแบบ
   ถ่ายเมื่อวันที่ 30 มิถุนายน พ.ศ. 2558
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  ภาพที่ 8 ลายแมวไทย   ภาพที่ 9 ผ้าต้นแบบผืนที่ 7 ลายแมวไทย
ถ่ายเมื่อวันที่ 28 กรกฎาคม พ.ศ. 2558

ภาพที่ 10 ผ้าต้นแบบลายเหลี่ยมอัญมณีเต็มตัว (ทอครั้งที่ 1)
ถ่ายเมื่อวันที่ 21 มีนาคม พ.ศ. 2558

 
 ภาพที่ 11 ลายเหลี่ยมอัญมณี  ภาพที่ 12 ผ้าต้นแบบ (ครั้งที่ 1)  ภาพที่ 13 ผ้าต้นแบบ (ครั้งที่ 2)
  ถ่ายเมื่อวันที่ 21 มีนาคม พ.ศ. 2558 ถ่ายเมื่อวันที่ 30 มิถุนายน พ.ศ. 2558
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ภาพที่ 14 ลายตาข่ายดอกบานชื่น         ภาพที่ 15 ต้นแบบ (ครั้งที่ 1)       ภาพที่ 16 ต้นแบบ (ครั้งที่ 2)
  ถ่ายเมื่อวันที่ 15 พฤษภาคม พ.ศ. 2558 ถ่ายเมื่อวันที่ 28 กรกฎาคม พ.ศ. 2558

ภาพที่ 13 ต้นแบบลายตาข่ายดอกบานชื่นเต็มตัว (ครั้งที่ 2)
ถ่ายเมื่อวันที่ 28 กรกฎาคม พ.ศ. 2558

  

        ภาพที่ 18 ลายช้างมงคล  ภาพที่ 19 ผ้าต้นแบบ (ครั้งที่ 1)
ถ่ายเมื่อวันที่ 15 พฤษภาคม พ.ศ. 2558 ถ่ายเมื่อวันที่ 8 ธันวาคม พ.ศ. 2558
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ภาพที่ 20 ผ้าต้นแบบช้างมงคล (ครั้งที่ 2)
ถ่ายเมื่อวันที่ 8 ธันวาคม พ.ศ. 2558

สรุปผล
 การพลกิแพลงลวดลายและการปรับองคป์ระกอบสีจากฐานภูมปิญัญาทอ้งถิน่สุรนิทรใ์หส้อดคลอ้งกบัพฤตกิรรม
การแตง่กายและความตอ้งการของผูบ้รโิภค และคดัสรรวัตถดุบิคณุภาพดใีนทอ้งถิน่ สง่ผลใหล้วดลายผา้ไหมทีอ่อกแบบเปน็
ทีต่อ้งการของตลาด และประสบความสำาเรจ็อยา่งสงูในการขยายฐานผูบ้รโิภคจากภายในชมุชนสูร่ะดบัจงัหวดั ซึง่สอดคลอ้ง
กับคำากล่าวของ วิรุณ ตั้งเจริญ (2553 : 45) ที่ว่าเมื่อสังคมและวัฒนธรรมปรับเปลี่ยนศิลปกรรมก็ปรับเปลี่ยนไปพร้อมกัน
ด้วย การขับเคลื่อนไปข้างหน้าจะกลั่นกรองให้เหลือเฉพาะผลึกความรู้ และสอดคล้องกับ พฤทธิ์ ศุภเศรษฐศิริ (2556 : 13) 
ทีว่า่มนษุยม์ศีกัยภาพของสมองทีใ่ชใ้นการรบัรู้แตกตา่งกนัซึง่สัมพนัธก์บัประสบการณข์องแตล่ะบคุคล ดงันัน้ การออกแบบ
และพัฒนาลวดลายบนผืนผ้าไหมหรือผลิตภัณฑ์จากชุมชนควรคำานึงถึงหลักสำาคัญ 5 ประการ คือ 1) ทรัพยากรที่มีอยู่ใน
ท้องถิ่น 2) การวิเคราะห์ปัญหาและการแก้ไข 3) คำานึงถึงประโยชน์ใช้สอย 4) การเลือกใช้วัสดุและเทคโนโลยีการผลิต 5) 
การสร้างสรรค์ผลงานในลักษณะเฉพาะ เพราะจะช่วยให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ มีจุดเด่นที่เป็นเอกลักษณ์สอดคล้องกับ
วัฒนธรรมในแต่ละท้องถิ่น สามารถจำาหน่ายได้ และช่วยให้ช่างทอสามารถพึ่งพาตนเองได้อย่างยั่งยืน

ข้อเสนอแนะ
 การออกแบบและพัฒนาลวดลายบนผืนผ้าไหมทอมือพื้นบ้าน มีปัจจัยสำาคัญ 2 ประการ คือ 1) ลวดลาย 2) สีสัน 
ดงันัน้ นกัออกแบบจงึควรตระหนกัถงึประสบการณเ์ดมิของชา่งทอผา้ โดยศกึษาจากอตัลกัษณท์างศลิปวฒันธรรม ทรัพยากร
ทีม่ภีายในทอ้งถิน่และพฤติกรรมของผูบ้รโิภค กอ่นท่ีจะนำาองคค์วามรูท้ีไ่ดม้าประยกุตห์รอืดัดแปลงการออกแบบเพือ่แก้ไข
ปัญหา เน้นประโยชน์ใช้สอย เลือกใช้วัตถุดิบและกระบวนการผลิตที่สอดคล้องกับวิถีชีวิต คติ ความเช่ือ วัฒนธรรมและ
ประเพณทีีด่งีามของคนภายในชมุชน เพราะไมม่กีารเปลีย่นแปลงใดทีไ่มท่ำาลายสิง่เกา่ การใหค้วามสำาคัญกบัศิลปวฒันธรรม
ชมุชนจะเปน็พลงัทีเ่ปลง่ประกายใหก้ารออกแบบสรา้งสรรคผ์ลงานมเีอกลกัษณเ์ฉพาะและผลกัดนัเปน็กลไกทีช่ว่ยสง่เสรมิ
ความเข้มแข็งของชุมชนจากฐานรากอย่างแท้จริง
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