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บทที่ 1 

บทน า 
 

โครงการวิจัยการถํายทอดองค์ความรู๎เพ่ือสร๎างความสามารถในการแขํงขันให๎ผู๎ประกอบการยุคใหมํ
ผลิตภัณฑ์ผ๎าทอมือพื้นเมืองอ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์มุํงสูํตลาดออนไลน์มีความเป็นมาและความส าคัญ
ของปัญหาจากแนวคิดการพัฒนาเศรษฐกิจสร๎างสรรค์บนฐานภูมิปัญญาท๎องถิ่น  ซึ่งมีรายละเอียดของ
วัตถุประสงค์ของการวิจัย ขอบเขตของการวิจัย ระยะเวลาด าเนินการ  วิธีด าเนินการวิจัย  แผนการวิจัย  และ
นิยามศัพท์  ดังนี้ 

 
1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

 
ยุทธศาสตร์ชาติ  20 ปี (พ.ศ. 2560-2579) มีกรอบแนวคิดด๎านการสร๎างความสามารถในการแขํงขันที่

มุํงเน๎นการพัฒนาภาคการผลิตและบริการให๎สามารถแขํงขันได๎ เกิดความยั่งยืน ประชาชนมีคุณภาพชีวิตที่ดี 
และมีรายได๎ที่เพ่ิมขึ้น รวมทั้งแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหํงชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ.2560 – 2564) 
ยุทธศาสตร์ที่ 3 การสร๎างความเข๎มแข็งทางเศรษฐกิจและแขํงขันได๎อยํางยั่งยืน มีแนวทางการเสริมสร๎างขีด
ความสามารถการแขํงขันในเชิงธุรกิจของภาคบริการ โดยรัฐบาลปัจจุบันมีนโยบายลดความเหลื่อมล้ าของสังคม
ที่มุํงเน๎นสร๎างการรายได๎และความเจริญความเข๎มแข็งทางเศรษฐกิจ โดยให๎ภาคเอกชนและภาคประชาชนเข๎า
มามีสํวนรํวมด าเนินการรํวมกับภาครัฐ เพ่ือให๎บรรลุวิสัยทัศน์ มั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน สอดคล๎องกับยุทธศาสตร์
จัดสรรงบประมาณรายจําย ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2563 ยุทธศาสตร์ที่2 ด๎านการสร๎างความสามารถใน
การแขํงขัน ตามนโยบายการจัดสรรงบประมาณแผนงานบูรณาการพัฒนาผู๎ประกอบการ และวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดยํอมสูํสากล ซึ่งสอดคล๎องกับการด าเนินงานโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ที่เริ่ม
ตั้งแตปํ ีพ.ศ. 2544 ในทุกภูมิภาคท่ัวประเทศ โดยมีกลไกการขับเคลื่อนระดับประเทศจนถึงปัจจุบัน เป็นเวลา 
16 ปี โดยรํวมกับหนํวยงานตําง ๆ สนับสนุน สํงเสริม ยกระดับผลิตภัณฑ์และพัฒนาชํองทางการตลาดที่
หลากหลายเพื่อให๎ขายได๎ มุํงปรับตัวสูํการค๎าแบบสากล ท าให๎ผลิตภัณฑ์ของผู๎ประกอบการในชุมชนสํวนใหญํ
ไมํสามารถแขํงขันได๎  ต๎องน าสินค๎าออกไปจ าหนํายในสถานที่ตําง ๆ รายได๎อาจตกอยูํกับผู๎ประกอบการที่มี
ศักยภาพเพียงบางกลุํม  แตํไมํสามารถกระจายถึงประชาชนสํวนใหญํอยํางแท๎จริง ท าให๎การพัฒนาเศรษฐกิจ
ชุมชนฐานรากไมํประสบผลสัมฤทธิ์เทําที่ควร กอปรกับรายได๎จากการทํองเที่ยวเป็นกระแสหลักของประเทศ  
สํวนใหญํตกไปอยูํในกลุํมทุนเอกชน เชํน โรงแรม ร๎านอาหาร ห๎างสรรพสินค๎าขนาดใหญํ เจ๎าของกิจการ
ทํองเที่ยว ไมํได๎กระจายเข๎าไปถึงชุมชนอยํางแท๎จริง ดังนั้น กรมพัฒนาชุมชนมีนโยบายเปลี่ยนแปลงจากยุคการ
ผลักดันจ าหนํายสินค๎า OTOP ออกจากชุมชนเพียงด๎านเดียว สูํการเพ่ิมชํองทางสร๎างรายได๎ตามความต๎องการ 
(Demand Driven Local Economy) โดยการขายสินค๎าภายในชุมชนที่มาจากการทํองเที่ยว โดยใช๎เสนํห์
ชุมชน ภูมิปัญญา วิถีชีวิต วัฒนธรรม และความคิดสร๎างสรรค์แปลงให๎เป็นรายได๎ เพ่ือให๎วิถีชีวิตแบบครอบครัว



ได๎ใช๎ชีวิตอยูํรํวมกัน ไมํต๎องแขํงขันน าสินค๎า ผลิตภัณฑ์ออกไปจ าหนํายภายนอกชุมชน เป็นชุมชนทํองเที่ยวที่
เป็นเจ๎าบ๎านที่ดี ชวนกันคิด ชวนกันท า ผลิตสินค๎าและบริการ รวมทั้งมีการเชื่อมโยงเส๎นทางเท่ียวในระดับ
ชุมชนที่มีเสนํห์ดึงดูด และมีคุณคําเพียงพอให๎นักทํองเที่ยวมาเยี่ยมเยือน และใช๎จํายเงินในทุกกิจกรรมของ
ชุมชน ซึ่งรายได๎จะกระจายอยูํกับคนในชุมชน เด็กรุํนใหมํไมํเป็นแรงงานเคลื่อนย๎ายออกจากชุมชน ท าให๎ทุก
คนมีความสุข เป็นการสร๎างความเข๎มแข็งให๎กับชุมชน และเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากอยํางแท๎จริง 
(จังหวัดบุรีรัมย์.  2561) 

ในจังหวัดบุรีรัมย์เป็นแหลํงส าคัญระดับประเทศท่ีมีภูมิปัญญาการปลูกหมํอนเลี้ยงไหม ผลิตเป็นผ๎าทอ
มือที่มีคุณภาพมีชื่อเสียงด๎านคุณภาพ ตั้งแตํปี พ.ศ. 2558 รัฐบาลได๎มีการด าเนินการพัฒนาหมูํบ๎านทํองเที่ยว
ไหม จ านวน 6 แหํง ได๎แกํ ชุมชนบ๎านโคกเมือง อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ  ชุมชนบ๎านหัวสะพาน อ าเภอพุทไธสง  
ชุมชนสายยาว อ าเภอเมือง  ชุมชนหนองตาไก๎ อ าเภอนางรอง  ชุมชนบ๎านสนวนนอก อ าเภอห๎วยราช และ
ชุมชนบ๎านนาโพธิ์ อ าเภอนาโพธิ์ และในปี พ.ศ. 2561 ขยายสูํ 98 หมูํบ๎านที่กระจายอยูํใน 23 อ าเภอของ
จังหวัดบุรีรัมย์ตามโครงการชุมชนทํองเที่ยว OTOP นวัตวิถี เพ่ือให๎เชื่อมโยงการทํองเที่ยวโดยชุมชนกับ 3,000 
หมูํบ๎านทั่วประเทศ ทั้งนี้มีกลุํมชุมชน วิสาหกิจชุมชนในจังหวัดบุรีรัมย์สํงผลิตภัณฑ์ผ๎าและเครื่องแตํงกายเข๎า
คัดสรรจ านวนมากกวํา 1,000 ผลิตภัณฑ์ ซึ่งสํวนใหญํเป็นผ๎าทอมือซึ่งจ าเป็นต๎องอาศัยการถํายทอดองค์ความรู๎
จากงานวิจัยเพื่อสร๎างและพัฒนาผู๎ประกอบการยุคใหมํ ไมํวําจะเป็นผู๎ประกอบการรายใหญํ กลาง เล็ก 
วิสาหกิจเริ่มต๎น วิสาหกิจชุมชน หรือวิสาหกิจเพ่ือสังคม รวมทั้งเกษตรกร ให๎เป็นผู๎ประกอบการยุคใหมํที่มี
ทักษะและจิตวิญญาณของการเป็นผู๎ประกอบการที่มีความสามารถในการแขํงขัน มีอัตลักษณ์และแบรนด์
ชัดเจน    รวมทั้งพัฒนา บรรจุภัณฑ์สินค๎าท่ีมีคุณภาพและมีความแตกตําง โดยมีนวัตกรรมใน 3 ด๎าน คือ 
นวัตกรรมในการสร๎างโมเดลธุรกิจ นวัตกรรมในเชิงสินค๎าและบริการ และนวัตกรรมในเชิงกระบวนการผลิต
และบริการ พร๎อมทั้งเป็นนักการค๎าที่เข๎มแข็งที่จะน าไปสูํการสนับสนุนการเป็นชาติการค๎า มีความสามารถใน
การเข๎าถึง ตลาดทั้งในและตํางประเทศเป็นผู๎ประกอบการที่ “ผลิตเกํง ขายเกํง” หรือ “ซื้อเป็น ขายเป็น” 
บริการเป็นเลิศสามารถขยายการค๎าและการลงทุนไปตํางประเทศ รวมทั้งแพลตฟอร์มในการแสดงผลงานของ
ธุรกิจสร๎างสรรค์การให๎ความส าคัญกับการผลิตโดยใช๎ตลาดน า โดยค านึงถึงความต๎องการของตลาดโดยเฉพาะ
ตลาดที่มีมูลคําสูง การสนับสนุนชํองทางการตลาดและการช าระเงินรูปแบบใหมํ โดยการสร๎างตลาดออนไลน์
แอพพลิเคชัน และชํองทางใหมํรองรับไลฟ์สไตล์ของคนในอนาคต  

มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์เป็นสถาบันอุดมศึกษาท่ีมียุทธศาสตร์หลักเพ่ือการพัฒนาท๎องถิ่น มี
บุคลากรอาจารย์นักวิจัยที่มีผลงานและองค์ความรู๎ด๎านการพัฒนาผ๎าทอพ้ืนบ๎านอยํางครบวงจร จึงสมควรที่
ต๎องน าองค์ความรู๎ที่ได๎จากการวิจัยยกระดับสินค๎าชุมชน OTOP ในพ้ืนที่อ าเภอประโคนชัยซึ่งเป็นพื้นที่
เป้าหมายของคณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม ทั้งด๎านการพัฒนากระบวนการผลิตด๎วยวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี ด๎านการพัฒนาการออกแบบผลิตภัณฑ์ ด๎านการตลาด ด๎านเทคโนโลยีสารสนเทศ ฯลฯ ถํายทอดสูํ
ผู๎ประกอบการในจังหวัดบุรีรัมย์เพื่อให๎เป็นผู๎ประกอบการยุคใหมํสามารถเพ่ิมศักยภาพให๎แขํงขันได๎ในตลาด
สากล ภายใต๎แนวคิดในการสํงเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจสร๎างสรรค์ (Creative Economy) คือแนวคิดการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานของการใช๎องค์ความรู๎  การศึกษา  การสร๎างสรรค์งาน  และการใช๎ทรัพย์สินทาง



ปัญญาที่เชื่อมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม  การสั่งสมความรู๎ของสังคมและเทคโนโลยีนวัตกรรมสมัยใหมํ 
ขับเคลื่อนสูํเศรษฐกิจดิจิทัล (Digital Economy) 

แตํในสถานการณ์ปัจจุบันของกลุํมผู๎ผลิตผ๎าทอพื้นบ๎านในอ าเภอประโคนชัยยังคงมีการผลิตผ๎าทอมือ
ด๎วยเส๎นไหมท่ีเกิดจากการปลูกหมํอนเลี้ยงไหมเองภายในชุมชน และผลิตจากเส๎นด๎ายใยประดิษฐ์ โดยสํวนใหญํ
ผลิตเป็นผ๎าผืน และมีการแปรรปูเป็นเสื้อผ๎า กระเป๋า หรือของที่ระลึกไมํมากนัก ท าให๎ผลิตภัณฑ์มีความซ้ าเหมือน แตํ
มีโอกาสที่ดีเนื่องจากอ าเภอประโคนชัยเป็นที่ตั้งของปราสาทเมืองต่ า และเส๎นทางหลักไปยังปราสาทเขาพนม
รุ๎ง ซึ่งเป็นแหลํงทํองเที่ยวอารยธรรมขอมที่ส าคัญของประเทศ อีกท้ังชุมชนบ๎านโคกเมืองเป็นหมูํบ๎านทํองเที่ยว
ที่มีชื่อเสียงในระดับประเทศ จึงกลายเป็นแหลํงจ าหนํายที่ส าคัญ แตํเนื่องจากผลิตภัณฑ์ยังตรงกับความ
ต๎องการของนักทํองเที่ยวสํวนหนึ่งเทํานั้น ขาดความหลากหลายเนื่องจากมีข๎อจ ากัดด๎านการออกแบบ (กอบ
เกื้อ  เหลําทวี. 2562,  สัมภาษณ์) จึงเป็นที่มาและความส าคัญของโครงการวิจัยและบริการวิชาการภายใต๎
แผนงานยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพ่ือการพัฒนาท๎องถิ่น ประจ าปีงบประมาณ 2563 ของคณะ
เทคโนโลยีอุตสาหกรรม  มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์  โดยผู๎วิจัยได๎เล็งเห็นความส าคัญในการน าองค์ความรู๎
ด๎านการออกแบบและพัฒนาผ๎าทอมือมาถํายทอดแกํกลุํมผู๎ผลิตผ๎าทอมือในอ าเภอประโคนชัย ยกระดับเป็น
ผลิตภัณฑ์แปรรูปเพื่อรองรับการทํองเที่ยวด๎วยการออกแบบ วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี พัฒนาอัตลักษณ์และ
แบรนด์ของผ๎าทอเมืองบุรีรัมย์ ผํานการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ การเตรียมการสร๎างโมเดลธุรกิจ
เพ่ือชุมชน และเชื่อมโยงตลาดออนไลน์ โดยมีเป้าหมายรายได๎ท่ีเพ่ิมข้ึนของกลุํมผู๎ประกอบการผ๎าทอพ้ืนบ๎าน 
และการเกิดผู๎ประกอบการรุํนใหมํ เพ่ือสืบสาน รักษา และตํอยอดเป็นสินค๎าทางวัฒนธรรม  ท าให๎งานผ๎าทอ
พ้ืนบ๎านให๎คงอยูํเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่ส าคัญของชาติสืบไป 

  
1.2 วัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย 

 
1. เพ่ือยกระดับผลิตภัณฑ์ผ๎าทอมือด๎วยการออกแบบและวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
2. เพ่ือพัฒนาด๎านการสํงเสริมทางการตลาดออนไลน์แกํผู๎ประกอบการ 

 
1.3 ขอบเขตของโครงการวิจัย 
 
 1.  ขอบเขตด๎านพ้ืนที่  ศึกษาจากกลุํมผู๎ผลิตผ๎าทอมือในอ าเภอประโคนชัย ซึ่งเป็นพ้ืนที่รับผิดชอบในการ
บริการวิชาการของคณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์   

2.  ขอบเขตด๎านระยะเวลาการศึกษา  โครงการด าเนินการตั้งแตํเดือนตุลาคม พ.ศ. 2562 ถึงเดือน
พฤษภาคม พ.ศ. 2563   
 

1.4 วิธีด าเนินการวิจัย 



 
 วิจัยครั้งนี้เป็นงานวิจัยและพัฒนา เพ่ือให๎ได๎ผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่สามารถน าไปใช๎ประโยชน์

เชิงพาณิชย์ได๎  โดยมีวิธีด าเนินการวิจัย เป็น 11 ขั้นตอน  ดังนี้ 
1. การอบรมเชิงปฏิบัติการเพ่ือก าหนดแผนพัฒนากระบวนการผลิต 
2. การอบรมเชิงปฏิบัติการค๎นหาอัตลักษณ์ด๎วยกระบวนการมีสํวนรํวมเพ่ือออกแบบแบรนด์  
 3. การอบรมเชิงปฏิบัติการเพ่ือพัฒนากระบวนการผลิตด๎วยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
 4. การอบรมเชิงปฏิบัติการออกแบบลายมัดหมี่ลายใหมํ  
5. การอบรมเชิงปฏิบัติการแปรรูปผลิตภัณฑ์ 
6. การประชุมติดตามการจัดท าต๎นแบบผลิตภัณฑ์ ในพ้ืนที่ตั้งของกลุํมผู๎ผลิต  ครั้งที่ 1 
7. การประชุมติดตามการจัดท าต๎นแบบผลิตภัณฑ์ ในพ้ืนที่ตั้งของกลุํมผู๎ผลิต  ครั้งที่ 2 
8. การอบรมเชิงปฏิบัติการการพัฒนาโมเดลธุรกิจเพ่ือชุมชน 
9. การอบรมเชิงปฏิบัติการการสํงเสริมการขายออนไลน์ผํานแอปพลิเคชัน Facebook  

10. การจัดเวทีสรุปบทเรียนโครงการและประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์เผยแพรํสื่อออนไลน์ 
11. เขียนรายงานฉบับสมบูรณ์ และสํงมอบให๎แกํผู๎ให๎ทุนสนับสนุนการวิจัย 
 ทั้งนี้ สามารถแสดงวิธีด าเนนิการที่สอดคล๎องกับวัตถุประสงค์ของโครงการ โดยแสดงกิจกรรม ตัวชี้วัด และ

คําเป้าหมายได๎ดังตารางที่ 1.1 
 
ตารางที่ 1.1 วัตถุประสงค์ของโครงการ โดยแสดงกิจกรรม ตัวชีว้ัด และคําเป้าหมาย 
 

 

วัตถุประสงค์ กิจกรรม ตัวช้ีวัด ค่าเป้าหมาย 
1.เพ่ือยกระดับ
กระบวนการผลิตผ๎าทอ
มือด๎วยการออกแบบ 
วิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี 
 

1.1 การอบรมเชิงปฏิบัติการ
เพ่ือก าหนดแผนพัฒนา
กระบวนการผลิตของกลุํม 
ผู๎ประกอบการ จ านวน 10 
กลุํม รวม 50 คน 
1.2 การอบรมเชิงปฏิบัติการ
เพ่ือถํายทอดการผลิตผ๎าทอ
มือที่ยกระดับด๎วย
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
หรือการออกแบบแกํกลุํม
ผู๎ประกอบการ จ านวน 10 
กลุํม รวม 50 คน 

1.1 กลุํมผู๎ประกอบมีการจัดท า 
SWOT เพ่ือจัดท าแผนพัฒนา
กระบวนการผลิต 
1.2 ผลิตภัณฑ์ของกลุํมมี
คุณภาพเข๎าเกณฑ์มาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน สํงผําน
ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด
บุรีรัมย์ 10 ผลิตภัณฑ์ 
 

จ านวนผลิตภัณฑ์
ของกลุํมท่ีมี
คุณภาพเข๎าเกณฑ์ 
มาตรฐาน 
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 



 
ตารางที่ 1.1 (ตํอ) 
 

 
 
 
 
 
 

วัตถุประสงค์ กิจกรรม ตัวช้ีวัด ค่าเป้าหมาย 
2.เพ่ือพัฒนาด๎านการ
สํงเสริมทางการตลาด
ออนไลน์แกํ
ผู๎ประกอบการ 

2.1 การอบรมเชิงปฏิบัติการ
ค๎นหาอัตลักษณ์ด๎วย
กระบวนการมีสํวนรํวม 
และออกแบบแบรนด์  
แกํกลุํมผู๎ประกอบการ จ านวน 
10 กลุํม รวม 50 คน และ
เยาวชน/ทายาทผู๎ผลิต รวม 
20 คน  
รวม 70 คน 

2.1 กลุํมผู๎ประกอบการได๎มี  
แบรนด์ที่สะท๎อนอัตลักษณ์ที่
แตกตํางจากกลุํมอ่ืน สามารถ
จดทะเบียนเครื่องหมายการค๎า
กับส านักงานพาณิชย์จังหวัด
บุรีรัมย์ 
 
 

จ านวน
เครื่องหมาย
การค๎าของผ๎าทอ
เมืองบุรีรัมย์ที่จด
ทะเบียน 
 

2.2 การอบรมเชิงปฏิบัติการ
การเตรียมการพัฒนาโมเดล
ธุรกิจเพ่ือชุมชนแกํเยาวชน /
ทายาทกลุํมผู๎ผลิต 20 คน 

2.2 กลุมํผู๎ประกอบการมีความรู๎
ความเข๎าใจและสามารถเขียน
แผนทางธุรกิจได๎ 

 

3.1 การอบรมเชิงปฏิบัติการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์สูํสากล 
แกํกลุํมผู๎ประกอบการ จ านวน 
10 กลุํม และเยาวชน /
ทายาทกลุํมผู๎ผลิต 20 คน 
3.2 การผลิตต๎นแบบโดยกลุํม
ผู๎ประกอบการ จ านวน 10 
ผลิตภัณฑ์  
3.3 ประชุมการติดตามใน
พ้ืนที่ กลุํมละ 2 ครั้ง 

3.1,3.2 ผลิตภัณฑ์แปรรูปใหมํ
ส าหรับตลาดสากล 

เพ่ิมรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์แปรรูป
ใหมํ  
 



ตารางที่ 1.1 (ตํอ) 
 

 

1.5 กลุ่มเป้าหมาย  
 

กลุํมผู๎ประกอบผ๎าทอพ้ืนบ๎านอ าเภอประโคนชัย  จ านวน 10 กลุํม ๆ ละ 5 คน รวมจ านวน 50 คน ใน
จังหวัดบุรีรัมย์  ประกอบด๎วย 

1. กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโนนสวําง หมูํ 5 บ๎านโนนสวําง ต าบลเขาคอก อ าเภอประโคนชัย 
2. กลุํมทอผ๎าบ๎านหนองมํวง หมูํที่ 12 บ๎านหนองมํวง ต าบลบ๎านไทร อ าเภอประโคนชัย 
3. กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านตะลุงเกํา หมูํ 3 บ๎านตะลุงเกํา ต าบลโคกม๎า อ าเภอประโคนชัย 
4. วิสาหกิจชุมชนอุตสาหกรรมเสื้อผ๎า หมูํที่ 1 บ๎านแสลงโทน ต าบลแสลงโทน อ าเภอประโคนชัย 
5. กลุํมของใช๎แปรรูปจากผ๎าสัมมาชีพ หมูํที่ 5 บ๎านบุ ต าบลจรเข๎มาก อ าเภอประโคนชัย 
6. กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโพธิ์ไทร หมูํที่ 7 บ๎านโพธิ์ไทร ต าบลละเวี้ย อ าเภอประโคนชัย 
7. กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 6 บ๎านโคกเมือง ต าบลจรเข๎มาก อ าเภอประโคนชัย 
8. กลุํมพัฒนาสตรีบ๎านโคกเมือง (บารายไหมไทย) หมูํที่ 9 ต าบลเขาคอก อ าเภอประโคนชัย 
9. วิสาหกิจทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 15 บ๎านโคกเมือง ต าบลจรเข๎มาก อ าเภอประโคนชัย 
10. กลุํมผ๎าบารายพันปีบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 18 บ๎านโคกเมือง ต าบลจระเข๎มาก อ าเภอประโคนชัย 

วัตถุประสงค์ กิจกรรม ตัวช้ีวัด ค่าเป้าหมาย 

 4.1 การอบรมเชิงปฏิบัติการ
การเชื่อมโยงหรือใช๎ประโยชน์
จากสื่อออนไลน์ในการแสดง
สินค๎าของธุรกิจตลาดออนไลน์  
แกํเยาวชน /ทายาทกลุํม
ผู๎ผลิต 20 คน 

4.1 กลุํมผู๎ประกอบการเข๎าใจ
และสามารถใช๎ประโยชน์จาก
สื่อออนไลน์ในการแสดงผลงาน
ของธุรกิจส าหรับตลาดออนไลน์  
 

เพ่ิมทักษะการ
เชื่อมโยงหรือใช๎
ประโยชน์จาก
แพลตฟอร์มในการ
แสดงผลงานของ
ธุรกิจตลาด
ออนไลน์แกํ
ผู๎ประกอบการ  

 5.1 การจัดเวทีเสวนาสรุป
บทเรียนโครงการ 
ประชาสัมพันธ์โครงการผําน
สื่อสารมวลชน 
 

ขําวประชาสัมพันธ์ในสื่อมวลชน
ออนไลน์ 

ขยายชํองทางการ
ประชาสัมพันธ์ให๎
กลุํมผู๎ประกอบการ
เป็นที่รู๎จัก 



เยาวชน หรือทายาทผู๎ผลิตในชุมชน หรือในจังหวัดบุรีรัมย์ที่สนใจด๎านการออกแบบ ด๎านวิทยาศาสตร์
เทคโนโลยี หรือธุรกิจ จ านวน 20 คน เพ่ือสร๎างแนวคิด แรงบันดาลใจ เตรียมความพร๎อมให๎ผู๎ประกอบการรุํน
ใหมํ 
  

1.6 องค์กรภาคีที่มีส่วนร่วมด าเนินงาน  
 
ล าดับ ชื่อหน่วยงาน รูปแบบกิจกรรมในการมีส่วนร่วม 
1 กลุํมผู๎ประกอบวิสาหกิจ/กลุํมผู๎ผลิตผ๎าทอมือ

อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 10 กลุํม 
รํวมด าเนินการกิจกรรมการพัฒนาตลอดระยะเวลา
ของโครงการ 

2 ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์ การให๎ค าแนะน าการคัดเลือกกลุํมผู๎ประกอบการที่มี
ความพร๎อม และรํวมอ านวยความสะดวกในพ้ืนที่ 

3 ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดบุรีรัมย์ การให๎ค าแนะน า การจัดท าเอกสารและจัดสํง
ผลิตภัณฑ์ตัวอยํางเพ่ือตรวจสอบ มผช. 

4 ส านักงานพาณิชย์จังหวัดบุรีรัมย์ การให๎ค าแนะน า การจัดท าเอกสารในการจดทะเบียน
เครื่องหมายการค๎า (แบรนด์) 

5 มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ สนับสนุนอาจารย์นักวิจัย ให๎รํวมด าเนินการพัฒนา
ตลอดระยะเวลาของโครงการ 

 

1.7 หน่วยงาน / องค์กร / ชุมชนและประชาชนที่ได้รับประโยชน์ 
  
ล าดับ ชื่อหน่วยงาน/ชุมชน/ประชาชน ฯลฯ ประโยชน์ที่ได้รับจากการด าเนินโครงการ 

1 กลุํมผู๎ประกอบวิสาหกิจ/กลุํมผู๎ผลิตผ๎าทอ
มืออ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 10 
กลุํม 

ได๎รับองค์ความรู๎ในการพัฒนาตนเอง พัฒนากลุํม 
พัฒนาผลิตภัณฑ์ผ๎าทอพ้ืนบ๎านให๎เป็นไปตามความ
ต๎องการของตลาด 

2 เยาวชน/ทายาทผู๎ผลิตในชุมชน/จังหวัด
บุรีรัมย์ที่สนใจด๎านการออกแบบ สิ่งทอ 
วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี หรือธุรกิจ 

ได๎รับแนวคิด แรงบันดาลใจ เตรียมความพร๎อมให๎
ผู๎ประกอบการรุํนใหมํที่ตํอยอดจากทุนทางวัฒนธรรม
ผ๎าทอพ้ืนบ๎านสูํสินค๎าและบริการ 

 

1.8 เป้าหมายหลักของโครงการ  
 

1. รายได๎ที่เพ่ิมข้ึนร๎อยละ 10 หลังสิ้นสุดโครงการภายใน 1 ปี ของกลุํมผู๎ประกอบการผ๎าทอพื้นบ๎าน
เป้าหมายที่เข๎ารํวมโครงการ รวมจ านวน 50 คน  



2. เกิดผู๎ประกอบการรุํนใหมํ ไมํน๎อยกวําร๎อยละ 20  จากจ านวนเยาวชน/ทายาทผู๎ผลิตเป้าหมายที่เข๎า
รํวมโครงการ จ านวน 20 คน 
 
1.9 ระยะเวลาท าการวิจัย  

 
การวิจัยครั้งนี้แบํงกิจกรรมออกเป็น 11 กิจกรรม  โดยใช๎ระยะเวลาท าการวิจัยรวม 8 เดือน นบัจากการลงนาม

ท าสัญญา ตั้งแตํเดือนตลุาคม พ.ศ. 2562 ถึงเดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2563  โดยมีแผนการด าเนนิงานดังนี ้
 

ตารางท่ี 1.2 ระยะเวลาด าเนินการ 
 

กิจกรรม 
ชํวงเวลา (เดือน) 

ผู๎รับผิดชอบ 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1.ก าหนดแผนพัฒนาการผลิต             นักวิจยั 
กลุํมผู๎ผลิต 

2.ค๎นหาอัตลักษณ์ด๎วยกระบวนการ
มีสํวนรํวมเพื่อออกแบบแบรนด ์

            นักวิจยั 
กลุํมผู๎ผลิต
เยาวชน 

3.ปฏิบัติการเพื่อพัฒนาการผลิต             นักวิจยั 
กลุํมผู๎ผลิต 

4.ออกแบบลายมัดหมี่ลายใหม ํ             นักวิจยั 
กลุํมผู๎ผลิต 

5.ปฏิบัติการแปรรูปผลติภณัฑ ์             นักวิจยั 
กลุํมผู๎ผลิต 
เยาวชน 

6.ติดตามการจดัท าต๎นแบบ
ผลิตภณัฑ์ ครั้งท่ี 1 

            นักวิจยั 
กลุํมผู๎ผลิต 
 

7.ติดตามการจดัท าต๎นแบบ
ผลิตภณัฑ์ ครั้งท่ี 2 

            นักวิจยั 
กลุํมผู๎ผลิต 
 

8.การพัฒนาโมเดลธรุกิจเพื่อชุมชน             นักวิจยั 
เยาวชน 

9.การสํงเสริมการขายออนไลน์ผาํน
แอปพลิเคชัน Facebook 

            นักวิจยั 
เยาวชน 

10.สรุปบทเรยีนโครงการและ
ประชาสมัพันธ์ผลติภณัฑ์เผยแพรํ
สื่อออนไลน ์

            นักวิจยั 
กลุํมผู๎ผลิต 
เยาวชน 
 

11.จัดท ารายงานวิจัยฉบับสมบรูณ์              นักวิจยั 



บทที่ 2 

วิธีด าเนินการ 
 

โครงการวิจัยการถํายทอดองค์ความรู๎เพ่ือสร๎างความสามารถในการแขํงขันให๎ผู๎ประกอบการยุคใหมํ
ผลิตภัณฑ์ผ๎าทอมือพื้นเมืองอ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์มุํงสูํตลาดออนไลน์ครั้งนี้เป็นงานวิจัยเชิง
ปฏิบัติการแบบมีสํวนรํวม เพื่อให๎ได๎ผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์ผ๎าทอพ้ืนบ๎านที่สามารถน าไปใช๎ประโยชน์
เชิงพาณิชย์ได๎ โดยมีวิธีด าเนินการ  ดังนี้ 

 
2.1 ขั้นตอนในการด าเนินงาน 
 

 งานวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสํวนรํวม (Participatory Action Research: PAR) โดยใช๎เทคนิคการ
พัฒนาชุมชน ซึ่งอาศัยระเบียบวิธีวิจัยแบบผสม (Mix Methods Research) ทั้งการวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) และการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative research) น าการศึกษาวิจัยทั้ง 2 วิธีมา
รวมกันเพื่อให๎ได๎มาซึ่งข๎อมูลที่ถูกต๎องและนําเชื่อถือมากท่ีสุด มีข้ันตอน ดังนี้ 
ขั้นตอนที่ 1 การวินิจฉัย (Diagnosing) 
 ในขั้นตอนนี้เป็นการศึกษา วิเคราะห์บริบทผลิตภัณฑ์ เดิม เพ่ือก าหนดแผนพัฒนากระบวนการผลิต 
ดังนี้ 

 1. พื้นที่ที่ใช้ในการวิจัย  
พ้ืนที่ที่ท าการศึกษาในครั้งนี้ ผู๎วิจัยได๎เลือกพ้ืนที่อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์เนื่องจากเป็นพ้ืนที่

ให๎การบริการทางวิชาการของคณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรมตามนโยบายของมหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ 
  

2. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  
การศึกษาวิจัยนี้ได๎ก าหนดประชากรเป็นกลุํมผู๎ประกอบการผ๎าทอมือ พ้ืนที่อ าเภอประโคนชัย จังหวัด

บุรีรัมย์ และมีการเลือกกลุํมตัวอยํางแบบเจาะจงโดยการประสานงานกับพัฒนาการอ าเภอ  จากส านักงาน
พัฒนาชุมชนอ าเภอประโคนชัยเพ่ือคัดเลือกกลุํมผู๎ประกอบการผ๎าทอมือที่มีความพร๎อมและเป็นเป้าหมายใน
การพัฒนาของส านักงานให๎เข๎ารํวมโครงการ จึงได๎กลุํมผู๎ประกอบผ๎าทอพ้ืนบ๎านอ าเภอประโคนชัย  
ประกอบด๎วย 

1. กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโนนสวําง หมูํ 5 บ๎านโนนสวําง ต าบลเขาคอก อ าเภอประโคนชัย 
2. กลุํมทอผ๎าบ๎านหนองมํวง หมูํที่ 12 บ๎านหนองมํวง ต าบลบ๎านไทร อ าเภอประโคนชัย 
3. กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านตะลุงเกํา หมูํ 3 บ๎านตะลุงเกํา ต าบลโคกม๎า อ าเภอประโคนชัย 
4. วิสาหกิจชุมชนอุตสาหกรรมเสื้อผ๎า หมูํที่ 1 บ๎านแสลงโทน ต าบลแสลงโทน อ าเภอประโคนชัย 



5. กลุํมของใช๎แปรรูปจากผ๎าสัมมาชีพ หมูํที่ 5 บ๎านบุ ต าบลจรเข๎มาก อ าเภอประโคนชัย 
6. กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโพธิ์ไทร หมูํที่ 7 บ๎านโพธิ์ไทร ต าบลละเวี้ย อ าเภอประโคนชัย 
7. กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 6 บ๎านโคกเมือง ต าบลจรเข๎มาก อ าเภอประโคนชัย 
8. กลุํมพัฒนาสตรีบ๎านโคกเมือง (บารายไหมไทย) หมูํที่ 9 ต าบลเขาคอก อ าเภอประโคนชัย 
9. วิสาหกิจทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 15 บ๎านโคกเมือง ต าบลจรเข๎มาก อ าเภอประโคนชัย 
10. กลุํมผ๎าบารายพันปีบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 18 บ๎านโคกเมือง ต าบลจระเข๎มาก อ าเภอประโคนชัย 
กลุํมตัวอยํางที่ 1 เป็นสมาชิกของกลุํมท่ีมีสํวนในการผลิต การจ าหนํายผ๎าทอมือของกลุํม จ านวน 10 

กลุํม ๆ ละ 5 คน รวมจ านวน 50 คน ในจังหวัดบุรีรัมย์   
3. เครื่องมือในการวิจัย 
การวิจัยครั้งนี้ผู๎วิจัยได๎ใช๎เครื่องมือในการวิจัยเพ่ือรวบรวมข๎อมูลคือแบบวิเคราะห์สภาพแวดล๎อม (SWOT 

Analysis) เพ่ือก าหนดแผนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
4. การรวบรวมข้อมูล  
การรวบรวมข๎อมูลสภาพแวดล๎อมของกลุํม อาศัยกระบวนการกลุํมโดยให๎สมาชิกของกลุํมรํวมกัน

วิเคราะห์โดยมีเจ๎าหน๎าที่พัฒนาการอ าเภอประโคนชัย และเจ๎าหน๎าที่ของส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์
รํวมเป็นวิทยากรประจ ากลุํม โดยท าการวิเคราะห์สภาพแวดล๎อม ได๎แกํ จุดแข็ง จุดอํอน โอกาส และอุปสรรค 

5. การวิเคราะห์ข้อมูล 
ผู๎วิจัยวิเคราะห์ข๎อมูลเชิงเนื้อหารํวมกับการสังเกตระหวํางการเข๎ารํวมกิจกรรมของสมาชิกใน แตํละ

กลุํม 
6. ก าหนดการจัดกิจกรรม   
ด าเนินการจัดกิจกรรมในวันที่ 18 ตุลาคม พ.ศ. 2562 ณ หอประชุมศิวาลัย ศูนย์วัฒนธรรมอีสานใต๎ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ จงัหวัดบุรีรัมย์ 
ขั้นตอนที่ 2 การปฏิบัติการ (Action) 
 เมื่อเสร็จสิ้นขั้นตอนวินิจฉัย ท าให๎ผู๎วิจัยน าแผนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของทั้งสิบกลุํมมาท าการวิเคราะห์
หาประเด็นความต๎องการของกลุํม จนสามารถสรุปประเด็นความต๎องการพัฒนา และน าไปสูํ ขั้นตอนการ
ปฏิบัติการ ประกอบด๎วย  

1. เปิดเวทชีี้แจงโครงการ  
 1.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง กลุมํตัวอยํางเป็นสมาชิกของกลุํมที่มีสํวนในการผลิต การ

จ าหนํายผ๎าทอมือของกลุํม จ านวน 10 กลุํม ๆ ละ 5 คน รวมจ านวน 50 คน ในจังหวัดบุรีรัมย์   
 1.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย การเปิดเวทีชาวบ๎านเพ่ือชี้แจงวัตถุประสงค์ และขั้นตอนการเข๎ามา
ศึกษาเรื่องการถํายทอดองค์ความรู๎เพ่ือสร๎างความสามารถในการแขํงขันให๎ผู๎ประกอบการยุคใหมํผลิตภัณฑ์ผ๎า
ทอมือพ้ืนเมืองอ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์มุํงสูํตลาดออนไลน์ และเปิดโอกาสในการรับฟังความคิดเห็น
และข๎อเสนอแนะจากกลุํมตัวอยําง 



 1.3 การรวบรวมข้อมูล การรวบรวมข๎อมูลอาศัยกระบวนการประชุมโดยน าข๎อมูลที่ได๎มาถอดเทป
เครื่องบันทึกเสียงและการจดบันทึก น ามารวบรวมข๎อมูลและน าเสนอในรูปความเรียง 

1.4 การวิเคราะห์ข้อมูล ใช๎การวิเคราะห์ข๎อมูลเชิงเนื้อหา (Content Analysis) เพ่ือให๎ได๎ข๎อมูลที่
เป็นความจริง และข๎อเสนอแนะเพ่ือน าไปสูํการวิเคราะห์ ตีความ 

 1.5 ก าหนดการจัดกิจกรรม  ด าเนินการจัดกิจกรรมในวันที่ 18 ตุลาคม พ.ศ. 2562 ณ 
หอประชุมศิวาลัย ศูนย์วัฒนธรรมอีสานใต๎ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ จังหวัดบุรีรัมย์ 

2. อบรมเชิงปฏิบัติการค้นหาอัตลักษณ์ด้วยกระบวนการมีส่วนร่วมเพื่อออกแบบแบรนด์ 
2.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง กลุมํตัวอยํางเป็นสมาชิกของกลุํมที่มีสํวนในการผลิต การ

จ าหนํายผ๎าทอมือของกลุํม จ านวน 10 กลุํม ๆ ละ 5 คน รวมจ านวน 50 คน ในจังหวัดบุรีรัมย์   
 2.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย แบบส ารวจรํวมกับการสังเกตแบบมีสํวนรํวม และเทคนิคระดม
สมอง 
 2.3 การรวบรวมข้อมูล การรวบรวมข๎อมูลอาศัยกระบวนการออกแบบ โดยเริ่มจากการส ารวจ 
(Survey) โดยเน๎นด๎านสังคมวัฒนธรรมและสภาพแวดล๎อมทางกายภาพของชุมชน ทั้งผังชุมชน  สถาปัตยกรรม
พ้ืนถิ่น พืชพันธุ์ เป็นต๎น และสภาพการผลิตของกลุํมผู๎ประกอบการ เพ่ือท าความเข๎าใจและวิเคราะห์ถึงอัต
ลักษณ์ของชุมชนและผลิตภัณฑ์ จากนั้นใช๎การประชุมกลุํมด๎วยเทคนิคระดมสมอง (Brainstorming) ให๎ได๎
ความคิดที่หลากหลายแล๎วท าการคัดเลือกจากการประชุมกลุํมพัฒนาสูํการออกแบบเครื่องหมายการค๎าของ
กลุํม 

2.4 การวิเคราะห์ข้อมูล ใช๎การวิเคราะห์ข๎อมูลเชิงเนื้อหา (Content Analysis) เพ่ือให๎ได๎ข๎อมูลที่
เป็นความจริง และข๎อเสนอแนะเพ่ือน าไปสูํการวิเคราะห์เพ่ือการออกแบบเครื่องหมายการค๎าตํอไป 

2.5 ก าหนดการจัดกิจกรรม  ด าเนินการจัดกิจกรรมในพ้ืนที่ตั้งของกลุํมผู๎ประกอบการ ดังนี้ 
2.5.1 วันที่ 27 พฤศจิกายน พ.ศ. 2562 ณ กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโนนสวําง หมูํ 5 บ๎านโนน

สวําง ต าบลเขาคอก อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 
2.5.2 วันที่ 28 พฤศจิกายน พ.ศ. 2562 ณ กลุํมทอผ๎าบ๎านหนองมํวง หมูํที่ 12 บ๎านหนอง

มํวง ต าบลบ๎านไทร อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 
2.5.3 วันที่ 30 พฤศจิกายน พ.ศ. 2562 ณ กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านตะลุงเกํา หมูํ 3 บ๎านตะลุงเกํา  

ต าบลโคกม๎า อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 
2.5.4 วันที่ 1 ธันวาคม พ.ศ. 2562 ณ วิสาหกิจชุมชนอุตสาหกรรมเสื้อผ๎า หมูํที่ 1            

บ๎านแสลงโทน ต าบลแสลงโทน อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 
2.5.5 วันที่ 10 ธันวาคม พ.ศ. 2562 ณ กลุํมของใช๎จากผ๎าสัมมาชีพบ๎านบุ หมูํที่ 5 บ๎านบุ  

ต าบลจรเข๎มาก อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 
2.5.6 วันที่ 11 ธันวาคม พ.ศ. 2562 ณ กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโพธิ์ไทร หมูํที่ 7 บ๎านโพธิ์ไทร 

ต าบลละเวี้ย อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 



2.5.7 วันที่ 12 ธันวาคม พ.ศ. 2562 ณ กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 6 บ๎านโคกเมือง 
ต าบลจรเข๎มาก อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

2.5.8 วันที่ 14 ธันวาคม พ.ศ. 2562 ณ กลุํมพัฒนาสตรีบ๎านโคกเมือง (บารายไหมไทย) หมูํที่ 
9 ต าบลเขาคอก อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

2.5.9 วันที่ 15 ธันวาคม พ.ศ. 2562 ณ วิสาหกิจทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 15 บ๎านโคก
เมือง  ต าบลจรเข๎มาก อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

2.5.10 วันที่ 18 ธันวาคม พ.ศ. 2562 ณ กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 18 บ๎านโคก
เมือง  ต าบลจรเข๎มาก อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

3. อบรมเชิงปฏิบัติการเพื่อพัฒนากระบวนการผลิต 
3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง กลุมํตัวอยํางเป็นสมาชิกของกลุํมที่มีสํวนในการผลิต ผ๎าทอมือ

ของกลุํม จ านวน 10 กลุํม ๆ ละ 5 คน รวมจ านวน 50 คน  
 3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย แบบสอบถาม เพ่ือประเมินความรู๎และทักษะรํวมกับการสังเกตการ
มีสํวนรํวมในการปฏิบัติ  และประเมินความพึงพอใจ  

3.3 การรวบรวมข้อมูล เป็นการจัดอบรมเชิงปฏิบัติการ โดยมีการเรียนรู๎หลักการตกแตํงส าเร็จ 
ให๎ผ๎าทอมือด๎วยนาโนเทคโนโลยี  หลักการชั่ง ตวง สํวนผสมตามอัตราสํวน และการเตรียมเครื่องมือ  
จากนั้นเป็นการปฏิบัติการตกแตํงส าเร็จให๎ผ๎านุํม การตกแตํงส าเร็จให๎ผ๎าสะท๎อนน้ า และการตกแตํง 
ส าเร็จให๎ผ๎านุํมต๎านแบคทีเรีย 

3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล ข๎อมูลสถานภาพของผู๎ตอบแบบสอบถามใช๎การวิเคราะห์ข๎อมูลโดยใช๎
สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) การวิเคราะห์ข๎อมูลโดยใช๎สถิติเชิงพรรณนาจะกระท าท้ังการ
วิเคราะห์ข๎อมูลเพ่ือบรรยายลักษณะของกลุํมตัวอยํางที่ศึกษา สํวนข๎อมูลความรู๎และทักษะน ามาแจกแจง
ความถี่ (Frequency) และข๎อมูลความพึงพอใจ ใช๎การวิเคราะห์โดยการหาคําเฉลี่ย (Mean) และสํวนเบี่ยงเบน
มาตรฐานของข๎อมูล (SD) ส าหรับสํวนของความคิดเห็นและข๎อเสนอแนะ จะน าข๎อมูลที่เขียนอธิบายมาสรุป
ประเด็นที่คล๎ายคลึงกันมาจัดเป็นกลุํมเดียวกัน เพ่ือน ามาแจกแจงความถี่ (Frequency) ให๎กับข๎อความนั้น 
จากนั้นหาคําร๎อยละ (Percentage) และน าเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง จากนั้นน าเสนอในรูปตาราง
ประกอบความเรียง 
 3.5 เกณฑ์เทียบระดับความพึงพอใจ ข๎อมูลความพึงพอใจเป็นแบบวัดประเมินคํา ก าหนดคํา
คะแนนของแบบสอบถามมาแจกแจงความถี่ และหาคําร๎อยละ รวมคะแนนที่ได๎หาคําเฉลี่ย และสํวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน และน าเสนอข๎อมูลในรูปแบบตารางประกอบความเรียงแบํงออกเป็น 5 ระดับ โดยมี เกณฑ์การให๎
คะแนน ดังนี้ 

 คะแนน 5 หมายถึง  พึงพอใจมากที่สุด, เห็นด๎วยมากที่สุด 
คะแนน 4  หมายถึง  พึงพอใจมาก, เห็นด๎วยมาก 

 คะแนน 3  หมายถึง  พึงพอใจปานกลาง, เห็นด๎วยปานกลาง 
 คะแนน 2  หมายถึง  พึงพอใจน๎อย, เห็นด๎วยน๎อย 



 คะแนน 1  หมายถึง  พึงพอใจน๎อยที่สุด, เห็นด๎วยน๎อยที่สุด 
จากการแบํงระดับการประเมินเป็น 5 ระดับ (ตั้งแตํ 1-5) สามารถน ามาวิเคราะห์ด๎วยการค านวณหาคํา

อันตรภาคชั้น จึงน ามาเทียบเกณฑ์ระดับความคิดเห็นที่ก าหนดไว๎ ดังนี้ 
คําเฉลี่ย 4.50 - 5.00 หมายถึง  พึงพอใจมากที่สุด, เห็นด๎วยมากที่สุด 
คําเฉลี่ย 3.50 - 4.49 หมายถึง  พึงพอใจมาก, เห็นด๎วยมาก 
คําเฉลี่ย 2.50 - 3.49 หมายถึง  พึงพอใจปานกลาง, เห็นด๎วยปานกลาง 
คําเฉลี่ย 1.50 - 2.49 หมายถึง  พึงพอใจน๎อย, เห็นด๎วยน๎อย 
คําเฉลี่ย 1.50 - 2.49 หมายถึง  พึงพอใจน๎อยที่สุด, เห็นด๎วยนอ๎ยที่สุด 

 3.6 ก าหนดการจัดกิจกรรม   ด าเนินกิจกรรมในวันที่ 19 ธันวาคม พ.ศ. 2562  ณ บริเวณโถงชั้น
ลําง อาคารเฉลิมพระเกียรติ 6 รอบพระชนมพรรษา ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ จังหวัดบุรีรัมย์ 

4. อบรมเชิงปฏิบัติการออกแบบลายมัดหม่ีลายใหม่ 
4.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง กลุํมตัวอยํางเป็นสมาชิกของกลุํมที่มีสํวนในการผลิต ผ๎าทอมือ

ของกลุํม จ านวน 10 กลุํม ๆ ละ 5 คน และรวมจ านวน 50 คน  
 4.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย แบบสอบถาม เพ่ือประเมินความรู๎และทักษะรํวมกับการสังเกตการ
มีสํวนรํวมในการปฏิบัติ  และประเมินความพึงพอใจ  

4.3 การรวบรวมข้อมูล เป็นการจัดอบรมเชิงปฏิบัติการ โดยมีการเรียนรู๎หลักการออกแบบลาย
มัดหมี่จากแมํลาย ปฏิบัติการออกแบบลายมัดหมี่จากแมํลาย ปฏิบัติการตํอลาย ปฏิบัติการการวางลายให๎
สัมพันธ์กับหน๎าผ๎า และปฏิบัติการการออกแบบสีด๎วยเทคนิคผสานสีทางสายตา 

4.4 การวิเคราะห์ข้อมูล ข๎อมูลสถานภาพของผู๎ตอบแบบสอบถามใช๎การวิเคราะห์ข๎อมูลโดยใช๎
สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) การวิเคราะห์ข๎อมูลโดยใช๎สถิติเชิงพรรณนาจะกระท าท้ังการ
วิเคราะห์ข๎อมูลเพ่ือบรรยายลักษณะของกลุํมตัวอยํางที่ศึกษา สํวนข๎อมูลความรู๎และทักษะน ามาแจกแจง
ความถี่ (Frequency) และข๎อมูลความพึงพอใจ ใช๎การวิเคราะห์โดยการหาคําเฉลี่ย (Mean) และสํวนเบี่ยงเบน
มาตรฐานของข๎อมูล (SD) ส าหรับสํวนของความคิดเห็นและข๎อเสนอแนะ จะน าข๎อมูลที่เขียนอธิบายมาสรุป
ประเด็นที่คล๎ายคลึงกันมาจัดเป็นกลุํมเดียวกัน เพ่ือน ามาแจกแจงความถี่ (Frequency) ให๎กับข๎อความนั้น 
จากนั้นหาคําร๎อยละ (Percentage) และน าเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง จากนั้นน าเสนอในรูปตาราง
ประกอบความเรียง 
 4.5 เกณฑ์เทียบระดับความพึงพอใจ ข๎อมูลความพึงพอใจเป็นแบบวัดประเมินคํา ก าหนดคํา
คะแนนของแบบสอบถามมาแจกแจงความถี่ และหาคําร๎อยละ รวมคะแนนที่ได๎หาคําเฉลี่ย และสํวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน และน าเสนอข๎อมูลในรูปแบบตารางประกอบความเรียงแบํงออกเป็น 5 ระดับ โดยมี เกณฑ์การให๎
คะแนน ดังนี้ 

 คะแนน 5 หมายถึง  พึงพอใจมากที่สุด, เห็นด๎วยมากที่สุด 
คะแนน 4  หมายถึง  พึงพอใจมาก, เห็นด๎วยมาก 

 คะแนน 3  หมายถึง  พึงพอใจปานกลาง, เห็นด๎วยปานกลาง 



 คะแนน 2  หมายถึง  พึงพอใจน๎อย, เห็นด๎วยน๎อย 
 คะแนน 1  หมายถึง  พึงพอใจน๎อยที่สุด, เห็นด๎วยน๎อยที่สุด 

จากการแบํงระดับการประเมินเป็น 5 ระดับ (ตั้งแตํ 1-5) สามารถน ามาวิเคราะห์ด๎วยการค านวณหาคํา
อันตรภาคชั้น จึงน ามาเทียบเกณฑ์ระดับความคิดเห็นที่ก าหนดไว๎ ดังนี้ 

คําเฉลี่ย 4.50 - 5.00 หมายถึง  พึงพอใจมากที่สุด, เห็นด๎วยมากที่สุด 
คําเฉลี่ย 3.50 - 4.49 หมายถึง  พึงพอใจมาก, เห็นด๎วยมาก 
คําเฉลี่ย 2.50 - 3.49 หมายถึง  พึงพอใจปานกลาง, เห็นด๎วยปานกลาง 
คําเฉลี่ย 1.50 - 2.49 หมายถึง  พึงพอใจน๎อย, เห็นด๎วยน๎อย 
คําเฉลี่ย 1.50 - 2.49 หมายถึง  พึงพอใจน๎อยที่สุด, เห็นด๎วยนอ๎ยที่สุด 

 4.6 ก าหนดการจัดกิจกรรม   ด าเนินกิจกรรมในวันที่ 21 ธันวาคม พ.ศ. 2562  ณ ห๎องประชุม
เล็กคณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม อาคารเฉลิมพระเกียรติ 6 รอบพระชนมพรรษา ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
บุรีรัมย์ จังหวัดบุรีรัมย์ 

5. อบรมเชิงปฏิบัติการออกแบบแปรรูปผลิตภัณฑ์ 
5.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง กลุํมตัวอยํางเป็นสมาชิกของกลุํมที่มีสํวนในการผลิต ผ๎าทอมือ

ของกลุํม จ านวน 10 กลุํม ๆ ละ 5 คน และเป็นเยาวชน หรือทายาทผู๎ผลิตในชุมชน หรือในจังหวัดบุรีรัมย์ที่
สนใจด๎านการออกแบบ ด๎านวิทยาศาสตร์เทคโนโลยี หรือธุรกิจ จ านวน 20 คน รวมจ านวนทั้งสิ้น 70 คน  
 5.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย แบบสอบถาม เพ่ือประเมินความรู๎และทักษะรํวมกับการสังเกตการ
มีสํวนรํวมในการปฏิบัติ  และประเมินความพึงพอใจ  

5.3 การรวบรวมข้อมูล เป็นการจัดอบรมเชิงปฏิบัติการ โดยมีการเรียนรู๎หลักการออกแบบลาย
มัดหมี่จากแมํลาย ปฏิบัติการออกแบบลายมัดหมี่จากแมํลาย ปฏิบัติการตํอลาย ปฏิบัติการการวางลายให๎
สัมพันธ์กบัหน๎าผ๎า และปฏิบัติการการออกแบบสีด๎วยเทคนิคผสานสีทางสายตา 

5.4 การวิเคราะห์ข้อมูล ข๎อมูลสถานภาพของผู๎ตอบแบบสอบถามใช๎การวิเคราะห์ข๎อมูลโดยใช๎
สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) การวิเคราะห์ข๎อมูลโดยใช๎สถิติเชิงพรรณนาจะกระท าท้ังการ
วิเคราะห์ข๎อมูลเพ่ือบรรยายลักษณะของกลุํมตัวอยํางที่ศึกษา สํวนข๎อมูลความรู๎และทักษะน ามาแจกแจง
ความถี่ (Frequency) และข๎อมูลความพึงพอใจ ใช๎การวิเคราะห์โดยการหาคําเฉลี่ย (Mean) และสํวนเบี่ยงเบน
มาตรฐานของข๎อมูล (SD) ส าหรับสํวนของความคิดเห็นและข๎อเสนอแนะ จะน าข๎อมูลที่เขียนอธิบายมาสรุป
ประเด็นที่คล๎ายคลึงกันมาจัดเป็นกลุํมเดียวกัน เพ่ือน ามาแจกแจงความถี่ (Frequency) ให๎กับข๎อความนั้น 
จากนั้นหาคําร๎อยละ (Percentage) และน าเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง จากนั้นน าเสนอในรูปตาราง
ประกอบความเรียง 
 5.5 เกณฑ์เทียบระดับความพึงพอใจ ข๎อมูลความพึงพอใจเป็นแบบวัดประเมินคํา ก าหนดคํา
คะแนนของแบบสอบถามมาแจกแจงความถี่ และหาคําร๎อยละ รวมคะแนนที่ได๎หาคําเฉลี่ย และสํวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน และน าเสนอข๎อมูลในรูปแบบตารางประกอบความเรียงแบํงออกเป็น 5 ระดับ โดยมี เกณฑ์การให๎
คะแนน ดังนี้ 



 คะแนน 5 หมายถึง  พึงพอใจมากที่สุด, เห็นด๎วยมากที่สุด 
คะแนน 4  หมายถึง  พึงพอใจมาก, เห็นด๎วยมาก 

 คะแนน 3  หมายถึง  พึงพอใจปานกลาง, เห็นด๎วยปานกลาง 
 คะแนน 2  หมายถึง  พึงพอใจน๎อย, เห็นด๎วยน๎อย 
 คะแนน 1  หมายถึง  พึงพอใจน๎อยที่สุด, เห็นด๎วยน๎อยที่สุด 

จากการแบํงระดับการประเมินเป็น 5 ระดับ (ตั้งแต ํ1-5) สามารถน ามาวิเคราะห์ด๎วยการค านวณหาคํา
อันตรภาคชั้น จึงน ามาเทียบเกณฑ์ระดับความคิดเห็นที่ก าหนดไว๎ ดังนี้ 

คําเฉลี่ย 4.50 - 5.00 หมายถึง  พึงพอใจมากที่สุด, เห็นด๎วยมากที่สุด 
คําเฉลี่ย 3.50 - 4.49 หมายถึง  พึงพอใจมาก, เห็นด๎วยมาก 
คําเฉลี่ย 2.50 - 3.49 หมายถึง  พึงพอใจปานกลาง, เห็นด๎วยปานกลาง 
คําเฉลี่ย 1.50 - 2.49 หมายถึง  พึงพอใจน๎อย, เห็นด๎วยน๎อย 
คําเฉลี่ย 1.50 - 2.49 หมายถึง  พึงพอใจน๎อยที่สุด, เห็นด๎วยนอ๎ยที่สุด 

 5.6 ก าหนดการจัดกิจกรรม   ด าเนินกิจกรรมในวันที่ 21 ธันวาคม พ.ศ. 2562  ณ ห๎องประชุม
เล็กคณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม ห๎องเรียนชั้น 3 ห๎องเรียนชั้น 7 อาคารเฉลิมพระเกียรติ 6 รอบพระ
ชนมพรรษา ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ จังหวัดบุรีรัมย์ 

6. ประชุมติดตามการจัดท าต้นแบบผลิตภัณฑ์ ในพื้นที่ตั้งของกลุ่มผู้ผลิต  ครั้งที่ 1 
6.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง กลุํมตัวอยํางแรกเป็นสมาชิกของกลุํมท่ีมีสํวนในการผลิต ผ๎าทอ

มือของกลุํม จ านวน 10 กลุํม ๆ ละ 5 คน และเป็นเยาวชน หรือทายาทผู๎ผลิตในชุมชน หรือในจังหวัดบุรีรัมย์ที่
สนใจด๎านการออกแบบ ด๎านวิทยาศาสตร์เทคโนโลยี หรือธุรกิจ จ านวน 20 คน รวมจ านวนทั้งสิ้น 70 คน  
 6.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย แบบติดตามเพ่ือระบุปัญหาอุปสรรคในการผลิตและเสนอแนวทาง
ในการแก๎ปัญหา  

6.3 การรวบรวมข้อมูล เป็นการประชุมกลุํมเพ่ือติดตามการผลิตต๎นแบบผลิตภัณฑ์ใหมํตามสภาพ
จริงในพื้นที่ตั้งของกลุํมผู๎ประกอบการ ทั้งการเตรียมวัสดุเพ่ือการผลิต  กระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ต๎นแบบที่มี
คุณภาพ   

6.4 การวิเคราะห์ข้อมูล ข๎อมูลสภาพการผลิตใช๎การวินิจฉัยปัญหาจากผลงานต๎นแบบ วิเคราะห์
ถึงสาเหตุของปัญหา และอุปสรรคในการผลิต และให๎ข๎อเสนอแนะ แนวทางการแก๎ไขปัญหาปรับปรุงพัฒนา 
เพ่ือการพัฒนากระบวนการผลิต 

6.5 ก าหนดการจัดกิจกรรม   ด าเนินการจัดกิจกรรมในพ้ืนที่ตั้งของกลุํมผู๎ประกอบการ ดังนี้ 
6.5.1 วันที่ 28 ธันวาคม พ.ศ. 2562 ณ กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโนนสวําง หมูํ 5 บ๎านโนนสวําง 

ต าบลเขาคอก อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 
6.5.2 วันที่ 29 ธันวาคม พ.ศ. 2562 ณ กลุํมทอผ๎าบ๎านหนองมํวง หมูํที่ 12 บ๎านหนองมํวง 

ต าบลบ๎านไทร อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 



6.5.3 วันที่ 4 มกราคม พ.ศ. 2563 ณ กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านตะลุงเกํา หมูํ 3 บ๎านตะลุงเกํา  
ต าบลโคกม๎า อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

6.5.4 วันที่ 5 มกราคม พ.ศ. 2563 ณ วิสาหกิจชุมชนอุตสาหกรรมเสื้อผ๎า หมูํที่ 1            
บ๎านแสลงโทน ต าบลแสลงโทน อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

6.5.5 วันที่ 8 มกราคม พ.ศ. 2563 ณ กลุํมของใช๎จากผ๎าสัมมาชีพบ๎านบุ หมูํที่ 5 บ๎านบุ  
ต าบลจรเข๎มาก อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

6.5.6 วันที่ 9 มกราคม พ.ศ. 2563 ณ กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโพธิ์ไทร หมูํที่ 7 บ๎านโพธิ์ไทร 
ต าบลละเวี้ย อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

6.5.7 วันที่ 11 มกราคม พ.ศ. 2563 ณ กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 6 บ๎านโคกเมือง 
ต าบลจรเข๎มาก อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

6.5.8 วันที่ 12 มกราคม พ.ศ. 2563 ณ กลุํมพัฒนาสตรีบ๎านโคกเมือง (บารายไหมไทย) หมูํที่ 
9 ต าบลเขาคอก อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

6.5.9 วันที่ 18 มกราคม พ.ศ. 2563 ณ วิสาหกิจทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 15 บ๎านโคก
เมือง  ต าบลจรเข๎มาก อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

6.5.10 วันที่ 19 ธันวาคม พ.ศ. 2562 ณ กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 18 บ๎านโคก
เมือง  ต าบลจรเข๎มาก อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

7. ประชุมติดตามการจัดท าต้นแบบผลิตภัณฑ์ ในพื้นที่ตั้งของกลุ่มผู้ผลิต  ครั้งที่ 2 
7.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง กลุํมตัวอยํางแรกเป็นสมาชิกของกลุํมท่ีมีสํวนในการผลิต ผ๎าทอ

มือของกลุํม จ านวน 10 กลุํม ๆ ละ 5 คน และเป็นเยาวชน หรือทายาทผู๎ผลิตในชุมชน หรือในจังหวัดบุรีรัมย์ที่
สนใจด๎านการออกแบบ ด๎านวิทยาศาสตร์เทคโนโลยี หรือธุรกิจ จ านวน 20 คน รวมจ านวนทั้งสิ้น 70 คน  
 7.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย แบบติดตามเพ่ือระบุปัญหาอุปสรรคในการผลิตและเสนอแนวทาง
ในการแก๎ปัญหา  

7.3 การรวบรวมข้อมูล เป็นการประชุมกลุํมเพ่ือติดตามการผลิตต๎นแบบผลิตภัณฑ์ใหมํตามสภาพ
จริงในพื้นที่ตั้งของกลุํมผู๎ประกอบการ ทั้งการเตรียมวัสดุเพ่ือการผลิต  กระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ต๎นแบบที่มี
คุณภาพ   

7.4 การวิเคราะห์ข้อมูล ข๎อมูลสภาพการผลิตใช๎การวินิจฉัยปัญหาจากผลงานต๎นแบบ วิเคราะห์
ถึงสาเหตุของปัญหา และอุปสรรคในการผลิต และให๎ข๎อเสนอแนะ แนวทางการแก๎ไขปัญหาปรับปรุงพัฒนา 
เพ่ือการพัฒนากระบวนการผลิต 

7.5 ก าหนดการจัดกิจกรรม   ด าเนินการจัดกิจกรรมในพ้ืนที่ตั้งของกลุํมผู๎ประกอบการ ดังนี้ 
7.5.1 วันที่ 25 มกราคม พ.ศ. 2563 ณ กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโนนสวําง หมูํ 5 บ๎านโนนสวําง 

ต าบลเขาคอก อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 
7.5.2 วันที่ 26 มกราคม พ.ศ. 2563 ณ กลุํมทอผ๎าบ๎านหนองมํวง หมูํที่ 12 บ๎านหนองมํวง 

ต าบลบ๎านไทร อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 



7.5.3 วันที่ 1 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2563 ณ กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านตะลุงเกํา หมูํ 3 บ๎านตะลุงเกํา  
ต าบลโคกม๎า อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

7.5.4 วันที่ 2 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2563 ณ วิสาหกิจชุมชนอุตสาหกรรมเสื้อผ๎า หมูํที่ 1            
บ๎านแสลงโทน ต าบลแสลงโทน อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

7.5.5 วันที่ 8 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2563 ณ กลุํมของใช๎จากผ๎าสัมมาชีพบ๎านบุ หมูํที่ 5 บ๎านบุ  
ต าบลจรเข๎มาก อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

7.5.6 วันที่ 9 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2563 ณ กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโพธิ์ไทร หมูํที่ 7 บ๎านโพธิ์ไทร 
ต าบลละเวี้ย อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

7.5.7 วันที่ 15 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2563 ณ กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 6 บ๎านโคกเมือง 
ต าบลจรเข๎มาก อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

7.5.8 วันที่ 16 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2563 ณ กลุํมพัฒนาสตรีบ๎านโคกเมือง (บารายไหมไทย) หมูํ
ที่ 9 ต าบลเขาคอก อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

7.5.9 วันที่ 22 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2563 ณ วิสาหกิจทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 15 บ๎าน
โคกเมือง  ต าบลจรเข๎มาก อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

7.5.10 วันที่ 23 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2563 ณ กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 18 บ๎านโคก
เมือง  ต าบลจรเข๎มาก อ.ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

8. อบรมเชิงปฏิบัติการออกแบบแปรรูปผลิตภัณฑ์ 
8.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง กลุํมตัวอยํางเป็นเยาวชน หรือทายาทผู๎ผลิตในชุมชน หรือใน

จังหวัดบุรีรัมย์ที่สนใจด๎านการออกแบบ ด๎านวิทยาศาสตร์เทคโนโลยี หรือธุรกิจ จ านวน 20 คน  
 8.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย แบบสอบถาม เพ่ือประเมินความรู๎และทักษะรํวมกับการสังเกตการ
มีสํวนรํวมในการปฏิบัติ  และประเมินความพึงพอใจ  

8.3 การรวบรวมข้อมูล เป็นการจัดอบรมเชิงปฏิบัติการ โดยมีการเรียนรู๎หลักการของธุรกิจเพ่ือ
ชุมชน  กรณีศึกษาธุรกิจเพ่ือชุมชนที่ประสบความส าเร็จในโลกยุคดิจิทัล และปฏิบัติการจัดท าแผนธุรกิจโดยใช๎
เครื่องมือ Business Model Canvas เป็น เครื่องมือที่ชํวยออกแบบโมเดลธุรกิจผํานปัจจัยทั้ง 9 ด๎านที่ถูกมอง
วําครอบคลุมสํวนส าคัญ ๆ ตํอธุรกิจทุกประเภท โดยผู๎ค๎นคิดคือ Alexander Osterwalder ในหนังสือ
ชื่อ Business Model Generation 

8.4 การวิเคราะห์ข้อมูล ข๎อมูลสถานภาพของผู๎ตอบแบบสอบถามใช๎การวิเคราะห์ข๎อมูลโดยใช๎
สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) การวิเคราะห์ข๎อมูลโดยใช๎สถิติเชิงพรรณนาจะกระท าท้ังการ
วิเคราะห์ข๎อมูลเพ่ือบรรยายลักษณะของกลุํมตัวอยํางที่ศึกษา สํวนข๎อมูลความรู๎และทักษะน ามาแจกแจง
ความถี่ (Frequency) และข๎อมูลความพึงพอใจ ใช๎การวิเคราะห์โดยการหาคําเฉลี่ย (Mean) และสํวนเบี่ยงเบน
มาตรฐานของข๎อมูล (SD) ส าหรับสํวนของความคิดเห็นและข๎อเสนอแนะ จะน าข๎อมูลที่เขียนอธิบายมาสรุป
ประเด็นที่คล๎ายคลึงกันมาจัดเป็นกลุํมเดียวกัน เพ่ือน ามาแจกแจงความถี่ (Frequency) ให๎กับข๎อความนั้น 



จากนั้นหาคําร๎อยละ (Percentage) และน าเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง จากนั้นน าเสนอในรูปตาราง
ประกอบความเรียง 
 8.5 เกณฑ์เทียบระดับความพึงพอใจ ข๎อมูลความพึงพอใจเป็นแบบวัดประเมินคํา ก าหนดคํา
คะแนนของแบบสอบถามมาแจกแจงความถี่ และหาคําร๎อยละ รวมคะแนนที่ได๎หาคําเฉลี่ย และสํวนเบี่ย งเบน
มาตรฐาน และน าเสนอข๎อมูลในรูปแบบตารางประกอบความเรียงแบํงออกเป็น 5 ระดับ โดยมี เกณฑ์การให๎
คะแนน ดังนี้ 

 คะแนน 5 หมายถึง  พึงพอใจมากที่สุด, เห็นด๎วยมากที่สุด 
คะแนน 4  หมายถึง  พึงพอใจมาก, เห็นด๎วยมาก 

 คะแนน 3  หมายถึง  พึงพอใจปานกลาง, เห็นด๎วยปานกลาง 
 คะแนน 2  หมายถึง  พึงพอใจน๎อย, เห็นด๎วยน๎อย 
 คะแนน 1  หมายถึง  พึงพอใจน๎อยที่สุด, เห็นด๎วยน๎อยที่สุด 

จากการแบํงระดับการประเมินเป็น 5 ระดับ (ตั้งแตํ 1-5) สามารถน ามาวิเคราะห์ด๎วยการค านวณหาคํา
อันตรภาคชั้น จึงน ามาเทียบเกณฑ์ระดับความคิดเห็นที่ก าหนดไว๎ ดังนี้ 

คําเฉลี่ย 4.50 - 5.00 หมายถึง  พึงพอใจมากที่สุด, เห็นด๎วยมากที่สุด 
คําเฉลี่ย 3.50 - 4.49 หมายถึง  พึงพอใจมาก, เห็นด๎วยมาก 
คําเฉลี่ย 2.50 - 3.49 หมายถึง  พึงพอใจปานกลาง, เห็นด๎วยปานกลาง 
คําเฉลี่ย 1.50 - 2.49 หมายถึง  พึงพอใจน๎อย, เห็นด๎วยน๎อย 
คําเฉลี่ย 1.50 - 2.49 หมายถึง  พึงพอใจน๎อยที่สุด, เห็นด๎วยนอ๎ยที่สุด 

 8.6 ก าหนดการจัดกิจกรรม   ด าเนินกิจกรรมในวันที่ 29 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2563  ณ ห๎องประชุม
เล็กคณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม อาคารเฉลิมพระเกียรติ 6 รอบพระชนมพรรษา ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
บุรีรัมย์ จังหวัดบุรีรัมย์ 
ขั้นตอนที่ 3 การวัดผล (Measurement) 
 เป็นขั้นตอนการวัดผลของการพัฒนา โดยมีการทดลองน าผลิตภัณฑ์ต๎นแบบที่ได๎รับการออกแบบและ
พัฒนาจากโครงการมาสูํการจ าหนํายออนไลน์ ผํานการอบรมเชิงปฏิบัติการการสํงเสริมการขายออนไลน์ผําน
แอปพลิเคชัน Facebook 

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง กลุํมตัวอยํางเป็นเยาวชน หรือทายาทผู๎ผลิตในชุมชน หรือในจังหวัด
บุรีรัมย์ที่สนใจด๎านการออกแบบ ด๎านวิทยาศาสตร์เทคโนโลยี หรือธุรกิจ จ านวน 20 คน  

2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย แบบสอบถาม เพ่ือประเมินความรู๎และทักษะรํวมกับการสังเกตการมี
สํวนรํวมในการปฏิบัติ  และประเมินความพึงพอใจ  

3. การรวบรวมข้อมูล เป็นการจัดอบรมเชิงปฏิบัติการ โดยมีการเรียนรู๎รูปแบบการสํงเสริมการขาย
ออนไลน์ ในปัจจุบัน การแชร์ประสบการณ์ของนักขายผ๎าไหมออนไลน์ ผํานการไลฟ์สด  การท าธุรกรรม
ออนไลน์ และปฏิบัติในการสร๎างเพจ และการเตรียมข๎อมูลที่จ าเป็นการขายสินค๎าออนไลน์  ปฏิบัติการเลือกใช๎
อุปกรณ์และการวางองค์ประกอบในการไลฟ์สด  ปฏิบัติการใช๎ Facebook Advertisement Manager ให๎ตรง



กลุํมเป้าหมาย  ปฏิบัติการไลฟ์สด ผํานทาง Facebook Live โดยใช๎สมาร์ตโฟน และปฏิบัติการไลฟ์สด ผําน
ทาง Facebook และ Youtube โดยใช๎ซอฟต์แวร์ OBS 

4. การวิเคราะห์ข้อมูล ข๎อมูลสถานภาพของผู๎ตอบแบบสอบถามใช๎การวิเคราะห์ข๎อมูลโดยใช๎สถิติเชิง
พรรณนา (Descriptive Statistics) การวิเคราะห์ข๎อมูลโดยใช๎สถิติเชิงพรรณนาจะกระท าทั้งการวิเคราะห์
ข๎อมูลเพ่ือบรรยายลักษณะของกลุํมตัวอยํางที่ศึกษา สํวนข๎อมูลความรู๎และทักษะน ามาแจกแจงความถี่ 
(Frequency) และข๎อมูลความพึงพอใจ ใช๎การวิเคราะห์โดยการหาคําเฉลี่ย (Mean) และสํวนเบี่ยงเบน
มาตรฐานของข๎อมูล (SD) ส าหรับสํวนของความคิดเห็นและข๎อเสนอแนะ จะน าข๎อมูลที่เขียนอธิบายมาสรุป
ประเด็นที่คล๎ายคลึงกันมาจัดเป็นกลุํมเดียวกัน เพ่ือน ามาแจกแจงความถี่ (Frequency) ให๎กับข๎อความนั้น 
จากนั้นหาคําร๎อยละ (Percentage) และน าเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง จากนั้นน าเสนอในรูปตาราง
ประกอบความเรียง 

5. เกณฑ์เทียบระดับความพึงพอใจ ข๎อมูลความพึงพอใจเป็นแบบวัดประเมินคํา ก าหนดคําคะแนน
ของแบบสอบถามมาแจกแจงความถี่ และหาคําร๎อยละ รวมคะแนนที่ได๎หาคําเฉลี่ย และสํวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน และน าเสนอข๎อมูลในรูปแบบตารางประกอบความเรียงแบํงออกเป็น 5 ระดับ โดยมี เกณฑ์การให๎
คะแนน ดังนี้ 

 คะแนน 5 หมายถึง  พึงพอใจมากที่สุด, เห็นด๎วยมากที่สุด 
คะแนน 4  หมายถึง  พึงพอใจมาก, เห็นด๎วยมาก 

 คะแนน 3  หมายถึง  พึงพอใจปานกลาง, เห็นด๎วยปานกลาง 
 คะแนน 2  หมายถึง  พึงพอใจน๎อย, เห็นด๎วยน๎อย 
 คะแนน 1  หมายถึง  พึงพอใจน๎อยที่สุด, เห็นด๎วยน๎อยที่สุด 

จากการแบํงระดับการประเมินเป็น 5 ระดับ (ตั้งแตํ 1-5) สามารถน ามาวิเคราะห์ด๎วยการค านวณหาคํา
อันตรภาคชั้น จึงน ามาเทียบเกณฑ์ระดับความคิดเห็นที่ก าหนดไว๎ ดังนี้ 

คําเฉลี่ย 4.50 - 5.00 หมายถึง  พึงพอใจมากที่สุด, เห็นด๎วยมากที่สุด 
คําเฉลี่ย 3.50 - 4.49 หมายถึง  พึงพอใจมาก, เห็นด๎วยมาก 
คําเฉลี่ย 2.50 - 3.49 หมายถึง  พึงพอใจปานกลาง, เห็นด๎วยปานกลาง 
คําเฉลี่ย 1.50 - 2.49 หมายถงึ  พึงพอใจน๎อย, เห็นด๎วยน๎อย 
คําเฉลี่ย 1.50 - 2.49 หมายถึง  พึงพอใจน๎อยที่สุด, เห็นด๎วยนอ๎ยที่สุด 
6. ก าหนดการจัดกิจกรรม   ด าเนินกิจกรรมในวันที่ 21 มีนาคม พ.ศ. 2563  ณ ห๎องปฏิบัติการ

คอมพิวเตอร์ คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม อาคารเฉลิมพระเกียรติ 6 รอบพระชนมพรรษา มหาวิทยาลัยราช
ภัฏบุรีรัมย์ จังหวัดบุรีรัมย์ 
ขั้นตอนที่ 4 ผลสะท้อนที่เกิดขึ้น (Reflection) 

ผลสะท๎อนที่เกิดขึ้นจากการออกแบบ พัฒนา และติดตาม เป็นขั้นตอนจัดเวทีสรุปบทเรียนโครงการ จัด
แสดงผลงานและประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์เผยแพรํทางสื่อออนไลน์โดยผู๎วิจัยน าผลการด าเนินการที่ได๎รับใน 2 



ขั้นตอน ได๎แกํ ขั้นตอนวินิจฉัย ขั้นตอนปฏิบัติการ และข้ันตอนวัดผล มาสรุปและแสดงถึงผลสะท๎อนที่เกิดขึ้น
ในขั้นตอนที่ 4 

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง กลุํมตัวอยํางแรกเป็นสมาชิกของกลุํมที่มีสํวนในการผลิต ผ๎าทอมือ
ของกลุํม จ านวน 10 กลุํม ๆ ละ 5 คน และเป็นเยาวชน หรือทายาทผู๎ผลิตในชุมชน หรือในจังหวัดบุรีรัมย์ที่
สนใจด๎านการออกแบบ ด๎านวิทยาศาสตร์เทคโนโลยี หรือธุรกิจ จ านวน 20 คน รวม และตัวแทนเจ๎าหน๎าที่จาก
ส านักงานพัฒนาชุมชน รวม 3 คน ตัวแทนสื่อมวลชน 2 คน  จ านวนทั้งสิ้นรวม 75 คน  

2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ใช๎รูปแบบการประชุมกลุํมเพ่ือสรุปบทเรียน (After Action Review: 
AAR) มีลักษณะเป็นค าถามปลายเปิด (Opened –Ended Questionnaire) 

3. การรวบรวมข้อมูล เป็นการสรุปบทเรียนโครงการ จัดแสดงผลงานและประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์
ต๎นแบบที่ได๎รับการออกแบบจากโครงการเพ่ือเผยแพรํทางสื่อออนไลน์ 

4. การวิเคราะห์ข้อมูล ใช๎การวิเคราะห์เชิงเนื้อหา โดยน าข๎อมูลที่เขียนอธิบายมาสรุปประเด็นที่
คล๎ายคลึงกันมาจัดเป็นกลุํมเดียวกัน เพ่ือน ามาแจกแจงความถ่ี (Frequency) ให๎กับข๎อความนั้น จากนั้นหาคํา
ร๎อยละ (Percentage) และน าเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง จากนั้นน าเสนอในรูปตารางประกอบ
ความเรียง 

5. ก าหนดการจัดกิจกรรม   ด าเนินกิจกรรมในวันที่ 25 เมษายน พ.ศ. 2563  ณ หอประชุม  ศิวาลัย 
มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ จงัหวัดบุรีรัมย์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที่ 3 

ผลการวิจัย 
 

โครงการวิจัยการถํายทอดองค์ความรู๎เพ่ือสร๎างความสามารถในการแขํงขันให๎ผู๎ประกอบการยุคใหมํ
ผลิตภัณฑ์ผ๎าทอมือพื้นเมืองอ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์มุํงสูํตลาดออนไลน์ เป็นงานวิจัยเชิงปฏิบัติการ
แบบมีสํวนรํวม (Participatory Action Research: PAR) โดยใช๎เทคนิคการพัฒนาชุมชน ซึ่งอาศัยระเบียบวิธีวิจัย
แบบผสม (Mix Methods Research) จากการด าเนินการวิจัยดังกลําวได๎ผลการวิจัย  ดังนี้ 

 
3.1 ผลยกระดับผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือด้วยการออกแบบและวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
 

3.1.1 กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโนนสวําง หมูํ 5 บ๎านโนนสวําง ต าบลเขาคอก อ าเภอประโคนชัย มี
ผลิตภัณฑ์เดิมเป็นผ๎าไหมมัดหมี่รูปแบบซิ่นตีนแดงผ๎าเอกลักษณ์ของจังหวัดบุรีรัมย์ย๎อมด๎วยสีเคมี ใช๎สีพื้นเป็นสี
น้ าตาลเม็ดมะขาม สีน้ าตาลเข๎ม สีด า ลายมัดหมี่ใช๎สีเหลืองเข แดงสด ขาว เขียวก๎านมะลิ ใช๎เส๎นด๎ายยืนเป็นสี
ด า และมีการแปรรูปเป็นกระเป๋าถือสตรี โดยให๎ชํางตัดเย็บที่อยูํหมูํบ๎านใกล๎เคียงเป็นผู๎ผลิต แตํมีปัญหาด๎าน
แรงงานการผลิตมีจ ากัดไมํสามารถผลิตสินค๎าได๎ทันตามความต๎องการ (ดังภาพที่ 3.1) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.1 ผลิตภัณฑ์เดิมกํอนพัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโนนสวําง 

โครงการฯ ได๎สํงเสริมให๎เกิดการยกระดับผลิตภัณฑ์ด๎วยการออกแบบและวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
โดยมีการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหมํ ได๎แกํ 



1. ผ๎าไหมมัดหมี่ลายนกกระเรียนไทย จังหวัดบุรีรัมย์ ย๎อมด๎วยสีธรรมชาติ เชํน เปลือกประดูํ  (เน๎น
การย๎อมด๎วยเปลือกประดูํ เนื่องจากเป็นพืชที่พบมาในชุมชน) ครั่ง เปลือกมะพูดหรือประโหด ใสํสารสนิมเป็น
สารชํวยติด ขนาดกว๎าง 1 เมตร ยาว 2 เมตร เข๎าชุดกับผ๎าไหมสีพื้นขนาดกว๎าง 1 เมตร ยาว 2 เมตร และ
ตกแตํงส าเร็จให๎ผ๎านุํมลื่นด๎วยนาโนเทคโนโลยี (ดังภาพที่ 3.2) 

2. ผ๎าพันคอฝ้ายย๎อมด๎วยสีธรรมชาติ ด๎วยเปลือกประดูํ ออกแบบให๎มีแถบลวดลายด๎วยสีครามและสี
ขาวที่เชิงผ๎า  ขนาดกว๎าง 50 เซนติเมตร ยาว 1.50 เมตร และตกแตํงส าเร็จให๎ผ๎านุํมลื่นด๎วยนาโนเทคโนโลยี 
(ดังภาพท่ี 3.3) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 3.2 ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโนนสวําง 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3.3 ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโนนสวําง 
 

3.1.2 กลุํมทอผ๎าบ๎านหนองมํวง หมูํที่ 12 บ๎านหนองมํวง ต าบลบ๎านไทร อ าเภอประโคนชัย มี
ผลิตภัณฑ์เดิมเป็นผ๎าไหมมัดหมี่รูปแบบลวดลายแบบไทยลาวย๎อมด๎วยสีเคมีที่มีน้ าหนักสีฉูดฉาด จึงมีปริมาณสี
ตก ใช๎เส๎นด๎ายยืนเป็นสีด า (ดังภาพที่ 3.4) แตํกลุํมผู๎ผลิตเป็นชาวไทยเขมร โครงการฯ จึงเห็นวําการพัฒนากลุํม
ต๎องฟ้ืนฟูการผลิตผ๎าไหมรูปแบบไทยเขมร คือ ผ๎าสะมอ (ผ๎าลายตาราง) ผ๎าอัมปรม (มัดหมี่สองทาง)  ผ๎าโฮล
เปราะ (มัดหมี่มีกรอบมีเชิงส าหรับบุรุษ) ผ๎าโฮลแสร็ย (มัดหมี่ส าหรับสตรี) ผ๎ากระเนียว (หางกระรอก)  

โครงการฯ ได๎สํงเสริมให๎เกิดการยกระดับผลิตภัณฑ์ด๎วยการออกแบบและวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
โดยมีการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหมํ ได๎แกํ 

1. ผ๎าไหมมัดหมี่ลายนกกระเรียนไทย จังหวัดบุรีรัมย์ ย๎อมด๎วยสีเคมี ขนาดกว๎าง 1 เมตร ยาว 2 เมตร 
และตกแตํงส าเร็จให๎ผ๎านุํมลื่นด๎วยนาโนเทคโนโลยี (ดังภาพที่ 3.5) 

2. ผ๎าสะมอ (ผ๎าไหมลายตาราง) ขนาดกว๎าง 1 เซนติเมตร ยาว 2 เมตร และตกแตํงส าเร็จให๎ผ๎านุํมลื่น
ด๎วยนาโนเทคโนโลย ี(ดังภาพที่ 3.5) 
 
 
  
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.4 ผลิตภัณฑ์เดิมกํอนพัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านหนองมํวง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
ภาพที่ 3.5 ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านหนองมํวง 

 
 
 
 
 



3.1.3 กลุมํทอผ๎าไหมบ๎านตะลุงเกํา หมูํ 3 บ๎านตะลุงเกํา ต าบลโคกม๎า อ าเภอประโคนชัย มีผลิตภัณฑ์
เดิมเป็นผ๎าขาวม๎า ผ๎าโสรํง ผ๎าไหมมัดหมี่รูปแบบลวดลายแบบไทยเขมรและไทยลาวย๎อมด๎วยสีเคมีที่มีน้ าหนักสี
ฉูดฉาด จึงมีปริมาณสีตก ใช๎เส๎นด๎ายยืนเป็นสีด า (ดังภาพที่ 3.6) และไมํเคยย๎อมเส๎นใยประดิษฐ์ (เรยอน) ด๎วยสี
ธรรมชาติ  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 3.6 ผลิตภัณฑ์เดิมกํอนพัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านตะลุงเกํา 

 
โครงการฯ ได๎สํงเสริมให๎เกิดการยกระดับผลิตภัณฑ์ด๎วยการออกแบบและวิทยาศาสตร์และ 

เทคโนโลยี โดยมีการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหมํ ได๎แกํ 
1. ผ๎าขาวม๎าฝ้ายย๎อมด๎วยสีเคมี ยกระดับด๎านการออกแบบโดยให๎โครงสร๎างของตารางแบบไมํคงที่ ลด

ภาพจ าของตารางแบบคงที่ของผ๎าขาวม๎า โดยใช๎เส๎นฝ้ายที่ย๎อมส าเร็จรูปด๎วยสีน้ าตาลอิฐ สีน้ าเงิน และสีขาว  
เพ่ือใช๎สีน้ าตาลอิฐสื่อถึงความเป็นเมืองปราสาทหิน และสีน้ าเงินสื่อถึงความเป็นเมืองกีฬาของจังหวัดบุรีรัมย์  
โดยมีการปรับขนาดหน๎าผ๎าให๎กว๎าง 1 เมตร เพื่อให๎เหมาะสมกับการน าไปแปรรูปเป็นเครื่องแตํงกาย และ
ตกแตํงส าเร็จให๎ผ๎านุํมลื่นด๎วยนาโนเทคโนโลยี ตัดเย็บเป็นเสื้อผ๎าส าเร็จรูปด๎วยชํางตัดเย็บในชุมชน (ดังภาพที่ 
3.7) 

2. ผ๎าขาวม๎าฝ้ายย๎อมด๎วยสีธรรมชาติ ยกระดับด๎านการออกแบบโดยให๎โครงสร๎างของตารางแบบไมํ
คงท่ี ลดภาพจ าของตารางแบบคงท่ีของผ๎าขาวม๎า โดยใช๎เส๎นด๎าย (เรยอน) น ามาย๎อมสีธรรมชาติจากวัสดุ
ธรรมชาติที่หาได๎ในชุมชน เชํน ดอกทองกวาว เปลือกเพกา ขมิ้น เปลือกสะเดา ใสํสารสนิมเป็นสารชํวยติด  



โดยมีการปรับขนาดหน๎าผ๎าให๎กว๎าง 1 เมตร เพื่อให๎เหมาะสมกับการน าไปแปรรูปเป็นเครื่องแตํงกาย และ
ตกแตํงส าเร็จให๎ผ๎านุํมลื่นด๎วยนาโนเทคโนโลยี (ดังภาพที่ 3.8) 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.7 ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านตะลุงเกํา 

 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.8 ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านตะลุงเกํา 

 
3.1.4 วิสาหกิจชุมชนอุตสาหกรรมเสื้อผ๎า หมูํที่ 1 บ๎านแสลงโทน ต าบลแสลงโทน อ าเภอประโคนชัย  

มีผลิตภัณฑ์เดิมเป็นผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผ๎าทอจากโรงงาน  หรือผ๎าทอมือ เชํน กระเป๋าผ๎า พวงกุญแจ ที่ใสํ
กระดาษทิชชู โดยซื้อผ๎าผืนจากโรงงานหรือผ๎าทอมือจากชุมชนอื่น (ดังภาพท่ี 3.9) ซึ่งประธานกลุํมอยูํใน
ระยะแรกของการรวบรวมสมาชิกตั้งกลุํมทอผ๎าในชุมชนและไมํเคยย๎อมเส๎นใยประดิษฐ์ (เรยอน) ด๎วยสี
ธรรมชาติ  

 

 
 



 
 
 

ภาพที่ 3.9 ผลิตภัณฑ์เดิมกํอนพัฒนาของวิสาหกิจชุมชนอุตสาหกรรมเสื้อผ๎า หมูํที่ 1 บ๎านแสลงโทน 
 
โครงการฯ ได๎สํงเสริมให๎เกิดการยกระดับผลิตภัณฑ์ด๎วยการออกแบบและวิทยาศาสตร์และ 

เทคโนโลยี โดยมีการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหมํ ได๎แกํ 
1. ผ๎าขาวม๎าฝ้ายย๎อมด๎วยสีธรรมชาติ  เชํน ใบแสลง (สะท๎อนถึงพืชพ้ืนถิ่นที่มาของชื่อหมูํบ๎านแสลง

โทน) ใบแก๎ว ดอกดาวเรือง  ใสํสารสนิมเป็นสารชํวยติด  ยกระดับด๎านการออกแบบโดยให๎โครงสร๎างของ
ตารางแบบไมํคงที่ ลดภาพจ าของตารางแบบคงท่ีของผ๎าขาวม๎า มีการทอด๎วยเส๎นฝ้ายเข็นมือแทรกเพ่ือเพ่ิม
ผิวสัมผัส  ปรับขนาดหน๎าผ๎าให๎กว๎าง 1 เมตร เพื่อให๎เหมาะสมกับการน าไปแปรรูปเป็นเครื่องแตํงกาย และ
ตกแตํงส าเร็จให๎ผ๎านุํมลื่นด๎วยนาโนเทคโนโลยี น าผ๎าผืนไปแปรรูปเป็นเสื้อผ๎าส าหรับสตรี ตกแตํงส าเร็จให๎ผ๎า
สะท๎อนน้ าด๎วยนาโนเทคโนโลยีส าหรับแปรรูปเป็นกระเป๋าทรงสะพาย หมวก ที่ใสํกลํองกระดาษทิชชูแบบ
สี่เหลี่ยม ที่ใสํกระดาษทิชชูแบบทรงกระบอกรูปเสื้อ กระเป๋าสามเหลี่ยม กระเป๋ารูปช๎าง หมอนอิงรูปสุนัข (ดัง
ภาพที่ 3.10-3.11) 

2. ผ๎าทอยกดอก 4-5 ตะกอ เพ่ิมการออกแบบให๎ใช๎เส๎นด๎ายยืนสีขาว และสีน้ าตาลที่ย๎อมด๎วยวัสดุ
ธรรมชาติ ท าให๎เมื่อมีการทอยกตะกอท าให๎เกิดมิติของลวดลายที่แปลกใหมํ  ปรับขนาดหน๎าผ๎าให๎กว๎าง 1 เมตร 
เพ่ือให๎เหมาะสมกับการน าไปแปรรูปเป็นเครื่องแตํงกาย และตกแตํงส าเร็จให๎ผ๎านุํมลื่นด๎วยนาโนเทคโนโลยี น า



ผ๎าผืนไปแปรรูปเป็นเสื้อผ๎าส าหรับบุรุษและสตรี  และผ๎าคลุมไหลํ ขนาดกว๎าง 65 เซนติเมตร ยาว 2 เมตร และ
ตกแตํงส าเร็จให๎ผ๎านุํมลื่นด๎วยนาโนเทคโนโลยี (ดังภาพที่ 3.12) 

3. กระเป๋าผ๎ารักษ์โลก ตกแตํงกระเป๋าหน๎าด๎วยการปักด๎ายด๎วยมือเป็นรูปนกกระเรียนไทย จังหวัด
บุรีรัมย์ (ดังภาพที่ 3.13) 

4. ผ๎ามัดหมี่ลายออกแบบขึ้นใหมํโดยน าเอกลักษณ์ของชุมชนที่เป็นเมืองเกําสมัยทวารวดี ที่มีก าแพง
เมืองเป็นคูน้ าคันดินล๎อมรอบ ตั้งชื่อลายวํา ก าแพงแสลงโทน ย๎อมด๎วยสีใบแสลงผสมดอกดาวเรือง (ดังภาพที่ 
3.14) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.10 ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของวิสาหกิจชุมชนอุตสาหกรรมเสื้อผ๎า หมูํที่ 1 บ๎านแสลงโทน 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.11 ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของวิสาหกิจชุมชนอุตสาหกรรมเสื้อผ๎า หมูํที่ 1 บ๎านแสลงโทน 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.12 ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของวิสาหกิจชุมชนอุตสาหกรรมเสื้อผ๎า หมูํที่ 1 บ๎านแสลงโทน 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.13 ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของวิสาหกิจชุมชนอุตสาหกรรมเสื้อผ๎า หมูํที่ 1 บ๎านแสลงโทน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.14 ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของวิสาหกิจชุมชนอุตสาหกรรมเสื้อผ๎า หมูํที่ 1 บ๎านแสลงโทน 
 

 
 



3.1.5 กลุํมของใช๎แปรรูปจากผ๎าสัมมาชีพ หมูํที่ 5 บ๎านบุ ต าบลจรเข๎มาก อ าเภอประโคนชัย มี
ผลิตภัณฑ์เดิมเป็นผ๎าด๎ายมัดหมี่ ผ๎าขาวม๎า ผ๎าสีพ้ืนย๎อมด๎วยสีเคมี และมีการตัดเย็บแปรรูปเป็นกระเป๋าถือ เสื้อ
สตรี นอกจากนี้กลุํมยังเป็นแหลํงผลิตเสื่อกกท่ีมีคุณภาพ น ามาแปรรูปเป็นกระเป๋าถือสตรีแตํมีรูปแบบที่ไมํ
หลากหลาย (ดังภาพท่ี 3.15) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.15 ผลิตภัณฑ์เดิมกํอนพัฒนาของกลุํมของใช๎แปรรูปจากผ๎าสัมมาชีพ 

 
โครงการฯ ได๎สํงเสริมให๎เกิดการยกระดับผลิตภัณฑ์ด๎วยการออกแบบและวิทยาศาสตร์และ 

เทคโนโลยี โดยมีการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหมํ ได๎แกํ 
5. เสื้อโปโลตัดเย็บจากผ๎าขาวม๎าด๎ายย๎อมสีเคมี  โดยออกแบบวางผ๎าให๎เกิดงานออกแบบใหมํ โดยน า

สํวนชายผ๎าที่เป็นเส๎นตรงมาวางเป็นแนวนอนด๎านหน๎าของเสื้อ ตกแตํงสาบคอเสื้อด๎วยผ๎าสีพื้นและกระเป๋าปัก
ลายนกกระเรียนไทย จังหวัดบุรีรัมย์ และตกแตํงส าเร็จให๎ผ๎านุํมลื่นด๎วยนาโนเทคโนโลยี (ดังภาพที่ 3.16) 

6. กระเป๋าถือแปรรูปจากเสื่อกก ออกแบบลายกราฟิกสีโมโนโทน ตัดเย็บเป็นกระเป๋าทรงถุง (Tote 
bag) สายหนังวัวแท๎ ด๎านในบุผ๎าทอ มีชํองใสํโทรศัพท์  ขนาดกว๎าง 15 นิ้ว ลึก 5 นิ้ว สูง  13.5 นิ้ว ใช๎งานได๎ทั้ง
บุรุษและสตรี (ดังภาพท่ี 3.16) 

7. กระเป๋าซํอนกระเป๋า  ออกแบบชั้นในเป็นกระเป๋าทรงหมอนตัดเย็บจากผ๎าทอตรึงหมุดแมํเหล็กกับ
ชั้นนอกเป็นกระเป๋าอีกใบที่แปรรูปจากเสื่อกก สามารถถอดแยกถือเป็นสองใบได๎ ลายกราฟิกสีโมโนโทน สาย
หนังวัวแท๎  ขนาดกว๎าง 14 นิ้ว ลึก 6.5 นิ้ว สูง  10 นิ้ว ใช๎งานได๎ทั้งบุรุษและสตรี (ดังภาพที่ 3.17) 

 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.16 ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของกลุํมของใช๎แปรรูปจากผ๎าสัมมาชีพ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.17 ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของกลุํมของใช๎แปรรูปจากผ๎าสัมมาชีพ 



3.1.6 กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโพธิ์ไทร หมูํที่ 7 บ๎านโพธิ์ไทร ต าบลละเวี้ย อ าเภอประโคนชัย มีผลิตภัณฑ์
เดิมเป็นผ๎าไหมมัดหมี่ย๎อมด๎วยสีเคมี  ผ๎าด๎ายมัดหมี่ ผ๎าขาวม๎า ผ๎าสีพ้ืนย๎อมด๎วยสีเคมี ผ๎าพันคอ ด๎าย 
หมอนสม็อคฟักทองที่แปรรูปจากผ๎าตาด (ดังภาพที่ 3.18)  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.18 ผลิตภัณฑ์เดิมกํอนพัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโพธิ์ไทร 

 
โครงการฯ ได๎สํงเสริมให๎เกิดการยกระดับผลิตภัณฑ์ด๎วยการออกแบบและวิทยาศาสตร์และ 

เทคโนโลยี โดยมีการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหมํ ได๎แกํ 
1. ผ๎าไหมมัดหมี่ลายนกกระเรียนไทย จังหวัดบุรีรัมย์ ย๎อมด๎วยสีเคมี ขนาดกว๎าง 1 เมตร ยาว 2 เมตร 

และตกแตํงส าเร็จให๎ผ๎านุํมลื่นด๎วยนาโนเทคโนโลยี (ดังภาพที่ 3.19) 
2. หมอนสม็อคฟักทองแปรรูปจากผ๎าฝ้ายย๎อมสีธรรมชาติจากพืชพันธุ์ที่มีในชุมชน เชํน ใบมะเดื่อป่า 

เปลือกสะเดา ใบมะมํวง ฯลฯ ใสํสารสนิมเป็นสารชํวยติด การทอด๎วยกี่พ้ืนบ๎านแบบ 4 ตะกอ ท าให๎มีผิวสัมผัส
ที่นุํม และตกแตํงส าเร็จให๎ผ๎าสะท๎อนน้ าด๎วยนาโนเทคโนโลยี (ดังภาพท่ี 3.20) 

3. ผ๎าคลุมไหลํไหม ย๎อมด๎วยสีธรรมชาติ ขนาดกว๎าง 65 เซนติเมตร ยาว 2 เมตร การทอด๎วยกี่
พ้ืนบ๎านแบบ 4 ตะกอ ท าให๎มีผิวสัมผัสที่นุํม และตกแตํงส าเร็จให๎ผ๎านุํมลื่นด๎วยนาโนเทคโนโลย ี(ดังภาพที่ 
3.21) 



  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3.19 ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโพธิ์ไทร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3.20 ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโพธิ์ไทร 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3.21 ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโพธิ์ไทร 
 
3.1.7 กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 6 บ๎านโคกเมือง ต าบลจรเข๎มาก อ าเภอประโคนชัย ชัย มี

ผลิตภัณฑ์เดิมเป็นผ๎าไหมและผ๎าด๎ายมัดหมี่รูปแบบซิ่นตีนแดงผ๎าเอกลักษณ์ของจังหวัดบุรีรัมย์ ย๎อมด๎วยสีเคมี 
ใช๎สีพ้ืนเป็นสีน้ าตาลเม็ดมะขาม สีน้ าตาลเข๎ม สีด า ลายมัดหมี่ใช๎สีเหลืองเข แดงสด ขาว เขียวก๎านมะลิ ใช๎
เส๎นด๎ายยืนเป็นสีด า ผ๎าคลุมไหลํด๎ายและผ๎าคลุมไหลํไหมเปลือกนอก  ย๎อมสีเคมีหรือสีธรรมชาติ  (ดังภาพท่ี 
3.22) 

โครงการฯ ได๎สํงเสริมให๎เกิดการยกระดับผลิตภัณฑ์ด๎วยการออกแบบและวิทยาศาสตร์และ 
เทคโนโลยี โดยมีการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหมํ ได๎แกํ 

1. ผ๎าไหมมัดหมี่ลายนกกระเรียนไทย จังหวัดบุรีรัมย์ ย๎อมด๎วยสีเคมี ขนาดกว๎าง 1 เมตร ยาว 2 เมตร 
และตกแตํงส าเร็จให๎ผ๎านุํมลื่นด๎วยนาโนเทคโนโลยี (ดังภาพที ่3.23) 

2. หมวกไหมพรมถัก และกระเป๋าใสํแก๎วเยติไหมพรมถัก ลายนกกระเรียนไทย จังหวัดบุรีรัมย์ (ดัง
ภาพที่ 3.24) 

3. ผ๎าด๎ายมัดหมี่ลายนกกระเรียนไทย จังหวัดบุรีรัมย์ ย๎อมด๎วยสีเคมี ขนาดกว๎าง 1 เมตร ยาว 2 เมตร 
และตกแตํงส าเร็จให๎ผ๎านุํมลื่นด๎วยนาโนเทคโนโลยี (ดังภาพที่ 3.23) 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3.22 ผลิตภัณฑ์เดิมกํอนพัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 6 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 3.23 ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 6 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.24 ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 6 
 

3.1.8 กลุํมพัฒนาสตรีบ๎านโคกเมือง (บารายไหมไทย) หมูํที่ 9 ต าบลเขาคอก อ าเภอประโคนชัย มี
ผลิตภัณฑ์เดิมเป็นผ๎าไหมและผ๎าด๎ายมัดหมี่รูปแบบซิ่นตีนแดงผ๎าเอกลักษณ์ของจังหวัดบุรีรัมย์ ย๎อมด๎วยสีเคมี 
ใช๎สีพ้ืนเป็นสีน้ าตาลเม็ดมะขาม สีน้ าตาลเข๎ม สีด า ลายมัดหมี่ใช๎สีเหลืองเข แดงสด ขาว เขียวก๎านมะลิ ใช๎
เส๎นด๎ายยืนเป็นสีด า ผ๎าไหมมัดหมี่ ผ๎าคลุมไหลํด๎ายและผ๎าคลุมไหลํไหมเปลือกนอก  ย๎อมสีเคมีหรือสีธรรมชาติ  
(ดังภาพท่ี 3.25) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.25 ผลิตภัณฑ์เดิมกํอนพัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 9 



โครงการฯ ได๎สํงเสริมให๎เกิดการยกระดับผลิตภัณฑ์ด๎วยการออกแบบและวิทยาศาสตร์และ 
เทคโนโลยี โดยมีการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหมํ ได๎แกํ 

1. ผ๎าไหมมัดหมี่ลายนกกระเรียนไทย จังหวัดบุรีรัมย์ ย๎อมด๎วยสีเคมี ขนาดกว๎าง 1 เมตร ยาว 2 เมตร 
และตกแตํงส าเร็จให๎ผ๎านุํมลื่นด๎วยนาโนเทคโนโลยี (ดังภาพที่ 3.26) 

2. ผ๎าพันคอไหมสีพ้ืนแทรกเชิงมัดหมี่ลายนกกระเรียนไทย จังหวัดบุรีรัมย์ ขนาดกว๎าง 45 เซนติเมตร 
ยาว 2 เมตร และผ๎าพันคอไหมสีมัดหมี่ ใช๎เส๎นไหมน๎อยเพ่ือให๎ผ๎านุํมพลิ้ว ขนาดกว๎าง 1 เมตร  
ยาว 1 เมตร (ดังภาพท่ี 3.27) 

3. เสื้อสตรีแขนกุดตัดเย็บจากผ๎าไหมสีพื้นเรียบ โดยสมาชิกในกลุํม (ดังภาพที่ 3.27) 
4. กระเป๋าถือ และกระเป๋าใสํแก๎วเยติตัดเย็บจากผ๎าไหมหางกระรอกคํู (ดังภาพที่ 3.27) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 3.26  ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 9 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3.27  ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 9 

 
3.1.9 วิสาหกิจทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 15 บ๎านโคกเมือง ต าบลจรเข๎มาก อ าเภอประโคนชัย มี

ผลิตภัณฑ์เดิมเป็นผ๎าไหมมัดหมี่รูปแบบซิ่นตีนแดงผ๎าเอกลักษณ์ของจังหวัดบุรีรัมย์ ย๎อมด๎วยสีเคมี ใช๎สีพื้นเป็นสี
น้ าตาลเม็ดมะขาม สีน้ าตาลเข๎ม สีด า ลายมัดหมี่ใช๎สีเหลืองเข แดงสด ขาว เขียวก๎านมะลิ ใช๎เส๎นด๎ายยืนเป็นสี
ด า ผ๎าไหมมัดหมี่ ผ๎าขาวม๎าไหม ผ๎าพันคอ ผ๎าคลุมไหลํด๎าย ย๎อมสีเคมีหรือสีธรรมชาติ  ผ๎าพันคอมัดย๎อมด๎วยสี
ธรรมชาติ (ดังภาพท่ี 3.28) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.28 ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 15 

 



โครงการฯ ได๎สํงเสริมให๎เกิดการยกระดับผลิตภัณฑ์ด๎วยการออกแบบและวิทยาศาสตร์และ 
เทคโนโลยี โดยมีการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหมํ ได๎แกํ 

1. ผ๎าไหมมัดหมี่ลายนกกระเรียนไทย จังหวัดบุรีรัมย์ ย๎อมด๎วยสีเคมี ขนาดกว๎าง 1 เมตร ยาว 2 เมตร 
และตกแตํงส าเร็จให๎ผ๎านุํมลื่นด๎วยนาโนเทคโนโลยี (ดังภาพที่ 3.29) 

2. ผ๎าพันคอด๎าย (เรยอน) มัดหมี่ลายนกกระเรียนไทย จังหวัดบุรีรัมย์ ย๎อมด๎วยสีธรรมชาติ ขนาด
กว๎าง 65 เซนติเมตร ยาว 2 เมตร (ดังภาพที่ 3.30) 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.29  ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 15 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3.30  ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 15 



3.1.10 กลุํมผ๎าบารายพันปีบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 18 บ๎านโคกเมือง ต าบลจระเข๎มาก อ าเภอประโคนชัย 
มีผลิตภัณฑ์เดิมเป็นผ๎าไหมและผ๎าด๎ายมัดหมี่รูปแบบซิ่นตีนแดงผ๎าเอกลักษณ์ของจังหวัดบุรีรัมย์ ย๎อมด๎วยสีเคมี 
ใช๎สีพ้ืนเป็นสีน้ าตาลเม็ดมะขาม สีน้ าตาลเข๎ม สีด า ลายมัดหมี่ใช๎สีเหลืองเข แดงสด ขาว เขียวก๎านมะลิ ใช๎
เส๎นด๎ายยืนเป็นสีด า ผ๎าไหมมัดหมี่ ผ๎าคลุมไหลํด๎ายสีพ้ืน ผ๎าคลุมไหลํมัดย๎อมด๎วยสีธรรมชาติ เชํน ดอกดาวเรือง 
เปลือกสะเดา ใบมะมํวง ฯลฯ และหมักด๎วยโคลน  (ดังภาพที่ 3.31) 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4.31 ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 18 

 
โครงการฯ ได๎สํงเสริมให๎เกิดการยกระดับผลิตภัณฑ์ด๎วยการออกแบบและวิทยาศาสตร์และ 

เทคโนโลยี โดยมีการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหมํ ได๎แกํ 
1. ผ๎าไหมมัดหมี่ลายนกกระเรียนไทย จังหวัดบุรีรัมย์ ย๎อมด๎วยสีเคมี ขนาดกว๎าง 1 เมตร ยาว 2 เมตร 

และตกแตํงส าเร็จให๎ผ๎านุํมลื่นด๎วยนาโนเทคโนโลยี (ดังภาพที่ 3.32) 
2. เสื้อคอกลมผําคอแบบมีกระดุม แปรรูปจากผ๎าคลุมไหลํด๎ายย๎อมสีธรรมชาติ ตกแตํงสาบคอเสื้อด๎วย

ผ๎าขาวม๎าย๎อมสีธรรมชาติ (ดังภาพที่ 3.33) 
3. พวงกุญแจนกกระเรียนไทย จังหวัดบุรีรัมย์ แปรรูปจากผ๎าทอมือ  (ดังภาพที่ 3.34) 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
ภาพที่ 3.32  ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 18 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.33  ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 18 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.34  ผลิตภัณฑ์ใหมํที่ได๎พัฒนาของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 18 
 
3.2 ผลการพัฒนาด้านการส่งเสริมทางการตลาดออนไลน์แก่กลุ่มผูป้ระกอบการ 
 
 การด าเนินงานของโครงการสํงผลตํอการพัฒนาด๎านการสํงเสริมทางการตลาดออนไลน์แกํกลุํม
ผู๎ประกอบการ ซึ่งในระหวํางด าเนินโครงการประเทศทั่วโลกรวมทั้งประเทศไทยประสบสถานการณ์การแพรํ
ระบาดของไวรัสโควิด-19 ท าให๎มีการใช๎มาตรการเว๎นระยะหํางทางสังคม การอยูํบ๎าน การท างานที่บ๎าน ฯลฯ 
เพ่ือยับยั้งการแพรํการกระจายเชื้อ ท าให๎มีการปิดสถานที่เสี่ยงชั่วคราว และห๎ามจัดกิจกรรมชุมชนคน ซึ่งกลุํม
ผู๎ประกอบการได๎รับผลกระทบเป็นอยํางมาก เนื่องจากขาดแหลํงจ าหนํายสินค๎า ตลาด งานออกร๎าน งาน
เทศกาล การทํองเที่ยวโดยชุมชน การทํองเที่ยวในภาพรวม และท่ีส าคัญคือผลกระทบของโรคระบาดท าให๎เกิด
ปัญหาด๎านเศรษฐกิจในวงกว๎างสํงผลตํอก าลังซื้อสินค๎าทั้งภายในและภายนอกประเทศ  อยํางไรก็ตามโครงการ
ได๎พัฒนาด๎านการสํงเสริมทางการตลาดออนไลน์แกํกลุํมผู๎ประกอบการ  ได๎แกํ 

1. การออกแบบเครื่องหมายการค๎าของกลุํมผู๎ประกอบการ และยื่นขอการรับรองจากกรมทรัพย์สิน
ทางปัญญาผํานส านักงานพาณิชย์จังหวัดบุรีรัมย์ จ านวน 9 กลุํม และยื่นขอตํออายุ จ านวน 1 กลุํม 

1.1 กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโนนสวําง หมูํ 5 บ๎านโนนสวําง ต าบลเขาคอก อ าเภอประโคนชัย  ได๎แนวคิด
การออกแบบเครื่องหมายการค๎ามาจากการน าพืชพันธุ์ท๎องถิ่นคือต๎นประดูํ เนื่องจากเป็นพืชหลักท่ีกลุํมนิยม
น ามาย๎อมสีเส๎นด๎ายไหม จึงน าสํวนของฝักที่ลักษณะเหมือนรูปโลํก าบังอันเป็นเอกลักษณ์ของต๎นประดูํมาใช๎
รํวมกับค าวํา “Paduaka”  เพ่ือให๎สื่อถึงผลิตภัณฑ์ผ๎าของกลุํมที่เน๎นการย๎อมสีธรรมชาติ โดยเลือกสีน้ าตาล 
เป็นสีหลักในการสร๎างอัตลักษณ์ของแบรนด์ (ดังภาพที่ 3.35) 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3.35  เครื่องหมายการค๎าของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโนนสวําง 
 

1.2 กลุํมทอผ๎าบ๎านหนองมํวง หมูํที่ 12 บ๎านหนองมํวง ต าบลบ๎านไทร อ าเภอประโคนชัย เป็น
เครื่องหมายการค๎าที่พัฒนามาจากตราสัญลักษณ์เดิมของกลุํมที่เคยมีศูนย์สํงเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 6 ได๎
ออกแบบไว๎ให๎ แตํท าการลดทอนรายละเอียด ลดการใช๎สีในตราเพื่อให๎จดจ าได๎งํายขึ้นโดยมีค าวํา “มํวงไทย” 
เป็นอักษรประดิษฐ์วางตรงกลางวงรี และเลือกเป็นสีมํวงสด เป็นสีหลักในการสร๎างอัตลักษณ์ของแบรนด์ (ดัง
ภาพที่ 3.36) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3.36  เครื่องหมายการค๎าของกลุํมทอผ๎าบ๎านหนองมํวง 
 

1.3 กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านตะลุงเกํา หมูํ 3 บ๎านตะลุงเกํา ต าบลโคกม๎า อ าเภอประโคนชัย เป็น
เครื่องหมายการค๎าท่ีมีแนวคิดการออกแบบจากการน าภาพถํายทางอากาศของเมืองตะลุงเกําซ่ึงเป็นเมือง
โบราณสมัยทวารวดี โดยท าเป็นลายเส๎นใช๎รํวมกับค าวํา “puntia” มาจากชื่อหมูํบ๎านซึ่งเป็นภาษาถ่ิน ค าวํา 
“บันเตียย” หมายถึง ป้อม คําย ออกแบบให๎อักษรมีเหลี่ยมคม ให๎ดูแข็งแรง  และเลือกสีน้ าเงินสดเป็นสีหลักใน
การสร๎างอัตลักษณ์ของแบรนด์ (ดังภาพท่ี 3.37) 

 



 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3.37  เครื่องหมายการค๎าของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านตะลุงเกํา 
 

1.4 วิสาหกิจชุมชนอุตสาหกรรมเสื้อผ๎า หมูํที่ 1 บ๎านแสลงโทน ต าบลแสลงโทน อ าเภอประโคนชัย 
เป็นเครื่องหมายการค๎าเดิมของกลุํมที่เคยจดทะเบียนกับกรมทรัพย์สินทางปัญญา ตั้งแตํปี พ.ศ. 2545 โดยมีค า
วํา “Thanthri” รํวมกับรูปลายไทย ซึ่งกลุํมได๎ใช๎เครื่องหมายการค๎านี้สื่อสารทางการตลาดจนถึงปัจจุบัน 
เพ่ือให๎เกิดความภักดีตํอตราสินค๎าของผู๎บริโภค จึงไมํมีการออกแบบเปลี่ยนแปลง เครื่องหมายการค๎า โดยเลือก
สีน้ าตาลเป็นสีหลักในการสร๎างอัตลักษณ์ของแบรนด์เพื่อสื่อถึงผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล๎อม (ดังภาพที่ 
3.38) 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3.38  เครื่องหมายการค๎าของวิสาหกิจชุมชนอุตสาหกรรมเสื้อผ๎า หมูํที่ 1 
 

1.5 กลุํมของใช๎แปรรูปจากผ๎าสัมมาชีพ หมูํที่ 5 บ๎านบุ ต าบลจรเข๎มาก อ าเภอประโคนชัย เป็น
เครื่องหมายการค๎าท่ีมีแนวคิดการออกแบบให๎ดูทันสมัยเนื่องจากผลิตภัณฑ์ของกลุํมมีกลุํมวัยรุํน วันท างานเป็น
กลุํมเป้าหมายหลัก โดยท าเป็นลายเส๎นใช๎รํวมกับค าวํา “Treeraks” มาจากชื่อภาษาไทย ค าวํา “ตรีรักษ์” ที่
กลุํมเคยใช๎มากํอน น ามาออกแบบเป็นอักษรประดิษฐ์มีความอํอนช๎อย  โดยเลือกสีน้ าเงินสดเป็นสีหลักในการ
สร๎างอัตลักษณ์ของแบรนด์ (ดังภาพที่ 3.39) 
 
 

 



 
 
 
 
 

ภาพที่ 3.39  เครื่องหมายการค๎าของกลุํมของใช๎แปรรูปจากผ๎าสัมมาชีพ หมูํที่ 5 
 

1.6 กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโพธิ์ไทร หมูํที่ 7 บ๎านโพธิ์ไทร ต าบลละเวี้ย อ าเภอประโคนชัย  เป็น
เครื่องหมายการค๎าท่ีพัฒนามาจากตราสัญลักษณ์เดิมของกลุํมที่เคยมีศูนย์สํงเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 6 ได๎
ออกแบบไว๎ให๎ แตํท าการลดทอนรายละเอียด ลดการใช๎สีในตราเพื่อให๎จดจ าได๎งํายขึ้นโดยมีค าวํา “La Vie” 
เป็นภาษาฝรั่งเศส แปลวํา การมีชีวิต ออกแบบเป็นอักษรประดิษฐ์ และเลือกสเีขียวสดเป็นสีหลักในการ
สร๎างอัตลักษณ์ของแบรนด์เพ่ือสื่อถึงผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล๎อม(ดังภาพที่ 3.40) 

 
 
  
 
 
 

ภาพที่ 3.40  เครื่องหมายการค๎าของกลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโพธิ์ไทร 
 

1.7 กลุํมทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 6 กลุํมพัฒนาสตรีบ๎านโคกเมือง (บารายไหมไทย) หมูํที่ 9  
วิสาหกิจทอผ๎าไหมบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 15 และกลุํมผ๎าบารายพันปีบ๎านโคกเมือง หมูํที่ 18 บ๎านโคกเมือง 
ต าบลจระเข๎มาก อ าเภอประโคนชัย  เนื่องจากชุมชนได๎รับการสํงเสริมสนับสนุนจากหนํวยงานรัฐ 
สถาบันการศึกษาในการพัฒนาตราสัญลักษณ์ ท าให๎มีตรามากกวํา 9 แบบ ท าให๎เกิดความสับสน กลุํม
ผู๎ประกอบการทั้งสี่กลุํมได๎รํวมตกลงกันในการใช๎เครื่องหมายการค๎าเดียวกันเพ่ือสร๎างการจดจ าให๎ผู๎บริโภคเป็น
เครื่องหมายการค๎าท่ีพัฒนามาจากตราสัญลักษณ์เดิมของชุมชนเมื่อครั้งเปิดหมูํบ๎านทํองเที่ยว OVC โดยมี
ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์ ได๎ออกแบบไว๎ให๎  น ามาใช๎รํวมกับค าวํา “Baraya” มาจากค าวํา “บา
ราย” อันหมายถึงแหลํงน้ าที่คํูกับปราสาทเมืองต่ า โบราณสถานส าคัญในชุมชน และเลือกสีในเครื่องหมายเป็น
สีเหลืองทองบนพื้นสีน้ าตาลแดง (ดังภาพที่ 3.41) และเลือกสีน้ าตาลแดง เป็นสีหลักในการสร๎างอัตลักษณ์ของ
แบรนด์ 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 3.41  เครื่องหมายการค๎าของกลุํมผู๎ประกอบการบ๎านโคกเมือง 
 

2. การออกแบบและจัดท าบรรจุภัณฑ์ ได๎แกํ ถุงกระดาษที่มีเครื่องหมายการค๎าของกลุํม ป้ายลาเบล 
(Label) และป้ายแทก็ (Tag) และป้ายแผํนพับโฆษณาประชาสัมพันธ์ให๎แกํกลุํมผู๎ประกอบการเพื่อใช๎ประโยชน์
ในการจ าหนํายสินค๎า 

3. การสํงเสริมทางการตลาดออน์ไลน์ในเพจ Buri Ramain Craft เพจตลาดออนไลน์ราชภัฏบุรีรัมย์
และเครือขํายผู๎ประกอบการจังหวัดบุรีรัมย์  เพจ OTOP TODAY ฝากร๎านขายของ  เพจสมาคมธุรกิจ
ทํองเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์  เพจหอการค๎าบุรีรัมย์ มาร์เกตเพลส และมีการการจ าหนํายสินค๎าผํานการไลฟ์สด 
(Live) ทางเฟสบุ๏ค (Facebook) โดยการสนับสนุนของอ าเภอประโคนชัย เชํน เพจของดีอ าเภอประโคนชัย 
เพจของดีบ๎านโคกเมือง เพจกลุํมแปรรูปผลิตภัณฑ์บ๎านโคกเมือง เป็นต๎น ท าให๎เป็นชํองทางในการจ าหนําย
สินค๎าในชํวงสถานการณ์การแพรํระบาดของไวรัสโควิด-19 รวมถึงชํอง Youtube ของแตํละกลุํม เชํน ชํอง 
Puntia ของกลุํมทอผ๎าบ๎านตะลุงเกํา ชํอง Baraya6 ของกลุํมทอผ๎าบ๎านโคกเมือง  ชํอง Thanthari ของกลุํม 
วิสาหกิจชุมชนอุตสาหกรรมเสื้อผ๎า หมูํที่ 1 ชํอง มํวงไทย ของกลุํมทอผ๎าบ๎านหนองมํวง เป็นต๎น 

4. จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์เป็นคลิปวีดิโอ จ านวน 2 ตอน เพ่ือเผยแพรํในเพจ Buri Ramain Craft 
เพจตลาดออนไลน์ราชภัฏบุรีรมัย์และเครือขํายผู๎ประกอบการจังหวัดบุรีรัมย์  เพจ OTOP TODAY ฝากร๎าน
ขายของ  เพจสมาคมธุรกิจทํองเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์  และเพจหอการค๎าบุรีรัมย์ มาร์เกตเพลส  
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.42  ถุงกระดาษที่มีเครื่องหมายการค๎าของกลุํม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.43  ป้ายลาเบล และป้ายแท็ก  
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.44  ป้ายแผํนพับโฆษณาประชาสัมพันธ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.45  เพจ Buri Ramain Craft  
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.46  เพจตลาดออนไลน์ราชภัฏบุรีรัมย์และเครือขํายผู๎ประกอบการจังหวัดบุรีรัมย์   
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.47  เพจ OTOP TODAY ฝากร๎านขายของ   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.48  เพจสมาคมธุรกิจทํองเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.49  เพจหอการค๎าบุรีรัมย์ มาร์เกตเพลส  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3.43  การจ าหนํายสินค๎าผํานการไลฟ์สด 
 
 
 



3.3 ผลการประเมินผู้เข้าร่วมกิจกรรมตามโครงการ 
 
ในการจัดกิจกรรมตามโครงการฯ มีกลุํมเป้าหมายเป็นสมาชิกผู๎ประกอบการผ๎าทอมือในอ าเภอประ

โคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ จ านวน 50 คน และเปน็ทายาทผู๎ประกอบการหรือเยาวชน จ านวน 20 คน รวมจ านวน 
70 คน ได๎ท าการประเมินความพึงพอใจของผู๎เข๎ารํวมกิจกรรม โดยมีผู๎ตอบแบบสอบถามจ านวน 70 คน ได๎ผล
ดังนี้ 

ตอนที่ 1 สถานภาพของผู๎ตอบแบบสอบถาม 
 

ตารางท่ี 3.1 สถานภาพของผู๎ตอบแบบสอบถามด๎านเพศ 
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid ชาย 3 4.3 4.3 4.3 

หญิง 67 95.7 95.7 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 
 จากตารางที่ 3.1 พบวํา ผู๎ตอบแบบสอบถามสํวนใหญํเป็นเพศหญิง (ร๎อยละ 95.7) 
 
ตารางท่ี 3.2 สถานภาพของผู๎ตอบแบบสอบถามด๎านอายุ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid ต่ ากวํา 
20 ปี 
21-30ปี 

 
2 
4 

 
2.6 
5.5 

 
2.6 
5.5 

 
2.6 
8.1 

31-40ปี 8 11.0 11.0 19.1 

41-50ปี 22 31.2 31.2 50.3 

51-60ปี 27 38.7 38.7 89.0 

61-70ปี 8 11.0 11.0 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 



จากตารางที่ 3..2 พบวํา ผู๎ตอบแบบสอบถามสํวนใหญํมีอายุระหวําง 51-60 ปี (ร๎อยละ 38.7) 
รองลงมามีอายุระหวําง 41-50 ปี (ร๎อยละ 31.2) 
 
ตารางท่ี 3.3 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ๎าทอมือด๎านการปลูกต๎นหมํอน 
 

  Frequenc
y Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 25 35.7 35.7 35.7 

ไมํเชี่ยวชาญ 45 64.3 64.3 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 3.3 พบวํา ผู๎ตอบแบบสอบถามสํวนใหญํไมเํชี่ยวชาญด๎านการปลูกต๎นหมํอนเพียง มี

เพียงร๎อยละ 35.7 ที่เชี่ยวชาญ 
 
ตารางท่ี 3.4 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ๎าทอมือด๎านการเลี้ยงไหม 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 23 32.8 32.8 32.8 

ไมํเชี่ยวชาญ 56 67.2 67.2 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 3.4 พบวํา ผู๎ตอบแบบสอบถามไมเํชี่ยวชาญด๎านการปลูกต๎นหมํอนเพียง มีเพียงร๎อยละ 

32.8 ที่เชี่ยวชาญ  
 
ตารางท่ี 3.5 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ๎าทอมือด๎านสาวไหม 
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 20 28.6 28.6 28.6 

ไมํเชี่ยวชาญ 50 71.4 71.4 100.0 

Total 70 100.0 100.0  



 
จากตารางที่ 3.5 พบวํา ผู๎ตอบแบบสอบถามสํวนใหญํไมํเชี่ยวชาญด๎านการสาวไหม มีเพียง ร๎อยละ 

28.6 ที่เชี่ยวชาญ 
 
ตารางท่ี 3.6 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ๎าทอมือด๎านฟอก/ลอกกาว 
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 10 14.3 14.3 14.3 

ไมํเชี่ยวชาญ 60 85.7 85.7 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 3.6 พบวํา ผู๎ตอบแบบสอบถามสํวนใหญํไมํเชี่ยวชาญด๎านการฟอกหรือการลอกกาว มี

เพียงร๎อยละ 14.3 ที่เชี่ยวชาญ 
 

ตารางท่ี 3.7 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ๎าทอมือด๎านสืบหูก 
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 18 25.7 25.7 25.7 

ไมํเชี่ยวชาญ 52 74.3 74.3 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 3.7 พบวํา ผู๎ตอบแบบสอบถามสํวนใหญํไมํเชี่ยวชาญด๎านการสืบหูก มีเพียง   ร๎อยละ 

25.7 ที่เชี่ยวชาญ 
 
 
 
 
 
 



ตารางท่ี 3.8 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ๎าทอมือด๎านค๎นหมี ่
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 22 31.4 31.4 31.4 

ไมํเชี่ยวชาญ 48 68.6 68.6 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 3.8 พบวํา ผู๎ตอบแบบสอบถามสํวนใหญํไมํเชี่ยวชาญด๎านการค๎นหมี่ มีเพียง

ร๎อยละ 31.4 ที่เชี่ยวชาญ 
 
ตารางท่ี 3.9 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ๎าทอมือด๎านมัดหมี ่
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 22 31.4 31.4 31.4 

ไมํเชี่ยวชาญ 48 68.6 68.6 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 3.9 พบวํา ผู๎ตอบแบบสอบถามสํวนใหญํไมเํชี่ยวชาญด๎านการมัดหมี่ มีเพียง   ร๎อยละ 

31.4 ที่เชี่ยวชาญ 
 

ตารางท่ี 3.10 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ๎าทอมือด๎านย๎อมสี 
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 21 30 30 30 

ไมํเชี่ยวชาญ 49 70 70 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 



จากตารางที่ 3.10 พบวํา ผู๎ตอบแบบสอบถามสํวนใหญํไมเํชี่ยวชาญด๎านการย๎อมสี มีเพียง  ร๎อยละ 
30 ที่เชี่ยวชาญ  

 
ตารางท่ี 3.11 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ๎าทอมือด๎านทอ 

 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 35 50.0 50.0 50.0 

ไมํเชี่ยวชาญ 35 50.0 50.0 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 3.11 พบวํา ผู๎ตอบแบบสอบถามกึ่งหนึ่งมีเชี่ยวชาญด๎านการทอ (ร๎อยละ 50.0) 
 

ตารางท่ี 3.12 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ๎าทอมือด๎านตกแตํงส าเร็จ 
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 10 14.3 14.3 14.3 

ไมํเชี่ยวชาญ 60 85.7 85.7 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 3.12 พบวํา ผู๎ตอบแบบสอบถามสํวนใหญํไมํเชี่ยวชาญด๎านตกแตํงส าเร็จ เชํน การท า

ผิวสัมผัสของผ๎าให๎นุํม  การท ากลิ่นให๎ผ๎าหอม มีเพียงสํวนน๎อย (ร๎อยละ 14.3) ที่เชี่ยวชาญ 
 
 
 
 
 
 
 
 



ตารางท่ี 3.13 ประสบการณ์ของความเชี่ยวชาญ 
 

 
Frequency Percent 

Valid 
Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid ต่ ากวําหรือ
เทํากับ 10 ปี 

21 30.0 30.0 30.0 

11-20 ปี 27 38.6 38.6 68.6 

21-30 ปี 7 10.0 10.0 78.6 

31-40 ปี 4 5.7 5.7 84.3 

41-50 ปี 
51-60 ปี 
61 ปีขึ้นไป 

2 
6 
3 

2.8 
8.6 
4.3 

2.8 
8.6 
4.3 

87.1 
95.7 

100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 3.13 พบวํา ผู๎ตอบแบบสอบถามสํวนใหญํมีประสบการณ์ของความเชี่ยวชาญ 11-20 ปี 

(ร๎อยละ 38.6) รองลงมา มีประสบการณ์ ต่ ากวําหรือเทํากับ 10 ปี (ร๎อยละ 30.0) 
 
ตารางท่ี 3.14  กิจกรรมที่ 1 กลุํมผู๎ประกอบการสามารถจัดท าการวิเคราะห์จุดแข็งจุดอํอนโอกาส
อุปสรรคของผลิตภัณฑ์ (SWOT) เพ่ือจัดท าแผนพัฒนากระบวนการผลิต 
 

 
Frequency Percent 

Valid 
Percent Cumulative Percent 

Valid ปานกลาง 17 23.3 23.3 23.3 

มาก 39 56.7 56.7 80.0 

มากที่สุด 14 20.0 20.0 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 3.14 พบวํา ผู๎ตอบแบบสอบถามสํวนใหญํเห็นวําในกิจกรรมที่ 1 กลุํมผู๎ประกอบการ

สามารถจัดท าการวิเคราะห์จุดแข็งจุดอํอนโอกาสอุปสรรคของผลิตภัณฑ์ (SWOT) เพ่ือจัดท าแผนพัฒนา
กระบวนการผลิตไดใ๎นระดับมาก (ร๎อยละ 56.7)  

 



ตารางท่ี 3.15 ในกิจกรรมที่ 2 ท าให๎กลุํมผู๎ประกอบการมีแบรนด์ที่สะท๎อนอัตลักษณ์ท่ีแตกตํางจาก
กลุํมอ่ืน สามารถจดทะเบียนกับส านักงานพาณิชย์จังหวัดบุรีรัมย์ 

 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid น๎อยที่สุด 0 0 0 0 

น๎อย 0 0 0 0 

ปานกลาง 0 0 0 0 

มาก 5 7.2 7.2 7.2 

มากที่สุด 65 82.8 82.8 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 3.15 พบวํา ผู๎ตอบแบบสอบถามสํวนใหญํมีเห็นวําในกิจกรรมที่ 2 ท าให๎กลุํม

ผู๎ประกอบการมีแบรนด์ที่สะท๎อนอัตลักษณ์ที่แตกตํางจากกลุํมอ่ืน สามารถจดทะเบียนกับส านักงานพาณิชย์
จังหวัดบุรีรัมย์ ในระดับมากที่สุด (ร๎อยละ 82.8)  

 
ตารางท่ี 3.16 ในกิจกรรมที่ 3 กลุํมผู๎ประกอบการมีสามารถยกระดับผลิตภัณฑ์ด๎วยวิทยาศาสตร์และ 

เทคโนโลยี ออกแบบ และผลิตผลิตภัณฑ์แปรรูปแบบใหมํส าหรับตลาดสากลได๎ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid น๎อยที่สุด 0 0 0 0 

น๎อย 0 0 0 0 

ปานกลาง 0 0 0 0 

มาก 3 4.3 4.3 4.3 

มากที่สุด 67 95.7 95.7 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 3.16 พบวํา ผู๎ตอบแบบสอบถามสํวนใหญํเห็นวําในกิจกรรมที่ 3 กลุํมผู๎ประกอบการมี

สามารถยกระดับผลิตภัณฑ์ด๎วยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ออกแบบ และผลิตผลิตภัณฑ์แปรรูปแบบใหมํ
ส าหรับตลาดสากลไดใ๎นระดับมากที่สุด (ร๎อยละ 67.7)  
 



ตารางท่ี 3.17 กิจกรรมที่ 4 กลุํมผู๎ประกอบการมีสามารถออกแบบผลิตภัณฑ์ใหมํส าหรับตลาดสากลได๎ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid น๎อย 8 13.3 13.3 13.3 

ปานกลาง 26 36.7 36.7 50.0 

มาก 33 46.7 46.7 96.7 

มากที่สุด 3 3.3 3.3 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 3.17 พบวํา กิจกรรมที่ 4 กลุํมผู๎ประกอบการมีสามารถออกแบบผลิตภัณฑ์ใหมํส าหรับ

ตลาดสากลได๎ ในระดับมาก (ร๎อยละ 46.7) 
 
ตารางท่ี 3.18 กิจกรรมที่ 5 กลุํมผู๎ประกอบการมีสามารถออกแบบ และผลิตผลิตภัณฑ์แปรรูปแบบใหมํ

ส าหรับตลาดสากลได๎ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid น๎อย 14 20.0 20.0 20.0 

ปานกลาง 30 43.3 43.3 63.3 

มาก 19 26.7 26.7 90.0 

มากที่สุด 7 10.0 10.0 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 3.18 พบวํา ผู๎ตอบแบบสอบถามสํวนใหญํเห็นวําในกิจกรรมที่ 5 กลุํมผู๎ประกอบการมี

สามารถออกแบบ และผลิตผลิตภัณฑ์แปรรูปแบบใหมํส าหรับตลาดสากลได๎ในระดับปานกลาง (ร๎อยละ 43.3)  
 
 
 
 
 
 



ตารางท่ี 3.19 กิจกรรมที่ 6-7 กลุํมผู๎ประกอบการได๎ประโยชน์จากค าแนะน าของวิทยากรในการปรับปรุง
แก๎ไขการผลิต 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid น๎อยที่สุด 0 0 0 0 

น๎อย 0 0 0 0 

ปานกลาง 0 0 0 0 

มาก 3 4.3 4.3 4.3 

มากที่สุด 67 95.7 95.7 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 3.19 พบวํา ผู๎ตอบแบบสอบถามสํวนใหญํเห็นวําในกิจกรรมที่ 6-7 กลุํมผู๎ประกอบการ

ได๎ประโยชน์จากการติดตามการผลิตโดยได๎รับค าแนะน าของวิทยากรในการปรับปรุงแก๎ไขการผลิตในระดับ
มากที่สุด (ร๎อยละ 95.7)  
 
ตารางท่ี 3.20 กิจกรรมที่ 8 กลุํมผู๎ประกอบการมีความรู๎ความเข๎าใจและสามารถเขียนแผนทางธุรกิจได๎ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid น๎อยที่สุด 7 10.0 10.0 10.0 

น๎อย 21 30.0 30.0 40.0 

ปานกลาง 23 33.3 33.3 73.3 

มาก 14 20.0 20.0 93.3 

มากที่สุด 5 6.7 6.7 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 3.20 พบวํา ผู๎ตอบแบบสอบถามสํวนใหญํเห็นวําในกิจกรรมที่ 8 กลุํมผู๎ประกอบการมี

ความรู๎ความเข๎าใจและสามารถเขียนแผนทางธุรกิจได๎ในระดับปานกลาง (ร๎อยละ 33.3)  
 

 



ตารางท่ี 3.21 กิจกรรมที่ 9 กลุํมผู๎ประกอบการสามารถน าความรู๎และทักษะที่ได๎จากการอบรมไปใช๎ใน
การขายออนไลน์ผํานแอปพลิเคชัน Facebook  

 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid น๎อยที่สุด 3 4.3 4.3 4.3 

ปานกลาง 19 27.1 27.1 31.4 

มาก 45 64.3 64.3 95.7 

มากที่สุด 3 4.3 4.3 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 3.21 พบวํา ผู๎ตอบแบบสอบถามสํวนใหญํเห็นวํากิจกรรมที่ 9 กลุํมผู๎ประกอบการ

สามารถน าความรู๎และทักษะที่ได๎จากการอบรมไปใช๎ในการขายออนไลน์ผํานแอปพลิเคชัน Facebook ใน
ระดับมาก (ร๎อยละ 64.3)  
 
ตารางท่ี 3.22 กิจกรรมที่ 10 กลุํมผู๎ประกอบการได๎ประโยชน์จากการมีขําวประชาสัมพันธ์ในสื่อออนไลน์ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid น๎อย 2 3.3 3.3 3.3 

ปานกลาง 9 13.3 13.3 16.7 

มาก 52 73.4 73.4 90.0 

มากที่สุด 7 10.0 10.0 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 3.22 พบวํา ผู๎ตอบแบบสอบถามสํวนใหญํเห็นวําในกิจกรรมที่ 10 กลุํมผู๎ประกอบการได๎

ประโยชน์จากการมีขําวประชาสัมพันธ์ในสื่อออนไลน์ ในระดับมาก (ร๎อยละ 73.4)  
 
 
 
 
 
 



ตารางท่ี 3.23 ในภาพรวม ผู๎ตอบแบบสอบถามพึงพอใจตํอกิจกรรมของโครงการนี้ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid ปานกลาง 5 6.7 6.7 6.7 

มาก 32 45.7 45.7 52.4 

มากที่สุด 33 47.1 47.1 100.0 

Total 70 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 3.30 พบวํา ผู๎ตอบแบบสอบถามสํวนใหญํพึงพอใจตํอภาพรวมของการอบรมเชิง

ปฏิบัติการครั้งนี้ ในระดับมากและระดับมากที่สุดรวม (ร๎อยละ 47.1)  
 

ส าหรับความคิดเห็นของผู๎ตอบแบบสอบถาม มีการวิเคราะห์ผลด๎วยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 
Statistics) ด๎วยคําเฉลี่ย และคําเบี่ยงเบนมาตรฐาน เป็นคํา 5 ระดับคะแนน ซึ่งมีการแปลความหมาย ดังนี้ 

4.51 – 5.00   หมายถึง  ดีมาก    เห็นด๎วยที่สุด    มากที่สุด 
3.51 – 4.50  หมายถึง  ดี  เห็นด๎วย   มาก 
2.51 – 3.50 หมายถึง  ปานกลาง เห็นด๎วยปานกลาง ปานกลาง 
1.51 – 2.50 หมายถึง  พอใช๎  เห็นด๎วยน๎อย  น๎อย 
1.00 – 1.50 หมายถึง  ควรปรับปรุง เห็นด๎วยน๎อยที่สุด น๎อยที่สุด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ตารางท่ี 3.24 คําเฉลี่ยและคําเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็น 
 

ประเด็น 
N 

Mini
mum 

Maxi
mum Mean 

Std. 
Deviatio

n 

1.ในกิจกรรมที่ 1 กลุํมผู๎ประกอบการสามารถจัดท าการ
วิเคราะห์จุดแข็งจุดอํอนโอกาสอุปสรรคของผลิตภัณฑ์ 
(SWOT) เพ่ือจัดท าแผนพัฒนากระบวนการผลิต 

70 3 5 3.96 .14 

2.ในกิจกรรมที่ 2 ท าให๎กลุํมผู๎ประกอบการมีแบรนด์ที่
สะท๎อนอัตลักษณ์ที่แตกตํางจากกลุํมอ่ืน สามารถจด
ทะเบียนกับส านักงานพาณิชย์จังหวัดบุรีรัมย์ 

70 4 5 4.93 .24 

3.ในกิจกรรมที่ 3 กลุํมผู๎ประกอบการมีสามารถพัฒนา
ยกระดับผลิตภัณฑ์ด๎วยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 

70 4 5 4.96 .30 

4.ในกิจกรรมที่ 4 กลุํมผู๎ประกอบการมีสามารถออกแบบ
ผลิตภัณฑ์รูปแบบใหมํส าหรับตลาดสากลได๎ 

70 2 5 3.44 .12 

5.ในกิจกรรมที่ 5 กลุํมผู๎ประกอบการมีสามารถออกแบบ 
และผลิตผลิตภัณฑ์แปรรูปแบบใหมํส าหรับตลาดสากลได๎ 

70 2 5 3.27 .09 

6.ในกิจกรรมที่ 6-7 กลุํมผู๎ประกอบการได๎ประโยชน์จาก
ค าแนะน าของวิทยากรในการปรับปรุงแก๎ไขการผลิต 

70 4 5 4.96 .30 

7.ในกิจกรรมที่ 8 กลุํมผู๎ประกอบการมีความรู๎ความ
เข๎าใจและสามารถเขียนแผนทางธุรกิจได๎ 

70 1 5 2.84 .08 

8.ในกิจกรรมที่ 9 กลุํมผู๎ประกอบการสามารถน าความรู๎
และทักษะที่ได๎จากการอบรมไปใช๎ในการขายออนไลน์
ผํานแอปพลิเคชัน Facebook 

70 1 5 3.64 .16 

9.ในกิจกรรมที่ 10 กลุํมผู๎ประกอบการได๎รับประโยชน์
จากการมีขําวประชาสัมพันธ์ในสื่อออนไลน์ 

70 2 5 3.91 .19 

10.ในภาพรวมพึงพอใจตํอโครงการครั้งนี้ 70 3 5 4.40 .14 
      

 
ข๎อเสนอแนะตํอโครงการในครั้งตํอไป   
 
 1. ต๎องการไปศึกษาดูงานที่กลุํมผู๎ผลิตที่อ าเภอนาโพธิ์ 



 2. ต๎องการลวดลายมัดหมี่ใหมํ ๆ ที่ตลาดต๎องการ ทันสมัย มีความนําสนใจ มีสีสันที่เป็นเอกลักษณ์
เฉพาะกลุํม 

 3. ต๎องการมีชํองทางการสื่อสารประจ าหมูํบ๎านให๎มากกวํานี้ 
 4. ต๎องการอบรมความรู๎ด๎านการตลาด 
 5. ต๎องการค าแนะน าการเพ่ิมมูลคําเพ่ิมให๎กับผลิตภัณฑ์โดยวิธีการตําง ๆ 
 6. ต๎องการให๎มหาวิทยาลัยมีการอบรมความรู๎ให๎กับผู๎ผลิตอยํางตํอเนื่อง ตํอยอด เชํนเดียวกับ

โครงการนี้ตํอไปโดยมีการติดตามและประเมินผล 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 


