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ชื่อโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์เชือกมัดฟาง 

ข้อมูลหัวหน้าโครงการและคณะผู้วิจัย  
ชื่อ นายสมบัติ ประจญศานต์  ต าแหน่ง รองศาสตราจารย์ 
หน่วยงานสังกดั  มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย ์
ที่อยู่  439 ถนนจิระ ต าบลในเมือง อ าเภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ 31000 
โทรศัพท์ 044 611 221  โทรสาร 044 612 858 
โทรศัพท์มือถือ 063 969 1955  อีเมล sombat.pj@bru.ac.th 
ความรับผิดชอบต่อโครงการที่เสนอ (ระบุส่วนงานและสัดส่วนการท างาน)  
 สัดส่วนงานที่รับผิดชอบ : ร้อยละ 100 

 ส่วนงาน : ออกแบบ ใหค้ าปรึกษาเชิงลึก  จัดท ารายงานและส่งผลิตภัณฑ์ตน้แบบ 
 
 

1  บทสรุปผลการด าเนินงาน 
 

กลุ่มสัมมาชีพบ้านห้วยยางใหญ่ ต าบลห้วยยาง อ าเภอคอนสาร จังหวัดชัยภูมิที่มีการรวมกลุ่มสมาชิก
ในชุมชนตั้งแต่ปี พ.ศ. 2562 โดยการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐเดิมทีผลิตตะกร้าที่สานจากเส้นพลาสติก 
ต่อมาได้เรียนรู้จากปราชญ์ชาวบ้านในชุมชนที่มีความเชี่ยวชาญผลิตตะกร้า กระเช้า กระเป๋าจากวัสดุเชือกมัด
ฟางที่มีจ าหน่ายส าเร็จรูป โดยผลิตในหลากหลายรูปแบบและมีคุณภาพเป็นที่รู้จักในระดับจังหวัด แต่ผลิตภัณฑ์
ส่วนใหญ่ยังมีรูปแบบความเป็นไทยสูง เหมาะสมกับกลุ่มผู้บริโภคสูงวัย หรือประโยชน์ใช้สอยเฉพาะ เช่น 
ตะกร้าใส่ผลไม้ กระเช้าของขวัญ กระเป๋าถือออกงานกับชุดไทย  และสินค้ามีรูปแบบซ้ าเหมือนกับคู่แข่ง  จึงมี
การพัฒนาด้านการออกแบบให้ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบที่ร่วมสมัยสามารถใช้สอยในชีวิตประจ าวันที่หลากหลายใน
คนรุ่นใหม่โดยผู้วิจัยได้ออกแบบเป็นกระเป๋าถืออเนกประสงค์เชือกมัดฟางส าหรับใส่สมาร์ทโฟน อุปกรณ์
อิเลคทรอนิกส์ คอมพิวเตอร์พกพา IPAD หน้ากากอนามัย เจลล้างมือ แอลกอฮอล์  ที่ต้องพกพาใน
ชีวิตประจ าวันหรือใส่อุปกรณ์เครื่องเขียน เป็นต้น โดยท าการผลิตต้นแบบใช้การถักสานเป็นแผ่นผืนแล้วน ามา
ตัดเย็บบุด้านในด้วยผ้าเพ่ือให้เกิดความสวยงามของรูปทรง ความประณีตเรียบร้อยในการผลิต  และความ
สะดวกในการใช้งาน  
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2  สรุปการด าเนินงานวิจัย 
 

ในการออกแบบผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเชือกมัดฟางให้เป็นสินค้าที่สามารถใช้ในชีวิตประจ าวันได้มีวิธี
ด าเนินงานวิจัยดังนี้ 

1. การวิเคราะห์ SWOT ของผลิตภัณฑ์เดิม โดยใช้การสัมภาษณ์ ประชุมทางไกลกับกลุ่มผู้ผลิต 

2. ก าหนดแนวคิดในการออกแบบ และการเลือกใช้สีของผลิตภัณฑ์โดยศึกษาข้อมูลจากแนวโน้มสีใน
งานแฟชั่นในปี ค.ศ. 2020-2021 

3. การออกแบบร่างผลิตภัณฑ์  จ านวน 2 แบบ และเลือกผลิตต้นแบบ 1 แบบ จ านวน 4 ชิ้น 

4. การผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์ โดยใช้วัสดุเดิมคือเชือกมัดฟางที่มีจ าหน่ายส าเร็จรูปในท้องตลาด และ
เปลี่ยนเทคนิคในการผลิตจากเดิมใช้การถักเชือกกับโครงโลหะท่ีขึ้นรูปเป็นตะกร้า เป็นการถักเป็นแผ่นผืนแล้ว
น ามาตัดเย็บเป็นกระเป๋าถืออเนกประสงค์   

5. การสรุปผลและเสนอแนะการปรับปรุงแก้ไขการผลิต พิจารณาจากความสวยงามของรูปทรง ความ
ประณีตเรียบร้อยในการผลิต  ความสะดวกในการใช้งาน      
   

*(Materials & Methods: โดยละเอียด และหากมีการปรับเปลี่ยนจากขอ้เสนอโครงการโปรดระบุ) 

3  สรุปผลการด าเนินงานวิจัยและบทวิเคราะห์ผล (Results and Discussion) 
 

ข้อมูลพื้นฐานของกลุ่มผูป้ระกอบการ 

1. ชื่อกลุ่มที่จดทะเบียนกับหน่วยงานภาครัฐ กลุ่มสัมมาชีพบ้านห้วยยางใหญ่  
2. ที่อยู่  บ้านเลขที่ 200 หมู่ 6 บ้านห้วยยางใหญ่ ต าบลห้วยยาง อ าเภอคอนสาร จังหวัดชัยภูมิ 

รหัสไปรษณีย ์36180  
3. ชื่อสกุลประธานกลุ่ม   นางสาวณิชาพร วรบัณฑิต 
4. ชื่อสกุลผู้ประสานงานของกลุ่มกับโครงการนี้ นางสาวณิชาพร วรบัณฑิต  
5. หมายเลขโทรศัพท์ติดต่อ   โทร. 096 316 0639 
6. ID Line :  ณิชาพร วรบัณฑิต       Facebook : กลุ่มสัมมาชีพบ้านห้วยยางใหญ่ 
7. ปี พ.ศ. ที่เริ่มตั้งกลุ่มและจดทะเบียนกับหน่วยงานภาครัฐ ปี พ.ศ. 2562 
8. จ านวนสมาชิกในปัจจุบัน  จ านวน 20 คน 
9. จ านวนสมาชิกในปัจจุบันที่มีทักษะในการผลิต  จ านวน 20 คน 
10. ผลิตภัณฑ์ที่กลุ่มผลิต 
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ผลิตภัณฑ์ ขนาดกว้างxยาว 

(ซม.xซม.) 
ก าลังการผลิต 
(ชิ้นต่อเดือน) 

ราคาจ าหน่ายต่อช้ิน 
(บาทต่อชิ้น) 

1. ตะกร้าเชือกมัดฟาง ขนาดใหญ ่คละ
แบบ 

20 ใบ 1,290 

2. ตะกร้าเชือกมัดฟาง ขนาดกลาง คละ
แบบ 

800 

3.กระเป๋าเชือกมัดฟาง คละแบบ 990 

 
11. ตลาดหลักของกลุ่ม 

(    )  ตลาดภายในชุมชน   ร้อยละ 70 
(   -   )  ตลาดภายนอกชุมชนระดับอ าเภอ   
(   -   )  ตลาดภายนอกชุมชนระดับจังหวัด  
(    )  ตลาดภายนอกชุมชนระดับต่างจังหวัด ผ่านการขายออนไลน์  ร้อยละ 30 
(   -   )  ตลาดต่างประเทศ 

12. การวิเคราะห์ SWOT ของผลิตภัณฑ์เดิม 
จุดเด่นของผลิตภัณฑ์ 

1. เป็นสินค้าหัตถกรรมที่มีเอกลักษณ์ไทย  ผลิตโดยคนในชุมชน 
2. วัสดุมีความทนทานต่อการใช้งาน 

3. มีเอกลักษณ์ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มอยู่ที่การสอดดิ้นเงิน ดิ้นทอง หรือดิ้นสีต่าง ๆ ในระหว่างถักเชือก
มัดฟาง 

4. การดูแลรักษาง่าย ใช้การซักล้างด้วยมือ ผึ่งลมให้แห้ง ใส่ถุงกันฝุ่น ดูแลรักษาได้ด้วยตนเอง 
จุดอ่อนของผลิตภัณฑ์ 
1. สินค้ามีรูปแบบเหมือนกับคู่แข่ง 
2. ใช้วัสดุที่ไม่ได้ผลิตขึ้นเองในท้องถิ่น ทั้งโครงโลหะและเชือกมัดฟาง 
3. กลุ่มยังไม่ได้อาศัยช่องทางการจ าหน่ายในตลาดออนไลน์อย่างจริงจัง 
4. ขาดเครื่องหมายการค้าท่ีจดทะเบียนกับพาณิชย์จังหวัด ท าให้การสร้างแบรนด์ไม่ชัดเจน 
โอกาสของผลิตภัณฑ์ 

1. ภาครัฐมีนโยบายการส่งเสริมให้สวมใส่ผ้าไทยท าให้เกิดการกระตุ้นการใช้ผ้าไทยในหมู่ข้าราชการ 
รัฐวิสาหกิจเป็นผลดีเรื่องการตลาดเพราะสามารถใช้คู่กับการสวมใส่ผ้าไทย 

2. ความนิยมในการมอบของขวัญในวัฒนธรรมไทย เช่น วันขึ้นปีใหม่ วันขึ้นบ้านใหม่  หรือซื้อเพ่ือใส่
ของขวัญในเทศกาลโอกาสต่าง ๆ 
3. หน่วยงานภาครัฐจัดท าโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ผู้ประกอบการ 

4. ลูกค้ามีพฤติกรรมการซื้อสินค้าออนไลน์มากขึ้นกว่าก่อนสถานการณ์แพร่ระบาดของโรคโควิด-19   
อุปสรรคของผลิตภัณฑ์ 
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1. สถานการณ์แพร่ระบาดของโรคโควิด-19  ท าให้เศรษฐกิจชะลอตัว งดการจัดกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจและสังคมในวงกว้าง  เช่น สถานที่จ าหน่ายสินค้า  งานเทศกาลออกร้านเพ่ือจ าหน่ายสินค้า ต้องปิด
ชั่วคราว หรือเลื่อนจัดงานอย่างไม่มีก าหนด 

2. ขาดโอกาสจากหน่วยงานภาครัฐ หรือองค์กรระดับจังหวัดในการโฆษณาประชาสัมพันธ์สินค้า หรือ
จัดแสดงสินค้าในวงกว้าง 

 
ภาพที่ 1 ผลิตภัณฑ์เดิมของกลุ่มสัมมาชีพบ้านห้วยยางใหญ่ 
ที่มา : https://web.facebook.com/กลุ่มสัมมาชีพบ้านห้วยยางใหญ่. 
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ภาพที่ 2  วัสดุอุปกรณ์ในการผลิตตะกร้าเชือกมัดฟาง 

ที่มา : ณิชาพร วรบัณฑิต (ผู้ถ่ายภาพ) 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 3  การผลิตตะกร้าเชือกมัดฟาง 

ที่มา : ณิชาพร วรบัณฑิต (ผู้ถ่ายภาพ) 
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การก าหนดแนวคิดในการออกแบบ 

 

ในการออกแบบผลิตภัณฑ์แปรรูปจากเชือกมัดฟางให้เป็นสินค้าที่สามารถใช้ในชีวิตประจ าวันได้ มี
แนวคิดในการพัฒนาเป็นสินค้าประเภทไลฟ์สไตล์ (Lift Style) ในยุคดิจิทัล ซึ่งส่วนใหญ่ใช้สมาร์ทโฟน อุปกรณ์
อิเลคทรอนิกส์ คอมพิวเตอร์พกพา IPAD หรือในชีวิตปกติใหม่ (New Normal) ซึ่งต้องพกหน้ากากอนามัย    
เจลล้างมือ แอลกอฮอล์ จึงจ าเป็นต้องมีกระเป๋าถือเพ่ือใส่อุปกรณ์เหล่านั้นในชีวิตประจ าวันจนเป็นสินค้าแฟชั่น 
หรือแม้กระทั่งเป็นเครื่องแต่งกายในการออกงานกลางคืน หรือใส่อุปกรณ์เครื่องเขียน กระเป๋าอเนกประสงค์ได้
โดยสินค้าที่มีอยู่ในตลาดมีทั้งวัสดุหนัง หนังเทียม ผ้า เชือกด้าย  แต่เชือกมัดฟางยังไม่พบว่ามีผู้ผลิตออกสู่
ท้องตลาด จึงเป็นโอกาสในการสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่กระเป๋าถือเชือกมัดฟาง (Straw Rope Clutch Bag) ที่
สะท้อนภาพลักษณ์งานหัตถกรรม ทักษะฝีมือในการถักเชือก สร้างความโดดเด่น และความทันสมัย  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4 สินค้าประเภทกระเป๋าถือในตลาดออนไลน์ 

ที่มา : https://thaiproaz.com , https://www.carousell.sg, https://omiyaa.com/oval-ring-women-
clutch-bag. , https://www.vincenzodellavecchia.xyz 

 

 

 

 

https://thaiproaz.com/
https://www.carousell.sg/p/men-s-clutch-bag-pu-leather-plaid-messenger-shoulder-bag-fashion-businessmen-handbags-bags-wrist-pack-160927426
https://www.vincenzodellavecchia.xyz/
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COLOUR COMBINATION 
 

 ในการเลือกใช้สีของผลิตภัณฑ์ได้ศึกษาข้อมูลจากแนวโน้มสีในงานแฟชั่นในปี ค.ศ. 2020-2021 
โดยเลือกใช้สีม่วงเปลือกมังคุด ซึ่งเป็นสีของเส้นเชือกมัดฟางที่มีอยู่ในท้องตลาดแต่ผลิตภัณฑ์เดิมยังไม่นิยมใช้  
สามารถน ามาถักและแปรรูปเป็นกระเป๋าถือ ออกแบบจัดคู่สีโดยน ามาถักผสานกับเชือกมัดฟางสีกะปิ ท าให้
ผลิตภัณฑ์ใช้ได้ในหลายวาระโอกาส หลายเพศสภาพ หลายวัย ท าให้สินค้ามีโอกาสในการจ าหน่ายที่กว้าง  
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 5 แนวโน้มสี  

ที่มา : https://pss-guide.com/th/london-fashion-week-autumn-winter-2021-2022/ 
 
 
 
 
 
 
 
 

เชือกมัดฟาง เบอร์ 4 
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SKETCH  DESIGN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Type A : Straw Rope Clutch Bag 

 

 

 

 

 

 

 

 

Type B : Straw Rope Clutch Bag 

ภาพที่ 6 แบบร่างผลิตภัณฑ์ 

8 ” 

สายหนังยาว 14 ” พับทบ 

ด้านในบุผ้าก ามะหยี่       
ติดซิปอย่างดี 

ด้านนอกเชือกมัดฟางสีม่วง
ผสานสีกะปิถักเป็นลวดลาย 

11 ” 

11 ” 

สายเทปผ้าสีด ายาว 24 ” พับทบ 

ด้านในบุผ้าก ามะหยี่      
ติดซิปอย่างดี 

ด้านนอกเชือกมัดฟางสีม่วง
ผสานสีกะปิถักเป็นลวดลาย 
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ภาพที่ 7 ภาพร่างต้นแบบผลิตภัณฑ์ แบบที่ 1 
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ภาพที่ 8 ภาพร่างต้นแบบผลิตภัณฑ์ แบบที่ 2 
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ภาพที่ 9 การผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์  
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ภาพที่ 10 ต้นแบบผลิตภัณฑ์  
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ภาพที่ 11 ต้นแบบผลิตภัณฑ์  
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4  สรุปการด าเนินงานวิจัยเปรียบเทียบแผนการด าเนินงาน 

 สามารถด าเนินงานวิจัยเป็นไปตามแผนงานที่เสนอไว้ 
 ประเมินผลการด าเนินงานวิจัยเปรียบเทียบกับแผนงานในระยะที่รายงาน ได้ผลด าเนินงานร้อยละ  
 100 
 ประเมินผลการด าเนินงานวิจัยเปรียบเทียบกับแผนงานตลอดโครงการ ได้ผลด าเนินงานร้อยละ 100 

 
 

 
 
 

 

 แผนการด าเนินงาน 

 ผลการด าเนินงาน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5  ตารางสรุปแผนการด าเนินงาน 

กิจกรรม ระยะเวลาด าเนินการ (สัปดาห์) 
กิจกรรมที่ 1 วิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เดิมของกลุ่มและศักยภาพ

ของกลุ่มเสนอแนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
1 2 3 4 5 6  ร้อย

ละ 

แผน           
ผล          10

0 
กิจกรรมที่ 2  ออกแบบและจัดท าแบบร่างผลิตภัณฑ์ ให้

ผู้ประกอบการคัดเลือก ให้ค าปรึกษาเชิงลึก 
1 2 3 4 5 6   

แผน           
ผล           10

0 
กิจกรรมที่ 3  สรุปผลและจัดท ารายงาน 1 2 3 4 5 6   
แผน         
ผล        10

0 
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6.1 ผลผลิต  
 

รายการ รายละเอียด 

1) องค์ความรู้ สรุปองค์ความรู้ที่ได้ และแจกแจงรายละเอียด เช่น กระบวนการ/วิธีการ
ทดสอบ หรือรายละเอียดองค์ความรู้ต่างๆ ที่ได้จากงานวิจัย 

2) บทความวิชาการ - 
3) สิทธิบัตร - 
4) ต้นแบบ สรุปรายการต้นแบบที่ได้ และแนบ technical report 

 
6.2 ผลลัพธ์ (โปรดระบผุลลัพธจ์ากผลผลิตภายใตโ้ครงการ) 

รายการ รายละเอียด 

1) แบบร่างผลิตภัณฑ์ ภาพแบบร่าง จ านวน 2 แบบ 
2) ต้นแบบผลิตภัณฑ์ กระเป๋าถือเชือกฟางถัก ขนาด 8x11 นิ้ว จ านวน 4 ชิ้น 

  

 
6.3 ผลกระทบ (โปรดระบุผลกระทบไดจ้ากผลลัพธ์ภายใต้โครงการ) 

รายการ รายละเอียด 
1) แบบร่างผลิตภัณฑ์ กลุ่มผู้ผลิตสามารถน าไปผลิตจริงได ้
2) ต้นแบบผลิตภัณฑ์ กลุ่มผู้ผลิตสามารถน าไปประชาสัมพันธ์เพ่ือรับค าสั่งซื้อล่วงหน้าจากลูกค้า 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

6  
สรุปผลผลิต ผลลัพธ์ และผลกระทบจากงานวิจัยท่ีสอดคล้องกับ OKR 
(Output/Outcome/Impact) 
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 7.1 สีของเชือกมัดฟางที่มีจ าหน่ายในท้องตลาดและจ าหน่ายออนไลน์มีจ ากัดตามแต่ช่วงเวลาที่
โรงงานผู้ผลิตจะผลิตออกมาจ าหน่าย ไม่ได้มีทุกเฉดสีตามตัวอย่างสี  เช่นในช่วงการพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าท่ีมี
อยู่มีเฉดสีครีม ม่วง กะปิ ฟ้า เป็นต้น ท าให้การออกแบบก าหนดสีของสินค้าไม่สามารถท าได้ตามที่ต้องการ 
วิธีการแก้ปัญหา ต้องยึดเฉดสีของเชือกมัดฟางที่มีจ าหน่ายในปัจจุบันเป็นหลักและออกแบบคู่สีของผลิตภัณฑ์
จากเฉดสีที่มี หรือการใช้วัสดุดิ้นเงินมาเสริมให้เกิดความโดดเด่น 
 7.2 สถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ระลอกใหม่ ในช่วงเดือนเมษายนถึง
พฤษภาคม 2564 ท าให้ไม่สามารถเดินทางไปให้ค าปรึกษาแก่ผู้ประกอบการในพ้ืนที่ได้ เนื่องจากต้องปฏิบัติ
ตามมาตรการของรัฐบาล  จึงแก้ปัญหาด้วยการสัมภาษณ์ การประชุมทางไกลกับกลุ่มผู้ผลิตตั้งแต่ข้ันตอนการ
ออกแบบ การคัดเลือกแบบร่าง การเลือกวัสดุ การผลิตในขั้นตอนการถักเชือก การตัดเย็บ  เพ่ือให้ได้ผลงาน
ตามแผนงานที่ล่วงไว้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

7  สรุปปัญหาและวิธีการแก้ไข 
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ลงนาม……………………………………… 
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