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1. บทสรุปผู้บริหำร 

หนึ่งในปัจจัยภายในที่จะท าให้มีสุขภาพที่ดีได้นั้น คงหนีไม่พ้น “อาหาร” นาทีนี้เรื่องของ “อาหารเพ่ือ

สุขภาพ” หรือ อาหารคลีนฟู้ด ก าลังได้รับความนิยม อาจเรียกได้ว่าเป็นอีกหนึ่งเทรนด์มาแรงของคนยุคใหม่ ที่

หันมาใส่ใจเรื่องสุขภาพมากยิ่งขึ้น เพราะเมื่อเอ่ยถึงอาหารเพื่อสุขภาพแล้ว ผู้บริโภคล้วนมองหาสิ่งดีๆ ที่จะช่วย

ให้พวกเขามีสุขภาพที่ดีมาจากภายใน  เรื่องของคุณภาพวัตถุดิบที่คัดสรรมาเป็นอย่างดี กรรมวิธีการปรุงอาหาร

ที่ไม่มากเกินไปจนท าให้เสียคุณค่าทางอาหาร สิ่งเหล่านี้ล้วนเป็นสิ่งส าคัญที่กลุ่มคนรักสุขภาพมองเป็นหลัก 

ส่วนใหญ่มักจะมองหาอาหารที่ช่วยควบคุมแคลอรี่และน้ าหนัก แต่ขณะเดียวกันก็ต้องมีรสชาติที่ดี  มีเมนูให้

เลือกอย่างหลากหลาย ไม่จ าเจหรือน่าเบื่อจนเกินไป    ด้วยเหตุนี้ เพ่ือตอบสนองความต้องการของคนรัก

สุขภาพ จึงมีแนวคิดที่จะจัดจ าหน่ายสินค้าประเภทอาหารเพ่ือสุขภาพ ภายใต้ชื่อแบรนด์”chikin” ซึ่งจะ

สามารถสร้างรายได้ให้กับธุรกิจต่อไป 

ธุรกิจแบรนด์”chikin”จัดท าขึ้นเพ่ือจุดประสงค์ในการด าเนินธุรกิจอาหารเพ่ือสุขภาพซึ่งมีจุดเด่นและ

รสชาติที่หลากหลาย รวมทั้งรูปแบบของสินค้าที่น่าสนใจ มีราคาที่เหมาะสม39บาทต่อซอง ซึ่งทางแบรนด์

ก าหนดกลุ่มเป้าหมายที่ให้ความส าคัญในการดูแลสุขภาพและต้องการรับประทานอาหารเพ่ือสุขภาพเป็น

ประจ า ซึ่งใช้ชีวิตเร่งรีบทั้งการท างานและอยู่อาศัย แต่ต้องการความสะดวกสบายในการเลือกรับประทาน

อาหารที่ดีต่อร่างกาย ซึ่งมีอยู่จ านวนมากในปัจจุบัน 

 โอกาสธุรกิจแม้ว่าในปัจจุบันจะมีผู้ประกอบธุรกิจประเภทอกไก่อบกรอบเป็นจ านวนมาก ท าให้เกิดคู่

แข่งขันขึ้นธุรกิจแบรนด์”chikin”ผู้ก่อตั้งได้มองเห็นว่าสามารถที่จะสร้างความแตกต่าง โดยเพ่ิมวัตถุดิบพิเศษ

อย่างไซเลี่ยมฮัสค์เข้าไปช่วยระบบการย่อยอาหาร ช่วยดีท็อกซ์หรือล้างภายในล าไส้ได้ดีขึ้น ซึ่งเป็นแบรนด์แรก

ที่มีส่วนผสมของไซเลี่ยมฮัสค์และมีให้เลือกถึง3รสชาติ ซึ่งแตกต่างจากคู่แข่งขัน และผู้บริโภคมีทางเลือก

หลากหลายในการเลือกรสชาติอีกด้วย 

ความได้เปรียบเชิงแข่งขันของธุรกิจ ผู้ก่อตั้งมีความรู้ ความสามารถในการบริหารจัดการอย่างมี

ประสิทธิภาพ โดยสินค้ามีให้เลือกหลากหลายรสชาติ มีความแตกต่างจากคู่แข่งขันในตลาด เป็นทางเลือก

ให้กับกลุ่มคนรักสุขภาพหันมาให้ความสนใจ การจัดวางต าแหน่งผลิตภัณฑ์มุ่งเน้นจัดจ าหน่ายสินค้าที่มีคุณภาพ 

แต่ราคาถูกและคัดวัตถุดิบที่มีคุณภาพในการผลิต 

กลุ่มตลาดเป้าหมาย ตลาดเป้าหมายของธุรกิจ อยู่ที่ กลุ่มลูกค้าที่ชอบทานเนื้อไก่แต่ต้องการไฟเบอร์เพ่ือ

ช่วยในการขับถ่าย คนรุ่นใหม่ที่ต้องการทานอาหารที่มีประโยชน์ครบใน1เดียว คนที่มีเวลาน้อยและคนที่ชอบ
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ทานอาหารเสริม จึงใช้แผนเข้าตลาดถึงกลุ่มเป้าหมายโดยตรงให้ได้รับความสะดวกหาซื้อง่ายตามร้านค้าชื่อดัง

ในจังหวัดบุรีรัมย์และในตลาดออนไลน์และใช้กลยุทธ์ราคาเทียบเคียงกับคู่แข่งในผลิตภัณฑ์เดียวกัน แต่มี

คุณประโยชน์และปริมาณท่ีมากกว่าคู่แข่ง 

แผนการเงินและการลงทุน กิจการใช้เงินลงทุนขั้นต้นจ านวน 2,000 บาท เฉลี่ยคนละ 500 บาท ซึ่งเป็น

เงินทุนจากผู้ก่อตั้งธุรกิจ โดยเงินที่ใช้ในการลงทุนไม่ได้มาจากการกู้ยืม ในการท าธุรกิจแบรนด์”chikin” โดยมี

การจัดจ าหน่ายอาหารเพ่ือสุขภาพและคาดหวังจะได้รับผลตอบแทนดังนี้ ธุรกิจสามารถสร้างก าไรจากการ

ด าเนินงานภายในระยะเวลา  21วัน ซึ่งถือว่าเป็นระยะเวลาอันรวดเร็วมากในการคืนทุน การใช้ทรัพยากรคน 

เงินทุนได้อย่างคุ้มค่า บุคลากรได้ใช้ความรู้ ความสามารถ ที่เรียนมาใช้ในการปฏิบัติงานขายภายในธุรกิจแบ

รนด์”Chikin” ได้อย่างมีประสิทธิภาพ ซึ่งมีก าไรขั้นต้น13,611บาท ยอดขาย20,610บาท และมีGross Profit 

Margin สูงถึง66%  นั่นแสดงถึงความสามารถในการท าก าไรของธุรกิจ มีการควบคุมต้นทุนการผลิตที่ดี                                                    

กลุ่มผู้บริหารมีความใส่ใจและตั้งใจ บริหารจัดการแบรนด์”Chikin” ให้ประสบความส าเร็จในการท าธุรกิจ

ในครั้งนี้ โดยมีการจัดกระบวนการท างานที่มีขั้นตอน ตามความคิดที่วางแผนไว้ จึงท าให้การท างานมี

ประสิทธิภาพและประสิทธิผล บรรลุเป้าหมายที่ตั้งไว้ได้อย่างลุล่วงไปด้วยดี มียอดขายที่น่าพอใจและเพ่ิมขึ้น

เรื่อยๆ ท าให้ธุรกิจอกไก่อบกรอบเติบโตขึ้นและเป็นที่รู้จักของผู้บริโภค 
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2. วัตถุประสงค์ในกำรน ำเสนอแผนธุรกิจ 

เป็นการน าเสนอแผนธุรกิจนี้ต่อ สาขาวิชาการจัดการ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏบรีรัมย์ 

โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ 

1. เพ่ือผลิตสินค้าท่ีมีความแปลกใหม่และตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภค 

2. เพ่ือเจาะตลาดกลุ่มลูกค้าคนที่ชอบกินอาหารเสริม ชอบทานไก่ทานเนื้อแต่ต้องการไฟเบอร์เพ่ือช่วย

ขับถ่าย คนรุ่นใหม่ที่ทานอาหารที่มีครบใน1เดียว คนที่เล่นวีดีโอเกมตลอดทั้งคืนเบื่อที่ออกไปหาอาหาร คนที่

ชอบท่องเที่ยวธรรมชาติ คนที่มีเวลาน้อย 

3. เพ่ือเจาะพ้ืนที่เป้าหมายจังหวัดบุรีรัมย์และออนไลน์ 

4. เพ่ือให้ได้ยอดขาย 13350บาท ภายใน 12 สัปดาห์  

5. เพ่ือให้ได้ยอดก าไรขั้นต้นอย่างต่ า 40%ของยอดขาย 

3. ควำมเป็นมำของธุรกิจ 

3.1 ประวัติควำมเป็นมำ หรือแนวคิดในกำรจัดตั้งธุรกิจ 

ประวัติของกิจการ / ผู้เริ่มกิจการ  

นายกฤษติน  ศิริประภากร 

นายธัญเทพ  ภูมรา 

นางสาวปลื้มกมล  สีดา 

นางสาววสุนนท์  กมลอมรพันธ์ 

แนวควำมคิดในกำรก่อตั้งกิจกำร  

ทางกลุ่มได้รวมกันคิดว่าเราจะขายสินค้าอะไรดี จึงเริ่มต้นจากเลือกกลุ่มผู้บริโภค เราเลือกผู้บริโภคคือ

กลุ่มคนที่รักสุขภาพหรืออยากมีสุขภาพที่ดี เราจึงหาวัตถุดิบที่มีประโยชน์ต่อร่างกายและได้ไปเจอไซเลี่ยมฮัสค์

ซึ่งมีประโยชน์ต่อร่างกายแต่ยังไม่เป็นที่รู้จักต่อผู้บริโภคหมู่มาก ทางกลุ่มจึงอยากน าวัตถุดิบนี้น ามาท าเป็น

สินค้าให้ผู้บริโภคได้รู้จักกันมากข้ึน ทางกลุ่มจึงได้ทดลองท าอกไก่อบกรอบขึ้นมา ที่เลือกท าสินค้านี้เพราะ ทาง

กลุ่มคิดว่าสินค้าประเภทนี้ในบุรีรัมย์ยังมีไม่มาก จึงท าให้เป็นโอกาสที่จะขายสินค้าได้ 
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กำรเปลี่ยนแปลงของกิจกำร  

1. การลงทุนครั้งที่1 คนละ500บาทเป็นจ านวน2000บาทเพ่ือเป็นต้นทุนในการทดลองและผลิตสินค้าเพ่ีอ

จ าหน่าย 

2. ไม่มีการเพ่ิมถอน เพราะ ใช้เงินที่ลงทุนครั้งแรกเป็นเงินหมุนเวียนในกิจการ 

ควำมส ำเร็จ / อุปสรรคที่ผ่ำนมำ 

ควำมส ำเร็จ มียอดจ านวนการสั่งซื้อที่ตรงตามเป้าหมายและสินค้าเป็นที่รู้จักแก่ลูกค้ามากขึ้นซึ่งมีสมาชิกใน

กลุ่มเป็นตัวขับเคลื่อนธุรกิจไก่แผ่นอบกรอบและมีอาจารย์คอยให้ค าปรึกษาและให้ความรู้เกี่ยวกับธุรกิจให้มี

ความพัฒนาและมีประสิทธิภาพมากขึ้น  

อุปสรรค ในกระบวนการผลิตสินค้านั้นเป็นไปอย่างล่าช้าเนื่องด้วยจากการผลิตนั้นต้องใช้แสงแดดในการตาก

อกไก่เพ่ือให้อกไก่แห้งและเซ็ตตัวจึงจะสามารถน ามาอบได้ แต่ด้วยสภาพอากาศในช่วงที่ท าการผลิตนั้นเป็นฤดู

ฝนท าให้ไม่สามารถตากอกไก่ได้จึงต้องเปลี่ยนกระบวนการผลิตใหม่โดยการน าอกไก่ที่คลึงแล้วไปอบเพ่ือให้เซ็ต

ตัวแทนการน าไปตากแสงแดด 

3.2 สรุปผลการด าเนินการที่ผ่านมาของธุรกิจ 

รำยกำร รอบกำรด ำเนินงำน 
(ระยะเวลำ 5 สัปดำห์) 

รอบกำรด ำเนินที่ผ่ำนมำ 
(ระยะเวลำ 11 สัปดำห์) 

ยอดรายได ้ 7,818บาท 20,610 บาท 
ก าไรสุทธิ 4,011บาท 13,611 บาท 
สินทรัพย์รวม 6,011บาท 15,611 บาท 
หนี้สินรวม 0บาท 0 บาท 
ส่วนของผู้ถือหุ้นรวม 2,000บาท 2,000 บาท 

(ตารางท่ี 1 การด าเนินงานที่ผ่านมาของธุรกิจ) 
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4. สินค้ำ 

4.1 รำยละเอียดสินค้ำ 

คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ : ขนมอกไก่อบกรอบไซเลี่ยมฮัสค์ ภายใต้แบรนด์ “Chikin-อกไก่อบกรอบ” 

เป็นสินค้าประเภทอาหารเพ่ือสุขภาพสามารถรับประทานได้ตลอดเวลาซึ่งมีความแตกต่างจากขนมทั่วไปคือใช้

เนื้ออกไก่ล้วนเป็นวัตถุดิบหลักเพ่ือเสริมสร้างโปรตีนให้แก่ร่างกายและยังมีส่วนผสมของไซเลี่ยมฮัสค์ส าหรับผู้ที่

ต้องการขับของเสียออกจากร่างกายซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ส าหรับคนรักสุขภาพที่ต้อการไฟเบอร์เพ่ือช่วยให้ระบบ

ขับถ่ายดียิ่งขึ้นและได้โปรตีนสูงจากเนื้ออกไก่เพ่ือสร้างกล้ามเนื้อให้แก่ร่างกายและมีสารฟอสฟอรัสช่วยท าให้

กระดูกและฟันแข็งแรงโดยตัวสินค้าเป็นสินค้าประเภทอาหารสุขภาพราคาซองละ39บาท จ านวน 35 กรัม จึง

เน้นเจาะกลุ่มลูกค้าท่ีชอบทานอาหารเสริม ชอบทานไก่ทานเนื้อแต่ต้องการไฟเบอร์เพ่ือช่วยขับถ่าย คนรุ่นใหม่

ที่ทานอาหารที่มีครบใน1เดียว คนที่เล่นวีดีโอเกมตลอดทั้งคืนเบื่อที่ออกไปหาอาหาร คนที่ชอบท่องเที่ยว

ธรรมชาติ คนที่มเีวลาน้อยผู้หญิงหรือผู้ชายที่มีอาการของโรคท้องผูก 

 

4.2 ภำพถ่ำยสินค้ำ 

 

(ภาพท่ี 1 ภาพถ่ายสินค้า) 
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5. กำรวิเครำะห์อุตสำหกรรมและกำรวิเครำะห์ตลำด 

5.1 สภำวะอุตสำหกรรมและสภำวะตลำด 

5.1.1 การวิเคราะห์สภาวะอุตสาหกรรม 

5.1.1.1 เศรษฐกิจ ปัจจุบันอาหารเพ่ือสุขภาพในประเทศไทยได้รับความนิยมและมีความต้องการ

บริโภคมากขึ้นอย่างต่อเนื่อง ซึ่งมีสาเหตุมาจากการใส่ใจสุขภาพและความต้องการของผู้บริโภคที่ต้องการ

โปรตีนและสุขภาพที่ดี โดยมุ่งหวังให้อาหารเพ่ือสุขภาพมาสร้างสมดุลให้ร่างกาย ช่วยก าจัดสารตกค้างใน

ร่างกายและช่วยลดความเสี่ยงจากการเป็นโรคต่างๆ ส่งผลให้ในธุรกิจอาหารเพ่ือสุขภาพมีผู้ประกอบการ

แข่งขันกันสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่มีประโยชน์ต่อร่างกายออกมามากมาย เพ่ือตอบสนองความต้องการของ

ผู้บริโภคผนวกกับการผลักดันจากรัฐที่มุ่งหวังให้ผู้ประกอบการสร้างมูลค่าเพิ่มและความได้เปรียบในการแข่งขัน 

ด้วยการน านวัตกรรมและเทคโนโลยีมาปรับใช้ในการผลิต จึงเป็นอีกแรงกระตุ้นที่ท าให้ผู้ประกอบการผลิต

สินค้าเพ่ือสุขภาพที่ตอบสนองไลฟ์สไตล์คนสมัยใหม่ออกสู่ตลาดเพิ่มมากข้ึน สะท้อนผ่านมูลค่าตลาดอาหารเพ่ือ

สุขภาพของไทยในปี2563 ที่มีมูลค่าประมาณไม่ต่ ากว่า 1 แสนล้านบาท ขยายตัวเพ่ิมขึ้นจากปี2562 ที่มีมูลค่า

ประมาณ 88,731ล้านบาท ถือได้ว่าเป็นโอกาสทางธุรกิจที่ดีส าหรับผู้ประกอบการที่เกี่ยวเนื่องกับอาหารเพ่ือ

สุขภาพ 

5.1.1.2 สังคมวัฒนธรรม ด้วยสภาพสังคมในจังหวัดบุรีรัมย์ตอนนี้ทุกคนเริ่มหันมาออกก าลังกายและ

รักสุขภาพมากขึ้น บุรีรัมย์ มาราธอน เป็นการจัดการแข่งขันมาราธอน ที่มีเป้าหมายให้ประเทศไทย ได้เป็นหนึ่ง

ในสนามแข่งขันมาราธอนที่ดีที่สุดแห่งหนึ่งของโลก และเป็นสนามแข่งขันมาราธอน ที่เป็นจุดหมายของนักวิ่ง

มาราธอนทั่วโลก จะต้องมาสัมผัสกับบรรยากาศสักครั้งหนึ่งในชีวิตและมีคนบุรีรัมย์จ านวนมากเข้าร่วมบุรีรัมย์ 

มาราธอนในครั้งนี้ ส่งผลท าให้สินค้าเป็นที่สนใจในจังหวัดบุรีรัมย์ เพราะเป็นสินค้าที่แปลกใหม่ไม่เคยมีใครท า

มาก่อน เหมาะส าหรับคนที่มาแข่งขัน บุรีรัมย์ มาราธอน เป็นอย่างมากเพราะอกไก่ช่วยสร้างกล้ามเนื้อ ช่วย

ซ่อมแซมของมี่สึกหลอของกระดูกได้อีกด้วย 

5.1.1.3 คู่แข่งขัน ส าหรับตอนนี้ยังไม่มีคู่แข่งขัน จึงเป็นโอกาสในการโปรโมทและกระจายสินค้าให้เป็น

ที่รู้จักของผู้บริโภคในจังหวัดบุรีรัมย์ ซึ่งท าให้ไม่ส่งผลกระทบต่อธุรกิจแบรนด์”chikin” 

5.1.1.4 สภาพแวดล้อมโลก การแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโคโรน่าสายพันธุ์ใหม่ที่ท าให้เกิดโรคโควิด-19 

ไม่เพียงส่งผลกระทบโดยตรงต่อการใช้ชีวิตของคนทั่วโลก แต่เศรษฐกิจทั้งระบบได้รับผลสะเทือนไม่แพ้กัน 

ค าสั่งให้ประชาชนกักตัวเองที่บ้านเพ่ือลดการแพร่ระบาดของเชื้อไวรัส ท าให้ธุรกิจค้าปลีก ร้านอาหาร และการ

ให้บริการต่าง ๆ ก็ต้องหยุดชะงักลง มาตรการนี้อาจช่วยให้คนปลอดจากโรค แต่ในเวลาเดียวกันคนที่พ่ึงพิงการ
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ขับเคลื่อนของธุรกิจเหล่านั้นก็ต้องขาดรายได้ไปด้วย ส าหรับธุรกิจน้องใหม่และขนาดเล็ก เล็งเห็นว่าราคาขาย

เพียง39บาทต่อซองนั้นมีราคาที่ถูก เพราะสินค้ามีคุณภาพและประโยชน์ที่หลากหลาย แต่ว่าด้วยสถานการณ์

ในตอนนี้นั้น ผู้บริโภคเห็นว่าเงิน39บาทสามารถน ามาซื้ออาหารได้1มื้อ ท าให้ผู้บริโภครู้สึกว่าราคา39บาทต่อ

ซองนั้นมีราคาแพง จึงรู้สึกไม่คุ้มค่ากับเงินที่เสียไป ส่งผลท าให้ธุรกิจนั้นยังไม่เป็นที่ต้องการของตลาดมาก

เท่าท่ีควร 

5.1.2 กำรวิเครำะห์สภำวะตลำด 

5.1.2.1 กำรแข่งขันภำยในอุตสำหกรรม 

 การแข่งขันภายในอุตสาหกรรม ตลาดอาหารเพื่อสุขภาพ นั้นอยู่ในอุตสาหกรรมอาหารแห่งเอเชีย ซึ่งมี

การแข่งขันภายในอุตสาหกรรมและมีจ านวนคู่แข่งสูง แต่มีสัดส่วนการเจริญเติบโตของอุตสาหกรรมที่สูงและมี

โอกาสเติบโตขึ้นเรื่อยๆ จึงคาดว่ามีช่องว่างในการแข่งขันอยู่เพราะผลิตภัณฑ์ในตลาดไม่มีความแตกต่างและกล

ยุทธ์ของคู่แข่งขันมีความหลากหลายน้อย 

5.1.2.2 กำรเข้ำมำของคู่แข่งขันรำยใหม่ 

 การเข้ามาของคู่แข่งขันรายใหม่ ตลาดอาหารเพ่ือสุขภาพ มีการแข่งขันที่สูง ซึ่งคู่แข่งรายใหม่สามารถ

เข้ามาได้ง่าย และมีจ านวนผู้ประกอบการณ์สนใจในการผลิตแบรนด์ของตัวเองมากขึ้น เพราะเป็นธุรกิจที่เริ่ม

เงินลงทุนไม่สูงมาก 

5.1.2.3 สินค้ำทดแทน 

 สินค้าทดแทน ภัยคุกคามจากสินค้าทดแทนของธุรกิจนี้นั้นเป็นอกไก่กรอบในรูปแบบต่างๆที่มีจ าหน่าย

ในตลาด เช่น อกไก่กรอบที่เป็นแผ่นวงกลมเหมือนกับเลย์มันฝรั่งทอดกรอบ อกไก่กรอบที่ผ่านการรับรอง อย.

FDAส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา 

5.1.2.4 อ ำนำจต่อรองของผู้จัดจ ำหน่ำย 

 อ านาจการต่อรองของผู้จัดจ าหน่าย เป็นการวิเคราะห์เกี่ยวกับผู้ผลิตที่จ าหน่ายวัตถุดิบให้แก่ธุรกิจของ

เรา โดยการวิเคราะห์การพ่ึงพาจากผู้ผลิต ถ้าธุรกิจเราต้องมีการพ่ึงพาผู้ผลิตรายหนึ่งๆสูงก็จะมีความเสี่ยงของ

การประกอบธุรกิจมากขึ้น เพราะถ้าผู้ผลิตรายนั้นไม่สามารถส่งวัตถุดิบได้ไม่ว่าจะด้วยสาเหตุใดก็จะส่งผล

กระทบต่อการด าเนินธุรกิจทันที ในส่วนของธุรกิจเรานั้น จะเลือกผู้จัดจ าหน่ายและวัตถุดิบที่น ามาผลิตโดยมี

สินค้าท่ีสามารถน ามาทดแทนกันได้ เช่น แป้ง ซอสปรุงรสต่างๆ เพ่ือลดความเสี่ยงที่จะเกิดขึ้น 
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5.1.2.5 อ ำนำจต่อรองจำกผู้ชื้อ 

 อ านาจต่อรองจากผู้ซื้อ เป็นการวิเคราะห์เพ่ือให้ทราบอ านาจการต่อรองของผู้บริโภคว่ามีมากน้อย

เพียงใด ถ้ามีการแข่งขันในธุรกิจสูงและผู้บริโภคมีทางเลือกมาขึ้น ก็อาจจะส่งผลกระทบต่อการด าเนินธุรกิจ

โดยเฉพาะในแง่ของรายได้และส่วนแบ่งการตลาดที่ลดลง เนื่องจากตัวผลิตภัณฑ์นั้นมีสินค้าทดแทนสูงและมี

จ านวนผู้ขายมาก ท าให้ผู้บริโภคมีหลายทางเลือกในการซื้อ ผู้บริโภคจึงมีอ านาจในการต่อรองสูง 

5.2 กำรแบ่งส่วนตลำด และส่วนแบ่งทำงกำรตลำด 

5.2.1 กำรแบ่งส่วนตลำด 

  กลุ่มลูกค้าคือ ลูกค้าออนไลน์ ประชากรใน facebook รวม 3,787 มูลค่าตลาดโดยประมาณ 147,693 

 5.2.2 ส่วนแบ่งทำงกำรตลำด 

 

(ภาพที่ 2 ส่วนแบ่งการตลาด) 

5.3 แนวโน้มทำงกำรตลำด 

 กลุ่มผู้บริโภคส่วนใหญ่ไม่ได้กินอาหารคลีนเป็นหลักอีกทั้งยังมีคู่แข่งขันสูงและมีต้นทุนที่ มากกว่าทั้งที่

เป็นสินค้าชนิดเดียวกันหรือใกล้เคียง แต่โดยส่วนใหญ่ผู้บริโภคที่รักสุขภาพจะเน้นไปที่การออกก าลังกาย

มากกว่าการกินอาหารคลีน จึงท าให้สินค้าเข้าถึงกลุ่มลูกค้าไม่มากเท่าท่ีควร สรุป ปานกลาง 

12% 

88% 

ส่วนแบ่งทางการตลาด 

ยอดขาย มลูค่าตลาดโดยประมาณ 
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5.4 ตลำดเป้ำหมำย 

คนที่ชอบกินอาหารเสริม ชอบทานไก่ทานเนื้อแต่ต้องการไฟเบอร์เพ่ือช่วยขับถ่าย คนรุ่นใหม่ที่ทานอาหารที่มี

ครบใน1เดียว คนที่เล่นวีดีโอเกมตลอดทั้งคืนเบื่อที่ออกไปหาอาหาร คนที่ชอบท่องเที่ยวธรรมชาติ คนที่มีเวลา

น้อย 

 5.4.2. กำรวำงแผนเป้ำหมำย 

สัปดาห์ที ่ เป้าหมายการขาย ยอดขาย(บาท) 

1. ขายสินค้าขนาด50กรัม ราคากล่องละ49บาท 
จ านวน20กระปุก 

980บาท 

2. ขายสินค้าขนาด50กรัม ราคากล่องละ49บาท 
จ านวน23กระปุก 

1,127บาท 

3. ขายสินค้าขนาด50กรัม ราคากล่องละ49บาท 
จ านวน25กระปุก 

1,225บาท 

4. ขายสินค้าขนาด50กรัม ราคากล่องละ49บาท 
จ านวน31กระปุก 

1,519บาท 

5. ขายสินค้าขนาด50กรัม ราคากล่องละ49บาท 
จ านวน33กระปุก 

1,617บาท 

6. ขายสินค้าขนาด50กรัม ราคากล่องละ49บาท 
จ านวน40กระปุก 

1,960บาท 

7. ขายสินค้าขนาด50กรัม ราคากล่องละ49บาท 
จ านวน43กระปุก 

2,107บาท 

8. ขายสินค้าขนาด50กรัม ราคากล่องละ49บาท 
จ านวน48กระปุก 

2,352บาท 

9. ขายสินค้าขนาด50กรัม ราคากล่องละ49บาท 
จ านวน50กระปุก 

2,450บาท 

10. ขายสินค้าขนาด50กรัม ราคากล่องละ49บาท 
จ านวน52กระปุก 

2,548บาท 

11. ขายสินค้าขนาด50กรัม ราคากล่องละ49บาท 
จ านวน55กระปุก 

2,695บาท 

รวม ขายสินค้าทั้งหมด 420 ช้ิน 20,580บาท 

(ตารางที่ 2 การวางแผนเป้าหมาย) 
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5.5 ลักษณะท่ัวไปของลกูค้ำ 

 5.5.1. ลักษณะทำงประชำกรศำสตร์ 

 1. ลักษณะทางประชากรศาสตร์ 

ลักษณะผู้ใช้บริการ  :ลูกค้าท่ัวไปที่ต้องการมีระบบขับถ่ายที่ดีขึ้น 

การศึกษา   :มีความรู้เรื่องสุขภาพ 

ฐานะทางเศรษฐกิจและสังคม :รายได้เล็กน้อย-สูง 

พ้ืนที่เป้าหมาย   :จังหวัดบุรีรัมย์และออนไลน์ 

ลักษณะกลุ่มเป้าหมาย 

 5.5.2 ลักษณะทำงจิตวิทยำ 

Personality   :คนที่ชอบกินอาหารเสริม ชอบทานไก่ทานเนื้อแต่ต้องการไฟเบอร์เพ่ือช่วย

ขับถ่าย คนรุ่นใหม่ที่ทานอาหารที่มีครบใน1เดียว คนที่เล่นวีดีโอเกมตลอดทั้งคืนเบื่อที่ออกไปหาอาหาร คนที่

ชอบท่องเที่ยวธรรมชาติ คนที่มีเวลาน้อย 

Life style   :คนทั่วไปท่ีชอบกินขนม แต่มีความห่วงใยในสุขภาพ 

Attitude   :ต้องการขนมทีด่ีต่อสุขภาพ 

 

 

(ภาพที3่ ตัวอย่างกลุ่มเป้าหมาย) 
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5.6 สภำพกำรแข่งขัน 

จากที่กล่าวข้างต้นมา เนื่องด้วยเศรษฐกิจ และสภาพความเป็นอยู่ที่เปลี่ยนแปลงไปของสังคมไทย ท า

ให้ประชากรมีพฤติกรรมการบริโภคและวิถีการด ารงชีวิตที่มีความเสี่ยงต่อการได้รับสารพิษมากขึ้น และยากที่

จะหลีกเลี่ยง จึงเป็นปัจจัยหนุนให้ผู้บริโภคเริ่มหันมาใส่ใจเรื่องสุขภาพ เกิดกระแสการรักษาสุขภาพทันที 

เนื่องจากมีคู่แข่งขันทางอ้อมมีอยู่มากมาย และมีแนวโน้มว่าในอนาคตจะมีการคู่แข่งทางตรงอีกมาก ท าให้มี

คู่แข่งกระจายตัวอยู่ในทุกๆพ้ืนที่จะท าให้ผู้บริโภคมีทางเลือกที่จะใช้บริการได้มากมายและง่ายขึ้น เพราะใน

ปัจจุบันมีเทคโนโลยีที่พัฒนาและทันสมัย เพียงแค่กดsmartphoneก็สามารถเลือกซื้อผ่านออนไลน์ตามความ

ต้องการของผู้บริโภคได้แล้ว 

5.7 คู่แข่งขัน 

1.กินเพลินอกไก่อบกรอบ 
2. Protein Bites 
3.อกไก่ กร๊อบกรอบ (กะต๊าก.เฮลตี้) 

5.8 รำยละเอียดกำรเปรียบเทียบกับคู่แข่งขัน 

ชื่อธุรกิจ 
 
. 

ของเรำขนมอกไก่อบ
กรอบไซเลี่ยมฮัสค์ 

คู่แข่งรำยที่1 
กิ น เพลิ นอก ไก่ อบ
กรอบ 

คู่แข่งรำยที่2 
Protein Bites 

คู่แข่งรำยที่3 
อกไก่  ก ร๊อบกรอบ 
(กะต๊ำก.เฮลตี้) 

ด้ำนสินค้ำ มี ส่ ว น ผ ส ม ขอ ง ไ ซ
เลี่ยมฮัสค์ช่วยในเรื่อง
ของระบบขับถ่ายและ
เพิ่มโปรตีนด้วยอกไก่ 

ใช้วิธีการอบแบบไม่ใช้
น้ ามันมีแคลลอรี่เพียง
60แคลต่อซอง 

ท าจากเนื้ออไก่และไข่
ขาวแคลลอรี่น้อยไม่
ใส่น้ าตาลไม่ใส่ผงชูรส 

ท าจากเนื้ออกไก่ไม่
ผสมแป้ ง แคลน้ อย
โปรตีนเน้นๆ 
 

ด้ำนรำคำ ซองละ39บาท/35
กรัม 

ซองละ39บาท/15
กรัม 

ซองละ55บาท/22
กรัม 

ซองละ60บาท/60
กรัม 

ด้ำนช่องทำงกำร
จ ำหน่ำย 

จ าหน่ายทางออนไลน์
วางจ าหน่ ายที่ ร้ าน
ข อ ง ฝ า ก แ ล ะ ร้ า น
กาแฟ 

จ าหน่ายทางออนไลน์ จ าหน่ายทางออนไลน์ จ าหน่ายทางออนไลน์ 
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ชื่อธุรกิจ 
 
. 

ของเรำขนมอกไก่อบ
กรอบไซเลี่ยมฮัสค์ 

คู่แข่งรำยที่1 
กิ น เพลิ นอก ไก่ อบ
กรอบ 

คู่แข่งรำยที่2 
Protein Bites 

คู่แข่งรำยที่3 
อกไก่  ก ร๊อบกรอบ 
(กะต๊ำก.เฮลตี้) 

ด้ ำ น ส่ ง เ ส ริ ม
กำรตลำด 

มีโปรโมช่ันคือ3ซอง
100บาท หรือ 6ซอง
ขึ้นไปส่งฟรี 

โปร 5แถม 1 
โปร 10แถม1ส่งฟรี 
โปร 15แถม3 ส่งฟรี 
โปร 20แถม6 ส่งฟรี 

ปกติราคาซองละ55
บาทมีโปรโมชั่น 
4ซอง 200บาท(EMS 
50บาท) 
8ซอง 400 (ส่ งฟรี 
EMS) 

แบบซอง20ซองขึ้นไป
ส่งฟรี 
แ บ บ ก ร ะ ปุ ก 1 2
กระปุกข้ึนไปส่งฟรี 

(ตารางที ่3 การเปรียบเทียบกับคู่แข่งขัน) 

5.9 กำรวิเครำะห์ปัจจัยของธุรกิจ หรือ SWOT ANALYSIS 

5.9.1 กำรวิเครำะห์ปัจจัยภำยใน 

ปัจจัยการพิจารณา จุดแข็ง (Strengths) จุดอ่อน (Weaknesses) 

ด้านการบริหารจัดการ การท างานเป็นทีม รับผิดชอบ
หน้าที่ของตัวเองได้ดี 

เป็นกลุ่มที่ยังมีประสบการณ์ไม่
มาก จึงท าให้บางครั้งเกิดปัญหา
ขึ้นมา 

ด้านการตลาด สินค้าสามารถเก็บไว้ได้นาน สินค้ายังไม่เป็นที่รู้จักเท่าท่ีควร 

ด้านบริการ ทางกลุ่มจัดส่งสินค้าฟรีในตัวเมือง
บุรีรัมย์ และสามารถส่งไป
ต่างจังหวัดได้ตามความต้องการ
ของลูกค้า 

การส่งระยะไกลต้องมีการจ่ายค่า
จัดส่งเพ่ิม 

ด้านการเงิน วัตถุดิบมี ราคาไม่สู ง  จึ งท า ให้
ต้นทุนการผลิตต่ า 

วัตถุดิบบางอย่างหาซื้อไม่ได้ใน
บุรีรัมย์ 

(ตารางท่ี 4 การวิเคราะห์ปัจจัยภายใน) 
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5.9.2 กำรวิเครำะห์ปัจจัยภำยนอก 

ปัจจัยการพิจารณา โอกาส (Opportunities) อุปสรรค (Threats) 
ตลาดและกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ผู้บริโภคมีความต้องการในการ

ดูแลสุขภาพมากข้ึน 
ผู้บริโภคยังไม่ค่อยรู้จักสินค้า 

สถานการณ์การแข่งขัน คู่แข่งทางธุรกิจยังมีไม่มาก คู่แข่งขันมีต้นทุนที่ดีกว่า 
สังคม ผู้บริ โภคสมัยนี้ เริ่ มหันมาดูแล

สุขภาพกันมากขึ้นท าให้สินค้ามี
โอกาสในการขายได้มากขึ้น 

ผู้บริ โภคส่วนใหญ่ลดการใช้ เงินลง
เพราะผลกระทบของเศรษฐกิจ 

เทคโนโลยี เทคโนโลยีที่ทันสมัยมากขึ้นท าให้
การขายสินค้าออนไลน์ง่ายขึ้น 

เทคโนโลยีการผลิตไม่เอ้ืออ านวย 

สภาพเศรษฐกิจ เศรษฐกิจที่ไม่ดีท าให้คู่แข่งบาง
รายเลิกขายสินค้านี้ไปท าให้ลด
คู่แข่งทางการค้าลง 

เศรษฐกิจที่ไม่ดีท าให้สินค้าขายได้ยาก
ขึ้น 

กฎหมาย, ระเบียบ, ข้อบังคับ มีนโนบายส่งเสริมด้านอาหารเพ่ือ
สุขภาพท าให้ลูกค้าสนใจสินค้า
เพ่ือสุขภาพมากขึ้น 

สินค้ายังไม่มี อย.รองรับ 

กลุ่มผู้จ าหน่าย, เครือ มีเครือข่ายในพ้ืนที่ท าให้เพ่ิมช่อง
ทางการจ าหน่ายได้ 

กลุ่มผู้จ าหน่ายสินค้าทางออนไลน์มี
มากท าให้ขายสินค้าทางออนไลน์ได้
ยาก 

(ตารางท่ี 5 การวิเคราะห์ปัจจัยภายนอก) 

 

 

 

 

 

 



14 
 

6. แผนบริหำรจัดกำร 

6.1 ข้อมูลธุรกิจ 

ชื่อกิจการ Chikin-ไก่แผ่นอบกรอบ 

ที่อยู่/ที่ตั้งกิจการ 99/61 ซอย7 บ้านสวนกลางเมือง2 ต าบลอีสาณ อ าเภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ 31000 

รูปแบบการด าเนินการของธุรกิจ  

ทุนด าเนินงาน 2,000 บาท  

ระยะเวลาด าเนินการที่ผ่านมา 28กรกฎาคม – 15ตุลาคม 2563 

6.2 รำยนำมคณะกรรมกำรด ำเนินงำน  

ล าดับ ชื่อ - นามสกุล หน้าที่หลัก 
1. นายกฤษติน  สิริประภากร ซื้อวัตถุดิบ ท าบัญชี 
2. นายธัญเทพ  ภูมรา ผลิตสินค้า โปรโมทสินค้า 
3. นางสาวปลื้มกมล  สีดา ผลิตสินค้า ดูแลการจ าหน่าย

สินค้าทางออนไลน์ 
4. นางสาววสุนนท์  กมลอมรพันธ์ ผลิตสินค้า ติดต่อร้านค้าในการ

วางจ าหน่ายสินค้า 
(ตารางท่ี 6 รายนามคณะกรรมการด าเนินงาน) 

6.3 ประวัติของคณะกรรมกำรด ำเนินงำน 

    การศึกษา 

A.  ชื่อ - นามสกุล กฤษติน สิริประภากร      อายุ   21   

    ระดับ        มัธยมศึกษา   จาก    โรงเรียนบุรีรัมย์พิทยาคม  ปี พ.ศ.   2559 

    ระดับ        ประถมศึกษา  จาก    โรงเรียนฮ่ัวเคี้ยว   ปี พ.ศ.   2553 

B. ชื่อ - นามสกุล ธัญเทพ  ภูมรา      อายุ 23   

    ระดับ       มัธยมศึกษา         จาก  โรงเรียนบุรีรัมย์พิทยาคม  ปี พ.ศ.  2557 

    ระดับ       ประถมศึกษา        จาก  โรงเรียนมารีย์อนุสรณ์  ปี พ.ศ.  2551 
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C.  ชื่อ - นามสกุล  ปลื้มกมล สีดา      อายุ 22 

      ระดับ       มัธยมศึกษา จาก  โรงเรียนบุรีรัมย์พิทยาคม  ปี พ.ศ.  2559 

      ระดับ       ประถมศึกษา จาก  โรงเรียนอนุบาลบุรีรัมย์  ปี พ.ศ.  2553 

D.  ชื่อ - นามสกุล  วสุนนท์  กมลอมรพันธ์     อายุ 22 

      ระดับ       มัธยมศึกษา จาก  โรงเรียนบุรีรัมย์พิทยาคม  ปี พ.ศ.  2559 

      ระดับ       ประถมศึกษา จาก  โรงเรียนอนุบาลบุรีรัมย์  ปี พ.ศ.  2553 

    ผลงาน/ความสามารถ/รางวัล ที่ได้รับ 

 

6.4 แผนผังองค์กร 

 

 

(ภาพที่ 4 แผนผังองค์กร) 

 

 

 

ประธาน 

นางสาววสุนนท์กมลอมรพันธ์  

ฝ่ายบัญชีและการผลิต 

นายกฤษติน สิริประภากร 

ฝ่ายการตลาตและการผลิต 

นางสาวปลื้มกมล สีดา 

ฝ่ายการตลาดออนไลน์และการ
ผลิต 

นายธัญเทพ ภูมรา 
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6.5  วิสัยทัศน์องค์กร  “อร่อยง่ำย ไม่รู้สึกผิด อิ่มยังไง ก็ไม่อ้วน” 

6.6 พันธกิจ ขนมอกไก่อบกรอบมุ่งเน้นในการพัฒนาสินค้าให้มีคุณภาพและคุณค่าทางอาหารที่มีประโยชน์ต่อ

สุขภาพเพ่ือผู้บริโภค 

6.7 เป้ำหมำยทำงธุรกิจ   

เป้าหมายระยะสั้น ในระยะเวลา5สัปดาห์ในการผลิตสินค้าและจ าหน่ายต้องได้ยอดขาย 3,350บาท 

เป้าหมายระยะกลาง ในระยะเวลา12สัปดาห์ในการผลิตสินค้าและจ าหน่ายต้องได้ยอดขาย13,350บาท   

เป้าหมายระยะยาว  Chikin-ไก่แผ่นอบกรอบ สามารถตีตลาดเป้าหมายได้และเป็นที่รู้จักในคนหมู่มากมี

ยอดขายที่เพ่ิมข้ึนอย่างก้าวกระโดดและผู้คนชื่นชอบ  

 

6.8 ปัจจัยแห่งควำมส ำเร็จ  

การท าการตลาดออนไลน์ ผ่านช่องทางเพจเฟสบุ๊ค ท าให้เข้าถึงกลุ่มลูกค้าได้หลายหลายเพราะในปัจจุบันคน

ส่วนมากจะเล่นเฟสบุ๊คและใช้ติดต่อสื่อสารกันและขายสินค้าออนไลน์ ซึ่งมีการเข้าถึงได้ง่ายเราจึงได้โปรโมท

สินค้าเพ่ือให้เป็นที่รู้จัก น าเสนอข้อมูลที่เป็นข้อเท็จจริงไม่หลอกลวงผู้บริโภคและมีกระบวนการผลิตที่มีคุณภาพ

ในทุกๆด้าน ท าให้เกิดแรงจูงใจแก่ลูกค้าในการทดลองซื้อสินค้าและกลับมาซื้อสินค้าซ้ าและมีกลุ่มลูกค้าที่กว้าง

ขึ้น 

6.9 กำรวำงแผนกำรด ำเนินงำน 

สัปดำห์ที่ ยอดขำย กิจกรรมกำรด ำเนินงำน 
1. 980 ทดลองสินค้าและโปรโมทสินค้าทางออนไลน์ 
2. 1127 ขายสินค้าออนไลน์และลงพื้นที่ตลาดคลองถม 
3. 1225 ขายสินค้าออนไลน์และลงพื้นที่ตลาดคลงอถม 
4. 1519 ขายสินค้าออนไลน์และลงพื้นที่ตลาดคลองถม 
5. 1617 ขายสินค้าออนไลน์ ลงพื้นที่ตลาดคลองถมและสรุปยอดขายเดือนที่1 
6. 1960 ขายสินค้าออนไลน์และลงพื้นที่ตลาดคลองถม 
7. 2107 ขายสินค้าออนไลน์และลงพื้นที่ตลาดคลองถม 
8. 2352 ขายสินค้าออนไลน์และลงพื้นที่ตลาดคลองถม 
9. 2450 ขายสินค้าออนไลน์ ลงพื้นที่ตลาดคลองถมและสรุปยอดขายเดือนที่2 
10. 2548 ขายสินค้าออนไลน์และลงพื้นที่ตลาดคลองถม 
11. 2695 ขายสินค้าออนไลน์ ลงพื้นที่ตลาดคลงอถมและปิดการขาย 

(ตารางที่ 7 แผนการด าเนินงาน) 
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7.แผนกำรผลิต  

   7.1 กำรเตรียมกำรวัตถุดิบ  

        7.1.1 วัสดุ / อุปกรณ์  

              1.เครื่องปั่น  2.เตาอบ 2เครื่อง   3.ปลั๊ก3ตา 

             4.ตาชั่ง(กรัม)  5.ช้อนตวง  6.ภาชนะส าหรับใส่ 

             7.กระดาษมัน  8.ไม้คลึง   9.ถุงร้อน 

           10.บรรจุภัณฑ์ 

         7.1.2 ส่วนผสม       

            1.ไซเลี่ยมฮัสค์   2.อกไก ่   3.น้ าตาลหญ้าหวาน 

             4.ซอปปรุงรสลดโซเดี่ยม 5.เกลือ   6.แป้งข้าโพด 

              7.น้ าเปล่า   8.กระเทียม  9.พริกไทย 

              10.รากผักชี   11.ใบกะเพรา  12.พริกสด 

              13.ตะไคร้   14.หอมแดง  15.ขมิ้น 

              16.ฃ่า 
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         7.1.3 วิธีกำรผลิต  

 1.น าอกไก่ท่ีซื้อมาไปล้างแล้วลอกหนังออก 10นาที 

 

(ภาพที่ 5 วิธีการผลิต) 

 

2.น าวัตถุดิบทั้งหมดมาล้างท าความสะอาดเพ่ือน าไป เป็นส่วนผสมในการท าอกไก่  5นาท ี

 

(ภาพที่ 6 วิธีการผลิต) 
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3.น าอกไก่ไปหั่นเป็นชิ้นเล็กๆเพ่ือสะดวกต่อการปันแล้วน าไปใส่เครื่องปั่นพร้อมปรุงแต่ละรสชาติแล้วปั่น

ส่วนผสมให้เข้ากัน 7นาที 

 

(ภาพที่ 7 วิธีการผลิต) 
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4.น าอกไก่ท่ีปั่นเสร็จแล้วไปคลึงในแผ่นกระดาษมันให้บางที่สุด 2นาที/1แผ่น 

 

(ภาพที่ 8 วิธีการผลิต) 

5.น าอกไก่ท่ีรีดเสร็จแล้วไปอบครั้งที่1 5นาท ี

 

(ภาพที่ 9 วิธีการผลิต) 

6.ลอกอกไก่ออกจากกระดาษมัน 1นาท ี

 

(ภาพที่ 10 วิธีการผลิต) 
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7.น าอกไก่ไปอบครั้งที2่ 10นาท ี

 

(ภาพที่ 11 วิธีการผลิต) 

 

8.พักอกไก่ให้เย็นเพ่ือเซ็ตตัว 2นาท ี

 

(ภาพที่ 12 วิธีการผลิต) 
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9.บรรจุอกไก่ใส่บรรจุภัณฑ์และติดโลโก้ 2นาท ี

 

(ภาพที่ 13 วิธีการผลิต) 

 

         7.1.4 ข้อควรระวัง   ในขั้นตอนการอบรอบที่2 ต้องใส่ใจในการอบมากที่สุดเพราะถ้าเราปรับไปแรง

เกินไปก็ท าให้ขนมของเราไหม้และถ้าใช้เวลามากไปก็จะท าให้ขนมนั้นไหม้เช่นกันจึงต้องใส่ใจในขั้นตอนนี้เป็น

พิเศษและไม่ควรเปิดให้สินค้าโดนอากาศนานๆอาจท าให้สินค้านั้นไม่กรอบเหมือนเดดิมได้ 

 

7.2 สถำนที่ท ำกำรผลิต 

     99/61 ซอย7 บ้านสวนกลางเมือง2 ต าบลอีสาณ อ าเภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ 31000 
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7.3 ต้นทุนกำรผลิต     

รำยกำร จ ำนวน หน่วยละ จ ำนวนเงิน เงินรวม หมำยเหตุ 
ค่ำวัตถุดิบ 
อกไก่ 5กิโลกรัม 5000 กรัม 50 250  
ไซเล่ียมฮัสค์ 1ซอง  65 65  
ซอสลดโซเดี่ยม 1ขวด  54 54  
น้ าตาลหญ้าหวาน 1ถุง  99 99  
แป้งข้าวโพด 1ถุง  30 30  
พริกแดงสด 1ถุง  26 26  
ใบกะเพรา 1ถุง  20 20  
พริกไทยเม็ด 1ถุง  5 5  
ข่า,ตะไคร ้ 1มัด  5 5  
รวม 554 11.08 
ค่ำแรงงำน 
- - - - - - 
ค่ำวัสดุอุปกรณ์ 
ซองบรรจุภัณฑ์ 50 4.44 222   
โลโก้ 54 1.85 100   
กระดาษมัน 500กรัม 0.9 55   
ถุงร้อน 500กรัม 0.05 42   
รวม 7.24  
ค่ำสำธำรณูปโภค 
ค่าไฟ - - - - - 
ค่าน้ า - - - - - 
น้ ามันรถ - - - - - 
ต้นทุนการผลิต=(ค่าวัตถุดิบ+ค่าวัสดุอุปกรณ์+ค่าสาธารณูปโภค)/จ านวนหน่วยที่ได้ 
ต้นทุนการผลิตต่อหน่วย= 11.08บาท 
ต้นทุนการผลิตรวมบรรจุภัณฑ์11.08+7.24=18.32บาท/ถุง 

(ตารางที่ 8 ต้นทุนการผลิต) 
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7.4 กำรวิเครำะห์ผังกำรผลิตจำกกำรด ำเนินงำนสำมำรถเขียนกระบวนกำรผลิตออกเป็นแผนผังล ำ ดับขั้นตอนกำร

ด ำเนินงำนได้ดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(รูปที่ 14 กระบวนการผลิต) 

ผดัเผ็ด 

1.พรกิ 

2.ตะไคร ้

3.กระเทียม 

4.หอมแดง 

5.ขมิน้ 

6.ขา่ 

7.เกลอื 

8.พรกิไทย 

9.น า้ตาลหญา้หวาน 

10.น า้ 

11.แปง้ 

12.ไซเลีย่มฮสัค ์

บรรจใุสซ่องพรอ้มติดโลโก ้

 

 

อบอกไก่ครัง้ที่1 5นาที 

 

ป่ันสว่นผสม 

 

1.กระเทียม 

2.พรกิไทย 

3.รากผกัชี 

4.ซอสปรุงรส 

5.แปง้ขา้วโพด 

6.น า้ 

7.ไซเลีย่มฮสัค ์

8.น า้ตาลหญา้หวาน 

9.เกลอื 

 

 

 

 

หั่นไก่ใหเ้ป็นชิน้

เลก็ๆ 

ใชม้ดีกรดีใหเ้ป็นชิน้เทา่ๆกนั 

 

อบครัง้ที่2เพื่อความกรอบ 

10นาท ี

 

คลงึอกไก่ใหเ้ป็นแผน่บาง 

 

1.ใบกะเพรา 

2.เกลอื 

3.ซอสปรุงรส 

4.แปง้ขา้วโพด 

5.น า้ตาลหญา้หวาน 

6.น า้ 

7.ไซเลีย่มฮสัค ์

 

 

 

 

 

 

    

อกไก ่

กะเพรา 

ตวัอกไก ่

ออรจิินอล 

สว่นผสม 
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สำมำรถวิเครำะห์เครือข่ำยกำรท ำงำนได้ดังนี้ 

แผนภูมิกำรไหลของกระบวนกำร 
แผนภูมิหมำยเลข แผ่นที่ สรุปผล 
ฝ่ำย/แผนก กิจกรรม ปัจจุบัน ห ลั ง

ปรับปรุง 
ลดลง 

ผลิตภัณฑ์ / วัสดุ / พนักงำน ปฏิบัติงาน  
เคลื่อนย้าย 
ล่าช้า 
ตรวจสอบ 
เก็บ 

   
กิจกรรม : กำรผลิต 
 
 
 
วิธีการท างาน : ปัจจุบัน / ปรับปรุง ร ะ ย ะ เ ว ล า 

(นาที) 
1ช่ัวโมง14นาที   

 
ค ำอธิบำย 

 
เ ว ล า ( น า ที /
ช่ัวโมง) 

สัญลักษณ ์  
หมายเหตุ      

 10นาที       

 น าวัตถุดิบที่เหลือมาล้างท าความสะอาดเพื่อน าไป 
เป็นส่วนผสมในการท าอกไก่    

 
5นาที 

      

น าอกไก่ไปหั่นเป็นช้ินเล็กๆเพื่อสะดวกต่อการปัน
แล้วน าไปใส่เครื่องปั่นพร้อมปรุงแต่ละ  
รสชาติแล้วปั่นส่วนผสมให้เข้ากัน  

7นาที       

น าอกไก่ที่ปั่นเสร็จแล้วไปคลึงในแผ่นกระดาษมันให้
บางที่สุด  

2นาที/1แผ่น       

น าอกไก่ที่รีดเสร็จแล้วไปอบครั้งท่ี1   
5นาที 

      

ลอกอกไก่ออกจากกระดาษมัน  1นาที       
น าอกไก่ไปอบครั้งท่ี2   

10นาที 
      

พักอกไก่ให้เย็นเพื่อเซ็ทตัว  2นาที       
บรรจุอกไก่ใส่บรรจุภัณฑ์และติดโลโก้   

2นาที 
      

รวมเวลาทั้งหมด 44นาที 6ช้ิน 
เฉลี่ย 7.33นาที ต่อ1ช้ิน 

(ตารางที่ 9 การวิเคราะห์เครือข่ายการท างาน) 
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7.5 กำรวิเครำะห์กำรออกแบบกำรผลิต  

กิจกรรม รำยละเอียดกิจกรรม กิจกรรมท ำ

ก่อน 

ระยะเวลำ 

A น าอกไก่ท่ีซื้อมาไปล้างแล้วลอกหนังออก - 10นาท ี

B น าวัตถุดิบทั้งหมดมาล้างท าความสะอาดเพ่ือน าไปเป็น

ส่วนผสมในการท าอกไก่ 

- 5นาท ี

C น าอกไก่ไปหั่นเป็นชิ้นเล็กๆเพ่ือสะดวกต่อการปันแล้ว

น าไปใส่เครื่องปั่นพร้อมปรุงแต่ละ  

รสชาติแล้วปั่นส่วนผสมให้เข้ากัน  

A,B 7นาท ี

D น าอกไก่ที่ปั่นเสร็จแล้วไปคลึงในแผ่นกระดาษมันให้

บางที่สุด  

C 2นาที/1แผ่น 

E น าอกไก่ท่ีรีดเสร็จแล้วไปอบครั้งที่1  D 5นาท ี

F ลอกอกไก่ออกจากกระดาษมัน  E 1นาท ี

G น าอกไก่ไปอบครั้งที่2  F 10นาท ี

H พักอกไก่ให้เย็นเพ่ือเซ็ทตัว  G 2นาท ี

I บรรจุอกไก่ใส่บรรจุภัณฑ์และติดโลโก้  H 2นาท ี

(ตารางที่ 10 วิเคราะห์การออกแบบการผลิต) 
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สามารถวิเคราะห์เครือข่ายการท างานได้ดังนี้ 
 

 

 

 

  

 

 

 

(ภาพที่ 15 วิเคราะห์เครือข่าย) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

39 

I,2 

A,10 

B,5 

C,7 

D,2 
E,5 H,2 G,10 F,1 39 

37 

37 

35 
17 

35 

25 

25 

24 

24 

19 

19 17 

10    10 

0 

0 

0 

12 
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7.6 กำรวำงแผนและควบคุมกำรผลิต  

     จำกกำรด ำเนินงำนดังกล่ำวสำมำรถใช้เทคนิคกำรหำเส้นทำงวิกฤต (Criitical Path Method :  

CPM) ในกำรวำงแผนและควบคุมกำรผลิตได้ดังนี้ 

 

(ตารางที่ 11 การวางแผนและควบคุมการผลิต) 

สรุปผล 
กิจกรรมที่ล่าช้าได้ ได้แก่ กิจกรรม B ช้าได้ 12 นาท ี
กิจกรรมที่ล่าช้าไม่ได้ ได้แก่กิจกรรม A,กิจกรรม C,กิจกรรม D,กิจกรรม E,กิจกรรม F,กิจกรรม G,

กิจกรรม H,กิจกรรม I 
 

 

 

 

 

 

กิจกรรม กิจกรรมมา
ท าก่อน 

ES EF LS LF TF 

A - 0 10 0 10 0 
B - 0 5 12 17 12 
C A 10 17 10 17 0 
D B,C 17 19 17 19 0 
E D 19 24 19 24 0 
F E 24 25 24 25 0 
G F 25 35 25 35 0 
H G 35 37 35 37 0 
I H 37 39 37 39 0 
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7.7 กำรปรับผังกำรผลิต    

จากการด าเนินงานดังกล่าวสามารถด าเนินการได้ดังนี้ 

แผนภูมิกำรไหลของกระบวนกำร 
แผนภูมิหมำยเลข แผ่นที่ สรุปผล 
ฝ่ำย/แผนก กิจกรรม ปัจจุบัน ห ลั ง

ปรับปรุง 
ลดลง 

ผลิตภัณฑ์ / วัสดุ / พนักงำน ปฏิบัติงาน  
เคลื่อนย้าย 
ล่าช้า 
ตรวจสอบ 
เก็บ 

   
กิจกรรม : กำรผลิต 
 
 
 
วิธีการท างาน : ปัจจุบัน / ปรับปรุง ร ะ ย ะ เ ว ล า 

(นาที) 
1ชั่วโมง14นาที   

 
ค ำอธิบำย 

 
เ ว ล า ( น า ที /
ชั่วโมง) 

สัญลักษณ์  
หมายเหต ุ     

 10นาที       

 น าวัตถุดิบท่ีเหลือมาล้างท าความสะอาดเพื่อน าไป 
เป็นส่วนผสมในการท าอกไก่    

 
5นาที 

      

น าอกไก่ไปหั่นเป็นชิ้นเล็กๆเพื่อสะดวกต่อการปันแล้ว
น าไปใส่เครื่องปั่นพร้อมปรุงแต่ละ  
รสชาติแล้วปั่นส่วนผสมให้เข้ากัน  

7นาที       

น าอกไก่ท่ีปั่นเสร็จแล้วไปคลึงในแผ่นกระดาษมันให้
บางที่สุด  

2นาที/1แผ่น       

น าอกไก่ที่รีดเสร็จแล้วไปอบครั้งท่ี1   
5นาที 

      

ลอกอกไก่ออกจากกระดาษมัน  1นาที       
น าอกไก่ไปอบครั้งท่ี2   

10นาที 
      

พักอกไก่ให้เย็นเพื่อเซ็ทตัว  2นาที       
บรรจุอกไก่ใส่บรรจุภัณฑ์และติดโลโก้   

2นาที 
      

รวมเวลาท้ังหมด 44นาที 6ชิ้น 
เฉลี่ย 7นาที ต่อ1ช้ิน 

(ตารางที่ 12 การปรับผังการผลิต) 
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จากด าเนินงานสามารถเขียนเรียงล าดับขั้นตอนการผลิตได้จากตาราง 

กิจกรรม รำยละเอียดกิจกรรม กิจกรรมท ำ

ก่อน 

ระยะเวลำ 

A น าอกไก่ท่ีซื้อมาไปล้างแล้วลอกหนังออก - 10นาท ี

B น าวัตถุดิบทั้งหมดมาล้างท าความสะอาดเพ่ือน าไปเป็น

ส่วนผสมในการท าอกไก่ 

- 5นาท ี

C น าอกไก่ไปหั่นเป็นชิ้นเล็กๆเพ่ือสะดวกต่อการปันแล้ว

น าไปใส่เครื่องปั่นพร้อมปรุงแต่ละ  

รสชาติแล้วปั่นส่วนผสมให้เข้ากัน  

A,B 7นาท ี

D น าอกไก่ที่ปั่นเสร็จแล้วไปคลึงในแผ่นกระดาษมันให้

บางที่สุด  

C 2นาที/1แผ่น 

E น าอกไก่ท่ีรีดเสร็จแล้วไปอบครั้งที่1  D 5นาท ี

F ลอกอกไก่ออกจากกระดาษมัน  E 1นาท ี

G น าอกไก่ไปอบครั้งที่2  F 10นาท ี

H พักอกไก่ให้เย็นเพ่ือเซ็ทตัว  G 2นาท ี

I บรรจุอกไก่ใส่บรรจุภัณฑ์และติดโลโก้  H 2นาท ี

(ตารางที่ 13 การปรับผังการผลิต) 
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สามารถวิเคราะห์เครือข่ายการท างานได้ดังนี้ 
 

 

  

 

 

(ภาพที่ 16 วิเคราะห์เครือข่ายการท างาน) 

จากการด าเนินงานดังกล่าวสามารถใช้เทคนิคการหาเส้นทางวิกฤต (Criitical Path Method :  CPM) 
ในการวางแผนและควบคุมการผลิตได้ดังนี้ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

(ตารางที่ 14 CPM) 
สรุปผล 

กิจกรรมที่ล่าช้าได้ ได้แก่ กิจกรรม B ช้าได้ 12 นาท ี
กิจกรรมที่ล่าช้าไม่ได้ ได้แก่กิจกรรม A,กิจกรรม C,กิจกรรม D,กิจกรรม E,กิจกรรม F,กิจกรรม G,

กิจกรรม H,กิจกรรม I 
 

กิจกรรม กิ จ ก ร รม
มาท าก่อน 

ES EF LS LF TF 

A - 0 10 0 10 0 
B - 0 5 12 17 12 
C A 10 17 10 17 0 
D B,C 17 19 17 19 0 
E D 19 24 19 24 0 
F E 24 25 24 25 0 
G F 25 35 25 35 0 
H G 35 37 35 37 0 
I H 37 39 37 39 0 

39 

I,2 

A,10 

B,5 

C,7 

D,2 
E,5 H,2 G,10 F,1 39 

37 

37 

35 
17 

35 

25 

25 

24 

24 

19 

19 17 

10    10 

0 

0 

0 

12 
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8. แผนกำรตลำด  

   8.1 กลุ่มเป้ำหมำยทำงกำรตลำด   

คนที่ชอบกินอาหารเสริม ชอบทานไก่ทานเนื้อแต่ต้องการไฟเบอร์เพ่ือช่วยขับถ่าย คนรุ่นใหม่ที่ทานอาหารที่มี

ครบใน1เดียว คนที่เล่นวีดีโอเกมตลอดทั้งคืนเบื่อที่ออกไปหาอาหาร คนที่ชอบท่องเที่ยวธรรมชาติ คนที่มี เวลา

น้อย 

  8.2 พื้นที่เป้ำหมำย   

จังหวัดบุรีรัมย์และออนไลน์ 

8.3 กลยุทธ์ทำงกำรตลำด  

    8.3.1 กลยุทธ์ด้ำนผลิตภัณฑ์   

8.3.1.1 ตัวผลิตภัณฑ์  

 คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ : ขนมอกไก่อบกรอบไซเลี่ยมฮัสค์ ภายใต้แบรนด์ “Chikin-อกไก่อบกรอบ” เป็น

สินค้าประเภทอาหารเพ่ือสุขภาพสามารถรับประทานได้ตลอดเวลาซึ่งมีความแตกต่างจากขนมทั่วไปคือใช้เนื้อ

อกไก่ล้วนเป็นวัตถุดิบหลักเพ่ือเสริมสร้างโปรตีนให้แก่ร่างกายและยังมีส่วนผสมของไซเลี่ยมฮัสค์ส าหรับผู้ที่

ต้องการขับของเสียออกจากร่างกายซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ส าหรับคนรักสุขภาพที่ต้อการไฟเบอร์เพ่ือช่ วยให้ระบบ

ขับถ่ายดียิ่งขึ้นและได้โปรตีนสูงจากเนื้ออกไก่เพ่ือสร้างก้ามเนื้อให้แก่ร่างกายและมีสารฟอสฟอรัสช่วยท าให้

กระดูกและฟันแข็งแรงโดยตัวสินค้าเป็นสินค้าประเภทอาหารสุขภาพราคาซองละ39บาท จ านวน 35 กรัม จึง

เน้นเจาะกลุ่มลูกค้าที่ชอบทานอาหารเสริม ชอบทานไก่ทานเนื้อแต่ต้องการไฟเบอร์เพ่ือช่วยขับถ่าย คนรุ่นใหม่

ที่ทานอาหารที่มีครบใน1เดียว คนที่เล่นวีดีโอเกมตลอดทั้งคืนเบื่อที่ออกไปหาอาหาร คนที่ชอบท่องเที่ยว

ธรรมชาติ คนที่มีเวลาน้อยผู้หญิงหรือผู้ชายที่มีอาการของโรคท้องผูก 
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 8.3.2 กลยุทธ์ด้ำนรำคำ   

อกไก่อบกรอบ ขนาด 35 กรัม ราคา 39 บาท บรรจุภัณฑ์เป็นแบบซอง Zip-Lock      

 

(ภาพที่ 17 ตัวอย่างสินค้า) 

  8.3.3 กลยุทธ์ด้ำนช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำย   

การจ าหน่ายออนไลน์ Facebook Instragram Line@ โดยการคิดคอนเทนโปรโมทสินค้าในทุกอาทิตย์ 

การจ าหน่ายออฟไลน์ ร้านของฝากบุรีรัมย์ IBU-Café Ladury Café ซูโครส คาเฟ่ เป็นการฝากจ าหน่ายสินค้า

ในระยะเวลาสั้นๆเพื่อต้องการเจาะกลุ่มเป้าหมาย 

 8.3.4 กลยุทธ์ด้ำนส่งเสริมกำรตลำด  

1.การโปรโมทร้านผ่านทางเว็บเพจ : Chikin-ไก่แผ่นอบกรอบ” 

2.การสร้าง content ลงเพจ ในการให้ความรู้เกี่ยวอกไก่อบกรอบไซเลี่ยมฮัสค์ 

3.การให้บริการจัดส่งสินค้าฟรี 
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8.4 กิจกรรมหรือกำรด ำเนินกำรทำงกำรตลำด      

 8.4.1 กำรออกแบบบรรจุภัณฑ์ ฉลำกสินค้ำ    

   กลุ่มผู้ออกแบบได้ออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีลักษณะสีที่เหมาะกับยุคสมัยในปัจจุบันและยังสามารถถนอม

สินค้าให้มีระยะเวลาในการจัดเก็บสินค้าได้ยาวนานมากขึ้น ในการออกแบบฉลากสินค้าออกแบบมาเพ่ือให้เข้า

กับบรรจุภัณฑ์ให้มีความทันสมัยและลูกค้าสามารถจดจ าได้ง่าย 

8.4.2 กำรวำงแผนกำรด ำเนินงำนทำงกำรตลำด  

สัปดำห์ที ่ ยอดขำย กิจกรรมกำรด ำเนินงำน 
1. 980 ทดลองสินค้าและโปรโมทสินค้าทางออนไลน์ 
2. 1127 ขายสินค้าออนไลน์และลงพืน้ที่ตลาดคลองถม 
3. 1225 ขายสินค้าออนไลน์และลงพื้นท่ีตลาดคลงอถม 
4. 1519 ขายสินค้าออนไลน์และลงพื้นท่ีตลาดคลองถม 
5. 1617 ขายสินค้าออนไลน์ ลงพื้นที่ตลาดคลองถมและสรุปยอดขายเดือนที่1 
6. 1960 ขายสินค้าออนไลน์และลงพื้นท่ีตลาดคลองถม 
7. 2107 ขายสินค้าออนไลน์และลงพื้นที่ตลาดคลองถม 
8. 2352 ขายสินค้าออนไลน์และลงพื้นท่ีตลาดคลองถม 
9. 2450 ขายสินค้าออนไลน์ ลงพื้นที่ตลาดคลองถมและสรุปยอดขายเดือนที่2 
10. 2548 ขายสินค้าออนไลน์และลงพื้นท่ีตลาดคลองถม 
11. 2695 ขายสินค้าออนไลน์ ลงพื้นที่ตลาดคลงอถมและปิดการขาย 

(ตารางท่ี 15 การวางแผนการด าเนินงานทางการตลาด) 
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8.5 แผนกำรขำยสินค้ำ  

     8.5.1 กำรขำยสินค้ำแบบออนไลน์  

             8.5.1.1 Chikin – ไก่แผ่นอบกรอบ 

 https://www.facebook.com/Chikin-

%E0%B9%84%E0%B8%81%E0%B9%88%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B9%88%E0%B8%99%

E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%9A-

100597858416932 

 

(ภาพท่ี 18 การขายสินค้าแบบออนไลน์) 

      8.5.1.2 กำรท ำโฆษณำทำง online  

 ที่ตั้งเพจ : เพจเฟสบุ๊ค Chikin-ไก่แผ่นอบกรอบ 

 รายละเอียด : ใช้ส าหรับโปรโมทสินค้าและขายสินค้า 

 

(ภาพท่ี 19  การท าโฆษณาทาง online) 

https://www.facebook.com/Chikin-%E0%B9%84%E0%B8%81%E0%B9%88%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%9A-100597858416932
https://www.facebook.com/Chikin-%E0%B9%84%E0%B8%81%E0%B9%88%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%9A-100597858416932
https://www.facebook.com/Chikin-%E0%B9%84%E0%B8%81%E0%B9%88%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%9A-100597858416932
https://www.facebook.com/Chikin-%E0%B9%84%E0%B8%81%E0%B9%88%E0%B9%81%E0%B8%9C%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%9A-100597858416932
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สัปดาห์ที่1 

เป็นการโปรโมทสินค้าที่เพ่ิมสโลแกนให้ลูกค้าได้จดจ าสินค้าของเราและสร้างคลิปวีดีโอHow to การท าขนม

อกไก่อบกรอบเพื่อให้ลูกค้าสามารถท าขนมตามเราได้ 

 

               

(ภาพท่ี 20 การโปรโมทสินค้า) 
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สัปดาห์ที่2 

อธิบายประโยชน์ของอกไก่ให้ลูกค้าได้ทราบ 

 

(ภาพท่ี 21 การโปรโมทสินค้า) 
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สัปดาห์ที่3 

อธิบายประโยชน์และสรรพคุณของไซเลี่ยมฮัสค์ 

 

(ภาพท่ี 22 การโปรโมทสินค้า) 
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สัปดาห์ที่4 

โปรโมทสินค้าและลงรีวิวขอบคุณลูกค้าท่ีอุดหนุน 

 

(ภาพท่ี 23 การโปรโมทสินค้า) 
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สัปดาห์ที่5 

ท าคลิปวีดีโอขอบคุณลูกค้าและบรรยายสรรพคุณของไซเลี่ยมฮัสค์ 

 

(ภาพท่ี 24 การโปรโมทสินค้า) 
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สัปดาห์ที่6 

ขอบคุณยอดออเดอร์จากลูกค้าโดยการลงภาพสินค้าท่ีผลิดเสร็จแล้ว 

 

(ภาพท่ี 25 การโปรโมทสินค้า) 
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สัปดาห์ที่7 

ลงภาพร้านที่น าสินค้าไปฝากขายในเพจเพ่ือให้ลูกค้าสามารถไปซื้อได้ยังสาขาที่ใกล้บ้านเพ่ือความสะดวกสบาย 

 

(ภาพท่ี 26 การโปรโมทสินค้า) 
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สัปดาห์ที่8 

ลงรูปการจัดส่งสินค้าไปยังพ้ืนที่ห่างไกล 

 

(ภาพท่ี 27 การโปรโมทสินค้า) 
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สัปดาห์ที่9 

โปรโมทสินค้าว่าสามารถน ามาทานกับอะไรก็อร่อย 

 

(ภาพท่ี 28 การโปรโมทสินค้า) 
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สัปดาห์ที่10 

ลงปิดรับออเดอร์ลูกค้าและขอบคุณลูกค้าที่สนับสนุนเสมอมา 

 

(ภาพท่ี 29 การโปรโมทสินค้า) 
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8.5.2 กำรขำยแบบออฟไลน์  

ทางกลุ่มได้เน้นการขายไปที่ร้านของฝากหรือร้าน Café ต่าง ๆ  

ร้านที่1 𝙄𝘽𝙪 𝘾𝙖𝙛𝙚 

ลักษณะการด าเนินงาน : เป็นร้านกาแฟที่มีเบเกอรี่และขนมทานเล่นให้ลูกค้าได้เลือก 

 

(ภาพท่ี 30ร้านฝากขาย) 

ร้านที่2 25 𝙇𝙖𝙙𝙪𝙧𝙮 𝙘𝙖𝙛𝙚’ 

ลักษณะการด าเนินงาน : เป็นร้านกาแฟที่มีเบเกอรี่และขนมทานเล่นให้ลูกค้าได้เลือก 

 

(ภาพท่ี 31 ร้านฝากขาย) 
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ร้านที่3 𝙎𝙪𝙘𝙧𝙤𝙨𝙚 𝘾𝙖𝙛𝙚’ 

ลักษณะการด าเนินงาน : เป็นร้านกาแฟที่มีเบเกอรี่และขนมทานเล่นให้ลูกค้าได้เลือก 

 

(ภาพท่ี 32 ร้านฝากขาย) 

ร้านที่4 บุรีรัมย์ของฝาก 

ลักษณะการด าเนินงาน : เป็นร้านขายของฝากที่มีการรับรองสินค้าOTOP 

 

(ภาพท่ี 33 ร้านฝากขาย) 
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9. แผนกำรเงิน 

9.1 ประมำณกำรในกำรลงทุน 

ล ำดับ  รำยกำร  ทุนเจ้ำของ  เงินร่วมลงทุน  เงินกู้  รวมมูลค่ำ  
1.   นายกฤษติน สิริประภากร 500 500 0 500 
2.   นายธัญเทพ ภูมรา 500 500 0 500 
3.   นางสาวปลื้มกมล สีดา 500 500 0 500 
4.   นางสาววสุนนท์ กมลอมรพันธ์ 500 500 0 500 
  รวมมูลค่ำกำรลงทุนทั้งนิ้  2,000 2,000 0 2,000 

(ตารางท่ี 16 ประมาณการในการลงทุน) 

9.2 ทรัพย์สินที่ใช้ในกำรประกอบธุรกิจในปัจจุบัน   

ลำดับ  รำยกำร  รำยละเอียด  มูลค่ำประมำณ  ภำระผูกพัน  
1.  อาคาร บ้านธัญเทพ - - 
2.  อุปกรณ์ / เครื่องใช้ เครื่องปั่น,เครื่องอบ - - 
3.  ยานพาหนะ  ใช้ในการซื้อวัตถุดิบและส่งสินค้า - - 
 รวมมูลค่ำทรัพย์สินที่ใช้ในกำรประกอบธุรกิจปัจจุบัน - - 

(ตารางท่ี 17 ทรัพย์สินที่ใช้ในการประกอบธุรกิจในปัจจุบัน) 

9.3 ประมำณกำรเป้ำหมำยและรำยได้จำกกำรขำยสินค้ำ 

      สัปดำห์       

1  2  3  4  5  6  7  8  9  10  11  รวม  

เป้ำหมำย   780 897  975 1,209 1,287 1,560 1,677 1,872 2,106 2,028 2,145  16,536 

รำยได้   720 546 1,833 2,340 2,379 2,067 2,340 1,287 1,209 1,950  3,939  20,610 

(ตารางที่ 18 ประมาณการเป้าหมายและรายได้จากการขายสินค้า) 
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(ภาพท่ี 34 เป้าหมายและรายได้จากการขายสินค้า) 
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9.4 รำยกำรทำงบัญชี 

วันท่ี รายการ รหัส เลขท่ีใบเสร็จ 
เงินสด เงินฝากธนาคาร 

รับ จ่าย คงเหลือ รับ จ่าย คงเหลือ 

23ก . ค .
63 

เงินทุน 301   2,000   2,000       

  อกไก่สด 501     100 1,900       

  ไซเลี่ยมฮัสค์ 501     130 1,770       

  กระปุก 502     335 1,435       

  เครื่องปรุงรส 501     38 1,397       

  แลปอาหาร 502     20 1,377       

  ถุง 502     40 1,337       

  กระดาษมัน 502     50 1,287       

  มันม่วง 501     5 1,282       

  แครอท 501     5 1,277       

  ข้าวโพด 501     22 1,255       

1 ส.ค. 
63 

ขายสินค้าได้36กระปุก 401   720   1,975       

  
ยอดรวมประจ าสัปดาห์
ที ่1  

    2,720 745 1,975       

4 ส.ค. 
63 

อกไก่สด2กก. 501     100 1,875       

  พริกแดง 501     5 1,870       

  ข่า,ตะไคร้ 1มัด 501     5 1,865       

  ขมิ้น 501     5 1,860       

  พริกไทยเม็ด 501     5 1,855       

  แป้งข้าวโพด 501     30 1,825       

  น้ าตาลหญ้าหวาน 501     99 1,726       

  ซอสลดโซเดี่ยม 501     54 1,672       

  ซองสีเงิน20ซอง 502     150 1,522       

5 ส.ค. 
63 

อกไก่สด2กก. 501     100 1,422       
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  ใบกะเพรา 501     5 1,417       

  เครื่องแกง 501     22 1,395       

7 ส.ค. 
63 

ขายสินค้าได้14ถุง 401   546   1,941       

  
ยอดรวมประจ าสัปดาห์
ที ่2 

    2,521 580 1,941       

17 ส.ค. 
63 

อกไก่สด5กก. 501     250 1,691       

  กะเพรา 501     15 1,676       

  พริกแดง 501     10 1,666       

  สติ๊กเกอร์โลโก้ 502     400 1,266       

  บรรจุภัณฑ์ 502     222 1,044       

21 ส.ค. 
63 

ขายสินค้าได้47ถุง 401   1,833   2,877       

  
ยอดรวมประจ าสัปดาห์
ที ่3 

    3,774 897 2,877       

23 ส.ค. 
63 

เปิดบัญชีธนาคาร 102     100 2,777 100   100 

24 ส.ค. 
63 

อกไก6่.5กก. 501     325 2,452       

  แป้งข้าวโพด 501     30 2,422       

  กะเพรา 501     36 2,386       

  เครื่องผัดเผ็ด 501     22 2,364       

  พริกแดง 501     24 2,340       

  กระดาษมัน 502     45 2,295       

  บรรจุภัณฑ์ 502     395 1,900       

27 ส.ค. 
63 

ขายสินค้าได้60ถุง 401   2,340   4,240       

  
ยอดรวมประจ าสัปดาห์
ที ่4 

    5,217 977 4,240 100   100 

31 ส.ค. 
63 

น าเงินฝากธนาคาร 102     720 3,520 720   820 

  น าเงินฝากธนาคาร 102     546 2,974 546   1,366 
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  น าเงินฝากธนาคาร 102     1,833 1,141 1,833   3,199 

  อกไก่สด2กก. 501     100 1,041       

  พริกแดง 501     23 1,018       

  กะเพรา 501     20 998       

  บรรจุภัณฑ์ 502     565 433       

  ถอนเงินธนาคาร 101   600   1,033   600 2,599 

1 ก.ย.
63 

น าเงินฝากธนาคาร 102     600 433 600   3,199 

3 ก.ย. 
63 

ขายสินค้าได้61ถุง 401   2,379   2,812       

  
ยอดรวมประจ าสัปดาห์
ที ่5 

    7,219 4,407 2,812 3,799 600 3,199 

8 ก.ย. 
63 

อกไก่สด2กก. 501     100 2,712       

  พริกแดง 501     17 2,695       

  กะเพรา 501     16 2,679       

  ขายสินค้าได้53ถุง 401   2,067   4,746       

  ถอนเงินธนาคาร 101   100   4,846   100 3,099 

  น าเงินฝากธนาคาร 102     2,340 2,506 2,340   5,439 

 
น าเงินฝากธนาคาร 102     2,379 127 2,379   7,818 

9 ก.ย. 
63 

ถอนเงินธนาคาร 101   200   327   200 7,618 

  
ยอดรวมประจ าสัปดาห์
ที ่6 

    5,179 4,852 327 7,918 300 7,618 

12 ก.ย. 
63 

ขายสินค้าได้ 60 ถุง 401   2,340   2,667       

13 ก.ย 
63 

น าเงินฝากธนาคาร 102     2,067 600 2,067   9,685 

15 ก.ย. 
63 

ถอนเงินธนาคาร 101   400   1,000   400 9,285 

  อกไก่สด 501     275 725       

  ใบกะเพรา 501     21 704       

 
ยอดรวมประจ าสัปดาห์     3,067 2,363 704 2,067 400 9,285 
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ที่ 7 

22 ก.ย 
63 

ขายสินค้าได้ 33 ถุง 401   1,287   1,991       

  ถอนเงินธนาคาร 101   755   2,746   755 8,530 

23 ก.ย. 
63 

ถอนเงินธนาคาร 101   400   3,146   400 8,130 

  อกไก่สด 501     177 2,969       

  ใบกะเพรา 501     7 2,962       

  พริก 501     23 2,939       

  บรรจุภัณฑ์ 502     755 2,184       

  
ยอดรวมประจ าสัปดาห์
ที ่8 

    3,146 962 2,184   1,155 8,130 

28 ก.ย. 
63 

ถอนเงินธนาคาร 101   400   2,584   400 7,730 

  สติ๊กเกอร์โลโก้ 502     400 2,184       

30 ก.ย. 
63 

ถอนเงินธนาคาร 101   159   2,343   159 7,571 

  ถอนเงินธนาคาร 101   300   2,643   300 7,271 

  กระดาษมัน 502     69 2,574       

  ถุงร้อน 502     45 2,529       

  ถุงหูหิ้ว 502     45 2,484       

  อกไก่สด  501     208 2,276       

  ใบกะเพรา 501     7 2,269       

  พริก 501     22 2,247       

  ขายสินค้าได้ 31 ถุง 401   1,209   3,456       

  ยอดรวมสัปดาห์ที่ 9     4,252 796 3,456   859 7,271 

5 ต.ค. 
63 

ถอนเงินธนาคาร 101   400   3,856   400 6,871 

  อกไก่สด 501     228 3,628       

  ใบกะเพรา 501     16 3,612       

  พริก 501     38 3,574       

  ขายสินค้าได้ 50 ถุง 401   1,950   5,524       
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ยอดรวมประจ าสัปดาห์ 
10 

    5,806 282 5,524   400 6,871 

6 ต.ค 
63 

น าเงินฝากธนาคาร 102     2,340 3,184 2,340   9,211 

  น าเงินฝากธนาคาร 102     1,287 1,897 1,287   10,498 

  น าเงินฝากธนาคาร 102     1,023 874 1,023   11,521 

  น าเงินฝากธนาคาร 102     186 688 186   11,707 

11 ต.ค 
63 

ถอนเงินธนาคาร 101   222   910   222 11,485 

  อกไก่สด 501     200 710       

  บรรจุภัณฑ์ 502     222 488       

14 ต.ค 
63 

ถอนเงินธนาคาร 101   226   714   226 11,259 

  อกไก่สด 501     200 514       

  พริก 501     26 488       

  ใบกะเพรา 501     20 468       

  กระดาษมัน 502     55 413       

  
จ าหน่ายสินค้าได้ 101 
ถุง 

401   3,939   4,352       

15 ต.ค 
63 

น าเงินฝากธนาคาร 102     2,340 2,012 2,340   13,599 

  น าเงินฝากธนาคาร 102     1,950 62 1,950   15,549 

  
ยอดรวมประจ าสัปดาห์ 
11 

    4,387 9,849 62 9126 448 15,549 

(ตารางท่ี 19 รายการทางบัญชี) 
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9.5 รำยกำรทำงกำรเงิน  

 

(ภาพที่35 book bank) 

 

(ภาพที่ 36 book bank) 
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(ภาพที่ 37 book bank) 
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9.6 งบก ำไรขำดทุน  

ธุรกิจ อกไก่อบกรอบ 

งบก ำไรขำดทุน 

ส าหรับระยะเวลา 5 สัปดาห์ สิ้นสุดวันที่ 3 กันยายน 2563 

(หน่วย : บาท) 

รายได้จากการขายสินค้า        7818 

หัก ค่าใช้จ่ายการผลิต        3807 

ก าไรขั้นต้น        4011 

 

 

งบก าไรขาดทุน 
อกไกอ่บกรอบ 

ส าหรับระยะเวลา 11 สัปดาห์ 

ยอดขาย     20610 

หัก       

ต้นทุนการผลิต     3186 

ค่าใช้จ่ายการผลิต     3813 

ก าไรขั้นต้น     13611 

(ตารางท่ี 20 งบก าไรขาดทุน) 
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9.7 งบดุล  

งบดุล 

ณ วันที่ 3 กันยายน 2563 

(หน่วย : บาท) 

สินทรัพย์ 

เงินสด           2812 

เงินฝากธนาคาร          3199 

รวมสินทรัพย ์          6011 

หนี้สินและส่วนของเจ้ำของ 

หนี้สิน             0 

ส่วนของเจ้าของ 

 ทุน-อกไก่อบกรอบ        2000 

 ก าไรขั้นต้น         4011 

รวมหนี้สินและส่วนของเจ้าของ        6011 
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งบดุล 
อกไก่อบกรอบ 

ส าหรับระยะเวลา 11 สัปดาห์ 
สินทรัพย์       
เงินสด     62 
เงินฝากธนาคาร     15549 
รวมสินทรัพย ์     15611 
        
หนี้สินและส่วนของเจ้าของ       
หนี้สิน     - 
ส่วนของเจ้าของ       
ทุน     2000 
บวก ก าไรสุทธิ     13611 
รวมหนี้สินและส่วนของเจ้าของ     15611 

(ตารางท่ี 21 งบดุล) 

 

9.8 กำรวิเครำะห์อัตรำส่วนทำงกำรเงิน   

รำยกำรกำรวิเครำะห์  
  

5 สัปดำห ์ 12 สัปดำห์  

กำรวัดควำมสำมำรถในกำรบริหำรงำน      
     อัตราส่วนผลตอบแทนต่อสินทรัพย์ (ROA)   66.73%  87.19% 

     อัตราส่วนผลตอบแทนต่อส่วนของผู้ถือหุ้น (ROE)   66.73% 87.12% 

     อัตราก าไรขั้นต้น (เปอร์เซนต)์   51.30%  66.04% 

     อัตราก าไรจากการด าเนินการ (เปอร์เซนต์)   51.30% 66.04% 

     อัตราก าไรสุทธิ (เปอร์เซนต์)   51.30% 66.04% 

(ตารางที่ 22 การวิเคราะห์อัตราส่วนทางการเงิน) 
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9.9 กำรวิเครำะห์รำยได้เปรียบเทียบกับต้นทุนกำรผลิต  

สัปดาห์ที่ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 
รายได้ 401 720 546 1833 2340 2379 2067 2340 1287 1209 1950 3939 
ต้ น ทุ น ก า ร
ผลิต 501 

300 430 275 437 143 133 296 207 237 282 446 

ค่าใช้จ่ายการ
ผลิต 502 

445 150 622 440 565 0 0 755 559 0 277 

(ตารางท่ี 23 การวิเคราะห์รายได้เปรียบเทียบกับต้นทุนการผลิต) 

 

(ภาพท่ี 38 เปรียบเทียบรายได้กับต้นทุนการผลิต) 

 

จากกราฟ ต้นทุนการผลิตนแต่ละรอบไม่เท่ากันเพราะในการหมุนไก่ในแต่ละครั้งไม่สามารถค านวณได้ว่า1

กิโลกรัมจะสามารถได้อกไก่กี่แผ่น และในแต่ละครั้งอกไก่จะเหลือหลังจากการผลิตท าให้สามารถเก็บไว้ใช้ใน

สัปดาห์ต่อไปได ้
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สปัดาหท่ี์ 

Chikin- อกไก่อบกรอบ 

รายได ้401 ตน้ทนุการผลติ 501 ค่าใชจ้่ายการผลติ 502 
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10. แผนฉุกเฉินหรือแผนประเมินควำมเสี่ยง 

ลำดับ   ลักษณะปัญหำหรือควำมเสี่ยง  ผลกระทบที่จะเกิดขึ้น  แนวทำงในกำรแก้ไข  

1.  

  
การน าสินค้าไปวางจ าหน่ายจะ
จ าหน่ายไม่ได ้ 
  

สินค้าจ าหน่ายออกไปได้นิดเดียว  
 แก้ไขบรรจุภัณฑ์ให้น่าสนใจมาก
ขึ้น 

2.  
  
การผลิตสินค้าไม่ทัน  
  

 สินค้าใช้เวลาการผลิตนาน 
ทดลองหาวิธีในการผลิตให้ใช้
เวลาลดลง  

(ตารางท่ี 24 แผนฉุกเฉินหรือแผนประเมินความเสี่ยง) 
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ภำคผนวกและเอกสำรแนบ 
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1.นายกฤษติน สิริประภากร 
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68 
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.2.นายธัญเทพ  ภูมรา 
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3.นางสาวปลื้มกมล  สีดา 
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4.นางสาววสุนนท์  กมลอมรพันธ์ 
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4.เอกสารรายงานความก้าวหน้าในการปฏิบัติการธุรกิจจ าลอง (แยกเป็นบุคคลแล้วเรียงตามรายชื่อ) 

1.นายกฤษติน  สิริประภากร 
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2.นายธัญเทพ ภูมรา 
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3.นางสาวปลื้มกมล  สีดา 
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4.นางสาววสนุนท ์ กมลอมรพนัธ ์
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