
 
 

บทท่ี 1 
ความรูเกี่ยวกบัสิ่งพิมพ และสิ่งพิมพออนไลน 

 
 เมื่อกลาวถึงสิง่พิมพบางคนจะนึกถึงหนังสือ บางคนนึกถึงหนังสือพมิพ บางคนเหลียวมองหา
วารสาร หรือนิตยสาร ในปจจบุันมสีิ่งพมิพปรากฏขึ้นหลายชนิด เพื่อการสือ่สาร ประชาสัมพันธขอมลู
ขาวสาร และความรูอกีมากมายดงัจะนําเสนอรายละเอียดดงัตอไปนี ้
 
ประวตัิการพิมพและธุรกิจการพิมพในเมืองไทย 
 ยุคกรุงศรอียุธยา ในสมัยสมเด็จพระนารายณมหาราชไดมีการตั้งโรงพมิพแหงแรกขึ้นใน พ.ศ. 
2205 โดยบาทหลวงชาวฝรั่งเศส ชื่อ หลุยส ลาโน (Loius Laneau) เพื่อพมิพคําสอนศาสนาครสิต 
ไวยากรณไทยและบาลี พจนานุกรมไทย ตอมาไดมกีารตั้งโรงพิมพหลวงขึ้นในพระราชวังที่ลพบุรี  
ซึ่งการพิมพสมัยนั้นใชอักษรโรมันมาเรียงพิมพ สวนภาษาไทยใชไมมาแกะหนาทั้งหนาเปนแมพมิพ   
 ใน พ.ศ. 2229 สมเด็จพระนารายณมหาราชไดสงคณะทูตนาํโดยเจาพระยาโกษาธิบดี (ปาน) 
ไปเจริญสัมพันธไมตรียังประเทศฝรั่งเศส และไดมโีอกาสศึกษางานที่โรงพิมพหลวงของฝรั่งเศสและ 
ไดกลับมาพัฒนาการพิมพในเมืองไทย ตอมาการพิมพไทยไดหยุดชะงักไปในสมัยสมเดจ็พระเพทราชา  
 ในรัชสมัยสมเดจ็พระพุทธยอดฟาจุฬาโลก บาทหลวงการโนลต (Arnoud Antioine 
Garnault) ไดเขามาประเทศไทยและกอตัง้โรงพิมพขึ้นในโบสถซันตาครสู ฝงธนบรุี   

ในพ.ศ. 2339 ในรัชการตอ ๆ มามีการตั้งโรงพิมพเพิ่มขึ้นอีก โดยโรงพิมพสวนใหญมี
ชาวตะวันตกเปนเจาของ และมีคนไทยเปนเจาของคือ โรงพมิพวัดบวรนิเวศวิหารของเจาฟามงกุฎใน
รัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระนัง่เกลาเจาอยูหัว ตอมาเจาฟามงกุฎไดลาสิกขาบทมาขึ้นครองราชย
เปนพระบาทสมเดจ็พระจอมเกลาเจาอยูหัว พระองคไดทรงตั้งโรงพิมพขึ้นอกีแหงในเขต
พระบรมมหาราชวัง ทรงตัง้ชื่อวา “โรงอกัษรพิมพการ” เปนโรงพมิพหลวงในสมัยนั้น พระองคยังเปน
ผูนําการพมิพที่ใชแมพมิพเปนหิน (Lithography) มาใชในเมืองไทยเปนครัง้แรก จึงทําใหประเทศไทย
มีความกาวหนาในการพมิพอยางทัดเทียมตางประเทศ พระองคจึงทรงไดรับการยกยองเปน “พระบิดา
แหงการพิมพไทย” ตอมาหมอแดน บีช บรัดเลย (Dan Beach Bradley) ไดรับกิจการโรงพิมพมาจาก 
คณะมิชชันนารีมาดําเนินการตอและไดทําในเชงิการคา จงึนบัวาเปนคนแรกในประเทศไทยที่ทําโรงพมิพ
เชิงธุรกจิ 

ในรัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว ไดมีการประดิษฐเครื่องพิมพดีด
ภาษาไทยข้ึนและนํามาใชในประเทศไทยในป พ.ศ. 2435 สวนในรัชสมัยของพระบาทสมเดจ็พระ
มงกุฎเกลาเจาอยูหัว เริ่มมีการตัง้โรงงานผลิตกระดาษในเชิงอุตสาหกรรมขึ้น กิจการโรงพมิพได
เจริญเตบิโตและมีการเปดโรงพิมพเพิม่ขึ้นเรือ่ย ๆ  

ในปจจบุันมเีทคโนโลยีทีท่ัดเทียมกับตางประเทศ ทําใหโรงพมิพและงานพิมพเจริญ            
มีความกาวหนาเสมอกบัประเทศชั้นนําทั้งหลาย มีเครื่องมือและอุปกรณตางๆ ที่ทันสมัย และ          
มีระยะเวลาในการผลิตสั้นลงกวาโรงพิมพในยุคกอน ๆ งานพิมพประเภทรับจางจึงมีราคาคาจางพิมพ
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ต่ําลงกวาแตกอน และถือวาเปนราคาที่ถกูเมือ่เทียบกบัประเทศอื่น ๆ ทั้งนี้เนื่องมาจากการแขงขันที่
คอนขางสูง สวนงานพิมพทีเ่ปนของโรงพมิพการเจริญเติบโตขึ้นอยูกับการทําตลาดของโรงพิมพเอง 
(สุพรีม.  2558 : 1) 

 
ความหมายของสิ่งพิมพ 
 พจนานุกรมฉบบัราชบัณฑิตยสถาน 2542 (ราชบัณฑิตยสถาน.  2546 : 1191)  "สิ่งพิมพ"  
หมายถึง สมุด แผนกระดาษ หรือวัตถุใด ๆ ที่พิมพขึ้น รวมตลอดทั้งบทเพลง แผนที่ แผนผัง 
แผนภาพ ภาพวาด ภาพระบายสี ในประกาศ แผนเสียง หรอืสิ่งอื่นใดอันมีลกัษณะเชนเดียวกัน 
 ในทางบรรณารกัษศาสตรและสารสนเทศศาสตร คําวา "สิ่งพิมพ" หมายถึง วัสดุตีพิมพ 
(printed materials) ไดแก สิ่งพิมพทีร่วบรวมเปนเลมจากการตีพิมพ เปนวัสดเุพื่อการอานและ
การศึกษาคนควาตางๆ ที่หองสมุดหรือแหลงสารสนเทศไดรวบรวม จัดหา จัดเกบ็ เพื่อใหบรหิารใน
หองสมุดเปนวัสดทุี่พิมพดวยกระดาษ มีรปูลักษณะตางๆ กนั ไดแก หนังสือ (books) วารสาร 
(journals) หรือ นิตยสาร (magazines) หนังสือพมิพ (newspapers) จุลสาร (pamphlets) และ  
กฤตภาค (clippings) เปนตน 
 นักวิชาการหลายทานใหความหมาย “สื่อสิ่งพิมพ” ประกอบดวย หนังสือ หนังสือพิมพ 
นิตยสาร วารสาร แผนพบั โปสเตอร โฆษณา จดหมายขาว หนังสือเลมเลก็ คูมือ แตในที่นี้จะ
พิจารณาความหมายของสื่อสิง่พิมพเทาที่สําคัญ ประกอบดวยสื่อสิง่พิมพตาง ๆ ดังนี้คือ 

1. หนังสือ 
    หนังสือ หมายถึง สิง่ตีพิมพเปนเลมดวยตัวอักขระ บันทึกความรู ความคิด ความเชื่อถือ 
ประสบการณและการกระทําของมนุษย บรรยายเรื่องราวเปนสารคดี นวนิยาย แบบเรียน และอื่นๆ 
รวมรวมเย็บติดเปนเลมทีถาวร หนังสือทกุเลมมสีองสวนใหญ ๆ คือ 
     1.1 เนื้อหา ไดแก ความคิด ประสบการณ ความรู ฯลฯ ที่บรรจอุยูในหนังสือ 
     1.2 รูปรางภายนอก ไดแก กระดาษพิมพ การเขาเลม ตัวพิมพและสวนประกอบอื่น ๆ 
เชน ภาพประกอบ หนาช่ือเรื่อง คํานํา สารบัญ เนื้อเรือ่ง บรรณานุกรม ภาคผนวก อภิธานศัพท และ
ดรรชนีสําหรบัคนเรื่อง เปนตน 
 2.  นิตยสารหรือวารสาร 
      นิตยสาร หรอืวารสาร ในความหมายรวมหมายถึงสิ่งพิมพที่มีกําหนดระยะเวลาออกไว
แนนอน เชน รายสัปดาห รายปกษ  รายเดือน ราย 2 เดือน ราย 3 เดือน ราย 6 เดือน และรายป 
เปนตน การออกเปนไปอยางสม่ําเสมอ มีช่ือของสิ่งพิมพทีเ่รยีกชื่อแนนอน เชน นิตยสารสกลุไทย  
เปนตน โดยจะตพีิมพบทความและเรือ่งราวตาง ๆ ทีท่ันสมัยไวในเลมเดียวกัน เขียนโดยผูเขียนหลาย
คน เนื้อหาสาระภายในเปนเรื่องหลายเรื่องหลายแบบรวมๆ กัน จัดเปนคอลัมนหรอืสวนแบงเฉพาะ 
เปนเรื่องเกี่ยวกบัขาวประเภทสรุปหรือวิเคราะหวิจารณในรอบเวลาหนึ่ง เชน นิตยสารหลักไท 
นิตยสารมหาราษฎร เปนตน นิตยสารหรือวารสารอาจมีบทความที่ใหความรู หรอืแสดงความคิดเห็น 
เขียนเปนเรื่องสั้นหรือ นวนิยายเปนตอน ๆ เขียนเปนสารคดทีั่วไป แฟช่ันตาง ๆ ประกาศโฆษณา
สินคาและ บริการตาง ๆ การจัดทํานิตยสารหรือวารสาร จะมีคณะผูจัดทําหลายคนรวมกันทํา แตละ
คนรับผิดชอบหนาที่ไปคนละอยาง ต้ังแตเจาของ ผูอํานวยการ บรรณาธิการ และฝายศิลป เปนตน 
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 นอกจากความหมายทั่วไปแลว คําวา "นิตยสาร" และ "วารสาร" ยังมีความหมาย
เฉพาะเจาะจงตางกันดงันี ้
        2.1 นิตยสาร มีความหมายเดิมจากคําอังกฤษวาแม็กกาชีน (magazine) มาจากภาษา
อาหรบัวา มากลาซิน (maklazin) แลวกลายมาเปนภาษาฝรัง่เศสวา มากาแซง็ (magasin) หมายถึง 
คลังสินคาที่รวบรวมเกบ็สินคาประเภทตาง ๆ ซึง่ในลักษณะความหมายของนิตยสารกห็มายถึง  
การรวบรวมเนือ้หาตางประเภทเขาไวดวยกัน 
        ความหมายของคําวา "นิตยสาร" ตามพจนานุกรมฉบบัราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2542 
(ราชบัณฑิตยสถาน.  2546 : 587)  หมายถึง หนังสือพมิพทีอ่อกเปนรายคาบ เชน นิตยสารราย
สัปดาห นิตยสารรายเดือนปกติแลวเขาใจกันวานิตยสารนั้นทําเพื่อการคา มีการสงใหแกสมาชิกที่
บอกรบัเสียเงินหรือจัดวางขายตามรานขายหนงัสอื เปนสิ่งพมิพที่ปกติมีปกออน มีภาพและเนื้อหา
ตางประเภทโดยผูเขียนหลายคน และมักมีโฆษณาสินคาและบริการเปนสวนหนึ่งของรายไดจากการ
จัดทํานอกเหนือจากการขายใหกบัผูอาน  
        2.2 วารสาร คือ หนังสือทีอ่อกตามกําหนดเวลา (ราชบัณฑิตยสถาน.  2546 : 1069)  
มีรูปเลมลกัษณะเดียวกันกบันิตยสาร และมีกําหนดระยะเวลาออกเชนกัน มีเรื่องตางๆ รวมอยูในเลม
เดียวกันโดยผูแตงหลายคน อาจเปนเรือ่งในแนวเดียวกันหรอืไมก็ได เรื่องจะจบในฉบบัหรือหลาย
ฉบับจบก็ได โดยความหมายแลวไมแตกตางไปจากนิตยสารเลยแตเทาทีป่รากฏสื่อสิ่งพมิพประเภทที่
ใชชื่อวารสารนั้นมักจะเปนสิ่งพิมพในทางวิชาการที่จัดพมิพโดยสถาบัน สมาคม หนวยงานของรัฐและ
เอกชน เปนเรื่องขาวสารและวิชาการของหนวยงานนั้นมากกวาเรื่องทางบันเทงิ ไดแก วารสาร
คณิตศาสตร ของสมาคมคณิตศาสตรแหงประเทศไทย วารสารหองสมุด ของสมาคมหองสมุดแหง
ประเทศไทย เปนตน การจัดทําวารสารตาง ๆ เหลานีห้นวยงานที่จัดทําไมหวังผลกําไร อาจมกีารขาย
หรือแจก ระบบการพมิพมีทัง้แบบอัดโรเนียวและการพมิพดวยเครื่องพมิพ รายไดอาจมาจากการ
อุดหนุนของหนวยงานนั้นและมีโฆษณาสินคาอยูบางเปนสวนประกอบหรืออาจจะไมมี การจัดทํา
ไมไดมุงหวังกําไรเพียงแตเพื่อเผยแพรขาวสารและความรูตาง ๆ  ลักษณะชื่อโดยทั่วไปสําหรบัวารสาร
ในคําอังกฤษใชคําวาเจอนัล (journal) มีศัพทเดมิมาจากคําวาไดอารี่ (diary) หรือจากคําละตินวา  
ไดเออรนาลิส (diurnalis) ซึ่งหมายถึง ประจําวัน แตตอมากลับกลายมาเปนความหมายวาวารสาร 
คือ สิ่งพิมพที่ออกตามวาระ  

3. หนังสือพิมพ 
     หนังสือพิมพ หมายถึง สิ่งพิมพขาวและความเห็น เปนตน เสนอประชาชน ตามปกติ
ออกเปนรายวัน และเปนสิ่งพมิพที่มีชื่อจาหนาเชนเดียวกัน และออกหรอืเจตนา จะออกตามลําดบั
เรื่อยไป มีกําหนดระยะเวลาหรือไมก็ตาม (ราชบัณฑิตยสถาน.  2546 : 1244)   
 สารภี วรรณตรง (2560 : 231) ใหความหมาย หนงัสือพิมพ หมายถึง สิ่งพมิพที่นําเสนอ
ขาวสาร เหตุการณที่เกิดข้ึนใหม ๆ ตลอดจนความเคลื่อนไหวตาง ๆ ภายในประเทศและตางประเทศ 
โดยมีกําหนดการออกอยางตอเนื่อง สม่ําเสมอ เชน รายวัน รายสามวัน รายสัปดาห หรือรายเดอืน 
เปนตน 
 อาดัมส (Adams. 1959 : 29) ใหความหมาย หนังสือพิมพ หมายถึง  สิ่งพมิพทีม่ ีกําหนด
ออกสม่ําเสมอเปนประจําทุกวัน มักลงขาวทุกชนิด  เชน ขาวในประเทศ ขาวธุรกิจ  ขาวกีฬา   
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ขาวสังคม  ขาวบันเทิง  เปนตน 
 กูด (Good. 1973 : 29)  ใหความหมาย หนงัสือพิมพ  คือ สิ่งพมิพที่มกีําหนดออกติดตอกัน
ไปเปนลําดับมลีักษณะเปนกระดาษแผนใหญจํานวนหลายแผน พับได จุดมุงหมาย  เพื่อเสนอ
ขาวสารและเรื่องนาสนใจจะออกเปนรายวัน หรือรายสปัดาห  ถาเปนขาวเพื่อการศกึษาจะมกีําหนด
ออกเปนรายปกษ หรอืรายเดอืน 
 เบคคอฟ (Beckoff.  1965 : 5) กลาวถึง หนังสือพิมพเปนอปุกรณการสือ่มวลชนประเภท
ตีพิมพ ออกจําหนายเปนประจําสม่ําเสมอ  หนังสือพมิพเชาในสหรัฐอเมรกิาบรรจุคําเฉลี่ยฉบับละ
ประมาณ 60,000 คํา เนื้อที่ประมาณรอยละ 20 ของหนังสอืพิมพเปนโฆษณา รอยละ 10  
เปนบทความและเรื่องตลกขบขัน รอยละ5 เปนบทบรรณาธิการ สวนเนื้อหาทีเ่หลือนอกนั้นเปนขาว 

     ความสําคัญของหนังสือพิมพ 
      จุดมุงหวังของการจัดทําหนงัสือพิมพเพื่อเปนจุดเสนอขาว ความคิดและสรางความ

บันเทงิใหแกปวงชน  (นฤมล เทพนวล.  2558 : 78-97, นฤมล พัฒนา.  2542 : 142, ดรุณี        
หิรัญรักษ.  2527 : 14) สรปุไดดังนี ้ 

1. หนังสือพิมพใหขอมลู ขาวสาร และความรูหลายๆ ดาน แกคนทั่วไป อยางเชน  
ดานอาชีพ  เศรษฐกิจ  สังคม  การเมือง  การศึกษา การกีฬา และวัฒนธรรม  ความรูที่เสนอจะอยู
ในรูปของบทความ และคอลัมนตาง ๆ ทําใหเกิดความสนใจและติดตามตอไป 

2. ใหความบันเทงิ ความสนุกสนาน ความจรรโลงใจ แกผูอานเพื่อเปนการผอน
คลายและดึงดูดความสนใจใหคนมาอานหนงัสือพิมพ  

3. ใหขอคิดและประสบการณ  ซึ่งขอคิดบางอยางสามารถนําไปใชแกไขปญหาใน
ชีวิตประจําวันได เปนแนวทางปฏิบัติ และแกไขปญหาบางอยางได 

4. เปนสื่อการสอนของครู  การเรียนการสอนในปจจุบันยึดผูเรยีนเปนศูนยกลาง   
ครูตองหากิจกรรมใหนกัเรียน หรือนกัศึกษาเพื่อเสริมและสอดแทรกความรู  ความคิด  ตลอดจน
ประสบการณ  โดยผูสอนใหอานขาว บทความ และรายการอื่น ๆ เพื่อแสดงกิจกรรมประกอบการ
เรียนการสอนในหองเรียนทําใหการเรียนการสอนสนุก ตื่นเตน มีชีวิตชีวายิ่งขึ้น  

5. เปนสื่อกลางสรางความเขาใจระหวางรัฐบาลกบัประชาชน ประชาชนกับ
หนวยงานของรัฐบาล  และระหวางประชาชนกับประชาชนดวยกัน 

 หนังสือพิมพเปนรากฐานสรางความเขาใจเกี่ยวกับการเมืองใหกับประชาชน  และใน
ขณะเดียวกันความคิดของปวงชนอาจถายทอดใหรัฐบาลได และรัฐบาลที่ปกครองแบบประชาธิปไตย  
ตองอาศัยความคิดของประชาชนสวนใหญมาปรบัปรุงแกไขและพัฒนาประเทศ  แตละดานเปนสือ่
บริการคลายทกุขแกผูอาน  และเสนอขาวสารความเคลื่อนไหวของสงัคมหนงัสอืพิมพยงัเสนอ
เรื่องราวเกี่ยวกับอาชีพเปนบทความ หรือบทสัมภาษณผูทีป่ระสบความสําเรจ็ในอาชีพตาง ๆ เสมือน
หนึ่งไดชวยบริการคลายทกุขแกผูอานอีกทางหนึ่ง  

6. สื่อสิง่พิมพแบบกระดาษใหความรูสกึที่ดีตอการอาน เชนไดจบักระดาษพลิกไปที
ละหนา 

7. ลักษณะของตัวเลมสะดวกตอการอาน การดู และเหมือนจรงิ 
8. สะดวกในการจัดเก็บและนํามาอานซ้ําเมื่อระยะเวลาผานไป 
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4. จุลสารและอนุสาร (Pamphlets) คือ สิ่งพิมพที่มรีูปเลมขนาดเล็ก จะจัดพมิพ 
ดวยขนาด 16 หนายกหรือเลก็กวา ความหนาของรปูเลมไมมาก เสนอเนื้อหาเกี่ยวกบัเรื่องใดเรื่อง
หนึ่ง หรือหลายเรื่องรวมกันภายในเลม ถาจัดทําเปนรูปเลมหนังสือมีความหนาอยางนอย 5 หนา    
แตไมเกิน 48 หนา ใชปกออนเปนเลมบาง ๆ อาจเปนแผนกระดาษพับไปพับมา เพื่อใหสะดวกใน 
การถือ หรอือาจเปนสิ่งพมิพเยบ็เลม เนื้อหากลาวถึงเรื่องใดเรื่องหนึ่งเพียงเรื่องเดียวและจบบริบรูณ
ภายในเลม ความยาวไมมากนัก เขียนอยางงาย ๆ สวนมากแลวเนื้อหาจะเปนเรื่องที่นาสนใจในชวง
ระยะเวลาหนึง่ ไมมีกําหนดเวลาแนนอน จลุสารโดยมากจัดทําโดยหนวยงาน ภาคราชการ 
รัฐวิสาหกิจ องคกร สมาคม มูลนิธิ หรือภาคเอกชน โดยมีจดุมุงหมายเพื่อเผยแพรความรู โดยไมหวัง
ผลกําไร และเปนการประชาสัมพันธหนวยงานของตนเอง เชน จุลสารของธนาคาร  จุลสารของ
หนวยงานเกษตร จุลสารของโรงพยาบาล เปนตน  หองสมุดจัดหาจลุสารเพื่อบริการแกผูใชโดย
จัดเกบ็ไวในแผนกเดียวกัน โดยมรีะบบการจัดเก็บที่งายและสะดวกตอการคนคืน 
 5. โปสเตอร 
     โปสเตอร เปนคําที่ทบัศัพทมาจากภาษาอังกฤษวา poster โปสเตอรเปนประกาศ
โฆษณาติดต้ังตามที่สาธารณะ เพียงมองปราดเดียวสามารถเขาใจเรื่องราวและความหมายไดทันที
ประกาศโฆษณาดังกลาวอาจเปนประกาศชักชวนใหไปชมงานแสดงอยางใดอยางหนึง่ เชน 
 การชักชวนใหเที่ยวงานแสดงการคลองชาง จังหวัดสุรินทร หรือเที่ยวงานวัดพนัญเชิง จังหวัด 
พระนครครีอยุธยา หรืออาจจะเปนประกาศโฆษณาสินคาและบริการอยางใดอยางหนึ่งตลอดจนอาจ
เปนการชักจงูใหประชาชนรวมมอืรวมใจทําการอยางใดอยางหนึ่ง เชน การรวมพฒันาชาติ การระดม
รักษาความสะอาด ซึง่ก็สามารถใชโปสเตอรเปนประโยชนไดทุกทางไมวาจะเปนเรื่องของการ
เศรษฐกจิ การเมืองและสังคม 
        5.1 โปสเตอรสิ่งพมิพ  เปนโปสเตอรที่ใชการพมิพเปนหลัก ปดประกาศโฆษณาไดตาม
สถานการทีส่าธารณะทั่วไป มีตัง้แตขนาดเล็กที่ตองอานอยางใกลชิด หรอืขนาดใหญที่ใชเทคนิคการ
พิมพ ที่พิมพขอความและภาพนํามาตอกันเปนโปสเตอรขนาดยักษ สามารถอานเห็นไดในระยะไกล 
โปสเตอรที่ติดตั้งนั้นอาจจะเปนประกาศดวยถอยคําธรรมดา ไมมีภาพประกอบ หรือมีภาพประกอบ 
โปสเตอรสิ่งพิมพไมมีขนาดจํากัด แมแตสิง่พิมพอีกชนิดหนึ่งที่เรียกวาใบปลิว (leaflets) ก็ยังมี
ลักษณะที่เปนโปสเตอร ถามีขนาดใหญพอทีจ่ะติดใหอานได เชน ตามรานคา ซึ่งใบปลิวดังกลาวที่มี
ขนาดใหญใชไดทั้งในฐานะโปสเตอร แจกจายใหกบัผูอานและแทรกในหนังสือพิมพเพิม่เติมจาก
หนังสือพิมพเลมทีจ่ําหนาย 
        5.2 โปสเตอรที่ไมใชสิ่งพมิพ โปสเตอรลักษณะนี้มีมาตัง้แตยุคกอนที่เกิดการพมิพ
จนกระทั่งในยุคปจจุบัน เปนการใชวัสดุตาง ทําโปสเตอร อยางปายโฆษณาที่วาดหรือเขียนขอความ
เปนปายช่ือรานขายสินคา โฆษณาสินคาและบริการตาง ๆ วัสดุที่ใชทําอาจใชเขียนหรือวาดบนแผน
ไม วาดและเขียนบนแผนโลหะตางๆ ปจจุบันโปสเตอรที่ไมใชสิ่งพิมพวิวัฒนาการไปถึงขั้นใชแสงไฟ
สลบัสีติดต้ังใหเห็นตามรานคาและตามยอดตึกสงูๆ ของรานคาใหเห็นโดยทั่วไป หรือตัวอักษรวิ่งไปมา 
        สื่อสิ่งพมิพที่กลาวมาทัง้หมดนี้เปนการกลาวตามองคประกอบภายนอกทีเ่ห็น         
ซึ่งสามารถแยกแยะออกไปในรายละเอียดไดมากกวานี้นอกเหนือจากสื่อสิ่งพิมพหลักใหญ ๆ ตามที่
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กลาวมาแลว แตจุดมุงหมายหลกัของสื่อสิ่งพมิพมจีุดมุงหมายเดียวกัน คือเปนสื่อที่ใชติดตอสื่อสารกัน
ดวยวิธีการอาน ยกเวนสิ่งพิมพสําหรบัคนตาบอดที่ใชระบบสัมผัสแทนการอาน 
 6. กฤตภาค หมายถึง คือ วัสดุสารสนเทศที่ไดจากการตัดขาว บทความ และเรื่องราวตาง ๆ 
จากสิง่ตีพิมพ ทัง้หนงัสอืพิมพรายวัน หรือสิ่งพิมพประเภทอืน่ ๆ แลวนํามาผนึกลงบนกระดาษ       
ที่คงทนถาวร มีขนาด 8.5 นิ้ว x 13.5 นิ้ว  หรือขนาดกระดาษโรเนียวรมียาวใหหัวเรื่อง และบอก
แหลงที่มาของสิ่งพิมพที่นํามาทํากฤตภาครายละเอียดนําไปอางอิงทางวิชาการได  เพื่อรวบรวม
เรื่องราวขาวและภาพที่มสีาระนารู นาสนใจ จากหนังสือพิมพและวารสารลวงเวลาที่ไมตองการใช
แลว  ชวยทําใหสิ่งพิมพทีเ่ลิกใชกลายเปนสิ่งทีม่ีประโยชนประกอบการศึกษาคนควาหาความรูเรื่อง
นั้น ๆ และเปนการเพิ่มพูนวัสดหุองสมุดในราคาถูก ลงทุนนอย (ประภาส พาวินันท.  2542 : 86;  
เดช เผานอย และคนอื่น ๆ.  ม.ป.ป. : 39; นันทา วิทวุฒิศักดิ์.  2536 : 38) 
  
หลักเกณฑการแบงสื่อสิ่งพิมพ 
 นับตั้งแตการประดิษฐคิดคนแทนพิมพเครื่องแรกของโลกดวย โยฮัน กูเตนเบริก เมือ่ป พ.ศ. 
1993 เปนตนมา สิ่งพิมพตาง ๆ ก็เกิดขึ้นมากมายกายกองนบัไมถวน หนังสือพิมพซึ่งเกิดขึ้นมาจาก
วิวัฒนาการของเทคโนโลยีทางการพมิพไดกลายเปนสื่อมวลชนชนิดเกาแกที่สุดทีม่นุษยใชสื่อสารกัน
อยูในปจจุบันนี ้
 สื่อสิง่พิมพที่มปีรากฏอยูในชีวิตประจําวันของเราทุกวันนี้มีจาํนวนมหาศาล ไมวาเราจะอยูที่
ไหนก็มีสิง่พิมพประเภทตาง ๆ ปรากฏใหเราเห็นอยูเสมอ เชน หนังสือพิมพ นิตยสารและหนังสือ
ภายในบาน โปสเตอร ปายประกาศตามถนนหนทาง ตลอดจนเอกสารสิง่พิมพตาง ๆ ภายในที่ทํางาน 
ถาเราลองกวาดตามองตามแผงหนงัสือที่ขายตามปายรถโดยสารประจําทาง หรือเดินเขาไปในราน
หนังสือ หรอืเดินสํารวจในหองสมุดเรากจ็ะพบสิง่พิมพประเภทตางๆ หลากหลายลานตาไปหมด 
 โดยสรปุแลวอาจแบงประเภทสื่อสิง่พิมพออกเปน 4 สวนใหญ ๆ ไดดังนี้ 
        1. หนังสือพิมพ (newspapers) 
        2. นิตยสารและวารสาร (magazines) 
        3. หนังสอืเลม (books) 
        4. สิ่งพิมพเฉพาะกิจ เชน โปสเตอร (posters) ปายประกาศ (billboards) เอกสาร
แผนพับ (folders) ใบปลิว (leaflets) หนังสือเลนเล็กหรือจลุสาร (booklets) หรือ pamphlets) 
 รายละเอียดเกี่ยวกับลักษณะของสื่อประเภทตางๆ ดังกลาวนี้ 
        1. รูปแบบ (format) ปกติหนงัสือพิมพจะมี 2 ขนาด คือ ขนาดใหญหรือขนาด
มาตรฐาน (standard)  หรือทีเ่รียกวา บรอดชีท (broadsheet) กวางยาวประมาณ 14 น้ิว คูณ 23 

นิ้ว กับขนาดเล็กหรือที่เรียกวา แทปลอยด (tabloid) กวางยาวประมาณ 11
�

�
 น้ิวคูณ 14

�

�
 น้ิว หรือ

ประมาณขนาดตัดครึ่งของขนาดมาตรฐาน แตขนาดดังกลาวมานี้ในทางปฏิบัตอิาจมีขนาดแตกตางไป
บางเล็กนอย 
        2. เนื้อหา (content) หนังสือพิมพ หรือนิตยสารตาง ๆ มีลักษณะเนื้อหาแตกตางกัน
ไปตามวัตถุประสงคของผูจัดทํา อาจจะแบงเปนเนื้อหาเฉพาะวัตถุประสงค เฉพาะเรื่องเฉพาะกลุม
คน หรือเฉพาะชุมชน (specialized) และเนื้อหาทั่วไปที่ไมจาํเพาะเจาะจงเฉพาะเรื่องใดเรื่องหนึง่
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หรือกลุมบุคคลในบุคคลหนึง่ (general) ตัวอยางที่เห็นชัดทีสุ่ดคือ บรรดานิตยาสารตาง ๆ ที่ปรากฏ
ในทองตลาดขณะนี้มทีั้งประเภทสําหรบัผูอานทั่ว ๆ ไป และประเภทสําหรบัผูอานเฉพาะกลุม เชน 
นิตยสารเฉพาะผูขบัขี่รถ หรอืแมแตนิตยสารสําหรบันักเลงพระเครื่องโดยเฉพาะกม็ี เปนตน 
        3. ระยะเวลาและขอบเขตในการจําหนายเผยแพร ระยะเวลาในที่นีห้มายรวมถงึเวลา
ที่ออกจําหนายเผยแพร และความถี่ในการออกจําหนายเผยแพร เวลาที่ออกจําหนายนั้นหนงัสอืพิมพ
จะมีทัง้หนงัสอืพิมพ ฉบบัเชา ออกจําหนายตามปกติในเวลาเชาตรู และหนงัสอืพิมพฉบับบาย 
ออกจําหนายตามปกติในชวงบายหรือเย็น สวนความถี่ในการออกจําหนายนั้นเรามกัจะเรียกเปนราย 
เชน หนังสอืพิมพรายวัน รายสปัดาห รายสิบวัน รายสบิหาวัน สวนนิตยสารกม็ีทั้งรายสปัดาห      
รายปกษ รายเดือน และรายอื่น ๆ ตามแตจะกําหนด 
        4. หลักเกณฑอื่น ๆ นอกจากหลกัเกณฑดงักลาวขางตนแลว สิ่งพิมพโดยเฉพาะ
หนังสือพิมพยังมีวิธีการแบงเปนประเภทตาง ๆ หรือมีวิธีการเรียกชื่อแตกตางกันไปไดอีกหลายวิธี 
เชน หนังสอืพิมพที่มีจํานวนจําหนายสูง ปานกลาง ตํ่า หนังสือพิมพแจกฟรี หนงัสือพิมพกําแพง  
หนังพิมพเลตเตอรเพรส หนังสือพมิพออฟเซต (แบงตามระบบพิมพ) หนงัสือพิมพในสถานศึกษา 
หนังสือพิมพใตดิน เปนตน 
 
ลักษณะและสภาพทั่วไปของหนังสอืพิมพ 

1. ลักษณะของหนังสือพิมพ 
 หนังสือพิมพที่แทจรงิมีลกัษณะหรือมมีาตรฐานอะไรเปนเครือ่งกําหนดนั้นเปนเรื่องที่
คอนขางจะสับสนและมีความเห็นแตกตางกันทัง้ในหมูนกัวิชาการวารสารศาสตร ผูประกอบวิชาชีพ
หนังสือพิมพ และผูอานหนังสือพมิพทัง้หลาย อยางไรก็ตาม หนังสือพิมพที่เราเรียกกันติดปากอยูทกุ
วันนี้มีมาตรฐานบางประการที่เปนที่ยอมรบักันโดยคนสวนใหญวาเปนเครือ่งหมายบอกวาสิ่งพิมพนั้น
หรือสิ่งพมิพนี้มลีักษณะเปนหนังสือพิมพหรือไม สิ่งพิมพใดมลีักษณะครบถวนก็อาจจะเรียกวาเปน
หนังสือพิมพไดเต็มปาก แตหนังสือพิมพบางอยางก็อาจ  อนุโลมเรียกวาเปนหนังสือพิมพได หากมี
คุณลักษณะบางประการทีเ่ขาขาย การทีจ่ะตัดสินช้ีขาดลงไปวาสิ่งพมิพใดเปนหนงัสือพิมพหรือไม 
เปนเรื่องที่จะตองใชวิจารณญาณตัดสิน มากกวาทีจ่ะใชสูตรสําเร็จใด ๆ เปนตัวชี้ขาด 
 ตอไปนี้จะไดกลาวถึงคุณลักษณะบางประการที่มผีูเขียนถึงเกี่ยวกับมาตรฐานกําหนด
ลักษณะหนงัสือพิมพที่แทจริง เพือ่นักศึกษาจะไดนําไปใชในการพิจารณาวาสิ่งพิมพใดจัดวาเปน
หนังสือพิมพตามความหมายที่ยอมรับกันโดยทั่วไป 
 นักวิชาการชาวเยอรมันชื่อ ออตโต กรอธ (Otto Groth) ไดวางมาตรฐานกําหนดลักษณะ
ของหนังสือพมิพไวเมือเกือบ 60 ปมาแลว แมจะคอนขางเกาแกแตก็ยังไมลาสมัยและเปนที่ยอมรบั
กันไมนอยแมในปจจบุันนี้ มาตรฐานหรือขอกําหนดความเปนหนังสือพิมพของกรอธ มี 5 ประการ 
ดังนี้ 
        1. หนังสือพิมพจะตองพิมพเปนรายประจําสม่ําเสมอ และมีชวงหางกันไมนอยกวา
สัปดาหละครั้ง 
        2. หนังสือพิมพจะตองผลิตโดยกรรมวิธีการพิมพดวยเครื่องจกัรกล 
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        3. หนังสือพิมพจะตองเปนสิง่พิมพที่เปดโอกาสใหทุกคนซื้ออานได (ใครมีเงินก็ควรมี
สิทธิ์ซื้ออานไดเหมอืน ๆ กัน ไมใชพิมพขึ้นมาสําหรบัคนบางกลุม) 
        4. หนังสือพิมพจะตองมีเนื้อหาหลากหลาย และรวมทกุสิ่งที่เปนเรื่องนาสนใจสําหรับ
สาธารณาชนทั่วไป 
        5. หนังสือพิมพจะตองดําเนินไปอยางตอเนือ่งตลอดเวลาในลักษณะเปนองคกรหนึ่ง 
 จะเห็นไดวา กรอธ ไดเนนความสําคัญในเรือ่งการตีพิมพของหนังสือพิมพในลักษณะเปนราย
ประจําแนนอนซึง่อาจจะเปนรายวันหรือรายสปัดาหก็ได ในดานการพิมพเผยแพรกม็ุงถึงคนสวนใหญ
ทั่วไปไมใชจําเพาะเจาะเฉพาะกลุมบุคคล สําหรบัดานเนื้อหานั้นก็เนนในเรื่อง "ขาว" ที่นาสนใจ
สําหรับคนทั่วไปรวมทั้งความหลากหลายของเนือ้หาดวย ไมใชเนนเฉพาะเรื่องใดเรื่องหนึง่ 
 สวนปเตอร แซนดแมน (peter M.Sandman) และคณะไดใหคํานิยามของหนังสือพิมพ
อยางกวางๆ วา "เปนสิ่งพมิพที่ไมไดเยบ็เลม ออกเปนรายประจําสม่ําเสมอ เสนอขาวสารในรูป
ตัวหนังสือ พรอมดวยภาพประกอบ"  
 แซนดแมน และคณะไดเนนรปูแบบเปนสําคัญ คือ หนังสือพมิพมักจะไมไดมีการเยบ็เลม
เหมอืนนิตยสารหรือหนงัสอืเลมอื่น ๆ  และจะตองมีการออกเปนรายประจําสม่ําเสมอดวย 
 โดยสรปุแลว เราอาจจะกําหนดเกณฑมาตรฐานเพื่อพจิารณาวาสิ่งพิมพนั้นเปนหนังสือพมิพ
หรือไมโดยพิจารณาในดานตาง ๆ ดังตอไปนี ้
  1.1  ดานเนื้อหา หนังสอืพิมพมักจะเนนเนื้อหาในดานขาว หรือการรายงาน
เหตุการณและสิ่งที่นาสนใจประจําวัน เนื้อหาในหนาหนงัสือพิมพมีความหลากหลาย มทีั้งขาว
ประเภทตางๆ บทความที่แสดงความคิดเห็น คอลมันประจําและรวมทั้งโฆษณาและประกาศแจง
ความตาง ๆ ดวย 
  1.2 ดานรูปแบบ หนงัสอืพิมพโดยทั่วไป จะมี 2 ขนาดคือ ขนาดมาตรฐาน 
(standard) หรือขนาดใหญ (broadsheet) กับขนาดเล็กหรอืขนาดแทปลอยด (tabloid) ขนาด
มาตรฐาน จะกวางประมาณ 14 นิ้ว และยาว 23 น้ิว สวนขนาดแทปลอยดจะกวางประมาณ 11�

�
 น้ิว 

และยาว 14
�

�
 น้ิว 

  สวนจํานวนหนาหรือความหนานั้นจะแตกตางกันออกไปตั้งแต 8 หนา ถึง 24 หนา 
แตในเมืองไทยสวนมากจะเปน 16 - 20 หนา ในฉบับพิเศษจะหนากวาปกติ ฉบับวันอาทิตยใน
ตางประเทศโดยเฉพาะในสหรฐัอเมริกา หนังสือพิมพอาจจะหนามากกวา 100 หนา เพราะเพิ่มสวน
พิเศษตาง แทรกเขามา รวมทัง้โฆษณายอย และโฆษณาอื่น ๆ อีกเปนจํานวนมาก 
  รูปเลมของหนงัสอืพิมพจะมลีักษณะพบัรวมกันไมเยบ็เลม หนาแรกของ
หนังสือพิมพมักจะเปนขาวเดนทั่วไปมีพาดหัวขาวขนาดตาง ๆ มีรูปภาพ มเีนื้อขาว และที่สําคัญ คือ 
จะตอง มีช่ือหนังสือพิมพประจํา บางฉบบัอาจจะมสีีประจําหนังสือพิมพของตน โดยเฉพาะอยางยิ่ง
หนังสือพิมพไทย เชน ไทยรัฐใชสีเขียว เดลินิวสใชสีมวง (บานเย็น) เปนตน 

1.3 การพิมพจําหนาย หนังสือพิมพจะตองพิมพเผยแพรสูสาธารณชน ไมใชพิมพ 
ออกมาอานกันเองในกลุมคนบางคน และที่สําคัญจะตองพิมพเปนประจําสม่ําเสมอ เปนรายประจํา 
เชน รายวัน รายสามวัน รายสปัดาห สําหรบัหนงัสอืพิมพทองถิ่นในตางจังหวัดของไทยอาจจะมีชวง
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การออกหางไปกวานี้เนื่องจากจํานวนผูอานไมมากนัก เชน รายสบิวัน รายสิบหาวัน หรือ       
รายลอตเตอรี่ เปนตน 
 หนังสือพิมพรายวันภาษาไทย 
  1. ไทยรัฐ   6. มติชน 
  2. เดลินิวส   7. สยามรัฐ 
  3. ดาวสยาม   8. ขาวสด 
  4. แนวหนา   9. เดลิมิเรอร 
  5. บานเมือง   10. ไทยรายวัน 
      11. สยามกีฬารายวัน 
 
ประเภทของหนังสือพิมพ 

ความคิดเห็นเปนสําคัญ ใหผลตอบแทนกับผูอานในระยะยาว (delayed rewards) กลาวคือ 
ทําใหผูอานเกิดความรูความเขาใจ และเปนประโยชนในการนําไปใชเพื่อวัตถุประสงคตาง ๆ ได เชน 
เปนขอมลูชวยในการตัดสินใจ วิพากษวิจารณ แสดงความคดิเห็น 
 รูปแบบการเขียนของหนังสือพมิพประเภทนี้ไมหวือหวาเราอารมณเหมือนหนังสือพิมพ
ประเภทประชานิยม มีลกัษณะคอนขางจริงจังมากกวา เนื้อหาไมวาจะเปนขาวหรอืบทความหนักไป
ทางรายละเอียดขอเทจ็จริง การแสดงความคิดเห็นจะใชเหตผุลมากกวาเลนสํานวนโวหาร 
 หนังสือพิมพประเภทนีม้ีจํานวนจําหนายไมสงูนัก ผูนิยมอานมักจะเปนผูบริหารหรือผูมี
การศึกษาพอสมควร เชน ขาราชการ ครู อาจารย นิสิตนักศกึษา นักธุรกิจ เปนตน ตัวอยาง
หนังสือพิมพประเภทคุณภาพ ไดแก มติชน สยามรัฐ มาตุภูมิ (ขณะนี้ไดหยุดพิมพจําหนายแลว)  
เปนตน 
 สํานักขาวแหงชาติไดเคยทําการศึกษาเปรียบเทียบปริมาณเนื้อที่ในการเสนอเนื้อหาประเภท
ตางๆ ของตัวแทนหนังสือพมิพประเภทประชานิยม คือ ไทยรัฐ กับหนังสือพิมพประเภทคุณภาพ คือ 
สยามรฐั ผลการศึกษาปรากฏในตารางขางลางนี ้
 1. หนังสือพิมพทั่วไป (general newspapers) และหนังสือพิมพเฉพาะเรือ่ง (specialized 
newspapers)  
      1.1 หนังสือพิมพทั่วไป หนงัสอืพิมพประเภทนี้มอียูทั่วไป มีความหลากหลายในการ
เสนอเนื้อหา จะมีตั้งแตขาวคนเดินถนนจนถึงขาวในรั่วในวัง มีทั้งขาว บทความ บทวิจารณ และ
คอลัมนตาง ๆ ทัง้ดานการเมืองเศรษฐกิจทั้งในประเทศและตางประเทศ ดานการศึกษา วิทยาการ 
ดานสังคมเสรี ดานศิลปะ บันเทิง วัฒนธรรม และดานกีฬา เปนตน 
     หนังสือพมิพรายวันสวนใหญที่จําหนายอยูในทองตลาดเวลานี้ จัดอยูในประเภท
หนังสือพิมพทั่วไป 
      1.2 หนังสือพิมพเฉพาะเรื่อง (หรอืเฉพาะกลุม) หนังสือพิมพประเภทนีม้ีลกัษณะ
แตกตางกันไปจากหนงัสือพิมพทั่วไปคือ เสนอเนื้อหาเนนเฉพาะเรือ่งเพื่อคนอานเฉพาะกลุม   
ตัวอยางหนังสือพิมพเฉพาะเรือ่งที่ไดเห็นไดในทองตลาดหนงัสือเมืองไทยขณะนี้ก็คือหนังสือพมิพ
ธุรกิจทัง้หลาย เชน ประชาชาติธุรกจิ ฐานเศรษฐกจิ ขาวพาณิชย เข็มทิศ เปนตน หนังพิมพเหลานี้
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เนนเฉพาะเรื่องทีเ่กี่ยวกับเศรษฐกจิ ธุรกิจการเงิน การคาเทานั้น แมวาจะมีขาวในลักษณะอื่น เชน    
ขาวการเมือง ขาววิทยาศาสตรเทคโนโลยี หรือแมแตขาวสังคมบันเทงิอยูดวยก็ตาม แตขาวหรือ
เนื้อหาเหลานี้ มักจะตองเกี่ยวของกบัเศรษฐกิจหรอืธุรกจิไมวาโดยทางตรงหรอืทางออมเสมอ 

2. การแบงตามลักษณะการจําหนายเผยแพร 
 การแบงประเภทหนังสือพิมพตามลักษณะการจําหนายเผยแพรนี้ จะคํานึงถึงเวลาระยะเวลา 
และขอบเขตหรอืลกัษณะทางภูมิศาสตรในการพิมพจําหนายเผยแพร 
   2.1 เวลา  ตามลักษณะเวลาในการพมิพจําหนายเผยแพร เราอาจแบงประเภท
หนังสือพิมพ ไดเปนหนงัสือพิมพเชา และหนงัสือพิมพบาย 
          2.1.1 หนังสือพิมพเชา (morning newspapers) หมายถึง หนังสอืพิมพที่
พิมพจําหนายตามปกติเปนประจําในเวลาเชาตรูของแตละวนั หนังสือพิมพรายวันภาษาไทยสวนใหญ
จัดเปนหนังสือพมิพเชา ยกเวนหนังสือพิมพสยามรัฐซึง่จะออกในตอนบาย อยางไรก็ดีหนังสือพิมพ
เชาของไทยมลีักษณะพิเศษคือ ไมใชออกเฉพาะตอนเชา หนงัสือพมิพไทย (โดยเฉพาะหนงัสอืพิมพที่
มีจํานวนจําหนายสูง) มักจะพิมพวันละหลายรอบ (editions) รอบแรก ๆ มักจะสงไปจําหนายยัง
ตางจังหวัดไกลๆ รวมทั้งในกรุงเทพมหานครตามแผงหนงัสือและใหเด็กเรขายตามทองถนน       
รอบตอมาก็จะสงไปยังจังหวัดใกลๆ  สวนรอบหลังสุดพิมพออกในตอนเชาตรจูําหนายใน
กรุงเทพมหานครและจังหวัดรอบๆ รวมทัง้สงใหสมาชิกดวย เหตผุลในการออกหลายรอบนั้นกเ็พื่อผล
ในดานตลาดและแกปญหาลาชาในการขนสงไปยงัจังหวัดไกล ๆ โดยวิธีน้ีผูอานทั่วประเทศจะไดอาน
หนังสือพิมพอยางชาทีสุ่ดตอนเชาตรูในวันทีร่ะบุไวในหนาหนังสือพมิพนั้น (สวนมากจะหาซือ้อาน
กอนไดลวงหนา 1 วัน) นอกจากนีก้็ยังมปีระโยชนในการจัดเน้ือหาใหจําเพาะเจาะจงตรงตาม    
ความสนใจของผูอานในแตละภูมิภาคไดอีกดวย เชน จัดใหมคีอลัมนสังคมภูมิภาคเฉพาะสําหรับ
ภูมิภาคตาง ๆ แตกตางกันไป 
    2.1.2 หนังสือพิมพบาย (afternoon newspapers) หมายถึง หนังสอืพิมพที่
ออกจําหนายในตอนบาย หรือตอนเย็น หนังสือพิมพบายมเีหตุผลในการออกจําหนายชวงนี้เพราะ
ตองการเสนอขาวสดหรือขาวคืบหนาลาสุดในวันนั้น นอกจากนั้นก็เปนเหตุผลในดานตลาดที่ไม
ตองการแขงกับหนังสือพิมพเชา และเหตผุลอกีประการหนึง่คือ ปญหาประสิทธิภาพในการพมิพ    
ในสหรัฐอเมรกิาบริษทัผูประกอบการหนังสือพิมพอาจจะดําเนินธุรกิจหนังสือพมิพทัง้เชาและบาย  
แตโดยสวนใหญแลวหนังสือพิมพบายไมคอยจะประสบความสําเร็จเทาหนังสือพิมพเชา ทั้งนี้อาจะ
เนื่องมาจากความเคยชินของผูอานที่นิยมอานหนงัสอืพิมพตอนเชาเพื่อเพิ่มรสชาติกาแฟกเ็ปนได 
  2.2 ระยะเวลา ระยะเวลาหรอื ชวงเวลาในการออกจําหนายเผยแพร ภาษา
หนังสือพิมพเรียกกันเปน "ราย" ซึ่งแบงเปนรายวัน และไมใชรายวัน หรือรายวันกบัรายสัปดาห 
              2.2.1 หนังสือพิมพรายวัน (daily newspapers) หมายถึง หนังสอืพิมพไมวา
เชาหรือบาย ที่ออกเปนรายประจําทุกวัน (อาจจะรวมถึงหนงัสือพมิพทีอ่อกประจําไมนอยกวา
สัปดาหละ 3 - 4 ฉบับดวย) หนังสือพมิพรายวันจะเสนอขาวสดประจําวันในหนาแรกพรอมกบัพาด
หัวขาวในลักษณะตางๆ กัน การแขงขันของหนังสือพมิพรายวันจะเนนในเรื่องขาวประจําวันมีการ 
"เช็ค" หรือตรวจขาวซึ่งกันและกัน การ "ตกขาว" ในเรื่องที่สาํคัญถือวาเปนการเสียหนาหรือเปน 
ความบกพรองทีจ่ะตองระมัดระวังมิใหเกิดข้ึน การเลือกขาวและการพาดหัวขาวในหนาแรกของ
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หนังสือพิมพตาง ๆ มักจะคลายคลึงกัน จะแตกตางกันอยางเดนชัดก็เฉพาะในหนงัสอืพิมพประเภท
คุณภาพกับประเภทประชานิยมเทานั้น 
      2.2.2 หนังสือพมิพรายสัปดาห (weekly newspapers) หมายถึงหนังสือพิมพที่
พิมพออกจําหนายเปนประจําในวันใดวันหนึ่งสัปดาหละครั้ง เชน ออกทุกวันอาทิตยหรือทกุวันพุธ
ของสัปดาห เปนตน หนังสือพิมพรายสัปดาหนี้ในเมืองไทยสวนมากเปนหนังสือพิมพเฉพาะเรือ่งและ
หนังสือพิมพสวนทองถิ่น 
  2.3 ขอบเขตหรอืลักษณะทางภูมิศาสตร การแบงประเภทหนังสือพมิพโดยวิธีนี้นิยม
แบงเปน 2 ประเภทใหญ ๆ คือ หนังสือพมิพระดับชาติและหนังสือพิมพระดบัทองถิ่น 
          2.3.1 หนังสือพมิพระดบัชาติ (national newspapers) หมายถึงหนังสือพิมพ
ที่พิมพจําหนายแพรหลายทั่วไปทกุสวนของประเทศ เนื้อหาขาวสารเปนเรือ่งสวนรวมของประเทศ
เปนเรื่องที่ทกุคนไมวาจะอยูในทองถิ่นใดใหความสนใจอาน เชน เรื่องในระดับประเทศระดับรัฐบาล 
เรื่องเศรษฐกิจการเมือง ตลอดจนเหตุการณตาง ๆ ไมวารายหรือดทีี่ประชาชนทั่วไปอยากรูอยากเห็น 
หนังสือพิมพรายวันที่พมิพในกรงุเทพมหานครหลายฉบบัจัดไดวาเปนหนังสือพมิพระดบัชาติคือเนน
เนื้อหาทั่วไปและมกีารจําหนายทั่วประเทศ เชน ไทยรัฐ เดลนิิวส บานเมือง มติชน สยามรัฐ 
 2.3.2 หนังสือพิมพระดับทองถิ่น (local newspapers) หมายถึงหนังสือพิมพไม
วาจะเปนรายวันหรือไมใชรายวันก็ตามทีพ่ิมพจําหนายเผยแพรในทองถิ่นนั้น ๆ อาจจะเปนระดบั
ชุมชน ระดับจังหวัด หรือ ระดับภูมิภาคก็ได มีเนื้อหาสาระทีเ่นนหนักขาวสารเหตุการณความ
เคลื่อนไหวในทองถิ่นนั้น ๆ เปนสําคัญ มีจํานวนจําหนายไมสูงนัก หนงัสอืพิมพระดบัทองถิ่นนีม้ีชื่อ
เรียกตาง ๆ กัน เชน หนังสอืพิมพสวนภูมิภาค (regional newspapers) ในตางประเทศ เชน 
สหรัฐอเมรกิาอาจจะเรียกวา หนังสือพมิพในเมืองใหญ (metropolitan newspapers) หนังสือพิมพ
ในเขตชานเมือง (suburban newspapers) หนังสอืพิมพในเมืองเลก็ (small town newspapers) 
และหนงัสือพิมพในชนบท (rural newspapers) เปนตน ทัง้นี้แลวแตจะยึดลักษณะทางภูมิศาสตร
อยางไรในการเรียกชื่อหนงัสือพิมพระดับทองถิ่นเหลานี ้
 
ลักษณะและสภาพทั่วไปของนิตยสาร 
 ปจจุบันนี้ในตลาดสื่อสิ่งพมิพของเมืองไทยมีนิตยสารประเภทตาง ๆ มากมายหลายรอยฉบบั 
บางฉบบัก็ออกเปนประจํา บางฉบับก็ออก ๆ หาย ๆ บางฉบบัก็มีอายุยืนนาน บางฉบับออกเลมเดียว
เลิก บางฉบบัก็ออกซ้ําแลวซ้ําอีกพรอมกบัทมีงามทีมแลวทมีเลา เวียนวายตายเกิดใหเราเห็นบนแผง
หนังสืออยูทั่วไป 
     จากตัวเลขทีร่วบรวมโดยสมาคนโฆษณาธุรกจิแหงประเทศไทย พบวานิตยสารที่วาง
จําหนายตามแผงหนังสือตาง ๆ มจีํานวนทั้งสิ้นประมาณ 256 ชื่อฉบับ นิตยสารประเภทผูหญิงมี
จํานวนสูงสุด 44  ชื่อฉบับ รองลงมาคือนิตยสารบันเทงิและวัยรุน 30 ช่ือฉบับ นิตยสารธุรกิจ 26 ชื่อ
ฉบับ นิตยสารผูชาย  25 ช่ือฉบับ นิตยสารที่เกี่ยวกับรถ 22 ชื่อฉบับ นิตยสารกีฬา นิตยสาร
ทองเที่ยวและนิตยสารเครื่องเสียง-คอมพิวเตอร อยางละ 20 ชื่อฉบับ นอกจากนี้กม็ีนิตยสารบาน 
นิตยสารสุขภาพ นิตยสารการเมอืง นิตยสารเด็ก นิตยสารเศรษฐกิจ นิตยสารศิลปวัฒนธรรม และ
นิตยสารถายภาพ แตละอยางมีจํานวนตั้งแตตํ่ากวาจนถงึสงูกวา 10 ชื่อฉบับ  
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ประเภทของนติยสาร 
1. นิตยสารเฉพาะกลุมผูบริโภคหรือเฉพาะดาน (specialized magazines) 

 นิตยสารประเภทนี้มีอยูมากมายหลายชนิด มีการจัดกลุมแตกตางกันออกไป โดยทั่วไปแลว
มักจะจัดตามลักษณะของกลุมผูบริโภคตามหลักการของการตลาด ในที่นี้ขอแบงเปนกลุมใหญ ๆ 
ดังนี้ 
 1.1 นิตยสารขาว (news magazines)  เนนในเรื่องขาว เบือ้งหลังขาว วิเคราะหและ
วิจารณขาว พรอมทัง้บทความและสารคดีอื่น ๆ นิตยสารขาวที่รูจักกันทั่วโลก คือ ไทม (Time) และ
นิวสวีค (Newsweek) สําหรับในเมืองไทยนั้นนิตยสารสยามรัฐสปัดาหวิจารณ และมติชนสุดสปัดาห
จัดไดวาเปนตัวอยางของนิตยสารขาว นิตยสารประเภทนีบ้างทีกจ็ัดเปนนิตยสารทั่วไปไดเพราะเปน
เรื่องที่ทกุคนสนใจ 
 1.2 นิตยสารผูหญงิ เปนนิตยสารทีเ่นนในเรื่องที่เปนความสนใจของผูหญงิทั่วไปเนือ่งจาก
ผูหญิงเปนกลุมผูบริโภคที่สําคัญ  นิตยสารทีเ่กี่ยวกับผูหญิงจงึมีมากมายดาษดื่นนิตยสารประเภทนี้
สามารถจะหาโฆษณาไดไมยากนักเพราะมีสินคาและผลิตภณัฑหลายอยางที่มุงเจาะตลาดผูหญิง
โดยเฉพาะ ตัวอยางนิตยสารผูหญงิในเมืองไทยมีใหเห็นกันทัว่ไป เชน กุลสตรี สกุลไทย ขวัญเรือน 
ดิฉัน หญิงไทย ฯลฯ 
 1.3 นิตยสารผูชาย  นิตยสารพวกนีส้วนมากจะเนนในเรื่องเพศเปนสําคัญ มีภาพ        
โปเปลือยของผูหญงิสาวเปนเครื่องลอใจผูชื้อ แตบางฉบับกม็ีบทความดี ๆ แทรกอยูเชนกัน
ตัวอยางเชน นิตยสารเพลบอยของสหรัฐอเมริกา ซึ่งจางนักเขียนดี ๆ มาเขียนลงเปนประจําเพลบอย
เปนหนงัสอืผูชายที่ขายดีมากฉบับหนึ่งมีจําหนายทั่วโลก ในเมืองไทยมีนิตยสารแมนหนุมสาว ฯลฯ 
เปนตัวอยางนิตยสารผูชาย 
 1.4 นิตยสารธุรกจิ เปนนิตยสารอกีประเภทหนึ่งที่มีจําหนายแพรหลายในทองตลาดเนน
ในเรื่องธรุกจิการคา อุตสาหกรรม การเงินการธนาคาร การบรหิารและการจัดการ เปนตน        
กลุมผูอานไดแก ผูบรหิารและผูอยูในวงการธุรกิจทั่วไป ตลาดหนังสอืประเภทนี้ไดรับความนิยม 
เพราะผูประกอบการธุรกจิมีความตองการติดตามขาวสารขอมูลในดานนี้เพื่อประกอบการตัดสินใจใน
ธุรกิจประจําวัน นิตยสารในแนวนี้มีหลายประเภทเชน  คูแขง การเงินธนาคาร  ธุรกิจการเงิน 
ดอกเบี้ย ผูนํา ผูจัดการ เปนตน 
 1.5 นิตยสารเฉพาะดานอื่นๆ นอกเหนือจากนิตยสารเฉพาะดานหรือเฉพาะกลุมดังที่ได
กลาวมาแลว 4 กลุมใหญ ๆ ก็ยังมีนิตยสารเฉพาะดานตาง ๆ อีกมากมายหลายประเภท เชน 
นิตยสารเดก็ นิตยสารวัยรุน นิตยสารครอบครัว นิตยสารดารานักรอง นิตยสารภาพยนตร ดนตรี 
นิตยสารกีฬาตาง ๆ นิตยสารคอมพิวเตอร นิตยสารเฉพาะชุนชน นิตยสารวิทยาศาสตร นิตยสาร
เครื่องเสียง นิตยสารคอมพิวเตอร นิตยสารวีดีโอทีวี  นิตยสารรถยนต นิตยสารบาน และการตกแตง 
นิตยสารการเกษตรตาง ๆ นิตยสารทองเที่ยว นิตยสารสุขภาพ นิตยสารการออกกําลังกายและการใช
เวลาวาง นิตยสารถายภาพ นิตยสารศิลปะ-วัฒนธรรม นิตยสารศาสนา นิตยสารพระเครื่อง ฯลฯ 
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ประเภทของหนังสือเลม 
1. การแบงตามลักษณะเน้ือหา 

 การแบงตามลกัษณะเนื้อหานี้สามารถแบงไดหลายวิธี คือ 
 1.1 หนังสือนวนิยายและไมใชนวนิยาย (fiction and non-fiction) หนังสือ            
นวนิยาย น้ันหมายถึง หนังสอืที่แตงขึ้นมาโดยผูประพันธหรอืนักเขียน อาจจะแตงขึ้นมาจาก
จินตนาการ หรือประสบการณของตนเอง หรือจากเรื่องจริงที่ผูประพันธนํามาเปนเคาโครงเรือ่งใน
การเขียนเปนนวนิยาย นวนิยายอาจจะเขียนเปนเรือ่งยาวหรอืเรื่องสั้นก็ได 

1.2 หนังสือทั่วไป ไดแก ตํารา หนังสอือานประกอบการเรียน หนังสือวิชาการ  
สารคดี บันเทิง หนงัสืออนุสรณ สิ่งพมิพรัฐบาล ฯลฯ 
 1.3 หนังสืออางอิง (reference books) คือ หนังสือที่รวบรวมขอเท็จจรงิตาง ๆ ผูใชอาน
เฉพาะบางตอนเพือ่คนหาความหมายหรอืขอเทจ็จริงที่ตองการ ไมจําเปนตองอานทั้งเลม เชน
พจนานุกรม (dictionaries) สารานุกรม (encyclopedia) นามานุกรม (directories) และ
บรรณานุกรม (bibliography) เปนตน 
 1.4 วิทยานิพนธ (thesis) เปนรายงานการคนควาวิจัยที่เรียบเรียงขึ้นมาอยางสมบูรณ
ของนิสิตปริญญาโทหรอืปริญญาเอก หรือ ปริญญาตรีบางสาขา เปนโครงการที่นสิิตจะตองทํา    
กอนสําเรจ็การศึกษา ตามขอบงัคับของหลักสูตรปริญญาตาง ๆ 
 1.5 หนังสือจอง (reserve books) ในหองสมุดจะแยกหนงัสือสวนหนึ่งซึง่เปนหนงัสอื 
หายาก ราคาแพง หรือมจีํานวนนอยไวเปนหนงัสอืจอง ผูอานจะยืมอานไดในเวลาสั้น ๆ อาจจะเพียง
วันเดียวหรือนอยกวา 

2. การแบงตามวิธีการเขยีน 
 การแบงประเภทหนังสือตามลักษณะการเขียนหรือการประพันธนั้น แบงไดเปน 2 ประเภท
กวาง ๆ คือ 
 2.1 หนังสือประเภทรอยแกว (prose) เปนการเขียนในลกัษณะความเรียงไมบังคับใน
เรื่องฉันทลกัษณ หรือแบบแผนของกาพยกลอนแตอยางใด หนังสือทั่วไปมกัจะเปนประเภท       
รอยแกว 
 2.2 หนังสือประเภทรอยกรอง (poetry  หรือ verse)  เปนการเขียนโคลง ฉันท กาพย 
กลอน ราย กลบท ลิลิต ซึง่จะตองเปนไปตามแบบแผนบังคบัของฉันทลักษณ ในเรื่องของ จํานวนคํา
ในแตละบท การสมัผสั เสียงหนกัเบา วรรณยุกต และคําครุ ลหุ เปนตน  บทเพลงบทเสภาขับรอง
ตาง ๆ ก็จัดอยูในประเภทนี ้
 นอกจากจะแบงตามวิธีการเขียน 2 ประเภทดังกลาวแลว เรายังอาจจะมหีนังสือประเภท
อื่น ๆ ที่เรียกชื่อตามวิธีการเขียนหรือลักษณะการถายทอดออกมาเปนสาร (message) ใหผูอาน
ไดรับรู เชน  หนังสือแปล ก็เปนหนงัสือประเภทหนึ่งทีผู่เขียนถายทอดเนื้อหาโดยการแปลมาจาก
หนังสือเลมอื่นที่เปนภาษาตางประเทศมาเปนประภาษาไทย นอกจากการแปลเนื้อความแบบคําตอ
คําหรือประโยคตอประโยคจากตนฉบับเดิมแลว ก็อาจจะมีการแปลในลักษณะการเรียบเรียง
เนื้อความโดยไมเขมงวดในการที่ตองถอดเนื้อความทกุตัวอักษร 



14 

 

 หนังสือการตูน (comic books) ก็จัดเปนหนงัสืออีกประเภทหนึ่งที่แตกตางจากหนงัสือ
อื่น ๆ ตามลักษณะการเขียนหรือถายทอด คือแทนทีจ่ะเขียนเปนตัวหนงัสือเพื่อถายทอดเรือ่งราว 
ตาง ๆ กลับใชภาพวาดหรือภาพการตูนเปนเครื่องมือในการสื่อสารเรื่องราว อยางไรก็ดลีําพัง
ภาพวาดอยางเดียวไมสามารถอธบิายเรื่องราวไดอยางชัดเจน จึงตองมีตัวหนังสือประกอบการตูนดวย
ซึ่งสวนมากมักจะเขียนเปนบทสนทนาหรือเปนการบรรยายเรื่องราวหนังสือการตูนไดรับความนิยม
อานมากโดยเฉพาะในกลุมเด็กและเยาวชน ปจจุบันไดมี หนงัสือภาพ ซึ่งมีลกัษณะเชนเดียวกับ
หนังสือการตูนเพียงแตใชภาพถายแทนภาพวาด แตก็ไมไดรับความนิยมมากนักเพราะการผลิตมี
ความยุงยากกวา และไมสามารถทีจ่ะสรางความสนุกสนานบันเทงิไดดีกวาหนังสือการตูน ตัวอยาง
หนังสือการตูนญี่ปุน เชน  นินจาคาถาโอโฮเฮะ กินทามะ โทริโกะ เปนตน      
  
ความหมายและประเภทของสิ่งพิมพเฉพาะกิจ 

1. รูปแบบ 
 หากพิจารณาตามลักษณะรปูแบบแลว สิ่งพมิพเฉพาะกิจสามารถแบงแยกยอยไดดังนี ้
 1.1 หนังสือพิมพ (newspapers) หนังสอืพิมพที่ใชเพื่องานเฉพาะกิจ เชน เพื่อการ
ประชาสมัพันธภายในหนวยงาน หรอืเพื่อกิจการอื่น ๆ สวนมากมักจะเปนขนาดแทปลอยด 

(tabloid) กวางประมาณ 11
�

�
 น้ิว และยาว 14 

�

�
 นิ้ว หรืออาจจะเปนขนาดมาตรฐาน (standard) 

กวางประมาณ 14 น้ิว และยาว 23 นิ้ว แตสวนมากแลวจะทาํเปนหนงัสอืพิมพขนาดเล็กเพราะ
สะดวกในการอานและหยิบถือมากกวา การจัดหนาจะมลีักษณะเหมือนหนังสือพมิพทั่วไป มเีนื้อหา
และคอลมันตาง ๆ เชน นโยบายของหนวยงาน การเปลี่ยนแปลงและกจิกรรมตาง ๆ ของหนวยงาน 
ควานเคลื่อนไหวของพนักงาน พนักงานดเีดน สินคาใหม และเรื่องการจัดการ การเงิน การตลาด 
เปนตน ตัวอยางหนงัสือพิมพขนาดแทปลอยดที่ใชในบริษัทเพื่อการประชาสัมพันธภายใน เชน 
"ขาวสารของเรา" ของธนาคารกรุงเทพ ออกเปนรายสัปดาห และ "The thai Ecco "  ของการบิน
ไทย ออกทุก 2 เดือน เปนตน 
 1.2 นิตยสารหรือวารสาร (magazines or journals) สวนมากมีขนาดประมาณ 8 นิ้ว
คูณ 10 นิ้ว หรือเทากบันิตยสารที่พบเห็นทั่วไป มีรปูเลมแขง็แรงสวยงามกวาหนังสือพิมพ เพราะ 
เย็บเลมและมปีกสีสันสะดุดตา เนื้อหาจะเนนบทความ  สารคดี หรือเรื่องราวที่เกี่ยวกบัธุรกจิของ
หนวยงานนั้น เชน วารสาร "ความรูคือประทีป" ของบริษทัเอสโซ ออกทุก 3 เดือน " รักคุณเทาฟา" 
และ "สวัสด"ี  ของการบินไทย  ซึ่งพิมพออกเผยแพรเดือนถงึสองเดือนครั้งเปนประจํา เปนตน 
 1.3 หนังสือเลม (books) หนังสอืเลมที่ใชเฉพาะกิจนีม้ีหลายขนาดข้ึนอยูกับวาเปน
หนังสืออะไร เชน หนังสอืรายงานประจําป หนังสือแคตตาลอกสินคากจ็ะมีขนาดประมาณ 8 นิ้วคูณ 
10 น้ิว หนังสือคูมือพนักงาน คูมือการใชสินคา ฯลฯ ก็มกัจะเปนหนงัสอืขนาดเลก็หรือจุลสาร 
(booklets) มีขนาดประมาณ 5 นิ้ว คูณ 7 น้ิว ซึ่งอาจจะเลก็กวาหรือใหญกวาน้ีแลวแตการออกแบบ
เพื่อความประหยัด สวยงาม หรือเพือ่ความสะดวกในการจบัถือ              
 1.4  เอกสารแผนพับหรอืเอกสารเยบ็เลม เปนสิง่พิมพในลักษณะพิเศษมีชื่อเรียกตาง ๆ 
กันดังนี้    
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     1.4.1 เอกสารแผนพับขนาดเล็ก (folders) เปนเอกสารแผนพับขนาดประมาณ 4 
นิ้วคูณ 9 นิ้ว สวนมากจะพิมพดวยกระดาษคอนขางดี เปนกระดาษแผนเดียวกัน แตพับเปนเลม  
ยามมีความหนาตั้งแต 4 - 6 - 8 หนา มีขนาดและรูปแบบไมตายตัว บรรจุเนื้อหาสั้น ๆ กะทัดรัด
ตรงไปตรงมา สะดุดตานาอาน สวนมากมีวัตถุประสงคเพือ่บอกขาว ชักจูงใจ แนะนํา และเตือน
ความจํา ใชเพื่อการเผยแพรโฆษณาประชาสัมพันธ เพื่อการศึกษาแนะนํา ฯลฯ 
    1.4.2 เอกสารแผนพันขนาดใหญ (broadsides) เปนเอกสารแผนพบั แตมีขนาด
ใหญกวาแบบแรกเพื่อดึงดูดความสนใจ และเพื่อใหรายละเอยีดไดดีกวา 
    1.4.3 เอกสารเยบ็เลม (brochures) เปนเอกสารเชนเดียวกบัแผนพบั มีขนาด
รูปแบบคลาย ๆ กัน แตเย็บรวมกันเปนเลมบาง ๆ แบบหนงัสือ รูปเลมสวยงามมปีกในตัวเองหนาปก
ออกแบสะดุดตา เพื่อใหรูวาเปนเอกสารเรื่องอะไร มีรปูภาพสีสันนาหยิบอาน ปกติเอกสารเยบ็เลมนี้
จะใชเพื่องานเผยแพร แนะนํา ที่มีความสําคัญกวาการใชเอกสารแผนพบัธรรมดา เพราะมีความ
พิถีพิถันในการจัดทําและตนทุนในการทําก็สงูกวา 
                  1.4.4 จุลสาร (booklets) มีลักษณะเปนเอกสารทีเ่ย็บเปนเลมหนงัสอืเล็กๆ    
ขนาดประมาณ 5 นิ้วคูณ 7 นิ้ว หรือ 6 นิ้วคูณ 8 น้ิว หรือเลก็กวา มีปกหุมตางหาก ในเลมบรรจุ
รายละเอียดของเนื้อหาในเรือ่งตาง ๆ  ไมพิถีพิถันในการออกแบบจัดหนาเหมอืนเอกสารเยบ็เลม
กระดาษที่ใชก็มักจะเปนกระดาษธรรมดา สวนมากใชเพือ่ใหรายละเอียดเกี่ยวกับนโยบายของหนวง
งาน เพื่อใชเปนคูมอื (handbooks) ของพนักงาน เปนคูมือแนะนําการใชสินคา หรอืแนะนําการ
ปฏิบัติตาง ๆ (instructions or manuals) และเพื่อใหความรูในหัวขอเรื่องใดเรือ่งหนึ่งทีม่ีขนาด   
ไมยาวนัก 
  หนังสือเลมเลก็ในลักษณะจุลสารนีบ้างทีในภาษาอังกฤษ เรยีกวา pamphlets   
แต pamphlets นี้สวนมากมีความหมายคลุมไปถงึเอกสารเปนเลมทีม่ีปก แตไมเยบ็เลมดวย 
  1.5 จดหมายหรือใบปลิว เอกสารสิง่พิมพประเภทจดหมายหรือใบปลิวนี้สวนมาก 
จะเปนแผนกระดาษขนาดกระดาษโรเนียวแผนเดียว บรรจุขอความรายละเอียดไมมากนกัเปน
สิ่งพมิพที่นิยมใชในการเผยแพรเพื่อแจงขาวสาร หรือชักจูงใจในกิจกรรมตาง ๆ เชน ขายสินคาหรือ
ชักจูงใจเพื่อผลทางการเมือง สิง่พิมพประเภทนีม้ีชื่อเรยีกตาง ๆ กัน เชน 
                    1.5.1 จดหมาย (letters) วิธีการขายสินคาที่ใชวิธีเขาถึงผูซื้อโดยตรงทาง
ไปรษณีย (direct mail ) นั้น มักจะใชสิง่พิมพในลักษณะจดหมายเชิญชวนควบคูกับเอกสารแผนพับ
และเอกสารเยบ็เลมประเภทอื่น ๆ ในการหาเสียงตั้งผูแทนราษฎรก็ใชวิธีนี้มากเชนเดียวกันจดหมาย 
(letters) นี้บางทีอาจจะแจกตามถนนหนทาง หรือสถานทีท่ัว่ไปก็ได การแจกจายใน ลกัษณะนี้บางที
เรากเ็รียกกวาเปนใบปลิว (leaflets) ซึ่งเปนกระดาษแผนเดยีว แตใบปลิวมักจะมีวัตถุประสงคในการ
ปลุกระดมมวลชนในทางการเมือง ในบางสถานการณ เชน ระหวางสงครามมีการโปรยใบปลิวจาก
เครื่องบินลงมาเพื่อชักจูงใจ หรือเพื่อบอกขาวใหประชาชนทราบ วิธีการนี้สามารถจะสื่อสารขาวสาร
ตางๆ ถึงประชาชนจํานวนมากไดอยางรวดเร็วและทั่วถึงนอกจากนั้นตนทุนการพมิพก็ถูกดวย 
            1.5.2 ใบปลิวหรือจดหมายเวียน (circulars or fliers) มีลักษณะเปนใบปลิว
แผนเดียว แตแตกตางจากจดหมายตรงที่จดหมายมีแบบฟอรมการเขียนเปนการบอกขาวชักชวนมี 
จาหนาระบุถึงบุคคลใดบุคคลหนึง่หรือรวมๆ กัน สวนจดหมายเวียนมีลักษณะเปนใบปลิวบอกขาว 
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หรือชักจูงใจสั้น ๆ ไมระบผุูรบัเหมือนจดหมายธรรมดา สวนมากแจกจายแบบ ใบปลิวหรืออาจจะสง
ทางไปรษณียก็ได 
              1.5.3 บัตรไปรษณีย (mailing cards)  เปนขอความที่พิมพลงบนกระดาษ
ขนาดไปรษณียบัตร ใชสงขาวสาร หรอืชักชวนในเรื่องใดเรื่องหนึ่ง หรืออาจจะใชเปนใบตอบรับ
สําหรับการสัง่ซื้อสินคาหรือบริการก็ได 
  1.6 แผนประกาศหรอืปายประกาศ หมายถึง ใบประกาศขนาดตาง ๆ ที่ใชสําหรบั
ติดตามฝาผนงั กําแพง หรือสถานที่ทั่วไป ทั้งในอาคารสถานที่หรอืนอกอาคารสถานที่ หรือ แมแต
ตามริมถนน ปายรถโดยสารประจําทางหรือบนรถโดยสารประจําทาง แผนประกาศมี ช่ือเรียกตางกัน  
2 ประเภท คือ 
       1.6.1 โปสเตอร (posters) เปนแผนกระดาษอาจจะหนาหรือบางก็ได มีขนาด
ตาง ๆ กัน มักจะมลีักษณะ เปนรปูสีเ่หลี่ยมผืนผาในแนวตั้งหรือแนวนอน โปสเตอรมกัจะ
ประกอบดวยขอความสั้น ๆ สือ่ความหมายเขาใจไดงาย และรวดเร็ว มักจะมีภาพประกอบที่สะดุดตา
สวยงาม โปสเตอรบางแผนจะมีขอความเพียงไมกี่คํา  แตมีรูปที่ชวยสื่อความหมาย แทนได  
โปสเตอรทั่วไปมักจะมีวัตถุประสงคในการบอกขาว ชักจูงใจหรือเรียกความสนใจผูผานไปผานมา 
สวนมากจะใชในการโฆษณาสินคาบริการ หรือเพื่อการรณรงค ในเรื่องตาง ๆ  
        1.6.2 แผนปายประกาศ (billboards) มีลักษณะคลายโปสเตอรขนาดใหญที่เรา
พบเห็นตามสี่แยกทั่วไป สวนมากเราไมถือเปนสิ่งพมิพเพราะไมใชเปนการพิมพลงบนกระดาษแตเปน
แผนปายทีเ่กิดจากการวาดหรือพมิพซึง่แตกตางไปจากสิ่งพมิพทั่วไป 
 นอกจากสิ่งพมิพเพื่องานเฉพาะกจิในรปูแบบดงักลาวแลวก็ยงัมีสิง่พิมพในลักษณะอื่น ๆ เชน 
จดหมายขาว (news letters) หรือ หนังสือขาว (bulletins ) ที่พิมพเปนเอกสารบอกขาวคราว 
ความเคลื่อนไหวของหนวยงานตาง ๆ ออกเปนรายประจําเพื่อการประชาสัมพันธมรีูปแบบไมแนนอน
อาจจะเปนแผนกระดาษเย็บรวมกันหรอืเปนรปูหนังสือขนาดเล็กก็ได 
  
บทบาทของสิ่งพิมพ 

บทบาทในการพัฒนาการเมือง 
 1. ระบอบการปกครองแบบคอมมิวนิสต สื่อสิ่งพมิพเปนกจิการของรัฐและพรรค
คอมมิวนิสต รัฐจะใชสื่อสิ่งพมิพเปนเครื่องมือหรือกระบอกเสียง เพื่อการโฆษณาชวนเชื่อทาง
การเมือง เพือ่ใหคนในปกครองมีความยึดมั่นศรัทธาในลัทธิคอมมิวนิสต กอนใหเกิด ความตื่นตัวทาง
การเมืองในลักษณะการใหความสนบัสนุนผูนําพรรค นโยบายและการดําเนินงานของพรรค 
นอกจากนั้นจะใชสื่อพิมพโจมตีและชี้ใหเห็นขอบกพรองของระบบทุนนิยม การปกครองระบบ
คอมมิวนิสตนี้มีความเชื่อวาผูจะเปนผูนํามวลชนไดนั้นตองเปนผูสามารถทําใหมวลชนเกิดความ
เลื่อมใส ศรัทธาในความถูกตองของนโยบายพรรค ดวยเหตนุี้เนื้อหาสวนใหญของสื่อสิ่งพิมพเปน
เสมอืนใบบอกหรือจดหมายจากชนช้ันผูนําของพรรค คําปราศรัย เอกสาร คําสั่งของทางราชการ
เทานั้น ไมไดเปดโอกาสใหประชาชนสามารถเลอืกหรือตัดสนิใจรับเอง 
 ดังนั้นสื่อสิ่งพมิพในระบอบการปกครองนี้ไมวาจะเปนในรูปของหนังสือพมิพเปนฉบบัหรือ
ประเภทติดตูประกาศ หรอืเปนนิตยสาร วารสาร จุลสาร ไมวาในระดับประเทศหรือระดบัทองถิ่นมัก
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เปนสิ่งทีร่ัฐกําหนดขึ้นมา อีกทัง้ยังไมมกีารโฆษณาเพราะกจิกรรมทั้งหลายเปนของรฐัทั้งสิ้น ซึ่งผิดกบั
ในระบอบประชาธิปไตยที่สือ่สิง่พิมพเกิดข้ึนเนื่องจากความตองการของสาธารณชนและเพื่อสนอง
ความตองการของวงการธุรกิจเอกชน 
 2. ระบอบการปกครองแบบประชาธิปไตย คํานึงถึงความสําคัญของประชาชนและ
ความสัมพันธระหวางรฐัและประชาชน สื่อสิ่งพมิพโดยเฉพาะหนังสือพมิพไดเปนสื่อกลางในการ
สื่อสารและมีบทบาทในการสรางความสัมพันธตาง ๆ ดังนี ้
      2.1 เปนสื่อกลางในการติดตอระหวางรัฐบาลและประชาชน (channel of 
communications) โดยเปนผูติดตามเหตุการณ เสนอขาวสาร ทัศนะทางการเมือง เพื่อใหผูอาน   
ไดขอมูลในการตัดสินใจอยางเพียงพอเกี่ยวกับนโยบายของรฐับาลหรือนกัการเมือง ในขณะเดียวกัน
ประชาชนก็เสนอความคิดเห็นของตนเองเกี่ยวกับการเมืองไปสูรัฐบาลโดยผานทางหนังสือพิมพ 
       2.2 บทบาทในการตรวจตราการปฏิบัติหนาที่ของรัฐบาล (watch dog of the 
government) หนังสือพิมพไมเพียงแตเสนอขาวสารทางการเมอืงเทานั้น แตตองคอยสอดสอง
ติดตามตรวจตราพฤติกรรมของรัฐบาลและนักการเมอืงใหกระทําหนาที่อยางสจุริตตามนโยบายที่ได
วางไว ประเทศตาง ๆ ในปจจบุันที่เจริญแลวตองยอมรับความคิดเห็นของหนังสือพมิพวาเปนสวน
หนึ่งของมติมหาชน เสียงของหนงัสือพิมพมสีวนในการปกครองและเปนสวนหนึ่งทีจ่ะทําใหประเทศ
เจริญกาวหนา ดังจะเห็นไดจากการปฏิบัติตนของเจาหนาทีร่ัฐบาลทีร่ับทราบเรือ่งตาง ๆ จากขาวที่
เกี่ยวของกบัตน แลวแกไขงานสวนที่บกพรอง รวมทัง้ ยอมรบัความคิดเห็นใหม ๆ จากหนังสือพิมพ 
 ดวยเหตุที่หนงัสอืพิมพมีบทบาทในการดูแลพิทักษผลประโยชนของประชาชนหนงัสือพิมพ
จึงเปนสถานบันที่มอีิทธิผลตอรฐับาลสถานบันหนึ่ง จนมผีูกลาววานักหนังสือพิมพเปรียบเสมือน
ฐานันดรที่ 4 ในสังคม (fourth estate) 
 2.3  บทบาทในการใหความรูทางการเมือง (political education) การใหความรูทางการ
เมืองของหนงัสอืพิมพนีเ้ปนการใชการศึกษาแกบุคคลที่ไมไดรับความรูนีจ้ากโรงเรียนเพื่อทีจ่ะกระตุน
บุคคลเหลานั้นใหยอมรับการเปลีย่นแปลงและปรับตนเองใหเขากับกฎระเบียบและวิธีการใหม ๆ   
ละทิง้จารีตแบบเกาที่ขัดตอการพฒันาประชาธิปไตย เพื่อการเรียนรูถึงสิทธิและหนาที่ของเขาในฐาน
นะที่เปนสมาชิกของสงัคมประชาธิปไตย เลิกลมความคิดที่วาการเมอืงเปนเรื่องของกลุมคนทีม่ี
อํานาจหรือคนรวยเทานั้น หนังสือพมิพเปนสือ่ที่สามารถใหความรูความเขาใจนี้ไดอยางกวางขวาง 
และเขาถึงประชาชนไดมากทีสุ่ด 

บทบาทในการพัฒนาเศรษฐกิจ 
 ในการเสนอขาวเกี่ยวกับเศรษฐกิจ สื่อสิ่งพิมพตาง ๆ มกัจะเสนอขาว 4 ประการ คือ 
 1. การผลิต (production) เชน บริษัทไดมีการผลิตสินคาอะไรเพิ่มขึ้น มีการผลิตสินคาใหม
อะไรบาง หรือมีการสรางอะไรใหมๆ  เพื่อพฒันาอุตสาหกรรมเปนตน 
 2. การบรโิภค (consumption) เชน ราคาเครื่องอปุโภค บรโิภคในทองตลาดประจําวัน
สัปดาห สินคาอะไรทีผ่ลิตขึ้นมาแลวลนตลาด สินคาอะไรตลาดกําลังตองการมาก เปนตน 
 3. การแลกเปลี่ยน (exchange) หมายถึงสภาพการซือ้ขาย เชน การซื้อสินคาอะไรจาก
ตางประเทศ และเราจะขายสินคาอะไรใหตางประเทศ การเปลี่ยนแปลงของเงินตรา การซื้อขายหุน 
เปนตน 
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 4. การแจกจาย (distribution) เมื่อผลิตสินคาตางๆ แลว เราก็จะทําการแลกเปลี่ยนหรอื
ขายผลิตผลของเราใหแกคนอื่น การผลิตของเรานั้นอาจะผลติดวยแรงงานหรือธรรมชาติ เชน ผลไม 
หรือผลิตดวยเครื่องมือทีป่ระดิษฐขึ้น 
 อาจสรุปไดวาในเรือ่งเศรษฐกจินั้น สื่อสิ่งพมิพมบีทบาทในการเสนอขาวสารการเคลื่อนไหว
ในวงการธุรกจิและอุตสาหกรรม นอกจากนั้นยงัไดเสนอปญหาความเดือนรอนของประชาชนในดาน
ตางๆ ในรัฐบาลและผูเกี่ยวของไดรบัทราบ เพื่อจะไดดําเนินการแกไขตอไป 

บทบาทในการพัฒนาสังคม 
 จะเห็นไดวาสังคมที่มีความเจรญิทางดานเศรษฐกจิและสังคม สื่อสิง่พิมพหรือสือ่มวลชนอื่น
ใดมีบทบาทตอชีวิตประจําวันเพิม่ขึ้นทุกวัน เปนแหลงที่ใชทัง้สาระขาวสารเพื่อประโยชนตอการ
ดํารงชีวิต  ทุกวันนี้คนในสังคมจําเปนตองเตรียมปรับตัวใหทนักับการเปลี่ยนแปลงที่จะเกิดข้ึนใน
อนาคต ในโลกเรานีก้ารพฒันาความเจรญิตาง ๆ ของแตละประเทศแตละสังคมไมเทาเทียมกันขึ้นอยู
กับองคประกอบหลายอยางเชน  ทรัพยากร กําลังงาน สติปญญา ความสามารถของสมาชิกในสังคม 
ความกระตือรอืรน เปนตน และเนือ่งจากการที่คนเราไมอาจอยูตามลําพงัคนเดียวในโลกนี้ได และ
ความไมสมบรูณเพียบพรอมของแตละประเทศของแตละสังคมในประเทศ ทําใหเกิดการติดตอสื่อสาร 
เพื่อถายทอดความรู ความสามารถ ทรพัยากร ทัศนคติ คานิยม รวมทั้งวัฒนธรรมและประเพณี     
ซึ่งกันและกัน ดังนั้นการติดตอสือ่สารไมวาจะดวยสื่อชนิดใดจึงกอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงใหสงัคมขึ้น 
ซึ่งบางอยางกเ็ปนไปในลักษณะทีพ่ึงประสงค ทําใหเกิดความเจริญและการพัฒนาในสังคม           
แต บางอยางกเ็ปนไปในลักษณะที่ไมพึง่ประสงค เชน การสรางคานิยม หรือพฤติกรรมที่สงัคมนั้น ๆ 
ไมตองการ เหลานี้ลวนมสีาเหตุมาจากบทบาทของสื่อสารทั้งสิ้น 
 ตามที่ไดกลาวมาแลววาสือ่สิง่พิมพมีลกัษณะพิเศษกวาสื่อชนิดอื่น  แตก็มีขอจํากัดวาใชได
เฉพาะกับผูทีส่ามารถอานออกเขียนไดเทานั้น ดังนั้นการทีจ่ะพัฒนาสงัคมโดยอาศัยสื่อสิ่งพิมพน้ัน  
รัฐหรือผูบริหารประเทศจึงตองจัดการใหคนในประเทศไดรบัการศึกษาเสียกอนโดยขยายการศึกษา
ออกไปสูชนบทใหไดมากทีสุ่ด จัดใหมกีารศึกษาภาคบังคับ เมื่อประชาชนอานออกเขียนได การ
พัฒนาดานอื่น ๆ จึงจะตามมาและกระทําไดงายขึ้น 
 บทบาทของสื่อสิง่พิมพตอการพัฒนาสังคมนั้น รฐัหรือผูบรหิารประเทศจะใชสื่อประเภทนี้ 
เพื่อใหความรูเกี่ยวกบัการประกอบอาชีพ เชน ความรูในการใชปุย การใชยาปราบ ศัตรูพืช วิธีการ
ปลูกพืชชนิดนั้น ๆ ใหไดผลสงูสุด เปนตน นอกจากนั้น ยังไดใหความรูในดานการสาธารณสุขมลูฐาน 
เชน การรักษาความสะอาดในเรื่องอาหารการกินและทีอ่ยูอาศัยการใชยารักษาโรคสามัญประจําบาน 
เปนตน  นอกจากการเผยแพรความรูแลว รัฐบาลยงัใชสื่อสิ่งพิมพในการสรางความใกลชิดระหวางรัฐ
กับประชาชน สรางทัศนคติและคานิยมที่ดรีวมทัง้เปลี่ยนทัศนคติและคานิยมที่ไมตองการ ทัง้นี้เพื่อ
การพัฒนาสภาพชีวิตและสงัคมของประชาชนใหดีขึ้น 
 สื่อสิง่พิมพที่ใชในจุดมุงหมายดงักลาวมีลักษณะเปนสื่อเฉพาะกิจเพื่อการใดการหนึ่ง
โดยเฉพาะ เชน ขาวสารเกี่ยวกบัการสาธารณสุข การแพทย ขาวสารดานการเกษตร การประมง 
หรือการประกอบอาชีพอื่น ๆ  ขาวสารเพื่อการวางแผนครอบครัว เปนตน ขาวสารเหลานี้ลวนมี
ความจําเปนอยางมากในสังคมไทยที่กําลังพฒันา โดยรัฐไดใชสื่อทางดานวิทยุกระจายเสียงควบคูดวย 



19 

 

เพราะสังคมชนบทของเมืองไทยยังมีคนจํานวนไมนอยที่อานหนังสือไมออก โดยทั่วไปแลว         
อาจกลาวไดวา สื่อสิ่งพิมพประโยชนตอการพัฒนาประเทศมาก เพราะนอกจากจะมผีลทาง 
ดานการนําความเจริญและการพัฒนามาสูสังคมแลว ยังมผีลตอระบบการเมอืงและความมั่นคงของ
ประเทศดวย 
 นอกจากนั้นสื่อสิ่งพมิพยังมีบทบาทในการพัฒนาสังคมในดานการพยายามยกระดบั 
ความคิดเห็นและรสนิยมของประชาชนโดยทั่วไปใหสูงขึ้น ความพยายามดังกลาวตองอาศัยการเขาไป
ใกลชิดสนิทสนมเปนกันเองกับประชาชน รูถึงความตองการของประชาชน และใชวิธีเสนอความ
คิดเห็น ความรูทีจ่ะชวยสงเสริมรสนิยมอันดีของประชาชนในรูปทีป่ระชาชนสนใจโดยการเสนอขาวที่
มีคุณคาสมควรกับการเปนขาว เชน  ขาวเกี่ยวกับสวัสดิภาพของครอบครัว ของสังคม ของชาติ
บานเมือง ขาวเกี่ยวกับบุคคลสําคัญที่เรียกไดวาเปน คนของสังคม   และขาวที่ใหความรูทั่วไป 
 ทางดานการใชภาษา  เยาวชนอาจจะไมรบัทราบเลยวาคําไหนเปนคําใหม ๆ หรือ คําเกา 
เชน ไฉไล สบึมม เอาะ ๆ อํา และคําใดควรใชในกาลเทศะเชนใด  แตคําเหลานี้ก็ใชใน สังคมทั่วไป
โดยการใชอาจจะไมคํานึงถึงกาลเทศะ หรือไมรูวาเหมาะสมถูกตองเพียงใด ผูเขียนกลาววาบางคนก็มี
คําศัพทใหม ๆ เพิ่มขึ้นมา สวนมากเปนคําพูดงายๆ และจดจาํงาย เมื่อพูดแลวก็ทําใหเขากับสภาพ
เหตุการณในขณะนั้น ประกอบกบัเยาวชนหรือคนทั่วไปอานกันมากจงึนําไปใชกันแพรหลาย และ
จดจําคําเหลานี้ไดมากกวาคําที่ครูอาจารยไดสอนมา แมวาคําเหลานี้จะเปนคําที่ใชกันช่ัวระยะเวลา
หนึ่งเทานั้น แตในช่ัวระยะเวลานั้นคนกจ็ดจําคําเหลานีม้าก จึงนับไดวามบีทบาททางดานสังคมมาก
ทีเดียว และเปนสิง่หนึง่ทีส่ื่อสิง่พิมพจะตองคํานึงถึงทัง้นี้เพราะบางคําเมื่อแปลความหมายแลวอาจจะ
ไปในทางลกัษณะที่ไมดีได 
 ทางดานรสนิยม  วัฒนธรรม และประเพณี  ตามธรรมดาของมนุษยเมือ่มสีิ่งใหม ๆ ใน 
ลักษณะอันเปนที่นาสนใจเชน การแตงกาย เพศ และเครื่องใหความสุขแลว ก็มักจะสนใจในสิ่งนั้น
มาก การสนใจอยางที่มจีุดมุงหมายชอบอยูแลว ก็จะนํามาปฏิบัติ หรือใชในสิ่งนั้นจะเห็นไดวาสภาพ
ของสังคมในประเทศไทย ไดมีการเปลี่ยนแปลงสิง่ตาง ๆ ข้ึนมามาก นับแตการแตงกาย วัฒนธรรม
และระเบียบประเพณี แมกระทั่งกริิยามารยาท สิง่นี้สื่อสิ่งพมิพจามบีทบาททางสงัคมในการตอตาน 
พรอมกับชี้แนะใหคนเขาใจสภาพความดีงามที่สงัคมของเรามีมากกวาของตางชาติ อันเปนสิง่ทีเ่ราไป
รับมา ยกเวนแตในบางกรณีที่เห็นวาจะเกิดความดีงามในสังคมไทย เชน ใสถุงเทา เปนตน 
 ขอดีของสิ่งตีพิมพ  
 จารสุิทธิ์ เครือจันทร (2555 : 137-149) กลาวถึงขอดีของสิง่ตีพิมพไวดังนี ้

1. ผูอานสามารถสัมผสัสิ่งตีพมิพไดดวยตนเอง 
2. เนื้อหาในสิ่งพมิพสามารถถายทอดรายละเอียดไดดี และไดอรรถรสจากการอาน         

เกิดความประทับใจในขาวสารที่นําเสนอ 
3. การออกแบบรูปเลมของหนังสือแตละเลมมีความแตกตาง ทั้งลักษณะตัวเลมและสสีัน 

ที่สวยงาม 
4. กระบวนการผลิตสิ่งตีพมิพสามารถเจาะจงตอกลุมเปาหมายได ทําใหสิ่งตีพิมพทีผ่ลิต

ออกมาตอบสนองความตองการของผูใช 
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5. กระบวนในการผลิตสื่อสิง่พิมพสามารถทําไดหลายแบบ เปดโอกาสใหเลือกวิธีผลิต
ที่เหมาะสมกบัสถานการณนั้นๆ  

ขอจํากัดของสื่อสิ่งพิมพ 
 สื่อสิง่พิมพมีขอจํากัด ดังนี ้

1. กระดาษทีผ่ลิตสื่อสิ่งพมิพมหีลายประเภท ถาใชกระดาษบางคุณภาพต่ํา ราคาถูก
จะฉีกขาดงาย 

2. สื่อสิง่พิมพแตละประเภทมรีูปทรง และขนาดที่แตกตางกัน ยากตอการเก็บรักษา 
3. สิ้นเปลืองเนื้อที่ในการจัดเก็บ เนื่องจากสื่อสิ่งพิมพมจีํานวนเพิ่มขึ้นเรือ่ย ๆ 
4. การจัดเก็บสื่อสิ่งพมิพตองดูแลเรื่องความสะอาด อุณหภูมิความรอน และความชื้น 

อยางสม่ําเสมอ มิฉะน้ันอาจเกิดปญหาเชื้อรา หรือมีปลวกมาทําลายสือ่สิง่พิมพได 
5. สื่อสิง่พิมพมีระบบการจัดพิมพที่มีคุณภาพ ทําใหตนทุนในการผลิตสงู เชน  

การพิมพหลายส ี
 

สิ่งพิมพออนไลน 
 ดังจะเห็นไดวา ปจจุบันความกาวหนาของเทคโนโลยี ทําใหมนุษยมีการติดตอสื่อสารกันดวย
ระบบเครอืขายมากขึ้น สามารถสงขาวสารถึงกันไดทั้งภาพและเสียง ดวยการคนเทคโนโลยีใหมๆ    
จึงทําใหรปูแบบการสื่อสารระบบเครือขายอินเตอรเน็ตแพรหลายไปยงัพื้นที่ตางๆ และกวางขวางมาก
ยิ่งขึ้น สิ่งพิมพออนไลน เปนสือ่ชนิดหนึ่งที่พึ่งพาระบบเครือขายอินเตอรเน็ต สงผานขอมลูขาวสารไป
ยังผูบริโภค อีกทัง้ยังสามารถ สรางปฏิสัมพันธกบัผูบรโิภค ดวยประสทิธิภาพของเทคโนโลยีในยุค
ดิจิทัล ทําใหการสื่อสารเปนรูปธรรมมากขึ้น รวดเร็วทนัตอเวลา ในขณะที่สิ่งตีพิมพดวยกระดาษเริ่ม
ลดลง แมวาปจจุบันจะยังคงหลงเหลืออยู แตก็เสี่ยงตอการอยูรอดในอนาคตขางหนา ถึงเวลาทีส่ิ่ง
ตีพิมพกระดาษจะตองตระหนักและหันมาสํารวจสิ่งตางๆ เพือ่หาแนวทางในการที่คงอยู ในขณะที่
สิ่งพมิพออนไลน ไดเขามาแทนที่ แตอยางไรก็ตามสิง่ตีพิมพกระดาษยังมีขอไดเปรียบและยังคงอยูใน
ใจของผูบรโิภคในหลายกลุม ดวยเนื้อหาและรายละเอียดที่เขาถึงกลุมเปาหมายอยางงาย และ     
การผสมผสานรูปแบบของสิง่พิมพออนไลน ควบคูสิง่ตีพิมพกระดาษ เพื่อความสะดวกในการบริโภค
ขาวสาร สําหรับผูบริโภคที่หันมาหาทางเลือกใหม  
 ความหมายสิ่งพิมพออนไลน 
 สิ่งพมิพออนไลน (จารสุิทธิ์ เครอืจันทร.  2555 : 137-149) คือ หนึ่งในเทคโนโลยีการ
สื่อสารทีท่ําใหผูบริโภคจํานวนมาก สามารถอานขาวสารจากสิ่งพมิพเลมเดียวกัน โดยผานระบบ
เครือขายอินเทอรเน็ต ที่อยูในรปูของ e-book, e-magazine, e-news, e-journal, e-publishing 
เปนตน 
 ขอดีของสิ่งพิมพออนไลน 
 สิ่งพมิพออนไลนมีขอดี ดังนี ้

1. ไดรับความสะดวกจากขอมลูในชวงเวลาสั้นๆ และไมตองการรายละเอยีดมากนัก 
2. ขาวสารที่เผยแพรในรูปสิ่งพิมพออนไลนสามารถแกไขปรับปรุงขอมลูใหทันสมัยได

ตลอดเวลา 
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3. ไมจํากัดเวลาและขาวสารที่นําสงถึงกลุมผูบริโภค 
4. ลดตนทุนการดําเนินการ 
5. สามารถหาความรูไดตลอดเวลา 
6. ลดเวลาในการคนควาหาความรู 

 ขอจํากัดของสิ่งพิมพออนไลน 
 ขอจํากัดของสิ่งพมิพออนไลนมีดังนี้ (จารสุิทธิ์ เครือจันทร.  2555 : 137-149) 

1. ผูรบัขาวสารจะตองมีทุนซือ้อุปกรณรับสัญญาณทีม่ีคุณภาพเพียงพอตอการรบัสัญญาณ 
ภาพและเสียง 

2. ในบางพื้นทีส่ัญญาณคลื่นความถี่ระบบอินเตอรเน็ต หรอืระบบสัญญาณโทรศัพทอาจจะ
ไมสม่ําเสมอ 

3. มีอุปกรณรบัสญัญาณที่แตกตาง ก็ไมสามารถรบัขาวสารได 
4. จะตองเสียคาใชจายเชื่อมโยงสัญญาณระหวางกันจึงจะสามารถรับขาวสารได 
5. การอานขาวจากสิ่งพมิพออนไลน ผูอานอาจไมมสีมาธิในการสบืคนเพียงพอ เพราะการ

สืบคนอาจจะมีสิง่อื่นมารบกวน  
6. เมื่อเปดหาขอมูลสิ่งพิมพออนไลนคลายๆ กับวาเปนการเปดหนังสือหลายๆ เลมในเวลา 

เดียวกัน ดูแลวสับสนวุนวาย ทําใหสูญเสียสมาธิในบางชวงเพื่อรอใหเนื้อหาขาวสารปรากฏตาม
ตองการ 

7. ความฉับพลันรวดเร็วในการนําเสนอในฐานะสือ่สาธารณะ ขาวสารจงึมาผานการ
กลั่นกรองหรอืพิจารณาความเหมาะสมจากแหลงผลิตตนทาง ทําใหขอมลูนั้นๆ ขาดความนาเชื่อถือ 

8. กลุมบริโภคทีร่ับขาวสารอาจมีผูที่ยังไมบรรลุนิติภาวะเพียงพอตอการพจิารณาถึง 
มูลเหตุของที่มาของขาวสาร นําไปสูการบิดเบื่อนของสงัคมขาวสารได 

9. อาจพบขอมูลเดิมๆ ไมวาจะเปลี่ยนทิศทางการเชื่อโยง เหตเุพราะมผีูนําเอาขอมูล
เหลานั้นมาเผยแพรตอ จึงพบเห็นขอมลูเดมิปรากฏในแหลงตางๆ ทําใหเกิดความเบือ่หนาย 

10. เนื้อหาของขอมลูที่แนนมากแตพื้นที่สําหรบัการนําเสนอมจีํากัด จึงตองตัดทอนเนื้อหา 
รายละเอียดบางสวนออกไป 

11. ลิขสิทธิ์การนําออกมาเผยแพร ทําใหเนื้อหาขาวสารบางสวนขาดหายไป ผูบริโภคจึง
จําเปนจะตองแสวงหาแหลงขอมลูขาวสารเพิม่เติมจากสิ่งตพีิมพอื่นๆ 
 ปจจุบันเทคโนโลยีเอือ้ประโยชนใหผูผลิตหนงัสอื นิตยสาร วารสาร หนังสือพิมพหรือสิ่ง
ตีพิมพตางๆ มากขึ้น จึงเปนระบบคูขนานกับการผลิตหนงัสอืหรือสิ่งพิมพอื่นๆ ในระบบของตัวเลม 
และในอนาคตขางหนาสิ่งตีพมิพทีเ่ปนรูปเลมอาจจะสญูหายไป เพราะผูอานไมจําเปนตองซือ้รปูเลม 
แตสามารถอานจากออนไลน ทําใหลดการทําลายปาไม เนื่องจากใชกระดาษนอยลง 
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บทสรปุ 
 สิ่งพมิพอยูในรปูของหนังสือ วารสาร นิตยสาร หนังสือพิมพ จุลสาร โปสเตอร กฤตภาค 
เปนตน ลักษณะของสิง่พิมพแตละประเภทมีความแตกตางกนั การนําเสนอของเนือ้หามปีระโยชน
และมีบทบาทตอการศกึษา สังคม การเมือง เศรษฐกจิ และสิ่งพมิพเหลานี้ในปจจุบันไดถูกจัดเกบ็
และเผยแพรในรูปของออนไลน ผูทีส่นใจสามารถอานไดโดยผานเครอืขายอินเตอรเน็ต เชน  
หนังสืออิเล็กทรอนกิส IG ของบริษัทเน็ตบุค หนังสืออเิลก็ทรอนิกสของบริษัท GALE CENGAGE 
Learning หนังสืออเิล็กทรอนิกสของบริษัท Emerald Publishing หนังสืออิเล็กทรอนกิสของบริษัท
Book Promotion & Service Co., Ltd. เปนตน หนงัสือพมิพไทยรัฐอิเล็กทรอนิกส หนังสือพมิพ
เดลินิวสอเิล็กทรอนิกส โพสตทูเดย เปนตน กฤตภาคออนไลนของบริษทัมติชน เปนตน 
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