
บทคัดย่อ
 การวจิยัครัง้นีม้วีตัถปุระสงค์เพือ่ศกึษาและพฒันาบรรจภัุณฑ์ขา้วแตน๋นำา้แตงโม และประเมนิความพงึพอใจของ
กลุ่มข้าวแต๋นนำ้าแตงโม บ้านม่วงทะเล ตำาบลแคนดง อำาเภอแคนดง จังหวัดบุรีรัมย์ ประชากรที่ใช้ในการวิจัยคือ สมาชิก
ผู้ประกอบการ กลุ่มข้าวแต๋นนำ้าแตงโม บ้านม่วงทะเล ตำาบลแคนดง อำาเภอแคนดง จังหวัดบุรีรัมย์ และผู้บริโภคใน
จังหวัดบุรีรัมย์ จำานวน 30 คน โดยใช้วิธีเลือกการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยคือแบบสอบถาม และ
การสมัภาษณ ์สถิตทิีใ่ช้ในการวจิยัคอืคา่ร้อยละ คา่เฉลีย่ และหลกัทฤษฎกีารออกแบบบรรจภุณัฑม์าประกอบการออกแบบ 
ผลการวิจัยพบว่าได้ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ที่มีขนาด 7 x 20 x 25 cm วัสดุประเภทกระดาษ สามารถบรรจุข้าวแต๋นขนาด 
4.00 x 5.50 cm ได้จำานวน 9 ชิ้น ผลการสำารวจความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามจากตารางการวิเคราะห์กราฟิก
บนบรรจุภัณฑ์คือแบบท่ี 1 มีค่าเฉล่ีย 3.52 อยู่ในระดับมาก เพราะเป็นแบบท่ีสะดวกสบายในการพกพา มีช่องมองให้เห็นตัว
ผลิตภัณฑ์มตีวัหนงัสือท่ีโดดเดน่ มสีทีีส่ือ่ถงึผลติภณัฑไ์ดเ้ป็นอยา่งด ีและมคีวามนา่สนใจตรงตามความตอ้งการของกลุ่มผูผ้ลิต

คำาสำาคัญ : การออกแบบและพัฒนา, บรรจุภัณฑ์, ข้าวแต๋นนำ้าแตงโมตำาบลแคนดง อำาเภอแคนดง จังหวัดบุรีรัมย์

Abstract
 This research aimed to study and develop watermelon juice Khaotaen package using principle 
of package product design and to evaluate satisfaction of the people in local production groups at 
Muang thale Village, Khaen Dong Sub district, Khaen Dong District, Buriram Province. The population used 
in this research consisted of 30 entrepreneur and customers selected by purposive sampling method. 
The research tools were questionnaires and interviews. Percentage and Mean were used as statistically 
analysis tools. The design package was a paper type with the size of 7x20x25 cm. Each package could 
pack up to 9 pieces of 4.00x5.50 cm Khaotaen product. The table of graphic on package analysis was 
used to survey the satisfaction data. The result showed that the package no.1 had 3.52 satisfaction mean 
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value which interpret to a high level of satisfaction. 
Package no.1 was considered easy to carry, able to 
see Khaotaen product through transparent part of 
the package, and designed by using proper color 
and outstanding letter. In conclusion, the design 
of package no.1 meets the people in production 
groups’ requirements.

Keywords: Design and Development, Packaging, 
Watermelon Juice KhaotanKaen Dong Subdistrict, 
Kaen Dong District, Buriram Province

บทนำา
 ข้าวแต๋นนำ้าแตงโมคือข้าวเหนียวนึ่งผสมนำ้า
แตงโมโดยนำาข้าวเหนียวมาขึ้นรูปต่างๆ เช่น วงกลม 
สี่เหลี่ยม แล้วตากแดดให้แห้งสามารถเก็บรักษาไว้ได้นาน 
เมือ่ตอ้งการรบัประทานให้นำาไปทอดกรอบแล้วราดดว้ยนำา้
ออ้ย เปน็ขนมโบราณทำาเพือ่เลีย้งแขกในงานมงคลตา่งๆ เช่น 
งานขึ้นบ้านใหม่ งานแต่งงาน เป็นภูมิปัญญาชาวบ้านที่นำา
ขา้วมาถนอมอาหารเพือ่ยดือายดุว้ยวธิกีารแปรรปู บา้นมว่ง
ทะเล ตำาบลแคนดง อำาเภอแคนดง ตั้งอยู่ทางทิศตะวันออก
เฉียงเหนือของจังหวัดบุรีรัมย์ ประชากรส่วนใหญ่ทำาอาชีพ
เกษตรกร เช่น ทำาไร่ ทำานา และประกอบอาชีพเสริม เช่น 
งานหัตถกรรม ทอผ้าไหม ผ้าฝ้าย ทอเสื่อกก งานจักสาน 
และแปรรูปผลิตภัณฑ์อาหาร เช่น ข้าวกระยาสารท ข้าว
แต๋น เป็นต้น กลุ่มอาชีพข้าวแต๋นนำ้าแตงโม ตำาบลแคนดง 
อำาเภอแคนดง จังหวัดบุรีรัมย์ มีชื่อโลโก้ผลิตภัณฑ์คือ 
“ขา้วแตน๋เงนิลา้น” เป็นกลุม่อาชีพหนึง่ทีย่ดึการทำาขา้วแตน๋
นำ้าแตงโมเป็นอาชีพหลักตั้งแต่ พ.ศ. 2554 จนถึงปัจจุบัน 
จากอดีตที่เคยทำานาและรับจ้างท่ัวไป ทางกลุ่มได้เปลี่ยน
อาชีพมาทำาข้าวแต๋นนำ้าแตงโมขายเพราะสามารถสร้างราย
ไดใ้หก้บัครอบครวัจำานวนหลายแสนบาทตอ่ป ีเปน็กลุม่ทีม่ี
ความเข้มแข็ง จุดเด่นของข้าวแต๋นนำ้าแตงโมอำาเภอแคนดง 
คือใช้ข้าวเหนียวขาวและข้าวเหนียวดำาผสมกับนำ้าแตงโม
และนำาไปทอด ราดด้วยนำ้าอ้อย มีรสชาติอร่อยที่เป็นสูตร
ลับเฉพาะของกลุ่มและทางกลุ่มยังได้พัฒนารูปแบบของ
ขา้วแตน๋จากขนาดทีม่ลีกัษณะทรงกลมและใหญใ่หม้ขีนาด
ทีเ่ลก็ลงแตย่งัคงรูปแบบทรงกลมแบบเดมิไว ้เพ่ือใหห้ยบิจบั

และรบัประทานง่ายขึน้นบัเปน็รปูทรงทีไ่มค่อ่ยมทีีใ่ดทำา ถอื
เป็นเอกลักษณ์เฉพาะที่ทางกลุ่มคิดขึ้นเอง แต่บรรจุภัณฑ์ที่
ใช้ยังคงบรรจุในถุงแก้วพลาสติกใสท่ีไม่มีลวดลายหรือราย
ละเอียดมากนัก มีเพียงโลโก้สติ๊กเกอร์ชื่อที่ติดอยู่ด้านหน้า
ของถุง แล้วปิดปากถุงด้วยการมัดปากถุงด้วยเส้นลวด มี
จำาหนา่ยทัง้ในชมุชน ในจงัหวดับรุรีมัย ์และจงัหวดัใกลเ้คยีง 
อกีทัง้ยงัเป็นของฝากใหกั้บนกัทอ่งเทีย่วทีม่าเทีย่วในจงัหวดั
บรุรีมัย ์จากการทีผู่ว้จิยัไดศ้กึษาขอ้มลูของกลุม่ขา้วแตน๋นำา้
แตงโมตำาบลแคนดง อำาเภอแคนดง ไดพ้บปญัหาหลกัๆ ของ
บรรจภัุณฑ์ คือ บรรจภัุณฑ์ไมส่ามารถปกปอ้งผลิตภัณฑด์า้น
ในได้เนือ่งจากลกัษณะของถงุแกว้พลาสตกิใสมีรปูทรงทีไ่ม่
เหมาะสมกับขนาดรูปแบบของข้าวแต๋น และบรรจุภัณฑ์
ไม่มีรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ และไม่มีลวดลายกราฟิก
บนบรรจุภัณฑ์ทำาให้ผลิตภัณฑ์ขาดความน่าสนใจและไม่
เป็นที่จดจำาของผู้บริโภค อีกทั้งยังไม่สะดวกต่อการพกพา
เพื่อเป็นผลิตภัณฑ์ของซื้อของฝาก
 ดังนั้นผู้วิจัยได้เล็งเห็นความสำาคัญในการศึกษา
พัฒนาออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋นนำ้าแตงโมตำาบลแคน
ดง อำาเภอแคนดง จังหวัดบุรีรัมย์ จึงหาแนวทางในการแก้
ปัญหาเพื่อภาพลักษณ์ที่ดีของผลิตภัณฑ์และช่วยส่งเสริม
โอกาสให้กับผลิตภัณฑ์เพื่อการขยายตลาดที่กว้างขึ้นและ
เพือ่สามารถนำาไปคดัสรรสดุยอดหนึง่ตำาบลหนึง่ผลติภณัฑ ์
(OTOP) ต่อไป

วัตถุประสงค์ในการวิจัย
 1. เพื่อศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋นนำ้า
แตงโม ของกลุ่มข้าวแต๋นนำ้าแตงโม บ้านม่วงทะเล ตำาบล
แคนดง อำาเภอแคนดง จังหวัดบุรีรัมย์
 2. ประเมินความพึงพอใจในการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋นนำ้าแตงโม ของกลุ่มข้าวแต๋นนำ้าแตงโม 
บ้านม่วงทะเล ตำาบลแคนดง อำาเภอแคนดง จังหวัดบุรีรัมย์

วิธีดำาเนินวิจัย
 1. ศึกษาข้อมูล ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของ
ข้าวแต๋นนำ้าแตงโม อำาเภอแคนดง จังหวัดบุรีรัมย์ จากการ
ลงพื้นที่สัมภาษณ์ผู้ประกอบการ และผู้บริโภค
 2. ศึกษาเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ทั่วไปในท้องตลาด 
ทฤษฎีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ วัสดุ สี และกรรมวิธีการ
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ผลิตบรรจุภัณฑ์ จากแหล่งข้อมูลเอกสารตำารา และระบบสารสนเทศ
 3. รวบรวมเอกสารข้อมูลต่างๆ ที่ผู้วิจัยได้ศึกษา และสัมภาษณ์ ทำาการวิเคราะห์ข้อมูล จากปัญหาที่ได้ มาสรุป 
และพัฒนาออกแบบร่าง
 4. นำาแบบที่ได้จากการพัฒนาออกแบบร่าง และผ่านความคิดเห็นจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ เมื่อมีการแก้ไขแบบปรับปรุงได้แบบที่สมบูรณ์ จึงนำามาเขียนแบบและออกแบบกราฟิกเพื่อทำาบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ
 5. ทดลองใช้บรรจุภัณฑ์ และสรุปประเมินผลที่ได้

ผลการวิจัย
 จากการศกึษาและพฒันาบรรจภุณัฑข์า้วแตน๋นำา้แตงโมบา้นมว่งทะเล ตำาบลแคนดง อำาเภอแคนดง จงัหวัดบรุรีมัย ์
ผู้วิจัยจึงขอนำาเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลออกเป็น 2 ตอนดังนี้
 ตอนที่ 1 การศึกษาแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋นนำ้า
แตงโม กลุ่มข้าวแต๋นนำ้าแตงโม บ้านม่วงทะเล ตำาบลแคนดง อำาเภอแคนดง 
จังหวัดบุรีรัมย์
  1.1 ผลการวเิคราะหข์อ้มลูจากการศกึษา กลุม่ขา้วแตน๋นำา้แตงโม
พบว่า ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นมีลักษณะเป็นทรงกระบอก มีขนาด 5.5x4.00 cm 
บรรจุได้ 9 ชิ้นต่อ 1 ห่อ บรรจุภัณฑ์เดิมเป็นถุงพลาสติกใส ขนาด 20x25cm 
บรรจุข้าวแต๋นแบบไม่เป็นระเบียบ มีเศษข้าวแต๋นหล่นใต้ถุงที่เกิดจากการทับ
ซ้อน หรือจากการเคลื่อนย้ายผลิตภัณฑ์ มีโลโก้ฉลากสติ๊กเกอร์ติดด้านหน้า 
จำาหนา่ยตามรา้นคา้เอกชนในจังหวดับรุรีมัย ์และจงัหวดัใกลเ้คยีง บรรจภุณัฑ์
ที่จะพัฒนาใหม่มีขนาด 20x25 เท่าขนาดเดิม

  1.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถามแบ่งออกเป็น 2 ส่วนดังนี้
  ส่วนที่ 1 ตารางข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม

ตารางที่ 1 ข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถาม

สถานภาพส่วนบุคคล จำานวน 30 คน ร้อยละ

เพศ
เพศชาย 13 คน 43.33

เพศหญิง 17 คน 56.66

อายุ

20-25 ปี 21 คน 70.00

26-30 ปี 5 คน 16.66

31-35 ปี 4 คน 13.66

ระดับการศึกษา 

อนุปริญญา 6 คน 20.00

ปริญญาตรี 16 คน 53.33

ปริญญาโท 8 คน 26.66

ภาพที่ 1 ลักษณะของบรรจุภัณฑ์เดิม
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  ส่วนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับการพัฒนาบรรจุภัณฑ์
  จากการสรุปข้อมูลจากแบบสอบถามผู้บริโภค 30 คน คิดเป็นร้อยละในแต่ละหัวข้อได้ดังนี้ ผู้บริโภคที่ไม่เคย
บรโิภคขา้วแตน๋นำา้แตงโม รอ้ยละ 53.33 ซือ้ผลติภัณฑจ์ากตลาด รอ้ยละ 53.33 ไมเ่คยเหน็บรรจภุณัฑข์า้วแตน๋นำา้แตงโม ที่
นอกเหนอืจากถงุพลาสติก รอ้ยละ 73.33 ตอ้งการให้มกีารเปลีย่นแปลงบรรจุภัณฑข์า้วแตน๋ทีจ่ากเดมิบรรจดุว้ยถงุพลาสตกิ 
รอ้ยละ 86.66 ปจัจยัสิง่แรกทีท่ำาใหเ้ลอืกซือ้ผลติภณัฑค์อื ราคาทีเ่หมาะสม รอ้ยละ 76.66 รปูทรงทีเ่หมาะสมกบับรรจภัุณฑ์
ข้าวแต๋นนำ้าแตงโมคือ ทรงสี่เหลี่ยม ร้อยละ 76.66 วัสดุที่เหมาะสมในการทำาบรรจุภัณฑ์ที่สุดคือ กระดาษ ร้อยละ 60 ควร
มีการวางตราสัญลักษณ์ (โลโก้) ไว้ที่ด้านหน้าของกล่อง ร้อยละ 56.66 กลุ่มสีที่เหมาะสมคือโทนสีสว่างสดใส ร้อยละ 60 
ควรมีหูหิ้วเพื่อสะดวกต่อการนำาพา ร้อยละ 90 และควรเจาะช่องให้มองเห็นข้าวแต๋นนำ้าแตงโม ร้อยละ 80
 ตอนที่ 2 การออกแบบและผลการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋นนำ้าแตงโม

ภาพที่ 2 การออกแบบร่าง (Sketch Design) กล่องข้าวแต๋นนำ้าแตงโมจำานวน 20 แบบ

 สรุปผลการคัดเลือกจากการคัดเลือกแบบโครงสร้างจาก 20 แบบ เหลือ 10 แบบ เหลือ 5 แบบ จนเหลือ 3 แบบ 
โดยมีผู้เชี่ยวชาญ ทั้งหมด 3 ท่านคอยคัดเลือกแบบ และนำาแบบที่ผู้เชี่ยวชาญคัดเลือกไปทำาต้นแบบต่อไป 

ภาพที่ 3 ออกแบบร่าง (Sketch Design) กล่องข้าวแต๋นนำ้าแตงโมปรับปรุงครั้งที่ 3 เหลือ 3 แบบ

ตารางที่ 2 การวิเคราะห์โครงสร้างของบรรจุภัณฑ์

ลำาดับ หัวข้อพิจารณา
รูปแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์

แบบที่ 1 แบบที่ 2 แบบที่ 3

1. มีความทนทาน 3.03 3.30 3.83

2. สะดวกในการขนย้ายและพกพา 3.26 3.36 3.93

3. เหมาะสมกับการใช้งาน 3.20 3.26 3.36

4. สามารถผลิตได้ง่าย 3.40 3.66 3.83
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ลำาดับ หัวข้อพิจารณา
รูปแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์

แบบที่ 1 แบบที่ 2 แบบที่ 3

5. มีเอกลักษณ์ 3.66 3.06 3.40

6. ต้นทุนการผลิตไม่สูง 3.43 3.26 3.33

คะแนนเฉลี่ยรวม 3.33 3.31 3.61

 สรุป รูปแบบท่ีเหมาะสมท่ีนำามาใช้ทำาบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋นนำา้แตงโม ผลการวิเคราะห์จากตารางท่ี 2 คือ แบบท่ี 3
มคีา่เฉลีย่ 3.61 อยูใ่นระดบัมาก เปน็กลอ่งรูปทรงส่ีเหลีย่ม มหีหูิว้ ดา้นหนา้ของกลอ่งสามารถมองเหน็ผลติภณัฑท่ี์อยูภ่ายใน
ได้ มีความทนทาน ต้นทุนการผลิตไม่สูงมาก

 แบบที่ 1 แบบที่ 2 แบบที่ 3

ภาพที่ 4 การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋นนำ้าแตงโม จำานวน 3 รูปแบบ

 สรุปในการวเิคราะหเ์รือ่งของการออกแบบกราฟกิบนบรรจภัุณฑข์า้วแตน๋นำา้แตงโม ผลการวเิคราะหจ์ากตาราง
คือแบบที่ 1 มีค่าเฉลี่ย 3.52 อยู่ในระดับมาก เพราะเป็นแบบที่มีสะดวกสบายในการพกพา มีช่องมองให้เห็นตัวผลิตภัณฑ์ 
มีตัวหนังสือที่มีความสดใส และมีสีที่สื่อถึงผลิตภัณฑ์ได้เป็นอย่างดี และมีความน่าสนใจตรงตามความต้องการของกลุ่ม จึง
ได้มาเป็นบรรจุภัณฑ์ ดังภาพนี้
  

ภาพที่ 5 รูปแบบกล่องบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋นนำ้าแตงโม 3 มิติและภาพคลี่
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ภาพที่ 6 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋นนำ้าแตงโม

อภิปรายผล
 หลงัจากการวเิคราะหข์อ้มลูแลว้ สามารถอภปิรายผลตามวตัถปุระสงคไ์ดด้งันี ้จากกลุม่ตวัอยา่งในการศกึษาและ
พัฒนาบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋นนำ้าแตงโม ตำาบลแคนดง อำาเภอแคนดง จังหวัดบุรีรัมย์ พบว่า จากปัญหาหลักของบรรจุภัณฑ์ผู้
วิจัยได้นำามาวิเคราะห์และพัฒนาวิธีการปกป้องข้าวแต๋นที่มีความกรอบ และเปราะแตกหักง่าย เดิมบรรจุภัณฑ์ชั้นที่ 1 เป็น
ถุงพลาสติกใสเพิ่มบรรจุภัณฑ์กล่องกระดาษชั้นที่ 2 เพื่อการปกป้องที่ดี เป็นกล่องกระดาษเนื่องจากต้นทุนไม่สูงมาก และ
ปกปิดชิ้นส่วนที่อาจมีการตกหล่นไปที่ก้นถุงแต่ยังมีช่องสำาหรับมองเห็นผลิตภัณฑ์ด้านใน เพิ่มรายละเอียดในด้านที่มาของ
ผลิตภัณฑ์ คุณประโยชน์ต่างๆ ที่อยู่ หมายเลขโทรศัพท์ อีกทั้งยังออกแบบลวดลายกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ให้สอดคล้องกับ
ตัวผลิตภัณฑ์และเพิ่มหูจับเพื่อให้สะดวกต่อการนำาพาเพื่อเป็นผลิตภัณฑ์ของฝากของจังหวัดบุรีรัมย์ และจากคะแนนการ
ประเมินความพึงพอใจในการออกแบบบรรจุภัณฑ์นั้นอยู่ในระดับมาก ดังน้ันบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋นนำ้าแตงโม ตำาบลแคนดง 
อำาเภอแคนดง จังหวัดบุรีรัมย์ สามารถใช้เป็นต้นแบบบรรจุภัณฑ์ที่สามารถตอบสนองความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคได้

สรุปผล
 ผู้วิจัยได้นำาข้อมูลที่ศึกษาทั้งหมด มาออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋นนำ้าแตงโม ที่มีรูปทรงของบรรจุภัณฑ์ 
การใชส้ ีและกราฟกิบนบรรจภัุณฑใ์หม้ลีกัษณะทีเ่หมาะสม สามารถมองเหน็สนิคา้ดา้นในและสามารถพกพาไดส้ะดวก ผล
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ ได้ใช้หลักทฤษฎีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้านประโยชน์ใช้สอย ความสวยงาม ต้นทุนการผลิต มา
ประกอบการออกแบบไดต้น้แบบบรรจภุณัฑท์ีม่ขีนาด 7x20x25cm ผลการนำาไปทดลองใช้เบือ้งตน้ สามารถบรรจขุา้วแตน๋
ขนาด 4.00x5.50cm จำานวน 9 ชิ้น จะสามารถบรรจุได้พอดี
 ผลการสำารวจความพึงพอใจของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋นนำ้าแตงโมของผู้ตอบแบบสอบถามจำานวน 30 
คน ในการวเิคราะหเ์รือ่งของการออกแบบกราฟกิบนบรรจภุณัฑข์า้วแตน๋นำา้แตงโม ผลการวเิคราะหจ์ากตารางม ี3 รปูแบบ 
และแบบท่ีไดค้ะแนนมากทีส่ดุคอืแบบที ่1 มคีา่เฉลีย่ 3.52 อยูใ่นระดบัมาก เพราะสามารถพกพาไดส้ะดวก มชีอ่งมองใหเ้หน็
ตัวผลิตภัณฑ์ มีรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ และมีสีที่สื่อถึงผลิตภัณฑ์ได้เป็นอย่างดี มีความน่าสนใจ ตรงตามความต้องการ
ของกลุ่ม

ข้อเสนอแนะ
 ควรนำาแนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ในหัวข้องานวิจัยนี้ไปพัฒนากับบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ที่มีลักษณะ
คล้ายคลึงกัน เช่น ขนมแบบแห้งที่กรอบและแตกง่าย เพื่อการปกป้องที่ดี และช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์ให้
ดียิ่งขึ้น
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