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ภูมิศาสตร์ มีวัตถุประสงค์การวิจัย 3 ประการ ได้แก่ 1) เพ่ือส ารวจแหล่งท่องเที่ยวทุกอ าเภอในจังหวัด
บุรีรัมย์ 2) เพ่ือออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ประชาสัมพันธ์การ
ท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 3) เพ่ือแสดงข้อมูลการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวทุกอ าเภอในจังหวัด
บุรีรัมย์โดยท างานผ่านระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ ประชากร คือ ประชาชนที่อาศัยอยู่ในอ าเภอต่าง ๆ 
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ตารางของ ทาโร ยามาเน่ ได้กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 400 คน แล้วท าการสุ่มไปตามอ าเภอต่าง ๆ ตาม
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สัมภาษณ์กับผู้ให้ข้อมูลส าคัญ และใช้การสนทนากลุ่มย่อย วิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณด้วยโปรแกรม
คอมพิวเตอร์ ใช้สถิติ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห์ค่าความแปรปรวน  
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ท่องเที่ยวทุกอ าเภอ การออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์เพ่ือประชาสัมพันธ์
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ฐานข้อมูลของระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์จึงต้องกระท ากับข้อมูลทั้งสองส่วน ส าหรับฐานข้อมูลเชิง
พ้ืนที่ของข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวนิยมออกแบบและจัดเก็บในรูปแบบของข้อมูลประเภทจุด โดยข้อมูล
แต่ละจุดจะแทนต าแหน่งของสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่ง ส่วนฐานข้อมูลเชิงบรรยายจะถูกจัดเก็บใน
รูปแบบของข้อมูลตาราง ซึ่งสามารถออกแบบให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์และเนื้อหาที่ต้องการ
น าเสนอ อาทิ ค่าพิกัดต าแหน่งของสถานที่ สถานที่ตั้ง (ต าบล อ าเภอ จังหวัด) ประวัติความเป็นมา 
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ท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์โดยท างานผ่านระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์กระท าได้ 2 วิธี คือ การน าเสนอใน
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รูปแบบของสื่อสิ่งพิมพ์ (Hardcopy) และการน าเสนอในรูปแบบของสื่ออิเล็กทรอนิกส์ (Softcopy) 
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อินเตอร์เน็ตที่ได้รับการพัฒนาในปัจจุบัน ท าให้ผู้ใช้ทั่วไปสามารถเข้าถึงแผนที่และใช้ประโยชน์ได้
สะดวกมากยิ่งข้ึน อย่างไรก็ตาม การพัฒนาแผนที่ผ่านอินเตอร์เน็ตก็ยังมีข้อจ ากัดอีกหลายประการ อีก
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Abstract 
 

The current study, Research and Development for Buriram Province Tourism Public 
Relations by Geographic Informatics System, had 3 purposes: 1) to survey tourist attractions 
of all districts in Buriram province, 2) to design and develop the database of Geo-
Informatics system for Buriram tourism public relations, and 3) to present all Buriram 
districts’ tourist attractions information through Geo-Informatics system. The research 
population refers to people living in various districts of Buriram and the number was 1,661, 
835. The 400 samples were figured out by consulting Taro Yamane Table; then the 
researcher did stratified random sampling across all districts; and lastly the researcher 
applied simple random sampling to finalize the informants.  The quantitative research 
instrument was a set of questionnaires, while the qualitative instruments were an interview 
form and a group discussion. The quantitative information was analyzed by percentage, 
mean, standard deviation, and variance. The qualitative data was analyzed through 
content analysis.  The findings revealed all districts have the tourist attractions and there 
are two kinds of Geo-Informatics system database: local database and descriptive 
database. Therefore, designing and developing the database of Geo-Informatics system 
must base on these two kinds of information. Generally, the local database of the tourist 
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attractions has been designed and kept in the form of dot data. Each dot represents the 
location of a tourist attraction, while the descriptive database was kept in the form of 
tables. These databases can be designed in accordance with purposes and contents 
expected to present such as the coordinates of a place, location (sub districts, districts, or 
provinces), history, and details of each place. The information presentation can be done 
through a hard copy and soft copy (electronic form). Hard copy information that has been 
used for a long time is a map. It is permanent information and easy moving. Electronic 
information, on the other hand, is presented through computers. The users can have 
dialogues with this kind of presentation, adjust and edit the contents conveniently. The 
maps on the Internet, for example, most people can easily access and take benefits from 
the maps. However, the maps in the Internet still have had many limitations, including the 
limitation in field using. Although computers and many types of electronic devices have 
been made smaller and portable, they are still not suitable in the field.  
 
Keywords: Tourism, Public Relations, Geographic Informatics System 
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สารสนเทศภูมิศาสตร์ ประชากร คือ ประชาชนที่อาศัยอยู่ในอ าเภอต่าง ๆ ของจังหวัดบุรีรัมย์ จ านวน 
1,661,835  คน กลุ่มตัวอย่าง คือ ประชากรอายุตั้งแต่ 15 ปีขึน้ไปโดยใช้ตารางของ ทาโร ยามาเน่ ได้กลุ่ม
ตัวอย่าง จ านวน 400 คน แล้วท าการสุ่มไปตามอ าเภอต่าง ๆ ตามสัดสว่น ด้วยวิธีการสุ่มอย่างง่าย  เครื่องมือ
วิจัยเชิงปริมาณใช้แบบสอบถาม เชิงคุณภาพใช้แบบสัมภาษณ์กบัผู้ให้ข้อมูลส าคัญ และใช้การสนทนากลุ่ม
ย่อย วิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ ใช้สถิติ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
และการวิเคราะห์ค่าความแปรปรวน  ข้อมูลเชิงคุณภาพใช้การวิเคราะห์เนื้อหา   ผลการศึกษาพบว่า จงัหวัด
บุรีรัมย์มี 23 อ าเภอ มีแหล่งท่องเที่ยวทุกอ าเภอ การออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลระบบสารสนเทศ
ภูมิศาสตร์เพื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์มีขั้นตอนการท างาน คือ ระบบสารสนเทศ
ภูมิศาสตร์ประกอบด้วยฐานข้อมูล 2 ประเภท คือ ฐานข้อมูลเชงิพื้นที่และฐานข้อมูลเชิงบรรยาย การ
ออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลของระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์จึงต้องกระท ากับข้อมูลทั้งสองสว่น ส าหรับ
ฐานข้อมูลเชิงพืน้ที่ของข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวนิยมออกแบบและจัดเก็บในรูปแบบของข้อมูลประเภทจุด โดย
ข้อมูลแต่ละจุดจะแทนต าแหนง่ของสถานที่ท่องเที่ยวแตล่ะแห่ง ส่วนฐานข้อมูลเชิงบรรยายจะถกูจัดเก็บใน
รูปแบบของข้อมูลตาราง ซึ่งสามารถออกแบบให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์และเนื้อหาที่ต้องการน าเสนอ 
อาทิ ค่าพิกัดต าแหนง่ของสถานที่ สถานที่ตั้ง (ต าบล อ าเภอ จังหวัด) ประวัติความเป็นมา รายละเอียด
เก่ียวกับสถานที่ท่องเที่ยวแตล่ะแห่ง ฯลฯ และการแสดงข้อมูลประชาสัมพนัธ์แหล่งท่องเที่ยวจงัหวัดบุรีรัมย์
โดยท างานผ่านระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์กระท าได้ 2 วิธี คือ การน าเสนอในรปูแบบของสื่อสิง่พิมพ์ 
(Hardcopy) และการน าเสนอในรูปแบบของสื่ออิเล็กทรอนิกส์ (Softcopy) ส าหรับการน าเสนอในรูปแบบ
ของสื่อสิ่งพิมพ์เป็นรูปแบบการน าเสนอแผนที่ทีน่ิยมใช้กันมาตัง้แต่อดีต แผนที่ทีน่ าเสนอในรูปแบบของสื่อ
สิ่งพิมพ์เป็นการแสดงผลแบบถาวรและสามารถเคลื่อนย้ายได้สะดวก ขณะที่การน าเสนอในรูปแบบของสื่อ
อิเล็กทรอนิกส์เป็นการน าเสนอแผนที่ผา่นหนา้จอคอมพิวเตอร์ สามารถตอบโต้กับผู้ใชง้านได้ สามารถปรับแก้
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เนื้อหาได้สะดวก โดยเฉพาะแผนที่บนอินเตอร์เน็ตที่ได้รับการพัฒนาในปัจจบุัน ท าให้ผู้ใช้ทัว่ไปสามารถเข้าถึง
แผนที่และใช้ประโยชน์ได้สะดวกมากยิ่งขึ้น อย่างไรก็ตาม การพัฒนาแผนที่ผ่านอินเตอร์เน็ตก็ยังมีข้อจ ากัด
อีกหลายประการ อีกทั้งข้อจ ากัดในการน าไปใช้ในภาคสนาม แม้ปัจจุบนัจะมีการพฒันาคอมพิวเตอร์และ
อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์หลายประเภทให้มีขนาดเล็กและสามารถพาไดส้ะดวกก็ตาม 
 
ค าหลัก  การท่องเที่ยว  การประชาสัมพันธ์  ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์  
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Researchers  Saijai Tangarn and Others 
Year   2015 

Abstract 
 

The current study, Research and Development for Buriram Province Tourism Public 
Relations by Geographic Informatics System, had 3 purposes: 1) to survey tourist attractions 
of all districts in Buriram province, 2) to design and develop the database of Geo-
Informatics system for Buriram tourism public relations, and 3) to present all Buriram 
districts’ tourist attractions information through Geo-Informatics system. The research 
population refers to people living in various districts of Buriram and the number was 1,661, 
835. The 400 samples were figured out by consulting Taro Yamane Table; then the 
researcher did stratified random sampling across all districts; and lastly the researcher 
applied simple random sampling to finalize the informants.  The quantitative research 
instrument was a set of questionnaires, while the qualitative instruments were an interview 
form and a group discussion. The quantitative information was analyzed by percentage, 
mean, standard deviation, and variance. The qualitative data was analyzed through content 
analysis.  The findings revealed all districts have the tourist attractions and there are two 
kinds of Geo-Informatics system database: local database and descriptive database. 
Therefore, designing and developing the database of Geo-Informatics system must base on 
these two kinds of information. Generally, the local database of the tourist attractions has 
been designed and kept in the form of dot data. Each dot represents the location of a 
tourist attraction, while the descriptive database was kept in the form of tables. These 
databases can be designed in accordance with purposes and contents expected to present 
such as the coordinates of a place, location (sub districts, districts, or provinces), history, 
and details of each place. The information presentation can be done through a hard copy 
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and soft copy (electronic form). Hard copy information that has been used for a long time 
is a map. It is permanent information and easy moving. Electronic information, on the other 
hand, is presented through computers. The users can have dialogues with this kind of 
presentation, adjust and edit the contents conveniently. The maps on the Internet, for 
example, most people can easily access and take benefits from the maps. However, the 
maps in the Internet still have had many limitations, including the limitation in field using. 
Although computers and many types of electronic devices have been made smaller and 
portable, they are still not suitable in the field.  
 
Keywords: Tourism, Public Relations, Geographic Informatics System 
 

บทน า 
 

การท่องเที่ยว (Tourism) เป็นกิจกรรมการเดินทางจากจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่งโดยมี
วัตถุประสงค์แตกต่างกันไป เช่น เดินทางเพ่ือเยี่ยมญาติ ศึกษาหาความรู้ เพื่อพักผ่อนหย่อนใจ เพื่อ
ความสนุกสนานตื่นเต้น เพ่ือหาประสบการณ์ใหม่ ๆ เป็นต้น ซึ่งการเดินทางนับตั้งแต่จุดเริ่มต้นจนถึง
ปลายทางจะมีองค์ประกอบหลายประการ อาทิ วิธีการเดินทาง สถานที่ท่องเที่ยว การพักค้างแรม  
การทานอาหาร ของฝากของที่ระลึก ความอุดมสมบูรณ์ของธรรมชาติ รวมถึงความหลากหลายของ
ทรัพยากรการท่องเที่ยวก็เป็นปัจจัยที่จะจูงใจให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมชมสถานที่ต่าง ๆ ได้   

ระบบการท่องเที่ยว (The tourism system) หมายถึง สิ่งต่าง ๆ ในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวที่
มีความสัมพันธ์กันและมีส่วนส าคัญท่ีท าให้เกิดกิจกรรมการท่องเที่ยวที่มีขั้นตอน ระบบการท่องเที่ยว
ประกอบด้วย สิ่งส าคัญ 4 ส่วน (นิศา  ชัชกุล. 2554 : 78-88) คือ  1.ตลาด (Market) ตลาดการ
ท่องเทีย่วประกอบด้วยผู้ซื้อ (Buyer) สินค้าหรือบริการ (Product or Service) และผู้ขายหรือผู้ผลิต 
(Seller or Service)  2. การเดินทางท่องเที่ยว (Travel) รูปแบบการท่องเที่ยวที่ประกอบไปด้วย
รูปแบบของการเดินทางท่องเที่ยวและส่วนแบ่งทางการท่องเที่ยวเพื่อรองรับกลุ่มผู้ซื้อกลุ่มต่าง ๆ 
ตลอดจนการจัดหาพาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวให้เหมาะสมกับกลุ่มนักท่องเที่ยว  3. จุดหมาย
ปลายทาง (Destination) ประกอบด้วยสิ่งดึงดูดใจและการบริการหรือที่เรียกว่าทรัพยากรการ
ท่องเที่ยว ซึ่งเป็นสินค้าและบริการของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่มีความส าคัญต่อการตัดสินใจซื้อ
ของผู้บริโภค ถ้าจุดมุ่งหมายปลายทางนั้นมีประโยชน์และมีคุณค่าในสายตาของผู้บริโภค กระบวนการ
ซื้อซ้ า (Repeat) อาจเกิดขึ้นในกระบวนการนี้ได้ นักท่องเที่ยวจะมีรูปแบบหรือขั้นตอนในการตัดสินใจ
ซื้อที่ยาก-ง่ายแตกต่างกันไป ทั้งนี้ข้ึนอยู่กับสิ่งดึงดูดใจและบริการการท่องเที่ยว คุณภาพของสินค้าหรือ
บริการ ราคาหรือความคุ้มค้า ความสะดวกสบายและสถานการณ์ในขณะที่มีการตัดสินซื้อ  4. 
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การตลาด (Marketing) เป็นกระบวนการที่มีส่วนประกอบ อาทิ การศึกษาวิจัยพฤติกรรมผู้บริโภค  
การศึกษาวิจัยสิ่งแวดล้อมทางการตลาด การพัฒนาจุดหมายปลายทางของการท่องเที่ยว การคิดค้น
รูปแบบการเดินทางท่องเที่ยวและจุดหมายปลายทางใหม่ รวมถึงการหาวิธีการจูงใจผู้บริโภคให้เกิด
ความสนใจในการเดินทางท่องเที่ยวมากขึ้น  จากนั้นมีการจัดการทางการตลาด  การจัดการส่วนผสม
ทางการตลาดให้เกิดความสมดุลและเหมาะสมกับธุรกิจ เช่น มีการจัดการด้านการจัดจ าหน่าย 
(Distribution) เพ่ือให้นักท่องเที่ยวรับข้อมูลข่าวสารที่เชิญชวนเร้าใจและเป็นข้อมูลที่ถูกต้อง ซึ่งส่งผล
ต่อการเดินทางของนักท่องเที่ยวเพ่ือซื้อสินค้าและบริการนั้น ๆ การจัดการทางการตลาดเป็นสิ่งส าคัญ
ที่จะขับเคลื่อนอุตสาหกรรมท่องเที่ยวให้เป็นที่รู้จักของสังคมได้อย่างรวดเร็ว  ส าหรับการตลาดเพื่อ
อุตสาหกรรมท่องเที่ยว ประกอบด้วยสิ่งต่าง คือ สินค้าหรือบริการ, ราคา, สถานที่หรือช่องทางในการ
จัดจ าหน่าย, การส่งเสริมการตลาด, คนหรือบุคลากร, รายการหรือโปรแกรมน าเที่ยวและการเป็น
หุ้นส่วนหรือความร่วมมือ 
 จังหวัดบุรีรัมย์ เป็นจังหวัดหนึ่งในกลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง 1 ซึ่งเป็น
กลุ่มจังหวัดที่มีการจัดตั้งขึ้นในประเทศไทย เพ่ือส่งเสริมการบริหารงานแบบบูรณาการ โดยริเริ่มจัดตั้ง
โดยการก าหนดจังหวัดต้นแบบการบริหารงานแบบบูรณาการ ตามพระราชกฤษฎีกาว่าด้วยการ
บริหารงานจังหวัดและกลุ่มจังหวัดแบบบูรณาการ พ.ศ. 2551 ที่ได้แบ่งกลุ่มจังหวัดในประเทศไทย
ออกเป็น 18 กลุ่มจังหวัด และก าหนดจังหวัดที่เป็นศูนย์ปฏิบัติการ ของกลุ่มจังหวัด กลุ่มจังหวัดภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง 1 ประกอบด้วยจังหวัดนครราชสีมา จังหวัดชัยภูมิ จังหวัดบุรีรัมย์ และ
จังหวัดสุรินทร์ โดยให้จังหวัดนครราชสีมาเป็นศูนย์ปฏิบัติการของกลุ่มจังหวัด (ส านักบริหาร
ยุทธศาสตร์กลุ่มจังหวัด ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง 1,  2555)    

บุรีรัมย์เป็นเมืองแห่งความรื่นรมย์ตามความหมายของชื่อเมือง เป็นเมืองที่น่าอยู่ อาศัยและ
เป็นเมืองที่น่ามาเยือนส าหรับคนต่างถ่ิน จังหวัดบุรีรัมย์มากไปด้วยปราสาทหินใหญ่น้อย อันหมายถึง
ความรุ่งเรืองมาแต่อดีตของอาณาจักรขอมโบราณครั้งเรืองอ านาจ (มนต์เสน่ห์แห่งนครชัยบุรินทร์, 
http://www.nakhonchaiburin.org/: 2555) ทรัพยากรการท่องเที่ยวของจังหวัดบุรีรัมย์มี
หลากหลายทั้งทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ แหล่งท่องเที่ยวทาง
โบราณสถาน แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ที่น่าสนใจมากมายทั้งในด้านประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม 
ธรรมชาติ เช่น ปราสาทพนมรุ้ง ปราสาทเมืองต่ า กู่สวนแตง ปราสาทหนองหงส์ อ่างเก็บน้ าห้วยจระเข้
มาก เขื่อนล านางรอง กิจกรรม ประเพณี และแหล่งผลิตสินค้าที่ระลึกต่าง ๆ กระจายอยู่ทั่วไปในพ้ืนที่
จังหวัดบุรีรัมย์  การกระจายตัวของแหล่งท่องเที่ยวเช่นนี้ท าให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจล าบากในการ
เลือกเส้นทางท่องเที่ยวเพ่ือเดินทางท่องเที่ยว โดยเฉพาะการจัดเส้นทางส าหรับการรองรับ
นักท่องเที่ยวของประชาคมอาเซียน ซึ่งจากข้อมูลการสรุปสถานการณ์นักท่องเที่ยวระหว่างประเทศ ปี 
2548-2553 ของกรมการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาพบว่านักท่องเที่ยวอาเซียนมี

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2
http://www.nakhonchaiburin.org/
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ความส าคัญต่อประเทศไทยเพ่ิมข้ึนโดยเฉพาะในปี 2553 นักท่องเที่ยวอาเซียนมีจ านวนมากท่ีสุด 
4,415,789 คน คิดเป็นร้อยละ 27.87 ของจ านวนนักท่องเที่ยวระหว่างประเทศทั้งหมด (กรมการ
ท่องเที่ยว, 2555: http://tourism.go.th/2010/th/news/view.php?ItemID=2220)  
            คณะผู้วิจัยได้มีโอกาสสนทนาประเด็นสถานการณ์การท่องเที่ยวของจังหวัดบุรีรัมย์ กับท่าน
ผู้อ านวยการวิมล ชอบสุข ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดบุรีรัมย์ (สัมภาษณ์, 18 กันยายน 2555) ท่าน
ได้ให้ข้อคิดว่าจังหวัดบุรีรัมย์มีทรัพยากรการท่องเที่ยวจ านวนมากมาย มีศักยภาพทางการท่องเที่ยว
สูง  เป็นเมืองน่าเที่ยว สถานการณ์ที่ผ่านมาเป็นลักษณะ “การท าเองเที่ยวเอง”  สาเหตุเพราะขาด
การบริหารจัดการอย่างต่อเนื่องหลายส่วน เช่น ขาดการมีส่วนร่วมจากทุกภาคส่วนอย่างยั่งยืน 
ชุมชนขาดความรู้ความเข้าใจเรื่องการท่องเที่ยวในบ้านตนเอง ผู้ประกอบการและหน่วยงานต่าง ๆ 
สร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเป็นปัจเจกชน นักท่องเที่ยวที่เข้ามาแล้วจึงไม่จดจ า ไม่มีการเรียนรู้ ไม่มี
การซื ้อซ้ า ทางด้าน อาจารย์วันดี  เธียรสวัสดิ ์กิจ นายกสมาคมท่องเที ่ยวกีฬาจังหวัดบุรีรัมย์ 
(สัมภาษณ์, 18 กันยายน 2555)  กล่าวว่า จังหวัดบุรีรัมย์มีแหล่งท่องเที่ยวและมีแหล่งเรียนรู้หลาย
แห่งทั้งด้านวัฒนธรรมและชุมชนเข้มแข็ง แต่ระบบการท่องเที่ยวยังขาดการบริหารจัดการที่ดี ขาด
คนผลิตและขาดคนซื้อ (นักท่องเที่ยว) ท าอย่างไรจึงจะมีคนมาเที่ยวบุรีรัมย์ให้มากขึ้น ที่ผ่านมาคน
มาเที่ยวบุรีรัมย์ส่วนใหญ่ไม่ได้ตั้งใจที่จะมาท่องเที่ยวโดยตรงแต่มาในลักษณะแอบแฝง เช่น มาธุระ 
เป็นเส้นทางผ่าน มาประชุม สัมมนาเลยแวะเที่ยว การท่องเที่ยวจะเติบโตได้เมื่อนักท่องเที่ยวเข้า
มาแล้วพักค้างคืน มีกิจกรรมร่วมในชุมชนนักท่องเที่ยวจะเกิดการจดจ าและจะกลับมาอีก 
    จากข้อมูลดังกล่าว ประกอบกับแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ พ.ศ.2555-2559 
ยุทธศาสตร์ที่  1 เรื่อง การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและสิ่งอ านวยความสะดวกเพ่ือการท่องเที่ยว แนว
ทางการด าเนินงานคือการพัฒนาเครือข่ายการสื่อสาร โทรคมนาคม ระบบสารสนเทศและซอฟต์แวร์ 
ดิจิทัลคอนแทนต์เพ่ือการท่องเที่ยว สนับสนุนให้เกิดการใช้ระบบ e-commerce อย่างแพร่หลาย 
ส่งเสริมการจัดท าข้อมูลการท่อเที่ยวออนไลน์และการเชื่อมโยงระบบบริการต่าง ๆ ด้านการท่องเที่ยว
ทางเว็ปไซต์  คณะผู้วิจัยมีความสนใจที่จะศึกษาวิจัยและพัฒนาการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว
จังหวัดบุรีรัมย์ด้วยระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ เพ่ือให้นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงข้อมูลแสดง
รายละเอียดเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวที่ผู้ใช้ต้องการได้อย่างรวดเร็วเพ่ือน าข้อมูลมาใช้ในการตัดสินใจ
วางแผนการท่องเที่ยว ซึ่งฐานข้อมูลที่จะแสดงประกอบด้วยข้อมูลการท่องเที่ยวแต่ละอ าเภอในจังหวัด
บุรีรัมย์ ทั้ง 23 อ าเภอ อาทิ แหล่งท่องเที่ยวทางศิลปวัฒนธรรม แหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ แหล่ง
ท่องเที่ยวมนุษย์สร้างขึ้น ประเพณีในชุมชน พิกัดการเดินทาง โรงแรม /ที่พัก ร้านอาหาร ร้านขายของ
ฝาก วัด /ศาสนสถาน สถานพยาบาล สถานีต ารวจ สถานบันเทิง ศูนย์บริการท่องเที่ยว   

วิธีการศึกษา  คณะผู้วิจัยใช้การศึกษาข้อมูลเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ ดังนี้ ข้อมูล 

http://tourism.go.th/2010/th/news/view.php?ItemID=2220
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เชิงคุณภาพ  ศึกษาจากต ารา เอกสารเชิงวิชาการ เอกสารข้อมูลจากเว็บไชด์ จากงานวิจัย จากการเข้า
อบรมสัมมนาที่ผู้สนับสนุนทุนจัดให้  และจากการสนทนากับผู้รู้ในสาขาวิชาที่เกี่ยวข้องจากนั้นน า
ข้อมูลมาสังเคราะห์เพ่ือให้ได้ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับ แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม แหล่งท่องเที่ยว
ทางธรรมชาติ แหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น โรงแรม/ที่พัก   ร้านอาหาร  ร้านค้า / สถานที่ชื้อของ
ฝาก  สถานบันเทิง  สถานพยาบาล สถานีต ารวจ และ ศูนย์ข้อมูลท่องเที่ยว เป็นต้น ข้อมูลเชิงปริมาณ  
หลังจากศึกษาข้อมูลเชิงคุณภาพแล้ว น าข้อมูลมาสังเคราะห์และสร้างเครื่องมือในการวิจัย เครื่องมือที่
ใช้ในการวิจัย คือ แบบสอบถามหลัก 1 ชุด  คณะผู้วิจัยจะน าแบบสอบถามนั้นมาใส่ประเด็นเนื้อหา
ต่าง ๆ อาทิ แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ แหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้าง
ขึ้น โรงแรม/ที่พัก   ร้านอาหาร  ร้านค้า / สถานที่ช้อปปิ้ง  สถานบันเทิง   สถานพยาบาล สถานีต ารวจ 

และ ศูนย์ข้อมูลท่องเที่ยว  ประชากร  ประชากรในการศึกษาคือ ประชาชนที่อาศัยอยู่ในอ าเภอต่าง ๆ 
ของจังหวัดบุรีรัมย์ จ านวน 1,573,438 คน (ข้อมูล ณ วันที่ 2 กันยายน 2556)  กลุ่มตัวอย่าง ได้จาก
การสุ่มประชากร โดยก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างแต่ละอ าเภอ ที่มีอายุตั้งแต่ 15 ปีขึ้นไปโดยใช้ตาราง
ของ ทาโร ยามาเน่  (Taro Yamane) ที่ระดับความเชื่อมั่น 95.5% และความคลาดเคลื่อน  ± .5%  
ได้กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 400 คน   แล้วท าการสุ่มไปอ าเภอต่าง ๆ ตามสัดส่วน ด้วยวิธีการสุ่มอย่างง่าย 
(Simple Radom Sampling) (ศิริชัย กาญจนวาสี, ทวีวัฒน์  ปิตยานนท์ , ดิเรก  ศรีสุโข. 2537. :  
106) เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล คือ แบบสอบส ารวจความคิดเห็น และแบบสัมภาษณ์   
เครื่องมือวิจัยเชิงปริมาณใช้แบบสอบถาม  เชิงคุณภาพใช้แบบสัมภาษณ์กับผู้ให้ข้อมูลส าคัญ และใช้
การสนทนากลุ่มย่อย วิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ ใช้สถิติ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย 
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห์ค่าความแปรปรวน   ข้อมูลเชิงคุณภาพใช้การวิเคราะห์
เนื้อหา    

สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล จากค าถามข้อที่ 1  จังหวัดบุรีรัมย์มีแหล่งท่องเที่ยวที่ใดบ้าง 
สรุปเป็นรายอ าเภอได้ดังนี้  อ าเภอเมือง มีแหล่งท่องเที่ยว คือ  1. ศาลหลักเมืองจังหวัดบุรีรัมย์  
2. วนอุทยานเขากระโดง 3. วัดกลางพระอารามหลวง 4. ศูนย์วัฒนธรรมอีสานใต้ 5. สนามไอโมบาย 
6. บุรีรัมย์คาสเซิล 7. วัดป่าเขาน้อย 8. อ่างเก็บน้ าห้วยตลาดและสวนนก 9. ถนนคนเดิน 10. สวนน้ า 
Play Park Buriram อ าเภอพลับพลาชัย มีแหล่งท่องเที่ยว คือ วัดโคกขมิ้น อ าเภอประโคนชัย  มี
แหล่งท่องเที่ยว คือ  1.ปราสาทหินเมืองต่ า 2. ปราสาทบ้านบุ  3. พระพุทธประโคนชัยมหามิ่งมงคล  
4. สิริญา ปาร์ค  อ าเภอบ้านกรวด มีแหล่งท่องเที่ยว คือ 1. แหล่งหินตัด 2. แหล่งเตาเผาโบราณ  
3. ศูนย์วัฒนธรรมอ าเภอบ้านกรวด  4. เขื่อนห้วยเมฆา 5. ช่องโอบก  อ าเภอละหานทราย มีแหล่ง
ท่องเที่ยว คือ 1. วัดป่าละหานทราย  2. แหล่งหินหลุม อ าเภอโนนดินแดง  มีแหล่งท่องเที่ยว คือ  
1. อนุสาวรีย์เราสู้  2. เขื่อนล านางรอง 3. เขตรักษาพันธ์สัตว์ป่าระเลิงร้อยรู 4. ปราสาทหนองหงส์ 
อ าเภอปะค า มีแหล่งท่องเที่ยว คือ  ปราสาทวัดโคกงิ้ว  อ าเภอนางรอง มีแหล่งท่องเที่ยว คือ   
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อ่างเก็บน้ าทุ่งแหลม อ าเภอหนองกี่ มีแหล่งท่องเที่ยว คือ หาดปราสาททอง  อ าเภอช านิ มีแหล่ง
ท่องเที่ยว คือ ส านักสงฆ์พุทธศิลาภูม่านฟ้า  อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ มีแหล่งท่องเที่ยว คือ 1. อุทยาน
ประวัติศาสตร์พนมรุ้ง  2. วัดเขาพระอังคาร อ าเภอโนนสุวรรณ มีแหล่งท่องเที่ยว คือ วัดป่าสิริ
สมบูรณ์ อ าเภอหนองหงส์  มีแหล่งท่องเที่ยว คือ พิพิธภัณฑ์เมืองฝ้าย อ าเภอล าปลายมาศ มีแหล่ง
ท่องเที่ยว คือ พิพิธภัณฑ์พ้ืนบ้านหนองบัวโคก อ าเภอคูเมือง มีแหล่งท่องเที่ยว คือ  เพลาเพลินบูติครี-
สอร์ทแอนด์เอ็ดเวนเจอร์แคมป์ อ าเภอแคนดง มีแหล่งท่องเที่ยว คือ วัดสว่างแคนทะเล  
อ าเภอนาโพธิ์ มีแหล่งท่องเที่ยว คือ ศูนย์หัตถกรรมทอผ้าไหมนาโพธิ์ อ าเภอพุทไธสง มีแหล่ง
ท่องเที่ยว คือ 1. พระเจ้าใหญ่วัดหงส์ 2. บ้านท่องเที่ยวไหม อ าเภอบ้านใหม่ไชยพจน์ มีแหล่ง
ท่องเที่ยว คือ 1. ปรางค์กู่สวนแตง 2. กู่ฤาษ ี  อ าเภอบ้านด่าน มีแหล่งท่องเที่ยว คือ 1. วัดระหาน  
(เกาะแก้วธุดงคสถาน)  2. วัดกระดึงทอง อ าเภอกระสัง  มีแหล่งท่องเที่ยว คือ วัดพระพุทธชัยมงคล
เฉลิมพระเกียรติ  อ าเภอห้วยราช  มีแหล่งท่องเที่ยว คือ 1. พุทธมณฑลวัดบ้านตาเสา  2. หมู่บ้าน
วัฒนธรรมสนวนนอก และอ าเภอสตึก มีแหล่งท่องเที่ยว คือ 1. คัมภีร์บ้านดินฟาร์ม  2. ประเพณีแข่ง
เรือยาว   

ค าถามการวิจัยข้อ 2  การออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์เพื่อ
ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์มีข้ันตอนการท างาน ดังนี้ ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์
ประกอบด้วยฐานข้อมูล 2 ประเภท คือ ฐานข้อมูลเชิงพ้ืนที่และฐานข้อมูลเชิงบรรยาย การออกแบบ
และพัฒนาฐานข้อมูลของระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์จึงต้องกระท ากับข้อมูลทั้งสองส่วน ส าหรับ
ฐานข้อมูลเชิงพ้ืนที่ของข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวนิยมออกแบบและจัดเก็บในรูปแบบของข้อมูลประเภทจุด 
โดยข้อมูลแต่ละจุดจะแทนต าแหน่งของสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่ง ส่วนฐานข้อมูลเชิงบรรยายจะถูก
จัดเก็บในรูปแบบของข้อมูลตาราง ซึ่งสามารถออกแบบให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์และเนื้อหาที่
ต้องการน าเสนอ อาทิ ค่าพิกัดต าแหน่งของสถานที่ สถานที่ตั้ง (ต าบล อ าเภอ จังหวัด) ประวัติความ
เป็นมา รายละเอียดเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่ง ฯลฯ ข้อมูลที่ได้สอดคล้องกับงานวิจัยของ 
เปรมรัตน์ พูลสวัสด์. (2557) ได้ท าการวิจัยเรื่อง การประยุกต์ใช้ระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร์เพื่อ
สนับสนุนการท่องเที่ยวในประเทศไทย เป็นการพัฒนาระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร์ส าหรับการ
ท่องเที่ยวในประเทศไทย มีวัตถุประสงค์เพ่ือเป็นแหล่งข้อมูลด้านการท่องเที่ยวและการเดินทาง ผู้ใช้
สามารถแลกเปลี่ยนความคิดเห็นต่อสถานที่ท่องเที่ยวนั้นๆ และมีการแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวบริเวณ
ใกล้เคียงให้กับนักท่องเที่ยวได้ โดยอาศัยหลักการวิเคราะห์และออกแบบระบบเชิงวัตถุ (Object 
Oriented Analysis and Design) และพัฒนาในรูปแบบของโปรแกรมประยุกต์บนเว็บ (Web 
Application) ซึ่งงานวิจัยนี้แบ่งการท างานออกเป็น 2 ส่วน คือ 1) ส่วนของผู้ดูแลระบบที่สามารถ
บริหารจัดการข้อมูลรายละเอียดของสถานที่ท่องเที่ยว โดยน า Google Map API เข้ามาช่วยในการ
ระบุพิกัดและต าแหน่งของสถานที่ท่องเที่ยว เพื่อความสะดวกในการบันทึกและแสดงผลข้อมูล 2) ส่วน



8 

 

ของสมาชิกท่ัวไป ที่สามารถเลือกค้นหาข้อมูลสถานที่ท่องเที่ยว โดยมีการแสดงผลข้อมูลรายละเอียด
ต่าง ๆ ของสถานที่เที่ยวนั้น รวมถึงแสดงพิกัดและต าแหน่งที่ตั้งของสถานที่นั้นผ่านทาง Google Map 
API และสามารถแสดงความคิดเห็นต่อสถานที่ท่องเที่ยวนั้น ๆ ได้  

ค าถามข้อที่ 3 การแสดงข้อมูลประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์โดยท างานผ่าน
ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ท าได้โดยการแสดงผลข้อมูลผ่านระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์สามารถ
กระท าได้ 2 วิธี คือ การน าเสนอในรูปแบบของสื่อสิ่งพิมพ์ (Hardcopy) และการน าเสนอในรูปแบบ
ของสื่ออิเล็กทรอนิกส์ (Softcopy) ส าหรับการน าเสนอในรูปแบบของสื่อสิ่งพิมพ์เป็นรูปแบบการ
น าเสนอแผนที่ที่นิยมใช้กันมาตั้งแต่อดีต แผนที่ที่น าเสนอในรูปแบบของสื่อสิ่งพิมพ์เป็นการแสดงผล
แบบถาวรและสามารถเคลื่อนย้ายได้สะดวก ขณะที่การน าเสนอในรูปแบบของสื่ออิเล็กทรอนิกส์เป็น
การน าเสนอแผนที่ผ่านหน้าจอคอมพิวเตอร์ สามารถตอบโต้กับผู้ใช้งานได้ สามารถปรับแก้เนื้อหาได้
สะดวก โดยเฉพาะแผนที่บนอินเตอร์เน็ตที่ได้รับการพัฒนาในปัจจุบัน ท าให้ผู้ใช้ทั่วไปสามารถเข้าถึง
แผนที่และใช้ประโยชน์ได้สะดวกมากยิ่งขึ้น อย่างไรก็ตาม การพัฒนาแผนที่ผ่านอินเตอร์เน็ตก็ยังมี
ข้อจ ากัดอีกหลายประการ  อีกท้ังข้อจ ากัดในการน าไปใช้ในภาคสนาม แม้ปัจจุบันจะมีการพัฒนา
คอมพิวเตอร์และอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์หลายประเภทให้มีขนาดเล็กและสามารถพาได้สะดวกก็ตาม 
(รัศมี สุวรรณวีระก าธร, 2549)   วิธีการด าเนินการ ขั้นตอนการด าเนินงานแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ 
การออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ และการแสดงข้อมูลประชาสัมพันธ์
แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ผ่านระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ (ผ่านอินเทอร์เน็ต) โดยมีรายละเอียด 
ดังนี้ 1.การออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลของระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์
ประกอบด้วยฐานข้อมูล 2 ประเภท คือ ฐานข้อมูลเชิงพ้ืนที่และฐานข้อมูลเชิงบรรยาย การออกแบบ
และพัฒนาฐานข้อมูลของระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์จึงต้องกระท าทั้งสองส่วน 1.1 ส ารวจพื้นที่เพ่ือ
บันทึกรายละเอียดเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่ง ตลอดจนท าการบันทึกค่าพิกัดต าแหน่งของ
สถานที่ท่องเที่ยวด้วยเครื่อง GPS รายละเอียดเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่งจะถูกน าไปใช้ใน
การออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลเชิงบรรยาย ขณะที่ค่าพิกัดต าแหน่งที่บันทึกด้วยเครื่อง GPS จะถูก
น าไปใช้ในการออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลเชิงพ้ืนที่ 1.2 กรณีฐานข้อมูลเชิงพ้ืนที่ ค่าพิกัดต าแหน่งที่
ถูกบันทึกด้วยเครื่อง GPS จะถูกน าเข้าสู่ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์เพื่อน าไปใช้ในการสร้างฐานข้อมูล
เชิงพ้ืนที่ โดยข้อมูลค่าพิกัดต าแหน่งของสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่งจะถูกสร้างเป็นชั้นข้อมูลประเภท
จุด ข้อมูลแต่ละจุดจะแทนต าแหน่งของสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่ง จากนั้นชั้นข้อมูลสถานที่ท่องเที่ยว
แต่ละแห่งจะถูกน าไปซ้อนทับกับแผนที่ฐาน (Base Map) อาทิ ชั้นข้อมูลขอบเขตต าบล ขอบเขต
อ าเภอและขอบเขตจังหวัด ฯลฯ โดยข้อมูลดังกล่าวจะถูกน าไปใช้ในการพัฒนาแผนที่บนเว็บไซต์ต่อไป 
1.3 กรณีฐานข้อมูลเชิงบรรยาย เมื่อได้ชั้นข้อมูลต าแหน่งสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่งที่น าเข้าจาก
ข้อมูลที่บันทึกด้วยเครื่อง GPS แล้ว ชั้นข้อมูลดังกล่าวจะถูกน าไปใช้ในการออกแบบและพัฒนา
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ฐานข้อมูลเชิงบรรยาย ซึ่งมีการเก็บข้อมูลในรูปแบบของข้อมูลตาราง โดยข้อมูลตารางจะใช้ในการ
จัดเก็บรายละเอียดเกี่ยวกับประเภทของสถานที่ท่องเที่ยว ค่าพิกัดต าแหน่ง ที่ตั้ง (ต าบล อ าเภอ 
จังหวัด) รายละเอียดเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยว 2. การแสดงข้อมูลประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว
จังหวัดบุรีรัมย์ผ่านระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์  การแสดงข้อมูลประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวจังหวัด
บุรีรัมย์จะอาศัยการแสดงผลในรูปแบบของสื่ออิเล็กทรอนิกส์ การด าเนินการแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ 
การแสดงผลข้อมูลผ่านแผนที่ออนไลน์และการออกแบบและพัฒนาเว็บไซต์เพ่ือแสดงข้อมูล
ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวของจังหวัดบุรีรัมย์ 2.1 การแสดงผลข้อมูลผ่านแผนที่ออนไลน์ ชั้น
ข้อมูลต าแหน่งสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่งที่ได้จากการออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลของระบบ
สารสนเทศภูมิศาสตร์จะถูกแปลงให้อยู่ในรูปของไฟล์นามสกุล ***.kml และจะถูกน าเข้าสู่ Google 
Map ซึ่งเป็นบริการแผนที่ออนไลน์ที่สามารถแสดงผลข้อมูลแผนที่ฐานและชั้นข้อมูลจากระบบ
สารสนเทศภูมิศาสตร์ได้ นอกจากนี้ ข้อมูลต าแหน่งสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่งที่ถูกน าเข้าสู่แผนที่
ออนไลน์ สามารถท าการปรับแก้และเพ่ิมเติมรายละเอียดเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่งได้ 2.2 
การออกแบบและพัฒนาเว็บไซต์ เมื่อได้แผนที่ออนไลน์แล้ว แผนที่ดังกล่าวจะถูกน าไปแสดงผลผ่าน
เว็บไซต์ โดยการออกแบบและพัฒนาเว็บไซต์จะอาศัยบริการเว็บส าเร็จรูป WordPress ซึ่งเป็นบริการ
เว็บส าเร็จรูปแห่งหนึ่งที่ได้รับความนิยมอย่างแพร่หลายในปัจจุบัน ตลอดจนสามารถท าการปรับแต่ง
รายละเอียดได้อย่างสะดวกและรวดเร็ว นอกจากนี้ เว็บไซต์ดังกล่าวสามารถท าการสืบค้นผ่าน Search 
Engine อาทิ Google ได้สะดวกและสามารถเผยแพร่ข้อมูลเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี 
ส าหรับการออกแบบและพัฒนาเว็บไซต์แบบส าเร็จรูปนั้นสามารถท าการออกแบบและเลือกรูปแบบ
การน าเสนอ (Template) ที่มีความเหมาะสมต่อการแสดงผลรายละเอียดเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยว  
ผลการวิจัยสอดคล้องกับงานวิจัยของ กนกกาญจน์ เสน่ห์ นมะหุต  และ จักรกฤษณ์ เสน่ห์ นมะหุต.  
(2557).  ได้ท าการวิจัย เรื่อง ระบบบริหารการจัดการข้อมูลท่องเที่ยวในรูปแบบเว็บแอพลิเคชัน พบว่า 
ศักยภาพในการบริหารการจัดการในการให้บริการข้อมูลท่องเที่ยวนั้นยังคงต้องมีการแก้ไขปรับเปลี่ยน
ให้เข้ากับเทคโนโลยีปัจจุบัน เช่น ท าให้สามารถตอบสนองผู้ใช้บริการหรือนักท่องเที่ยวได้อย่าง
ครบถ้วน ซึ่งในปัจจุบันนี้ ไม่มีการบริการข้อมูลของแหล่งท่องเที่ยวและวิสาหกิจการบริการให้ครบถ้วน
ทันสมัย ข้อมูลการบริการ เช่นแหล่งท่องเที่ยว ที่พัก ร้านค้า ร้านอาหาร และร้านขายของที่ระลึกต่างๆ
ที่เปิดการให้บริการ ขาดการประชาสัมพันธ์เป็นจ านวนมาก บางแห่งยังไม่มีการจัดท าการ
ประชาสัมพันธ์ที่ดีเพียงพอ หรือไม่มีการประชาสัมพันธ์ใดๆ เลย เป็นผลให้นักท่องเที่ยวอาจจะไม่ไป
เที่ยวแหล่งท่องเที่ยวเนื่องจากขาดข้อมูลสนับสนุนการท่องเที่ยว นอกจากนี้ การจัดท าการ
ประชาสัมพันธ์ทางเว็บไซต์ อาจจะเสียค่าใช้จ่ายที่ค่อนข้างสูง ซึ่งร้านค้า หรือ องค์กรทางธุรกิจหรือ
หน่วยงานบางแห่ง ไม่สามารถจัดท าในส่วนนี้ได้เพราะปัญหาด้านงบประมาณ อีกท้ังผู้ประกอบการ
ธุรกิจมีความรู้ความเข้าใจในการพัฒนาเว็บไซต์ไม่มากนัก จึงอาจท าให้เกิดการเสียโอกาสในการ
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ประชาสัมพันธ์  จากปัญหาข้างต้น ผู้วิจัยได้มีแนวคิดท่ีจะพัฒนาระบบบริหารการจัดการ บริการข้อมูล
ท่องเที่ยว ผ่าน Web Application และจัดท าเท็มเพลตของเว็บไซต์ โดยที่ผู้ใช้ไม่จ าเป็นต้องมีความรู้
ทางด้านการจัดท าเว็บไซต์มาก ก็สามารถที่จะจัดท าเว็บเพจของหน่วยงานที่สนับสนุนการท่องเที่ยว 
หรือองค์กรทางด้านธุรกิจของตนเองได้ง่ายขึ้น และ สะดวกสบายมากขึ้น  อีกท้ังยังช่วยกระตุ้น
เศรษฐกิจและฟ้ืนฟูด้านการท่องเที่ยว จากการช่วยอ านวยความสะดวกด้านข้อมูลการท่องเที่ยว อีกท้ัง
ได้น าระบบที่พัฒนานี้ไปประยุกต์ใช้ร่วมกับงานวิจัยของ จักรกฤษณ์ เสน่ห์ (สุรางค์รัตน์ เชาว์โคกสูง 
และ จักรกฤษณ์ เสน่ห์, 2552) ในการเชื่อมโยงเส้นทางการเดินทางไปแหล่งท่องเที่ยวและสถานที่
ให้บริการต่างๆ ภายใน เขตภาคเหนือ ซึ่งประกอบด้วย จังหวัด พิษณุโลก สุโขทัย เพชรบูรณ์ และ 
อุตรดิตถ์ซึ่งท าให้สามารถสามารถทราบแผนที่การเดินทาง และยังสามารถรับบริการข้อมูลการบริการ
ที่พักโดยตรงในรูปแบบ Real-Time ท าให้วางแผนการเดินทางได้หลายทางเลือกตามความต้องการ 
ซึ่งงานวิจัยนี้สามารถ เป็นต้นแบบในการขยายผลสู่ภูมิภาคอ่ืนๆ ได้เป็นอย่างดี 
  ข้อเสนอแนะ การวิจัยและพัฒนาการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ด้วยระบบ
สารสนเทศภูมิศาสตร์  จากข้อมูลที่ค้นพบ ชุมชนมีความสนใจเทคโนโลยีการสื่อสารสมัยใหม่ ต้องการ
ได้รับความรู้และสามารถใช้งานได้ ต้องการได้รับบริการฟรีเครือข่ายอินเทอร์เน็ตความเร็วสูง เพ่ือ
ความสะดวกในการใช้งาน ต้องการให้มีศูนย์ข้อมูลทางการท่องเที่ยวที่มีข้อมูลจ านวนมาก และมีความ
หลากหลาย  
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บทที่ 1 
บทน ำ 

 
  1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ   

การท่องเที่ยว (Tourism) เป็นกิจกรรมการเดินทางจากจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่งโดยมี
วัตถุประสงค์แตกต่างกันไป เช่น เดินทางเพ่ือเยี่ยมญาติ ศึกษาหาความรู้ เพื่อพักผ่อนหย่อนใจ เพื่อ
ความสนุกสนานตื่นเต้น เพ่ือหาประสบการณ์ใหม่ ๆ เป็นต้น ซึ่งการเดินทางนับตั้งแต่จุดเริ่มต้นจนถึง
ปลายทางจะมีองค์ประกอบหลายประการ อาทิ วิธีการเดินทาง สถานที่ท่องเที่ยว การพักค้างแรม 
การทานอาหาร ของฝากของที่ระลึก ความอุดมสมบูรณ์ของธรรมชาติ รวมถึงความหลากหลายของ
ทรัพยากรการท่องเที่ยวก็เป็นปัจจัยที่จะจูงใจให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมชมสถานที่ต่าง ๆ ได้   

ระบบการท่องเที่ยว (The tourism system) หมายถึง สิ่งต่าง ๆ ในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวที่
มีความสัมพันธ์กันและมีส่วนส าคัญท่ีท าให้เกิดกิจกรรมการท่องเที่ยวที่มีขั้นตอน ระบบการท่องเที่ยว
ประกอบด้วย สิ่งส าคัญ 4 ส่วน (นิศา  ชัชกุล. 2554 : 78-88) คือ  1.ตลาด (Market) ตลาดการ
ท่องเทีย่วประกอบด้วยผู้ซื้อ (Buyer) สินค้าหรือบริการ (Product or Service) และผู้ขายหรือผู้ผลิต 
(Seller or Service)  2. การเดินทางท่องเที่ยว (Travel) รูปแบบการท่องเที่ยวที่ประกอบไปด้วย
รูปแบบของการเดินทางท่องเที่ยวและส่วนแบ่งทางการท่องเที่ยวเพื่อรองรับกลุ่มผู้ซื้อกลุ่มต่าง ๆ 
ตลอดจนการจัดหาพาหนะที่ใช้ในการเดินทางท่องเที่ยวให้เหมาะสมกับกลุ่มนักท่องเที่ยว  3. จุดหมาย
ปลายทาง (Destination) ประกอบด้วยสิ่งดึงดูดใจและการบริการหรือที่เรียกว่าทรัพยากรการ
ท่องเที่ยว ซึ่งเป็นสินค้าและบริการของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่มีความส าคัญต่อการตัดสินใจซื้อ
ของผู้บริโภค ถ้าจุดมุ่งหมายปลายทางนั้นมีประโยชน์และมีคุณค่าในสายตาของผู้บริโภค กระบวนการ
ซื้อซ้ า (Repeat) อาจเกิดขึ้นในกระบวนการนี้ได้ นักท่องเที่ยวจะมีรูปแบบหรือขั้นตอนในการตัดสินใจ
ซื้อที่ยาก-ง่ายแตกต่างกันไป ทั้งนี้ข้ึนอยู่กับสิ่งดึงดูดใจและบริการการท่องเที่ยว คุณภาพของสินค้า
หรือบริการ ราคาหรือความคุ้มค้า ความสะดวกสบายและสถานการณ์ในขณะที่มีการตัดสินซื้อ  4. 
การตลาด (Marketing) เป็นกระบวนการที่มีส่วนประกอบ อาทิ การศึกษาวิจัยพฤติกรรมผู้บริโภค  
การศึกษาวิจัยสิ่งแวดล้อมทางการตลาด การพัฒนาจุดหมายปลายทางของการท่องเที่ยว การคิดค้น
รูปแบบการเดินทางท่องเที่ยวและจุดหมายปลายทางใหม่ รวมถึงการหาวิธีการจูงใจผู้บริโภคให้เกิด
ความสนใจในการเดินทางท่องเที่ยวมากขึ้น  จากนั้นมีการจัดการทางการตลาด  การจัดการส่วนผสม
ทางการตลาดให้เกิดความสมดุลและเหมาะสมกับธุรกิจ เช่น มีการจัดการด้านการจัดจ าหน่าย 
(Distribution) เพ่ือให้นักท่องเที่ยวรับข้อมูลข่าวสารที่เชิญชวนเร้าใจและเป็นข้อมูลที่ถูกต้อง ซึ่งส่งผล
ต่อการเดินทางของนักท่องเที่ยวเพ่ือซื้อสินค้าและบริการนั้น ๆ การจัดการทางการตลาดเป็นสิ่งส าคัญ
ที่จะขับเคลื่อนอุตสาหกรรมท่องเที่ยวให้เป็นที่รู้จักของสังคมได้อย่างรวดเร็ว  ส าหรับการตลาดเพื่อ
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อุตสาหกรรมท่องเที่ยว ประกอบด้วยสิ่งต่าง คือ สินค้าหรือบริการ, ราคา, สถานที่หรือช่องทางในการ
จัดจ าหน่าย, การส่งเสริมการตลาด, คนหรือบุคลากร, รายการหรือโปรแกรมน าเที่ยวและการเป็น
หุ้นส่วนหรือความร่วมมือ 

 
 จังหวัดบุรีรัมย์ เป็นจังหวัดหนึ่งในกลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง 1 ซึ่งเป็น
กลุ่มจังหวัดที่มีการจัดตั้งขึ้นในประเทศไทย เพ่ือส่งเสริมการบริหารงานแบบบูรณาการ โดยริเริ่มจัดตั้ง
โดยการก าหนดจังหวัดต้นแบบการบริหารงานแบบบูรณาการ ตามพระราชกฤษฎีกาว่าด้วยการ
บริหารงานจังหวัดและกลุ่มจังหวัดแบบบูรณาการ พ.ศ. 2551 ที่ได้แบ่งกลุ่มจังหวัดในประเทศไทย
ออกเป็น 18 กลุ่มจังหวัด และก าหนดจังหวัดที่เป็นศูนย์ปฏิบัติการ ของกลุ่มจังหวัด กลุ่มจังหวัดภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง 1 ประกอบด้วยจังหวัดนครราชสีมา จังหวัดชัยภูมิ จังหวัดบุรีรัมย์ และ
จังหวัดสุรินทร์ โดยให้จังหวัดนครราชสีมาเป็นศูนย์ปฏิบัติการของกลุ่มจังหวัด (ส านักบริหาร
ยุทธศาสตร์กลุ่มจังหวัด ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง 1,  2555)    

บุรีรัมย์เป็นเมืองแห่งความรื่นรมย์ตามความหมายของชื่อเมือง เป็นเมืองที่น่าอยู่ อาศัยและ
เป็นเมืองที่น่ามาเยือนส าหรับคนต่างถ่ิน จังหวัดบุรีรัมย์มากไปด้วยปราสาทหินใหญ่น้อย อันหมายถึง
ความรุ่งเรืองมาแต่อดีตของอาณาจักรขอมโบราณครั้งเรืองอ านาจ (มนต์เสน่ห์แห่งนครชัยบุรินทร์, 
http://www.nakhonchaiburin.org/: 2555) ทรัพยากรการท่องเที่ยวของจังหวัดบุรีรัมย์มี
หลากหลายทั้งทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ แหล่งท่องเที่ยวทาง
โบราณสถาน แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ที่น่าสนใจมากมายทั้งในด้านประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม 
ธรรมชาติ เช่น ปราสาทพนมรุ้ง ปราสาทเมืองต่ า กู่สวนแตง ปราสาทหนองหงส์ อ่างเก็บน้ าห้วยจระเข้
มาก เขื่อนล านางรอง กิจกรรม ประเพณี และแหล่งผลิตสินค้าที่ระลึกต่าง ๆ กระจายอยู่ทั่วไปในพ้ืนที่
จังหวัดบุรีรัมย์  การกระจายตัวของแหล่งท่องเที่ยวเช่นนี้ท าให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจล าบากในการ
เลือกเส้นทางท่องเที่ยวเพ่ือเดินทางท่องเที่ยว โดยเฉพาะการจัดเส้นทางส าหรับการรองรับ
นักท่องเที่ยวของประชาคมอาเซียน ซึ่งจากข้อมูลการสรุปสถานการณ์นักท่องเที่ยวระหว่างประเทศ ปี 
2548-2553 ของกรมการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาพบว่านักท่องเที่ยวอาเซียนมี
ความส าคัญต่อประเทศไทยเพ่ิมข้ึนโดยเฉพาะในปี 2553 นักท่องเที่ยวอาเซียนมีจ านวนมากท่ีสุด 
4,415,789 คน คิดเป็นร้อยละ 27.87 ของจ านวนนักท่องเที่ยวระหว่างประเทศทั้งหมด (กรมการ
ท่องเที่ยว, 2555: http://tourism.go.th/2010/th/news/view.php?ItemID=2220)  
            คณะผู้วิจัยได้มีโอกาสสนทนาประเด็นสถานการณ์การท่องเที่ยวของจังหวัดบุรีรัมย์ กับท่าน
ผู้อ านวยการวิมล ชอบสุข ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดบุรีรัมย์ (สัมภาษณ์, 18 กันยายน 2555) ท่าน
ได้ให้ข้อคิดว่าจังหวัดบุร ีรัมย์ม ีทรัพยากรการท่องเที ่ยวจ านวนมากมาย มีศักยภาพทางการ
ท่องเที่ยวสูง  เป็นเมืองน่าเที่ยว สถานการณ์ที่ผ่านมาเป็นลักษณะ “การท าเองเที่ยวเอง”  สาเหตุ

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2
http://www.nakhonchaiburin.org/
http://tourism.go.th/2010/th/news/view.php?ItemID=2220
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เพราะขาดการบริหารจัดการอย่างต่อเนื่องหลายส่วน เช่น ขาดการมีส่วนร่วมจากทุกภาคส่วน
อย่างยั่งยืน ชุมชนขาดความรู้ความเข้าใจเรื ่องการท่องเที ่ยวในบ้านตนเอง ผู้ประกอบการและ
หน่วยงานต่าง ๆ สร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวเป็นปัจเจกชน นักท่องเที่ยวที่เข้ามาแล้วจึงไม่จดจ า 
ไม่มีการเรียนรู้ ไม่มีการซื้อซ้ า ทางด้าน อาจารย์วันดี  เธียรสวัสดิ์กิจ นายกสมาคมท่องเที่ยวกีฬา
จังหวัดบุรีรัมย์ (สัมภาษณ์, 18 กันยายน 2555)  กล่าวว่า จังหวัดบุรีรัมย์มีแหล่งท่องเที่ยวและมี
แหล่งเรียนรู้หลายแห่งทั้งด้านวัฒนธรรมและชุมชนเข้มแข็ง แต่ระบบการท่องเที่ยวยังขาดการ
บริหารจัดการที่ดี ขาดคนผลิตและขาดคนซื้อ (นักท่องเที่ยว) ท าอย่างไรจึงจะมีคนมาเที่ยวบุรีรัมย์
ให้มากขึ ้น ที ่ผ่านมาคนมาเที ่ยวบุรีรัมย์ส่วนใหญ่ไม่ได้ตั ้งใจที ่จะมาท่องเที ่ยวโดยตรงแต่มาใน
ลักษณะแอบแฝง เช่น มาธุระ เป็นเส้นทางผ่าน มาประชุม สัมมนาเลยแวะเที่ยว การท่องเที่ยวจะ
เติบโตได้เมื่อนักท่องเที่ยวเข้ามาแล้วพักค้างคืน มีกิจกรรมร่วมในชุมชนนักท่องเที่ยวจะเกิดการ
จดจ าและจะกลับมาอีก 
    จากข้อมูลดังกล่าว ประกอบกับแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ พ.ศ.2555-2559 
ยุทธศาสตร์ที่  1 เรื่อง การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและสิ่งอ านวยความสะดวกเพ่ือการท่องเที่ยว แนว
ทางการด าเนินงานคือการพัฒนาเครือข่ายการสื่อสาร โทรคมนาคม ระบบสารสนเทศและซอฟต์แวร์ 
ดิจิทัลคอนแทนต์เพ่ือการท่องเที่ยว สนับสนุนให้เกิดการใช้ระบบ e-commerce อย่างแพร่หลาย 
ส่งเสริมการจัดท าข้อมูลการท่อเที่ยวออนไลน์และการเชื่อมโยงระบบบริการต่าง ๆ ด้านการท่องเที่ยว
ทางเว็ปไซต์  คณะผู้วิจัยมีความสนใจที่จะศึกษาวิจัยและพัฒนาการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว
จังหวัดบุรีรัมย์ด้วยระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ เพ่ือให้นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงข้อมูลแสดง
รายละเอียดเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวที่ผู้ใช้ต้องการได้อย่างรวดเร็วเพ่ือน าข้อมูลมาใช้ในการตัดสินใจ
วางแผนการท่องเที่ยว ซึ่งฐานข้อมูลที่จะแสดงประกอบด้วยข้อมูลการท่องเที่ยวแต่ละอ าเภอในจังหวัด
บุรีรัมย์ ทั้ง 23 อ าเภอ อาทิ แหล่งท่องเที่ยวทางศิลปวัฒนธรรม แหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ แหล่ง
ท่องเที่ยวมนุษย์สร้างขึ้น ประเพณีในชุมชน พิกัดการเดินทาง โรงแรม /ที่พัก  ร้านอาหาร  ร้านขาย
ของฝาก  วัด /ศาสนสถาน สถานพยาบาล สถานีต ารวจ สถานบันเทิง ศูนย์บริการท่องเที่ยว   
 
  1.2 วัตถุประสงค์   
   2.1 เพ่ือส ารวจแหล่งท่องเที่ยวทุกอ าเภอในจังหวัดบุรีรัมย์ 
  2.2 เพ่ือออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ประชาสัมพันธ์ 
การท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 
   2.3 เพ่ือแสดงข้อมูลการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวทุกอ าเภอในจังหวัดบุรีรัมย์โดย
ท างานผ่านระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ 
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1.3 ค ำถำมกำรวิจัย   
  3.1 จังหวัดบุรีรัมย์มีแหล่งท่องเที่ยวที่ใดบ้าง 
  3.2 การออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์เพ่ือ
ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์มีข้ันตอนการท างานอย่างไร 
  3.3 การแสดงข้อมูลประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์โดยท างานผ่าน
ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ท าได้อย่างไร 
 

1.4 ขอบเขตของโครงกำรวิจัย 
   4.1 ขอบเขตด้านเนื้อหา ศึกษา แหล่งท่องเที่ ยวในจังหวัดบุ รีรัมย์   หลักการ
ประชาสัมพันธ์ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์   การประยุกต์ใช้ระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร์เพ่ือการ
ท่องเที่ยว  

       4.2 ขอบเขตด้านพื้นที่ สถานที่ท่องเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย์ จ านวน 23 อ าเภอ  
ประกอบด้วย อ าเภอเมือง คูเมือง แคนดง พุทไธสง นาโพธิ์ บ้านใหม่ไชยพจน์ ล าปลายมาศ  
หนองหงส์ โนนสุวรรณ ช านิ เฉลิมพระเกียรติ นางรอง หนองก่ี บ้านด่าน กระสัง สตึก ห้วยราช 
พลับพลาชัย ประโคนชัย บ้านกรวด ปะค า  ละหานทราย และโนนดินแดง 
(http://thai.tourismthailand.org/ข้อมูลจังหวัด/บุรีรัมย์) 
  4.3 ขอบเขตด้านเวลา ระยะเวลา 1 ปี (ตุลาคม 2558- กันยายน 2559) 
 
 1.5 พื้นที่ด ำเนินกำรวิจัย   

สถานทีท่่องเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย์ จ านวน 23 อ าเภอ ประกอบด้วย อ าเภอเมือง คูเมือง  
แคนดง พุทไธสง นาโพธิ์ บ้านใหม่ไชยพจน์ ล าปลายมาศ หนองหงส์ โนนสุวรรณ ช านิ เฉลิมพระ
เกียรติ นางรอง หนองกี่ บ้านด่าน กระสัง สตึก ห้วยราช พลับพลาชัย ประโคนชัย บ้านกรวด ปะค า  
ละหานทราย และโนนดินแดง (http://thai.tourismthailand.org/ข้อมูลจังหวัด/บุรีรัมย์) 
 
  1.6 ผลที่จะได้รับและผู้รับประโยชน์จำกโครงกำรวิจัย 
   1.6.1 ได้ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย์เป็นรายอ าเภอ ประกอบด้วย แหล่ง 
ท่องเที่ยวทางศิลปวัฒนธรรม, ทางธรรมชาติ, มนุษย์สร้างขึ้น, กิจกรรม,ประเพณ,ี การเดินทาง / 
การขนส่ง โรงแรม /ที่พัก, ร้านอาหาร, ร้านขายของฝาก, วัด /ศาสนสถาน, สถานพยาบาล,  
สถานีต ารวจ สถานบันเทิง, สถานที่พักผ่อน, ศูนย์บริการท่องเที่ยว, ของดีในชุมชน 
         1.6.2 ได้รูปแบบโปรแกรมประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย์ เพ่ืออ านวย
ความสะดวกให้นักท่องเที่ยวได้สืบค้นข้อมูลก่อนการเดินทางมาท่องเที่ยว 
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          1.6.3 ได้ฐานข้อมูลประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวแต่ละอ าเภอในจังหวัดบุรีรัมย์โดย
ท างาน ผ่านระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ นับว่าเป็นเครื่องมือในการสืบค้นข้อมูลที่ทันสมัย มีความ
รวดเร็วและให้ข้อมูลได้จ านวนมาก ท าให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจท่องเที่ยวได้เร็วขึ้น เป็นการสร้าง
ภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับจังหวัดบุรีรัมย์ เมื่อมีนักท่องเที่ยวเข้ามาจะมีผลให้ประชาชนในชุมชนมีรายได้จาก
การบริการนักท่องเที่ยวอีกด้วย 
 

1.7 นิยำมศัพท์เฉพำะ 
กำรประชำสัมพันธ์ หมายถึง วิธีการของหน่วยงาน องค์การ สถาบันที่มีการวางแผน 

และมีความตั้งใจอย่างแน่วแน่ที่จะเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารของตนเองโดยใช้วิธีการสื่อสารสองทางไปยัง
กลุ่มประชาชนที่เกี่ยวข้อง เพ่ือสร้างความรู้ความเข้าใจ สร้างการยอมรับ สร้างความเชื่อถือศรัทธา  
สร้างความคิดเห็นร่วมกันโดยใช้ประชามติเป็นแนวทางในการท างาน  เป้าหมายสุดท้ายของการ
ประชาสัมพันธ์คือการได้รับการยอมรับและได้รับการสนับสนุนจากกลุ่มเป้าหมาย 

  กำรท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางเพ่ือความบันเทิงเริงใจ เยี่ยมญาติหรือการไป 
ร่วมประชุมสัมมนา แต่มิใช่เพ่ือการประกอบอาชีพเป็นหลักเป็นฐานหรือไปพ านักอยู่เป็นการถาวร 
 
 
 
 

  กำรท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ หมายถึง การเดินทางมาสู่จังหวัดบุรีรัมย์ เพื่อมา 
พักผ่อน ชมบรรยากาศของสถานที่สถานที่ท่องเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย์ จ านวน 23 อ าเภอ 
ประกอบด้วย อ าเภอเมือง คูเมือง แคนดง พุทไธสง นาโพธิ์ บ้านใหม่ไชยพจน์ ล าปลายมาศ หนอง
หงส์ โนนสุวรรณ ช านิ เฉลิมพระเกียรติ นางรอง หนองก่ี บ้านด่าน กระสัง สตึก ห้วยราช พลับพลา
ชัย ประโคนชัย บ้านกรวด ปะค า  ละหานทราย และโนนดินแดง 

  สำรสนเทศทำงภูมิศำสตร์  (Geographic Information System : GIS)  หมายถึง
กระบวนการท างานเกี่ยวกับข้อมูลในเชิงพ้ืนที่ด้วยระบบคอมพิวเตอร์ ที่ใช้ก าหนดข้อมูลและ
สารสนเทศที่มีความสัมพนัธ์กับต าแหน่งในเชิงพ้ืนที่  
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บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎีและงานวจัิยที่เกี่ยวข้อง 

การวิจัยเรื่องนี้  คณะผู้วิจัยได้ศึกษาค้นคว้าเอกสาร ต ารา  แนวทางการด าเนินงาน เก็บข้อมูล 
และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ดังนี้ 

           2.1 แนวคิดเก่ียวกับแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ พ.ศ. 2555–2559 
2.2 แนวคิดเก่ียวกับการท่องเที่ยว 

 2.3 แนวคิดเก่ียวกับการประชาสัมพันธ์ 
          2.4  แนวคิดเก่ียวกับระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ 

2.5 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

 2.1 แนวคิดเกี่ยวกับแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ พ.ศ. 2555 – 2559 ได้ก าหนด 
ยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเพ่ือให้บรรลุวิสัยทัศน์  ภารกิจ วัตถุประสงค์  และเป้าประสงค์  ของ
แผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ พ.ศ. 2555–2559 จึงได้ก าหนดยุทธศาสตร์ออกเป็น 5 ยุทธศาสตร์ 
ดังนี้ 
   ยุทธศาสตร์ที่ 1 การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอ านวยความสะดวกเพ่ือการ
ท่องเที่ยว 

ยุทธศาสตร์ที่ 2 การพัฒนาและฟ้ืนฟูแหล่งท่องเที่ยวให้เกิดความยั่งยืน 
ยุทธศาสตร์ที่ 3 การพัฒนาสินค้า บริการและปัจจัยสนับสนุนการท่องเที่ยว 
ยุทธศาสตร์ที่ 4 การสร้างความเชื่อมั่นและส่งเสริมการท่องเที่ยว 
ยุทธศาสตร์ที่ 5 การส่งเสริมกระบวนการมีส่วนร่วมของภาครัฐ ภาคประชาชน และ 

องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในการบริหารจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยว 
 

2.2 แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
การท่องเที่ยว (Tourism) เป็นกิจกรรมการเดินทางจากจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่ง โดยมี

วัตถุประสงค์แตกต่างกันไป เช่น เดินทางเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ เพ่ือความสนุกสนานตื่นเต้น เพ่ือหา
ความรู้หาประสบการณ์ใหม่ ๆ เป็นต้น ซึ่งการเดินทางนับตั้งแต่จุดเริ่มต้นจนถึงปลายทางประกอบด้วย
ปัจจัยหลายประการ อาทิ การเดินทาง สถานที่ท่องเที่ยว การพักค้างแรม การทานอาหาร ของฝาก
ของที่ระลึก และความอุดมสมบูรณ์และความหลากหลายของทรัพยากรการท่องเที่ยวก็เป็นปัจจัยที่จะ
จูงใจให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมชมสถานที่ต่าง ๆ ได้ 
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  ความหมายและความส าคัญของการท่องเที่ยว 
ไพบูลย์  พงศะบุตร และวิลาสวงศ์  พงศะบุตร  (2536  :  12) ได้ให้ความหมายของการ

ท่องเที่ยว (Toursim)  คือ การเดินทางไปเยี่ยมสถานที่ต่างถิ่นซึ่งมิใช่เป็นที่พ านักอาศัยประจ าของ
บุคคลและเป็นการไปเยือนชั่วคราวโดยไม่ใช่เพื่อเป็นการประกอบอาชีพมีรายได้ 

นิคม  จารุมณี  (2544 : 1) กล่าวว่า การท่องเที่ยวประกอบด้วยองค์ประกอบอย่างน้อย   
3 ประการ คือ 1. การเดินทางจากท่ีอยู่อาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเป็นการชั่วคราว  2. เป็นการเดินทางด้วย
ความสมัครใจ 3. เป็นการเดินทางด้วยวัตถุประสงค์ใด ๆ ก็ตามท่ีไม่ใช่เพื่อการประกอบอาชีพหรือหา
รายได้ 

สหพันธ์องค์การส่งเสริมการท่องเที่ยวระหว่างประเทศ (International Union Office 
Travel Organization หรือ IUOTO) ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวว่า จะต้องเป็นการท่องเที่ยว
ที่มีเง่ือนไงตามหลักสากลต่อไปนี้ คือ (อ้างถึงใน นิศา  ชัชกุล. 2554 : 2)  1.การเดินทางจากสถานที่
อยู่อาศัยเป็นประจ าไปยังสถานที่อ่ืน ๆ เป็นการชั่วคราว  2. การเดินทางนั้นผู้เดินทาง เดินทางด้วย
ความสมัครใจ ไม่ใช่เป็นการถูกบังคับ 3. การเดินทางเพ่ือวัตถุประสงค์ใด ๆ ก็ตามท่ีไม่ใช่เดินทางเพ่ือ
ประกอบอาชีพหรือหารายได้ในการนั้น    

องค์การการท่องเที่ยวโลก (World Tourism Organization หรือ WOT)  ให้ค าจ ากัดความ
ของการท่องเที่ยวว่า การท่องเที่ยวคือการเดินทางเพ่ือความบันเทิงเริงใจ เยี่ยมญาติ หรือการไปร่วม
ประชุม แต่มิใช่เพ่ือการประกอบอาชีพเป็นหลักเป็นฐานหรือไปพ านักอยู่เป็นการถาวร (อ้างถึงใน นิศา  
ชัชกุล. 2554 : 3) 

การท่องเที่ยวสามารถเกิดขึ้นได้ เหตุผลของนักท่องเที่ยวหลายประการ เช่น การท่องเที่ยวจะ
เกิดข้ึนเมื่อมีเวลาว่างเป็นการใช้เวลาของมนุษย์ที่มีความแตกต่างกันตามเจตคติและสิ่งแวดล้อม การใช้
เวลาว่างของบุคคลเป็นไปตามแรงจูงใจส่วนบุคคล ในยุคของข้อมูลข่าวสารท าให้มนุษย์ได้รับรู้ข้อมูล
ข่าวสารได้โดยง่ายและรวดเร็ว ท าให้มีการเดินทางท่องเที่ยวไปแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ ตามอัตภาพของ
ตนเพิ่มขึ้น  ผู้ที่จะมีเวลาว่างจะวางแผนในการเดินทางล่วงหน้าไปในแหล่งที่ตนเองสนใจ การท่องเที่ยว
เพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ การท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวต้องการพักผ่อนอย่างแท้จริง เป็นการใช้เวลาในช่วง
หยุดงานไปท่องเที่ยวในลักษณะสบาย ๆ เช่น การไปพักผ่อนในบ้านพักตากอากาศริมทะเล บริเวณบ่อ
น้ าแร่ และเชิงเขา ฯลฯ การท่องเที่ยวในวันหยุด เป็นการท่องเที่ยวเพ่ือผ่อนคลายความเครียดจากการ
ท างานหรือจากการใช้ชีวิตประจ าวัน เมื่อถึงวันหยุดมักจะมีนักท่องเที่ยวจ านวนมากนิยมเดินทางไป
ต่างถ่ินหรือไปนอกเมือง นอกถิ่นฐานที่อยู่อาศัยของตนเพื่อหลีกหนีจากสิ่งที่ได้พบเห็นประจ าวัน  การ
ท่องเที่ยวเพื่อการกีฬา การท่องเที่ยวลักษณะนี้มีวัตถุประสงค์ 2 ประการ คือ การไปชมการแข่งขัน
กีฬาที่ตนสนใจ เช่น ฟุตบอล เทนนิส กอล์ฟ มวย ฯลฯ ในการแข่งขันกีฬาถึงแม้จะมีการย้ายสถานที่ไป
ตามนโยบายของเจ้าภาพก็มักจะมีผู้ชมติดตามไปเสมอ และการไปเป็นนักกีฬาร่วมแข่งขัน ไปออก
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ก าลังกาย ไปเล่นด้วยตนเอง  นักกีฬามักจะเดินทางไปในสนามกีฬาที่ก าหนดไว้เพ่ือดึงดูดหรือกระตุ้น
ให้ตนเองต้องการเล่น ต้องการออกก าลังกาย หรือเพ่ือเปลี่ยนบรรยากาศในการเล่นกีฬา เช่น มวย
ทะเล ยิงนก  จักรยานภูเขา ตกปลาและส่องสัตว์ การเดินป่า เป็นต้น การท่องเที่ยวเพ่ือสุขภาพ เป็น
การเดินทางเพ่ือรับการรักษาตัวตามค าสั่งของแพทย์หรือเป็นความต้องการส่วนบุคคลเพ่ือให้ตนเองได้
ผ่อนคลายจากความเจ็บป่วย เช่นเดินทางไปอาบน้ าแร่ในแหล่งที่มีน้ าแร่ เช่นที่จังหวัดระนอง ราชบุรี 
กาญจนบุรี หรือไปรับการฟ้ืนฟูสุขภาพกับชมรมอายุร้อยปีชีวีเป็นสุข เป็นต้น การท่องเที่ยวเพ่ือ
การศึกษา เป็นการเดินทางไปหาความรู้ในต่างถิ่นในต่างประเทศ เพ่ือเพ่ิมพูนความรู้ คุณวุฒิ และ
ประสบการณ์ การฝึกอบรมระยะสั้น การศึกษาดูงาน การอบรมสัมมนา การเรียนภาษาอังกฤษภาคฤดู
ร้อน การท่องเที่ยวเพ่ือศาสนา เป็นการเดินทางของผู้แสวงบุญด้วยความศรัทธาไปตามความเชื่อใน
ศาสนาของตน เช่น การไปทอดกฐิน ทอดผ้าป่า ถวายพระพุทธรูป ไปนมัสการสถานที่ศักดิ์สิทธิ์ใน
ประเทศและต่างประเทศ การเดินทางของพุทธศาสนิกชนเพื่อนมัสการสถานที่ประสูติ ตรัสรู้ ปฐม
เทศนาและปรินิพพานของพระพุทธเจ้าในประเทศอินเดีย เนปาลและศรีลังกา ชาวมุสลิมเดินทางเพ่ือ
ไปร่วมพิธีสักการะหินอันศักดิ์สิทธิ์ในเมืองเมกกะ ประเทศซาอุดิอาระเบีย และชาวคริสต์เดินทางไป
กรุงโรม ประเทศอิตาลีเพื่อนมัสการสันตปาปา เป็นต้น การท่องเที่ยวเพื่อธุรกิจ นับเป็นการท่องเที่ยวที่
เก่าแก่ที่สุดของมนุษย์ เมื่อมนุษย์ได้ตั้งถิ่นฐานถาวรแล้ว มีสิ่งของที่ผลิตเองและเหลือจากการบริโภค 
จะเดินทางเพ่ือน าสินค้าไปแลกเปลี่ยนหรือน าไปขายยังต่างถิ่น และได้มีการพัฒนาเป็นระบบธุรกิจเช่น
ปัจจุบันนี้  ในการเดินทางเพ่ือประกอบธุรกิจกระท าได้หลายประการ เช่น การเดินทางเพ่ือไปให้
ค าปรึกษาที่เกี่ยวข้องกับการขายสินค้า การด าเนินการ การจัดการ การบ ารุงรักษาอุปกรณ์
ประกอบการ การประชุม การให้รางวัลตอบแทนการท างาน การประชุมประจ าเวลา การแสดง
นิทรรศการ เป็นต้น การท่องเที่ยวเพื่อเยี่ยมมิตรและญาติ เป็นการท่องเที่ยวที่ส าคัญอีกลักษณะหนึ่งที่
มวลมนุษย์เดินทางกลับภูมิล าเนาเพื่อเยี่ยมครอบครัว  ญาติพ่ีน้องหรือเยี่ยมที่อยู่อาศัยของครอบครัว 
เช่น ชาวไทยมักจะกลับบ้านเกิดในเทศกาลปีใหม่หรือสงกรานต์ ชาวตะวันตกเดินทางเยี่ยมญาติใน
เทศกาลคริสต์มาส  ชาวจีนนิยมเดินทางเยี่ยมครอบครัวในเทศกาลตรุษจีน และการท่องเที่ยวเพื่อ
วัตถุประสงค์ขององค์การ เป็นการเดินทางของบุคคลหรือคณะบุคคล เพ่ือด าเนินการตามความต้องการ
ของหน่วยงานที่ตนปฏิบัติงานด้วย  เช่น  การเดินทางไปบริจาคสิ่งของ ไปประชุมสัมมนา  เดินทางไปกับ
คณะทูตเพ่ือด าเนินงานตามนโยบายของรัฐ เดินทางเพ่ือไปเผยแพร่ศาสนา เป็นต้น 
 
  นักท่องเที่ยว 
 นักท่องเที่ยว (Tourists) ตามความหมายในพระราชบัญญัติธุรกิจน าเที่ยวและมัคคุเทศก์  
พ.ศ. 2535 ค าว่านักท่องเที่ยว หมายถึง บุคคลที่เดินทางจากท้องถิ่นอันเป็นที่อยู่โดยปกติของตนไปยัง
ท้องถิ่นอ่ืนเป็นการชั่วคราวด้วยความสมัครใจ และด้วยวัตถุประสงค์อ่ืนที่มิใช่การไปประกอบอาชีพ
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หรือหารายได ้และให้เหมารวมถึงผู้รับบริการหรือความสะดวกจากผู้ประกอบการธุรกิจน าเที่ยวโดย
ต้องเสียค่าบริการ ค.ศ. 1963 องค์การสหประชาชาติ  ได้ประกาศใช้ค านิยามของค าว่านักท่องเที่ยวว่า
มีความหมาย 3 ลักษณะ คือ (ฉันทัช  วรรณถนอม. 2546 : 74) 
 1. Tourists หมายถึง นักท่องเที่ยวที่ค้างคืนหรือผู้มาเยือนชั่วคราวและพักอยู่ในประเทศที่ไป
เยือนอย่างน้อย 24 ชั่วโมง และมีเป้าหมายในการเดินทางเพ่ือการพักผ่อน เพ่ือธุรกิจ เพ่ือกิจของ
ครอบครัวและเพ่ือการประชุม เป็นต้น  
 2. Excursionist  หมายถึง ผู้มาเยือนชั่วคราวซึ่งอยู่ในประเทศที่ไปเยือนน้อยกว่า 24 ชั่วโมง 
อาจค้างคืนหรือไม่ค้างคืนก็ได้ และหมายรวมถึงผู้ที่เดินทางมากับเรือส าราญด้วย 
 3. Visitor หมายถึง ผู้มาเยือน หรือบุคคลซึ่งไปเยือนประเทศใดประเทศหนึ่งที่มิใช่ที่อยู่อาศัย
ปกติของตนด้วยเหตุผลใดก็ตามท่ีมิใช่เพ่ือประกอบอาชีพ ซึ่งมีการจ่ายค่าจ้างจากประเทศที่ไปเยือน 
 
 
 
 
   การแบ่งประเภทของนักท่องเที่ยวทั่วไป   

 1. นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ (Foreign Tourist  or  International Tourist)  
หรือนักท่องเที่ยวระหว่างประเทศ หมายถึง ชาวต่างประเทศท่ีเดินทางเข้ามาในประเทศไทยและพ านัก
อยู่ครั้งหนึ่ง ๆ ไม่น้อยกว่า 1 คืน และไม่มากกว่า 90 วัน โดมีวัตถุประสงค์ในการเดินทางเพ่ือ 1. มา
ท่องเที่ยว พักผ่อน มาเยี่ยมญาติ หรือมาเพ่ือการพักฟ้ืน  2. มาร่วมประชุมหรือเป็นตัวแทนของสมาคม 
ผู้แทนศาสนา นักกีฬา ฯลฯ  3. มาเพ่ือติดต่อธุรกิจแต่ไม่ใช่เพ่ือมาท างานหารายได้  4. มากับเรือเดิน
สมุทรที่แวะจอด ณ ท่าเรือ แม้ว่าจะแวะน้อยกว่า 1 คืน  (นิศา  ชัชกุล. 2554 : 4) 
 2.  นักท่องเที่ยวภายในประเทศ  (Domestic Tourists)  หมายถึง  นักท่องเที่ยวที่มีถ่ินที่
อยู่หรือที่พ านักถาวรในประเทศไทย ในจังหวัดใดจังหวัดหนึ่ง  อาจจะเป็นคนไทยหรือคนต่างชาติที่
พ านักอาศัยถาวรในประเทศไทย  และมีการเดินทางไปไหนก็ตามโดยใช้เส้นทางที่มิได้ใช้อยู่เป็นปกติ
ประจ าวัน มีระยะทางไม่ต่ ากว่า 60 กิโลเมตร หรือออกไปนอกเขตจังหวัดที่เป็นภูมิล าเนาของตน (ม.ล.
ตุ้ย  ชุมสาย และคณะ.  2530 : 55) 
 3.  นักทัศนาจร  (Excursionist)  หมายถึง  ผู้ที่เดินทางไปอยู่ในสถานที่อันมิใช่ที่พ านัก
ถาวรของตน  เป็นการเดินทางไปอยู่ชั่วคราวในระยะเวลาสั้น ๆ ไม่เกิน 24 ชั่วโมง  และไม่ได้ค้างคืน   
เดินทางไปโดยสมัครใจ ด้วยวัตถุประสงค์ใด ๆ ก็ตามท่ีมิใช่การไปประกอบอาชีพหรือหารายได้   
   การแบ่งประเภทของนักท่องเที่ยวตามการเลือกใช้บริการ (ฉันทัช  วรรณถนอม. 2546 : 
75) 
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1. นักท่องเที่ยวที่เดินทางท่องเที่ยวเอง ( Individual Traveler หรือ Foreign  
Independent  Traveler หรือแบบ F.I.T) เป็นนักท่องเที่ยวที่เดินทางท่องเที่ยวด้วยตนเอง อาจ
เดินทางคนเดียวหรือเป็นกลุ่มเล็ก ๆ อย่างอิสระ บริหารเวลาในการท่องเที่ยวและจัดการวางแผนการ
ท่องเที่ยวด้วยตนเองทุกข้ันตอน ไม่ว่าจะเป็นการจองโรงแรม การติดต่อแหล่งเข้าชมสถานที่ท่องเที่ยว 
การซื้อตั๋วเครื่องบิน ฯลฯ นักท่องเที่ยวประเภทนี้อาจจะพ่ึงพาบริษัทน าเที่ยวให้จัดบริการให้บ้างในบาง
เรื่อง 

2. นักท่องเที่ยวที่เดินทางท่องเที่ยวกับบริษัทน าเที่ยว หรือเที่ยวแบบเหมาจ่าย (Group  
Tour  or Package Tour Traveler) เป็นการท่องเที่ยวเป็นหมู่คณะตั้งแต่ 15 คน ขึ้นไป เป็น
นักท่องเที่ยวที่ซื้อ Package Tour จากบริษัทน าเที่ยว โดยมากจะเป็นค่าที่พัก ค่ายานพาหนะ 
ค่าอาหาร ค่าเข้าชม  

3. นักท่องเที่ยวแบบคณะพิเศษ (Incentive Group หรือ Charter Group) เป็น 
ลักษณะการจัดน าเที่ยวตามลักษณะความต้องการของคณะนักท่องเที่ยว ซึ่งส่วนใหญ่เป็นคณะพิเศษ
ของบริษัทหรือหน่วยงานราชการต่าง ๆ เช่น จัดสัมมนา หรือจัดน าเที่ยวเพื่อการพักผ่อนให้รางวัลแก่
พนักงาน  
เป็นต้น  

การแบ่งประเภทของนักท่องเที่ยวตามลักษณะการเดินทางท่ีเป็นสากล 
1. นักท่องเที่ยวจากต่างประเทศที่เดินทางมาเท่ียวในประเทศ (Inbound Tourist) 
2. นักท่องเที่ยวในประเทศที่เดินทางไปเที่ยวยังต่างประเทศ (Outbound Tourist) 
3. นักท่องเที่ยวในประเทศที่เดินทางท่องเที่ยวภายในประเทศ (Domestic Tourist) เป็น 

นักท่องเที่ยวที่เดินทางท่องเที่ยวภายในประเทศตนเองโดยให้รวมไปถึงคนต่างชาติที่มีถ่ินพ านักอาศัย
เป็นการถาวรในประเทศนั้น ๆ ด้วย 

การแบ่งประเภทของนักท่องเที่ยวตามวัตถุประสงค์ของการเดินทาง 
1. นักท่องเที่ยวที่เดินทางเพ่ือการพักผ่อน 
2. นักท่องเที่ยวที่เดินทางเพ่ือสุขภาพ 
3. นักท่องเที่ยวที่เดินทางเพ่ือธุรกิจ 
4. นักทอ่งเที่ยวที่เดินทางเพ่ือประชุมสัมมนา 
5. นักท่องเที่ยวที่เดินทางเพ่ือกีฬา 
6. นักท่องเที่ยวที่เดินทางเพ่ือศาสนา 
7. นักท่องเที่ยวที่เดินทางเพ่ือเยี่ยมญาติ  

 
 จุดมุ่งหมายของการเดินทาง  
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 จุดมุ่งหมายของการเดินทางเพ่ือการท่องเที่ยวต้องมิใช่เพื่อประกอบอาชีพและไปอยู่ประจ าแต่
เป็นไปเพ่ือวัตถุประสงค์อย่างใดอย่างหนึ่งหรือหลาย ๆ อย่างต่อไปนี้           

1. การท่องเที่ยวเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ เป็นการท่องเที่ยวที่มีจุดมุ่งหมายเพ่ือการ 
พักผ่อนในวันหยุด การแสวงหาความสนุกสนาน ความบันเทิงรวมถึงการไปเที่ยวชมสถานที่ต่าง ๆ  ชม
การแสดง  การเล่นกีฬาและนันทนาการ    
 2.  การท่องเที่ยวเพื่อท าธุรกิจ เป็นการเดินทางของนักธุรกิจ  เช่น การเดินทางไปร่วม
ประชุมสัมมนา ไปเชื่อมสัมพันธไมตรี ในขณะเดียวกันก็อาจมีการพักผ่อนหย่อนใจเป็นส่วนประกอบ
ด้วย ในประเทศอุตสาหกรรมรายได้จากการท่องเที่ยวประเภทนี้มีสูงมาก เพราะนักท่องเที่ยวประเภท
นี้เดินทางตลอดทั้งปี ไม่ข้ึนอยู่กับฤดูกาลทั้งเป็นผู้ที่สามารถเสียค่าใช้จ่ายได้สูง 
  3.  การท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัลจูงใจ เป็นการท่องเที่ยวที่เรียกว่า Incentive  Tour มักจัด
ให้แก่พนักงานและลูกค้าของบริษัทและหน่วยงานต่าง ๆ หรือผู้ที่ท าประโยชน์ให้แก่บริษัทและ
หน่วยงานนั้น การเดินทางอาจมีวัตถุประสงค์เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจหรือเพ่ือธุรกิจรวมอยู่ด้วยก็
ได ้เช่น จัดให้ไปชมโรงงานผลิตสินค้าหรือไปประชุมสัมมนา มีการสังสรรค์เพื่อเชื่อมความ
สามัคคี  เป็นต้น 
 4. การท่องเที่ยวเพื่อการประชุมสัมมนา เป็นการท่องเที่ยวที่เรียกว่ามีจุดประสงค์เพ่ือไปเข้า
ศึกษาหาความรู้หาประสบการณ์เพ่ิมเติมโดยการร่วมประชุมสัมมนาหรือไปชมการแสดงสินค้า ชมการ
จัดนิทรรศการในโอกาสพิเศษ   
  5.  การท่องเที่ยวเพื่อความสนใจพิเศษเฉพาะกลุ่ม เป็นการท่องเที่ยวที่เรียกว่า Special – 
Interest Group Tour  คือจัดขึ้นเป็นพิเศษส าหรับกลุ่มท่ีมีความสนใจเรื่องใดเรื่องหนึ่งโดยเฉพาะ  
เช่น การเดินทางไปชมการแข่งขันกีฬาหรือไปเล่นกีฬาบางชนิด การเที่ยวชมธรรมชาติดูสัตว์ป่า   
การเที่ยวถ้ า การด าน้ าดูปะการังและสัตว์น้ า การชมโบราณสถานโบราณวัตถุ การไปชมสินค้าในชุมชน 
 
 
 
  สถานที่หรือแหล่งท่องเที่ยว  
 สถานที่หรือแหล่งท่องเที่ยว นับว่าเป็นองค์ประกอบส าคัญอย่างหนึ่งที่ท าให้มนุษย์ตัดสินใจที่
จะเดินทาง  แหล่งท่องเที่ยวแบ่งออกได้ 3 ประการ ดังนี้ 

1. แหล่งท่องเที่ยวตามธรรมชาติ (Natural Attractions) เกิดจากสภาพแวดล้อมตาม 
ท้องถิ่นนั้นได้แก่ ภูเขา น้ าตก  ทะเล ปะการังและธรรมชาติใต้ทะเล  ทะเลสาบ เกาะ แก่ง น าพุร้อน 
บ่อน้ าร้อน ห้วย หนอง คลอง บึง อุทยานแห่งชาติ สวนรุขชาติ สวนสัตว์เปิด เป็นต้น สภาพทั่ วไป
ประกอบด้วยสภาพภูมิอากาศ (Climate) เช่นสายลมพักเย็นสบาย แสงแดดอ่อน ๆ ริมคลองในชนบท 
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ชมท้องฟ้าเปิดกกว้างริมชายทะเล อากาศเย็นสบายในภาคเหนือช่วงฤดูหนาว  ทิวทัศน์ที่สวยงาม 
(Scenery)บรรยากาศในชนบท เช่น ชมทุ่งดอกบัวตอง ไร่สตอเบอร์รี ชมไร่ชา ไร่ส้ม และชมสัตว์ป่า 
(Wildife) การชมวิถีชีวิตสัตว์ป่าเป็นกิจกรรมที่สนุกสนาน น่าตื่นเต้นเร้าใจ เช่น การตกปลา ส่องสัตว์ 
ดูนก นับว่าเป็นสิ่งดึงดูดใจนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างมาก  (นิคม จารุมณี.  2544 : 61)  

2. แหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น  (Manufactured  Attractions)  เป็นสิ่งที่มนุษย์ 
คิดสร้างขึ้นมาเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามาเที่ยวเพราะว่าในเมืองท่องเที่ยวต้องมีสถานที่ท่องเที่ยวที่
น่าตื่นเต้นน่าสนใจเข้าไปเยี่ยมชม ซึ่งสถานที่เช่นนี้จะมีกิจกรรมมีความเคลื่อนไหวตลอดทั้งปี มีสิ่ง
อ านวยความสะดวกในการเดินทาง มีสิ่งก่อสร้างขนาดใหญ่ มีสถาปัตยกรรมทางประวัติศาสตร์  
ศาสนสถาน สถานที่ที่รัฐบาลก่อสร้างขึ้นเป็นพระราชวัง พิพิธภัณฑ์สถาน อาคารเก่าแก่ที่มีประวัติ
ความเป็นมาที่น่าติดตาม  ศูนย์การค้า สวนสาธารณะ โรงละคร ชมการแข่งขันกีฬา ชมกิจกรรมบันเทิง 
เช่น การแสดงมหกรรมดนตรี บ่อนการพนันที่ถูกต้องตามกฎหมายหรือได้รับอนุญาตให้ด าเนินการได้
ตามกฎหมายของบ้านเมือง 

3. แหล่งท่องเที่ยววัฒนธรรมและวิถีชีวิต (Cultural Attractions)  เป็นการสนใจศึกษา 
ถึงความเจริญรุ่งเรืองแห่งอารยะธรรมในอดีต พิธีกรรม ความเชื่อ ศิลปะการแสดงศิลปวัฒนธรรม
พ้ืนบ้าน ดนตรี การร่ายร า การละเล่นเพลงพื้นบ้าน งานประเพณี งานหัตถกรรม สินค้าพ้ืนเมืองและ
แหล่งผลิตสินค้าพ้ืนเมือง ก าแพงเมือง ชุมชนโบราณ เป็นต้น 

สถานที่หรือแหล่งท่องเที่ยวดังกล่าวจะสามารถสร้างเสน่ห์หรือสร้างความจดจ าให้
นักท่องเที่ยวได้มากหรือน้อยขึ้นอยู่กับความร่วมมือของหลายฝ่าย โดยเฉพาะตัวนักเดินทางหากทุกคน
มีความรู้สึกรักและหวงแหนในสิ่งแวดล้อมหรือในองค์ประกอบทุกส่วนของการท่องเที่ยวจะท าให้แหล่ง
ท่องเที่ยวนั้นอยูคู่่กับสังคมได้นานแสนนาน นักท่องเที่ยวเดินทางท่องเที่ยวอย่างมีความรับผิดชอบต่อ
สิ่งแวดล้อมด้วยการช่วยกันรักษาธรรมชาติ ช่วยกันรักษาความสะอาดในแหล่งท่องเที่ยว เรียกว่าเป็น
การท่องเที่ยวเชิง-นิเวศ (Ecotourism)  
 

การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ  
ค าว่า การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ  (Ecotourism) มาจากค าภาษาอังกฤษ Ecology หรือ     

นิเวศวิทยา มีความหมายเช่นเดียวกับค าว่า การท่องเที่ยวทางธรรมชาติ (Nature Tourism)  
การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์  (Green Tourism) 

นักวิชาการด้านการท่องเที่ยว ได้ให้ทัศนะที่เกี่ยวกับองค์ประกอบของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
ดังนี้ 

1.  ต้องมีผลกระทบน้อยที่สุดต่อทรัพยากรธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม ศิลปวัฒนธรรม ตลอดจน
ขนบธรรมเนียมและประเพณีของคนในท้องถิ่น 
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 2.  ต้องให้ความรู้และความเข้าใจแก่นักท่องเที่ยวในรูปของสื่อต่าง ๆ ตลอดจนการอธิบาย
การตีความโดยมัคคุเทศก์ เพ่ือให้นักท่องเที่ยวมีความรู้ความเข้าใจ ได้รับความเพลิดเพลิน พร้อมทั้ง
สร้างจิตส านึกในด้านการรักษาธรรมชาติสิ่งแวดล้อม และให้มีความตระหนักถึงคุณค่าหรือ
คุณประโยชน์ของแหล่งท่องเที่ยว รวมทั้งวัฒนธรรมประเพณี ความเชื่อ ค่านิยมของชุมชนนั้น ๆ 
นักท่องเที่ยวต้องมีความระมัดระวังช่วยป้องกันและช่วยกันลดผลกระทบที่อาจจะมีต่อธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมหรือต่อวิถีชีวิตของชุมชนนั้น  
 3. ต้องให้ผลประโยชน์แก่ชาวบ้านในท้องถิ่น ในการจ้างงานทั้งโดยทางตรงและทางอ้อม เช่น  
การบริการจัดน าเที่ยว การให้บริการนักท่องเที่ยวในด้านต่าง ๆ การขายอาหาร การขายของที่ระลึก  
เป็นต้น 
 4. ต้องให้ชาวบ้านในท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการวางแผน การตัดสินใจ การจัดการและการ
พัฒนาการท่องเที่ยวไปสู่ท้องถิ่นของเขา  ซึ่งจะช่วยท าให้ชาวบ้านในท้องถิ่นเกิดความภาคภูมิใจ   
มีความรู้สึกเป็นเจ้าของทรัพยากรการท่องเที่ยว ซึ่งได้แก่ ธรรมชาติ สังคมและชุมชนนั้น ๆ แล้วผนึก
ก าลังร่วมแรงร่วมใจช่วยกันพัฒนาและอนุรักษ์ทรัพยากรนั้นไว้อย่างยั่งยืน 

5. ต้องให้นักท่องเที่ยวพึงพอใจ การสร้างสรรค์ให้เกิดประสบการณ์และความพึงพอใจ 
ในด้านการท่องเที่ยวเชิงนิเวศแก่นักท่องเที่ยวจะมีผลต่อการได้รับประโยชน์จากอุตสาหกรรม   
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศในระยะยาวยั่งยืนและต่อเนื่อง ดังนั้นข้อมูลข่าวสารในด้านการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ของแหล่งท่องเที่ยวแต่ละแห่งจะต้องมีความถูกต้องครบถ้วนและสมบูรณ์  ต้องมีการรักษาความ
ปลอดภัยแก่นักท่องเที่ยวอย่างเข้มงวด โดยประสบการณ์ในการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ที่สร้างสรรค์ให้
เกิดขึ้นกับนักท่องเที่ยวจะต้องเท่ากับหรือมากกว่าความคาดหวังของนักท่องเที่ยว เพ่ือให้เขาเกิดความ
พึงพอใจ  จะต้องให้ความส าคัญในเรื่องคุณภาพของการให้บริการและให้ความพึงพอใจแก่
นักท่องเที่ยวเป็นอันดับสูง รองจากการมุ่งอนุรักษ์ดูแล และป้องกันแหล่งท่องเที่ยว 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย  (2541 : 4) ได้ให้ความหมายการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ว่าเป็น
การท่องเที่ยวอย่างมีความรับผิดชอบในแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น และแหล่ง
วัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยว โดยมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกัน
ของผู้ที่เกี่ยวข้องภายใต้การจัดการอย่างมีส่วนร่วมของท้องถิ่นเพ่ือมุ่งเน้นให้เกิดจิตส านึกต่อการรักษา
ระบบนิเวศอย่างยั่งยืน และได้ก าหนดขอบเขตของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศว่าได้ครอบคลุมองค์ประกอบ
หลัก (Key Elements) 4 ด้าน คือ 

  1. องค์ประกอบด้วยพื้นที่ เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติเป็นหลัก 
ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น ทั้งนี้รวมถึงแหล่งวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับระบบนิเวศใน
พ้ืนที่ของแหล่งนั้น ๆ จึงเป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่มีฐานอยู่กับธรรมชาติ (Nature Based 
Tourism)   
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2. องค์ประกอบด้านการจัดการ เป็นการท่องเที่ยวที่มีการจัดการอย่างยั่งยืน   
เพ่ือให้เกิดเป็นการท่องเที่ยวที่มีความรับผิดชอบ (Responsibility Travel) ไม่มีผลกระทบต่อ
สิ่งแวดล้อมและสังคม การจัดการที่ยั่งยืนครอบคลุมถึงการอนุรักษ์ทรัพยากร การจัดการสิ่งแวดล้อม
และการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างมีขอบเขต 
  3. องค์ประกอบด้านกิจกรรมและกระบวนการ เป็นการท่องเที่ยวที่เอื้อต่อ
กระบวนการเรียนรู้  (Learning Process) โดยมีการให้การศึกษาเกี่ยวกับสภาพแวดล้อมและระบบ
นิเวศของแหล่งท่องเที่ยว เป็นการเพ่ิมพูนความรู้ ประสบการณ์ ความประทับใจ เพื่อสร้างความ
ตระหนักและปลุกจิตส านึกท่ีถูกต้องทั้งต่อนักท่องเที่ยว ประชาชนท้องถิ่นและผู้ประกอบการที่
เกี่ยวข้อง  จึงเป็นการท่องเที่ยวสิ่งแวดล้อมศึกษา 
  4. องค์ประกอบด้านการมีส่วนร่วม เป็นการท่องเที่ยวที่ค านึงการมีส่วนร่วมของ
ชุมชนและประชาชนในท้องถิ่นที่มีส่วนร่วมเกือบตลอดกระบวนการท่องเที่ยวเพื่อก่อให้เกิด
ผลประโยชน์ต่อท้องถิ่น  หมายความรวมถึงกระบวนการที่ก่อให้เกิดผลประโยชน์ต่อท้องถิ่น เช่น การ
กระจายรายได้ การยกระดับคุณภาพชีวิตให้ดีขึ้นกว่าเดิม การได้รับผลตอบแทนเพ่ือน ากลับมา
บ ารุงรักษาและจัดการแหล่งท่องเที่ยว และในที่สุดแล้วท้องถิ่นสามารถควบคุมการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวอย่างมีคุณภาพ โดยเริ่มต้นตั้งแต่ระดับรากหญ้าจนถึงการปกครองระดับท้องถิ่นและอาจ
รวมถึงการมีส่วนร่วมของผู้ที่เกี่ยวข้องด้วย 

เกษตรกรส่วนใหญ่เห็นด้วยกับแนวคิดดังกล่าว เช่น การจัดกิจกรรมทางการท่องเที่ยว 
ที่ใช้ธรรมชาติเป็นพื้นฐานต้องร่วมกันกับผู้เกี่ยวข้องออกแบบวางแผน จัดขอบเขตพ้ืนที่การท่องเที่ยว
อย่างชัดเจน  เกษตรกรเห็นว่าศิลปวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ตลอดจนประเพณีของชนเผ่าเป็นจุด
ดึงดูดใจนักท่องเที่ยวที่ควรได้รับการฟื้นฟูและอนุรักษ์ไว้ให้คงอยู่ตลอดไป เกษตรกรต้องมีส่วนร่วมใน
การอนุรักษ์เพ่ือเกิดพลังและจิตส านึกในการป้องกันฟ้ืนฟูทรัพยากรทางการท่องเที่ยวให้คงอยู่อย่าง
สมบูรณ์  เกษตรกรควรได้รับการฝึกอบรมให้มีความรู้และทักษะในการผลิตของที่ระลึกเป็นเอกลักษณ์
ทางศิลปวัฒนธรรมของชุมชนของตนเอง และท้ายที่สุดเกษตรกรเห็นด้วยว่าการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์มี
ผลท าให้คุณภาพชีวิตของเกษตรกรดีขึ้น ซึ่งสิ่งต่าง ๆ เหล่านี้ก่อให้เกิดรายได้เสริมนอกเหนือจากอาชีพ
หลัก ส่วนปัญหาและอุปสรรคในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ คือ ขาดการสนับสนุนอย่าง
จริงจังและต่อเนื่องของรัฐบาล 

บุญเลิศ  จิตตั้งวัฒนา  (2543  : 16) ให้ความหมายการท่องเที่ยวเชิงนิเวศไว้ว่า การท่องเที่ยว
ในแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติโดยมีการให้ความรู้แก่ผู้เกี่ยวข้องและให้ชุมชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมใน
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การจัดการเพ่ือก่อให้เกิดผลประโยชน์แก่ชุมชนท้องถิ่น และสร้างจิตส านึกให้ทุกฝ่ายร่วมกันรับผิดชอบ
ต่อระบบนิเวศอย่างยั่งยืน 

ชูสิทธิ์  ชชูาติ  (2542  :  12) กล่าวว่า การท่องเที่ยวเชิงนิเวศหรือท่ีรู้จักกันโดยทั่วไปว่าการ
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์เป็นรูปแบบหนึ่งของการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ คือการ
ท่องเที่ยวที่มีความรับผิดชอบต่อแหล่งท่องเที่ยวคือการทิ้งขยะให้ถูกท่ี  ไม่เด็ดดอกไม้ ไม่ตัดไม้ท าลาย
ป่าบริเวณท่ีท่องเที่ยว  มีการจัดการสิ่งแวดล้อมให้สวยงามสะอาด ร่มรื่น และมีการให้ข้อมูลให้
การศึกษาแก่ผู้มาท่องเที่ยว การท่องเที่ยวเชิงนิเวศปรากฏอยู่ในรูปแบบและกิจกรรมการท่องเที่ยว
โดยรวมเป็นส่วนหนึ่งซึ่งสะท้อนลักษณะเฉพาะและมีวัตถุประสงค์เฉพาะที่มีความแตกต่างจากการ
ท่องเที่ยวรูปแบบอื่น ๆ โดยมีขอบเขตหลักส าคัญ 4 ประการ คือ พื้นที่ท่องเที่ยว การจัดการอย่าง
ยั่งยืน กิจกรรมกระบวนการเรียนรู้ และการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น 
 สาระส าคัญของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เป็นการท่องเที่ยวที่อาศัยธรรมชาติเป็นฐาน เช่น แหล่ง
ท่องเที่ยวอุทยาน วนอุทยาน เกาะแก่ง ชายทะเล  วัฒนธรรม โบราณคดี ประวัติศาสตร์ วิถีชีวิตในชุมชน 
เป็นต้น  ลักษณะเด่นคือเป็นการท่องเที่ยวที่ก่อให้เกิดผลกระทบต่อระบบนิเวศต่ าหรือไม่มีผลกระทบต่อ
วิถีทางธรรมชาติและวัฒนธรรมท้องถิ่นจนให้เกิดการเปลี่ยนแปลงไปในทางลบ เพราะการป้องกันและการ
ควบคุมผลกระทบเกิดจากการท่องเที่ยวเป็นหัวใจส าคัญของการบริหารจัดการ เช่น การไม่เน้นปริมาณ
นักท่องเที่ยว ไม่สนับสนุนให้มีการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกเกินความจ าเป็น  ถือว่าองค์ประกอบทาง
ธรรมชาติเป็นสิ่งดึงดูดใจนักท่องเที่ยวอย่างดี เน้นให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสหรือมีประสบการณ์กับ
สภาพแวดล้อมโดยธรรมชาติอย่างแท้จริง ธรรมชาติจะสร้างความพึงพอใจและสร้างการท่องเที่ยว
ทางบวก น าประโยชน์กลับคืนสู่ธรรมชาติและท้องถิ่น 

ความส าคญัของการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 1. เป็นตัวช่วยในการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม หากมีการจัดการที่ดีมีการควบคุมและรู้วิธีการพัฒนาที่ถูกต้องเหมาะสม มีการสื่อสารเพ่ือ
กระตุ้นจิตส านึกในการรักษาสิ่งแวดล้อมของนักท่องเที่ยวแล้ว การท่องเที่ยวจะเป็นเครื่องมือท าให้เกิด
ความยั่งยืนในเรื่องการรักษาทรัพยากรและจะไม่ท าให้แหล่งท่องเที่ยวเกิดความเสื่อมโทรม ไม่ถูกบุกรุก 
ไม่ถูกท าลาย  2. เป็นเครื่องมือในการกระจายรายได้สู่ท้องถิ่น  หากได้มีการกระตุ้นให้ชุมชนได้เข้ามามี
ส่วนร่วมในกระบวนการพัฒนาจะท าให้มีรายได้เข้าสู่ท้องถิ่น เพราะโดยธรรมชาติของนักท่องเที่ยวแล้ว
หากมีการเดินทางจะมีการจับจ่ายใช้สอยกันอย่างมากมายไม่ว่าจะเป็นค่าที่พัก ค่าอาหาร ค่าพาหนะ
เดินทางในท้องถิ่น ซื้อของฝากของที่ระลึก รวมถึงการใช้บริการด้านอ่ืน ๆ อีกมากมาย  กิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศ  กิจกรรมหลัก เช่น การเดินป่า การศึกษาธรรมชาติ  การถ่ายรูปธรรมชาติ /การ
บันทึกวีดีโอเทป บันทึกเทปเสียงธรรมชาติ กิจกรรมส่องนก ส่องสัตว์ เที่ยวถ้ า ศึกษาท้องฟ้าและดารา
ศาสตร์ ล่องเรือศึกษาธรรมชาติทางน้ า พายเรือแคนู  เรือใบ เรือบด  กิจกรรมด าน้ าชมปะการังน้ าตื้น 
กิจกรรมด าน้ าลึก  ส่วนกิจกรรมที่มักจะเกิดขึ้นควบคู่กัน คือการชมวิวทิวทัศน์ธรรมชาติในบรรยากาศ
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ที่สงบ การขี่จักรยานตามเส้นทางธรรมชาติ การปีนเขา ไต่เขา การเดินทางพักแรมด้วยเต๊นท์ การล่อง
แพยาง แพไม้ไผ่ การพักผ่อนรับประทานอาหาร การเที่ยวน้ าตก เป็นต้น  การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
นักท่องเที่ยวนิยมไปในแหล่งที่ยังไม่เป็นที่รู้จักหรือรู้จักบ้างเล็กน้อย ไปในสถานที่ไม่มีการลงทุนหรือ
ลงทุนน้อยที่สุดในโครงสร้างพื้นฐาน เช่น บ้านพัก ถนนทางเข้า สิ่งก่อสร้าง ฯลฯ  ผลประโยชน์ที่ได้
จากแหล่งท่องเที่ยวจะจัดสรรไปยังชุมชนมากกว่าเป็นผลประโยชน์ของคนเพียงบางกลุ่ม ก าไรอาจจะ
ไม่ใช่ตัวเงินแต่เป็นประโยชน์ต่อสิ่งแวดล้อม เช่น สามารถช่วยเหลือกิจกรรมรักษาทรัพยากรธรรมชาติ
และพัฒนาชุมชน คนน าเที่ยวหรือมัคคุเทศก์ต้องมีความรู้เฉพาะทางและมักเป็นคนในชุมชนนั้น 
ท างานโดยไม่อาศัยค่านายหน้าจากการซื้อขายสินค้าหรือบริการจากแหล่งท่องเที่ยว  การท่องเที่ยว
ลักษณะนี้จะสามารถกระจายตัวไปทั่วพื้นที่อย่างกว้างขวาง ไม่ใช่กระจุกอยู่ในพ้ืนที่ใดพ้ืนที่หนึ่ง    

จากข้อมูลดังกล่าวสรุปได้ว่าการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เป็นการท่องเที่ยวในสถานที่ที่เป็น
ธรรมชาติและวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นอย่างชัดเจน โดยมีกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันของ
ผู้เกี่ยวข้องทุกภาคส่วน ภายใต้การจัดการอย่างมีสัดส่วนของชุมชน เพื่อให้ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทุกส่วน
เกิดจิตส านึกต่อการดูแลรักษาหรือมีความรับผิดชอบต่อระบบนิเวศ มีการบริหารจัดการสิ่งแวดล้อม มี
การให้การศึกษา แก่ผู้เกี่ยวข้องเพ่ือพัฒนาให้เป็นการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน   

 
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
บริษัท มรดกโลก จ ากัด  (2537  :  16)  กล่าวถึง การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (Culture 

Tourism) ว่าเป็นกลไกที่แยก “นักท่องเที่ยว” ออกจาก “นักเที่ยว” ได้อย่างชัดเจน ตั้งแต่อาชีพ ฐานะ
ทางเศรษฐกิจ โลกทัศน์ รสนิยมและความสนใจที่ค่อนไปทางการศึกษา ท าให้อยากรู้อยากเห็น ความ
แตกต่างและความหลากหลายทางวัฒนธรรมของสถานที่ที่ไปพบเห็น เพ่ือเปรียบเทียบกับบ้านเมืองของ
ตนสะท้อนถึงความเป็นนักคิด นักจัดการที่แสวงหาประสบการณ์เพ่ือปรับปรุงคุณภาพชีวิตมากกว่าจะ
สนุกอย่างเดียว เหมือนกับนักเที่ยวทั้งหลายที่เอาความพึงพอใจของตนเองเป็นที่ตั้ง โดยไม่ค านึงถึง
ผลกระทบอย่างหนึ่งอย่างใดต่อชุมชนหรือประเทศที่ตนไปเที่ยว 

โรเบิรด์ ดับเบิ้ลยู ไมค์ตัน และ ชาร์เล็ต อาร์ โกล์ดเนอร์.  (Robert W. Mcintosh,. and 
Charles R.Goeldner.  1989 : 152)  ได้ให้ค าจ ากัดความของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมว่า “เป็น
การเดินทางท่องเที่ยวที่ครอบคลุมทุกแง่ทุกมุมของการท่องเที่ยวที่มนุษย์สามารถศึกษาถึงวิถีชีวิตและ
ความนึกคิดซึ่งกันและกัน” และได้ให้แนวทางในการวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมไว้ 
ดังนี้ 

1. ส่งเสริมให้ประชาชนในท้องถิ่นเห็นความส าคัญของการท่องเที่ยวที่มีต่อเศรษฐกิจในสังคม 
2. การพัฒนาการท่องเที่ยวจะต้องขึ้นอยู่กับจุดประสงค์และความต้องการของชุมชนว่าจะ 

ต้องให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในชุมชนมากน้อยเพียงใด 
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4. วิธีการและความถี่ในการโฆษณาการประชาสัมพันธ์ทางด้านการท่องเที่ยวควรได้รับ 
ความเห็นชอบจากประชาชนในท้องถิ่น เพราะจะเป็นเครื่องวัดว่าท้องถิ่นนั้น ๆ ต้องการนักท่องเที่ยว
ประเภทใดและจ านวนเท่าใด 

5. ควรมีความร่วมมือกันระหว่างภาครัฐและเอกชน ในการพยายามที่จะท าให้ท้องถิ่น 
เป็นสถานที่พักผ่อนที่มีความสมบูรณ์และมีคุณภาพ 

6.ในการวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยว ไม่ควรให้มีผลกระทบต่อประชาชนในท้องถิ่น ผู้ที่ 
เกี่ยวข้องในการวางแผนจึงต้องมีความระมัดระวังและต้องวางแผนรองรับสิ่งที่ไม่คาดคิดว่าจะเกิดขึ้น 
ไว้ด้วย  เพ่ือที่จะรักษาวัฒนธรรมและค่านิยมของท้องถิ่นให้คงอยู่ตลอดไป 

7. เงินทุนแรงงาน รวมทั้งนักบริหารทางการท่องเที่ยว ควรมาจากชุมชนเจ้าของท้องถิ่นด้วย
เพ่ือที่ท้องถิ่นจะสามารถควบคุมการพัฒนาการท่องเที่ยวให้เป็นไปทิศทางที่ต้องการได้ 

8. ควรเปิดโอกาสให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมและงานเทศกาลที่จัดขึ้น 
9. เรื่องราวและงานเทศกาลที่จัดขึ้นในแหล่งท่องเที่ยว จะต้องสะท้อนให้เห็นถึงประวัติศาสตร์ 

วิถีชีวิตความเป็นอยู่ และสภาพทางภูมิศาสตร์ของท้องถิ่น 
10. ก่อนที่จะลงมือพัฒนาการท่องเที่ยว ควรพยายามขจัดปัญหาต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นในชุมชนให้ 

เรียบร้อย 
จากแนวทางการวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมในข้างต้น สามารถสรุปได้ว่า 

ปัจจัยที่ส าคัญที่สุดในการด าเนินการเพื่อวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยวก็คือ ประชาชนในท้องถิ่นจะต้อง
เข้ามามีส่วนร่วมเพ่ือแสดงความคิดเห็นทุกเรื่องและแจ้งระดับความต้องการในการพัฒนาชุมชนสู่การ
เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม นอกจากนี้การพัฒนาการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมยังต้องอาศัย
ความร่วมมือทั้งจากคนในท้องถิ่น ภาครัฐ และเอกชน ในฐานะท่ีเป็นผู้ช านาญการ เพื่อการพัฒนาที่
เหมาะสมกับชุมชนต่อไป 

 
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
น าชัย  ทนุผล  (2540 : 22 - 25)  ได้เสนอแนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเกษตรเชิงนิเวศ     

(Agro - Ecotourism)  ไว้ว่า ประเทศไทยเป็นประเทศเกษตรกรรมมีท้ังการปลูกพืชและเลี้ยงสัตว์    
วัฒนธรรมการเกษตรที่เป็นวิถีชีวิตและเกิดจากภูมิปัญญาของท้องถิ่นตั้งแต่ ความเชื่อก่อนท า
การเกษตร อุปกรณ์ เครื่องมือ วิธีการเก็บเกี่ยว การดูแลรักษา การแปรรูปผลผลิต ขนบธรรมเนียม 
ความเป็นอยู่ในชีวิตประจ าวัน เป็นต้น ซึ่งสิ่งเหล่านี้มีความหมายและมีคุณค่าอย่างลึกซึ้งที่มีการ สืบ
ทอดจากรุ่นหนึ่งไปสู่อีกรุ่นหนึ่งถือว่าวัฒนธรรมการเกษตรเป็นอารยะธรรมการเกษตรของไทยที่ชาว
ต่างวัฒนธรรมไม่เคยเห็นมาก่อนและเดิมทีการเกษตรของประเทศไทยจะขายผลผลิตทางตรงอย่าง
เดียวและเอาบางส่วนเหลือไว้พอกินพออยู่ก็สามารถท่ีจะอยู่อย่างสุขสบาย ไม่ต้องดิ้นรนไขว่คว้าอะไร
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มากมาย แต่ปัจจุบันสภาพทางเศรษฐกิจได้เปลี่ยนไป ต้นทุนการผลิตสูง ค่าครองชีพสูง รายได้ไม่
พอเพียงกับรายจ่าย ดังนั้นเกษตรกรจึงต้องหาทางเพ่ิมรายได้ การท าการเกษตรแบบดั้งเดิมอย่างเดียว
อาจจะไม่พอและไม่ทันเวลาต้องน าเทคโนโลยีสมัยใหม่ เข้ามาใช้ในการท างานหรือต้องหาอาชีพอ่ืนท า
เสริม ซึ่งก็เป็นสาเหตุหนึ่งที่ท าให้วัฒนธรรมการเกษตรเปลี่ยนแปลงไป ดังนั้นการท่องเที่ยวเกษตรเชิง
นิเวศ จึงน่าจะมีส่วนช่วยให้เกษตรกรมีรายได้เพ่ิมข้ึนและมีชีวิตที่ดีข้ึน โดยการจัดการท่องเที่ยวเกษตร
เชิงนิเวศ ที่เก่ียวกับกระบวนการผลิตและผลผลิตในลักษณะที่มีการสาธิต แสดงการท าการเกษตรใน
แต่ละข้ันตอนให้นักท่องเที่ยวได้ชมและให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัส ส่วนในด้านผลผลิตจากการเกษตรก็มี
การแปรรูปจ าหน่ายให้กับนักท่องเที่ยว รวมทั้งการจัดที่พักแบบ Home Stay โดยให้นักท่องเที่ยวได้
พักแรมในบรรยากาศท่ีเป็นธรรมชาติเหมือนกับคนในท้องถิ่น ซึ่งการท่องเที่ยวเกษตรเชิงนิเวศจะมี
บทบาทส าคัญในการรักษา การพัฒนาและการสร้างรายได้โดยชุมชนมีส่วนร่วม 

องค์ประกอบของการท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่ส าคัญ 3 ส่วน คือ ทรัพยากรการท่องเที่ยว
การเกษตร ตลาดการท่องเที่ยวและบริการการท่องเที่ยว ดังนี้ 

1. ทรัพยากรการท่องเที่ยวการเกษตร ทรัพยากรการเกษตร หมายถึง ทรัพยากรที่ใช้ในการ
ผลิต ไม่ว่าจะเป็นแสงแดด ดิน น้ า ตลอดจนพันธุ์พืชพันธุ์สัตว์และการจัดการโดยมนุษย์ที่ก่อให้เกิด
ผลผลิตทางการเกษตรเพ่ือน ามาอุปโภคบริโภค อาจเรียกทรัพยากรท่องเที่ยวการเกษตรนี้ว่าแหล่ง
เกษตรกรรมและปัจจัยที่เกี่ยวข้องต่อแหล่งเกษตรกรรม โดยครอบคลุมบทบาทของพ้ืนที่กระบวนการผลิต
และกิจกรรมการเกษตร ซึ่งสามารถคัดเลือกน ามาใช้เป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวได้ 

2. ตลาดการท่องเที่ยว ตลาดการท่องเที่ยวเป็นตลาดที่ให้ความส าคัญกับการท่องเที่ยวเฉพาะ
เรื่องมากข้ึน นักท่องเที่ยวประเภทนี้จะให้ความส าคัญต่อการเรียนรู้กิจกรรม เช่น การศึกษาวิถีชีวิต 
การศึกษาวัฒนธรรม จึงท าให้มีความชัดเจนในด้านการจัดการการตลาดมากข้ึน  

3. บริการการท่องเที่ยว บริการการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เช่น ที่พัก ร้านอาหาร การบริการ 
น าเที่ยว จะต้องเกี่ยวเนื่องกับการเกษตรชนบท ตัวอย่างบริการที่ชัดเจน คือ ที่พักตามบ้าน (Home 
Stay) และท่ีพักตามสวนเกษตรต่างๆ (Farm Stay)  

 
  การจัดกิจกรรมบริการในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

 ในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรแต่ละแห่งจะมีกิจกรรมที่จะให้บริการนักท่องเที่ยวหลาย        
กิจกรรม ซึ่งกิจกรรมจะข้ึนอยู่กับองค์ประกอบและสภาพแวดล้อมของแต่ละแห่ง ได้แก่ 

1. ประเภทการแสดงสินค้าหรือสาธิตให้ชม   โดยมีแปลงสาธิตพันธุ์พืชสวยงามและ
หลากหลาย เช่น กล้วยไม้ ดอกไม้ พืชผักและผลไม้ในท้องถิ่นและจากต่างประเทศที่น่าตื่นตาตื่นใจ 

1.1  แปลงรวบรวมพันธุ์พืชชนิดต่าง ๆ เป็นการรวมพันธุ์พืชจากแหล่งต่าง ๆ ทั่วโลก 
มาไว้ด้วยกัน เช่น พันธุ์กล้วยไม้ พันธุ์พริก พันธุ์มะเขือ 
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1.2  การแสดงขั้นตอนการปฏิบัติทางการเกษตร เช่น การเพาะช า การปลูก การ 
ดูแลรักษา การเก็บเกี่ยวผลผลิต การปฏิบัติหลังการเก็บเกี่ยว การบรรจุภัณฑ์ การแปรรูปผลผลิต  

1.3 การแสดงประเพณีวัฒนธรรมด้านการเกษตรในอดีต  เช่น การตกกล้า   
การไถนา การด านา การเก็บเกี่ยว การซ้อมข้าวหรือต าข้าว การเก็บเกี่ยวพืชผักและแปรรูป การแสดง
งานฝีมือ หรืองานหัตถกรรมต่าง ๆ 
             1.4  การแสดงอุปกรณ์เครื่องมือเครื่องใช้ และวิถีชีวิตทางการเกษตรของไทยใน 
อดีตจนถึงปัจจุบัน 

2. ประเภทให้นักท่องเที่ยวร่วมท ากิจกรรมระยะสั้น 
 2.1 การเข้าชมสวนเกษตรที่มีท้ังความสวยงาม ความแปลกตาและบรรยากาศที่ 

เป็นธรรมชาติ เช่น เดินชมสวนไม้ดอก ชมสวนพืชผัก ชมสวนสมุนไพร นั่งเรือเก็บพืชผลผลไม้  โดย
นักท่องเที่ยวอาจเก็บผลผลิตทานเองจากต้นในสวน หรือซื้อผลผลิตโดยเลือกเก็บเองได้             

 2.2 ท ากิจกรรมพ้ืนบ้านระยะสั้นร่วมกับชาวบ้าน เช่น ขี่ควาย จูงควาย นั่งเกวียน  
ไถนา ด านา กรีดยาง ยกยอ พายเรือ ทอดแห 
          3. ประเภทให้นักท่องเที่ยวพักแรมในหมู่บ้าน นักท่องเที่ยวค้างคืนในหมู่บ้านเพ่ือศึกษาและ
สัมผัสกับการใช้ชีวิตของชาวชนบทที่เป็นเกษตรกร โดยให้นักท่องเที่ยวเสมือนหนึ่งเป็นคนในครอบครัว 
ท ากิจกรรมร่วมกัน เช่น หาพืชผักมาท าอาหารพื้นบ้าน การดูแลรักษาที่อยู่อาศัย เป็นต้น  

4.  ประเภทการอบรมให้ความรู้การเกษตรแผนใหม่และให้ความรู้ที่เป็นภูมิปัญญาของ     
ชาวบ้าน 

4.1 ฝึกหัดปฏิบัติเกี่ยวกับการท าการเกษตรในสมัยใหม่ เช่น การปลูกและการดูแล 
รักษาพืช  การแปรรูปและเก็บรักษาผลผลิตทางการเกษตร ฯลฯ ซึ่งอาจจะมีใบประกาศเกียรติคุณให้ 

4.2 ฝึกหัดปฏิบัติเพ่ือการเรียนรู้ภูมิปัญญาของชาวบ้านในชนบท เช่น ศึกษาแมลงที่ 
เป็นประโยชน์ พืชผักพ้ืนเมืองที่ทานได้ การเก็บเห็ดในป่า การท าข้าวเม่า การท าขนมจีน การท า
น้ าตาลจากมะพร้าวและตาลโตนด การเกี่ยวข้าวด้วยเคียว การนวดแผนโบราณและการอบสมุนไพร
ด้วยกระโจม  การเผาข้าวหลามเผามะพร้าวด้วยถ่าน ฯลฯ 
 

5.  ประเภทจ าหน่ายสินค้าและผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร ได้แก่ 
5.1  สินค้าอาหารเกษตรแปรรูปของกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร 
5.2  สินค้าหัตถกรรมพ้ืนเมืองของเกษตรกร 
5.3  ของใช้และของที่ระลึกต่าง ๆ 
5.4  ผักสด ผลไม้สด ดอกไม้สด 
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5.5  ต้นพันธุ์พืช เมล็ดพันธุ์พืชที่น่าสนใจ นักท่องเที่ยวสามารถซื้อไปปลูกเองได้ 
5.6  อาหารที่ผลิตและเตรียมในพ้ืนที่แบบง่าย ๆ แต่สะอาด เช่น ข้าวโพดต้ม  

ข้าวโพดคั่ว ถั่วต้ม เผือกต้ม มันต้ม  ผลไม้สด อาหารบรรจุถุงหรือบรรจุกล่อง น้ าผักน้ าผลไม้ 
6. ประเภทให้ลู่ทางด้านธุรกิจการเกษตร ในช่วงที่ธุรกิจอื่นประสบปัญหาเนื่องจากเศรษฐกิจ

ตกต่ า เช่น ปัจจุบันมีนักท่องเที่ยวบางส่วนเดินทางเพ่ือหาลู่ทางในการท าธุรกิจต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับ
การเกษตร เนื่องจากเป็นธุรกิจที่ให้ผลตอบแทนรวดเร็วและเป็นธุรกิจที่ก้าวหน้าไปเรื่อย ๆ เพราะ
มนุษย์บริโภคทุกวัน การเดินทางสัมผัสสถานที่จริง ได้พบเห็นกิจกรรมของเกษตรกรอาจเกิดแนวคิดใน
การท าธุรกิจโดยร่วมลงทุนกับประชาชนในท้องถิ่น เช่น ร่วมกับเกษตรกรท าการผลิตเพ่ือแปรรูปส่ง
สินค้าออกและจ าหน่ายในประเทศ หรือร่วมกันผลิตและจ าหน่ายสินค้าหัตถกรรมไปต่างประเทศ  การ
ท่องเที่ยวในลักษณะนี้นอกจากจะเอ้ือผลประโยชน์ให้กับเกษตรกรและยังเป็นหนทางหนึ่งที่จะ
ช่วยเหลือภาคเอกชนจากธุรกิจอื่นที่ได้รับผลกระทบจากสภาวะเศรษฐกิจตกต่ า   

  การพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างย่ังยืน 
การพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนเป็นการพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่มีผลกระทบ

ต่อสิ่งแวดล้อมและสังคมน้อยที่สุด มีความเชื่อมโยงสอดคล้องกันทั้งด้านการพัฒนาและด้านการตลาด
ที่จะน าพานักท่องเที่ยวมาชื่นชมทรัพยากรการท่องเที่ยวนั้นได้เป็นประจ าสม่ าเสมออันจะส่งผลให้เกิด
การหมุนเวียนทางเศรษฐกิจที่จะตอบสนองต่อการพัฒนาสิ่งแวดล้อมและสังคมอย่างต่อเนื่อง เป็นการ
พัฒนา 

ที่สามารถตอบสนองความต้องการของ  นักท่องเที่ยวและผู้เป็นเจ้าของท้องถิ่นในปัจจุบันโดย
มีการปกป้องและสงวนรักษาโอกาสของอนุชนรุ่นหลังด้วยการจัดการท่องเที่ยวนี้มีความหมายต่อการ
จัดการทรัพยากรเพ่ือตอบสนองความจ าเป็นทางเศรษฐกิจ สังคม และความงามทางสุนทรียภาพ 
ในขณะที่ยังสามารถรักษาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมและระบบนิเวศได้ ทั้งนี้แนวคิดการท่องเที่ยวที่
ยั่งยืน มุ่งเน้นให้อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวโดยรวมปรับสภาพจัดการเพ่ือเข้าสู่ยุคใหม่ของกระแสโลกที่
เปลี่ยนไปขอบเขตการพัฒนาจึงครอบคลุมทุกส่วนของการท่องเที่ยว เช่น กิจกรรมการท่องเที่ยวจะต้อง
ด ารงอยู่ได้  มีนักท่องเที่ยวมาเยี่ยมเยือนอย่างสม่ าเสมอ ทรัพยากรการท่องเที่ยวยังคงรักษาความดึงดูด
ใจไว้ได้ไม่เสื่อมคลาย กิจการด้านการบริการมีก าไรแม้ต้องมีการปรับปรุงเปลี่ยนแปลงการให้บริการอยู่
เสมอ และผลกระทบที่มีต่อสิ่งแวดล้อมทั้งทางธรรมชาติ สังคมและวัฒนธรรมต้องไม่มีหรือมีน้อยที่สุด 

บุญเลิศ  จิตตั้งวัฒนา  (2543 : 2-3)  กล่าวว่า การท่องเที่ยวแบบยั่งยืน หมายถึงการ
ท่องเที่ยวที่มีลักษณะส าคัญ 6 ประการ ดังต่อไปนี้  
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1. เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวทุกประเภททั้งแหล่งท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ  
แหล่งท่องเที่ยวประเภทประวัติศาสตร์ โบราณสถานโบราณวัตถุ แหล่งท่องเที่ยวประเภท
ศิลปวัฒนธรรมประเพณี กิจกรรมในท้องถิ่น 

2. เป็นการท่องเที่ยวที่เน้นคุณค่าและความเป็นเอกลักษณ์ของแต่ละแหล่งท่องเที่ยว 
3. เป็นการท่องเที่ยวที่มีความรับผิดชอบต่อทรัพยากรท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อมใน 

แหล่งท่องเที่ยว 
4. เป็นการท่องเที่ยวที่ให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัส เรียนรู้และได้ประสบการณ์ที่เก่ียวข้อง 

กับธรรมชาติและวัฒนธรรม 
5. เป็นการท่องเที่ยวที่ให้ผลตอบแทนแก่ผู้ประกอบธุรกิจท่องเที่ยวอย่างยืนยาว 
6. เป็นการท่องเที่ยวที่ให้ประโยชน์ต่อชุมชนท้องถิ่นและคืนประโยชน์กลับสู่ทรัพยากร 

ท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อมของท้องถิ่นด้วย 
 
 
       2.3  แนวคิดเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์ 
 ค าว่า การประชาสัมพันธ์  (Public Relations)  เป็นค าที่ใช้กันแพร่หลายมากในปัจจุบัน 
เพราะงานประชาสัมพันธ์ก าลังเป็นที่นิยมในทุกสังคม มีนักวิชาการและผู้ เชี่ยวชาญทางการ
ประชาสัมพันธ์หลายท่าน หลายหน่วยงานให้ความหมายไว้  ดังนี้ 
      บุญเกื้อ  ควรหาเวช.  (2539 : 13) ให้ความหมายว่า การประชาสัมพันธ์ ตรงกบัภาษาอังกฤษ
ว่า  Public Relations  มาจากค าว่า Public หมายถึง ประชากลุ่มบุคคล หรือประชาชน ซึ่งมี
ลักษณะ 3 ประการ คือ ประการที่หนึ่ง พบกับปัญหาอันหนึ่ง ประการที่สอง มีความเห็นเกี่ยวกับการ
จัดการปัญหานั้นแตกต่างกัน ประการที่สาม ได้มีการอภิปรายปัญหานั้น มติของกลุ่ม เรียกว่า 
ประชามติ  ส่วนค าว่า  Relations หมายถึง ความสัมพันธ์ หรือความเกี่ยวข้องผูกพันแบบสองฝ่าย 
หากรวมความตามตัวอักษรแล้ว การประชาสัมพันธ์ ก็คือ การเก่ียวข้องผูกพันกับกลุ่มคนนั่นเอง   
 วิรัช  ลภิรัตนกุล.  (2549  : 21)  กล่าวว่า  การประชาสัมพันธ์ (Public relations )  คือ  
การเสริมสร้างความสัมพันธ์และความเข้าใจอันดี (Good  Relations) ระหว่างองค์การสถาบันกับกลุ่ม
ประชาชนที่เกี่ยวข้อง เพื่อหวังผลในความร่วมมือและสนับสนุนจากประชาชนนั่นเอง 
 สะอาด  ตัณศุภผล.  (อ้างถึงใน  มสธ. 2547 : 25-27) อดีตผู้อ านวยการคนแรกของ 
โรงเรียนการประชาสัมพันธ์  กรมประชาสัมพันธ์ ส านักนายกรัฐมนตรี  ให้ค าจ ากัดความของ 
การประชาสัมพันธ์ ไว้ว่า การประชาสัมพันธ์  คือ  วิธีการของสถาบันอันมีแผนการและการกระท า 
ที่ต่อเนื่องในอันที่จะสร้างหรือยังผลให้เกิดความสัมพันธ์อันดีกับกลุ่มประชาชนเพื่อให้สถาบันและ 
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กลุ่มประชาชนที่เกี่ยวข้องมีความรู้ความเข้าใจและให้ความสนับสนุนร่วมมือซึ่งกันและกัน อันจะเป็น
ประโยชน์ให้สถาบันนั้น ๆ ด าเนินงานไปได้ผลดีสมความมุ่งหมาย  โดยมีประชามติเป็นแนวบรรทัด
ฐานส าคัญด้วย 
 เสรี  วงษ์มณฑา.  (2542  : 4)   กล่าวว่า  การประชาสัมพันธ์  เป็นความพยายามที่มี 
การวางแผนในการที่จะมีอิทธิพลเหนือความคิดจิตใจของสาธารณชนที่เก่ียวข้อง โดยกระท าสิ่งที่ดีมี
คุณค่ากับสังคม เพ่ือให้สาธารณชนเหล่านั้นมีทัศนคติท่ีดีต่อหน่วยงาน องค์การ บริษัท ห้างร้าน หรือ
สมาคม ตลอดจนมีภาพพจน์ที่ดีเก่ียวกับหน่วยงานต่าง ๆ เหล่านั้น เพ่ือให้หน่วยงานได้รับการ
สนับสนุนและความร่วมมือที่ดีจากสาธารณชนที่เก่ียวข้องในระยะยาวต่อเนื่องกันไปเรื่อย ๆ  
 พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตสถาน พ.ศ. 2554  (2554 : 703) ได้ให้ความหมายว่า การ
ประชาสัมพันธ์ หมายถึง การติดต่อสื่อสารเพ่ือส่งเสริมความเข้าใจอันถูกต้องต่อกัน, เจ้าหน้าที่
ผู้รับผิดชอบในการนี้ 

Cutlip  & Center.  (1972;  อ้างถึงใน วิรัช  ลภิรัตนกุล.  2549  : 15)  ให้ค าจ ากัดความว่า  
การประชาสัมพันธ์  เป็นความพยายามที่มีการวางแผนในอันที่จะมีอิทธิผลต่อความคิดเห็นของ
ประชาชนโดยอาศัยวิธีการที่ยอมรับกันในสังคมว่า เป็นวิธีการที่มีความรับผิดชอบต่อสังคม โดยยึด
หลักการสื่อสารสองทางที่ก่อให้เกิดความเข้าใจทั้งสองฝ่าย  

Marston.   (1979;  อ้างถึงใน  ลักษณา  สตะเวทิน.  2544  : 3)   ให้ความหมายว่า  
การประชาสัมพันธ์ได้แก่ สถานการณ ์การกระท าหรือค าพูด ซึ่งสามารถจูงใจหรือชักชวนให้ 
ประชาชนเห็นด้วยหรือประสานความร่วมมือในเรื่องใดเรื่องหนึ่ง โดยมีการวางแผนเพื่อให้เกิด 
อิทธิพลต่อกลุ่มประชาชน 

Robinson.  (1969;  อ้างถึงใน  มสธ.  2547  : 22) ให้ค าจ ากัดความว่า การประชาสัมพันธ์ 
หากจะพิจารณาในแง่พฤติกรรมศาสตร์ มีหน้าที่ ดังนี้ 

1. ส ารวจและประเมินทัศนะของกลุ่มประชาชนที่เกี่ยวข้อง 
2. ช่วยให้ฝ่ายบริหารสามารถก าหนดวัตถุประสงค์ในด้านการเพ่ิมพูนความเข้าใจแก่ 

ประชาชน และเป็นที่ยอมรับของประชาชน กล่าวคือยอมรับทั้งนโยบาย แผนงาน และบุคลากร 
ของหน่วยงาน 

Ivy lee  (อ้างถึงใน มสธ. 2547 : 24)  นักวิชาชีพประชาสัมพันธ์ผู้มีชื่อเสียงของ
สหรัฐอเมริกา และได้รับการยกย่องว่าเป็น บิดาแห่งการประชาสัมพันธ์ยุคใหม่ (The Father  
of Public Relations) ได้ให้ทัศนะต่อการประชาสัมพันธ์ว่า องค์การหรือสถาบันควรมีการ
ประชาสัมพันธ์กับประชาชน ไม่ควรปิดหูปิดตาประชาชนหรือเพิกเฉยละเลยต่อประชาชน แต่ 
ควรแถลงความจริงใจให้ประชาชนได้ทราบ หากองค์การชี้แจงแถลงเรื่องราวต่าง ๆ ที่เป็นความจริง 
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ให้ประชาชนทราบอย่างถูกต้องและเหมาะสมแล้ว เมื่อนั้นประชาชนก็พร้อมเสมอที่จะเข้าใจองค์การ
ด้วยความเป็นธรรม 

Hill.  (1963;  อ้างถึงใน  ลักษณา  สตะเวทิน.  2544  : 3) การประชาสัมพันธ์ คือ หน้าที่
ความรับผิดชอบของฝ่ายบริหารที่จะต้องให้ความเอาใจใส่ต่อชื่อเสียงและความชื่นชอบที่ประชาชนมี
ต่อองค์การและต้องให้ความส าคัญกับงานประชาสัมพันธ์เท่า ๆ กับงานส่วนอื่นขององค์การ 

สมาคมการประชาสัมพันธ์ระหว่างประเทศ (The International Public Relations 
Association) ใช้ชื่อย่อว่า  “IPRA”  ซึ่งเป็นสมาคมนักประชาสัมพันธ์จากทุกประเทศของโลก 
มารวมกัน มีการประชุมให้ความรู้ด้านวิชาชีพประชาสัมพันธ์แก่บรรดาสมาชิกและผู้ที่สนใจทั่วไป   
ได้ให้ความหมายของการประชาสัมพันธ์ว่า (อ้างถึงใน  มสธ.  2547  : 25)  การประชาสัมพันธ์คือ
ภาระหน้าที่ของฝ่ายบริหารหรือฝ่ายจัดการ (Management Function)  ซึ่งต้องอาศัยการวางแผน
งานที่ดี และมีการกระท าอย่างต่อเนื่องสม่ าเสมอ เพื่อสร้างสรรค์และธ ารงรักษาไว้ซึ่งความเข้าใจอันดี 
มีความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy) และได้รับการสนับสนุนร่วมมือจากกลุ่มประชาชนที่องค์การ
สถาบันเกี่ยวข้องอยู่โดยองค์การจะต้องใช้วิธีการวัดประเมินถึงประชามติที่ประชาชนมีต่อองค์การ แล้ว
น ามาใช้ประกอบเป็นแนวทางในการพิจารณาก าหนดเป็นแผนงานและนโยบายขององค์การสถาบัน 
เพ่ือให้สอดคล้องกับประชามติหรือความต้องการของประชาชนพร้อมทั้งใช้วิธีการเผยแพร่กระจาย
ข่าวสารสู่ประชาชน เพ่ือให้เกิดความร่วมมือและบรรลุถึงผลประโยชน์ร่วมกันทั้งสองฝ่าย  
คือ องค์การและกลุ่มประชาชนที่เกี่ยวข้อง 
 สมาคมการประชาสัมพันธ์แห่งสหรัฐอเมริกา (Public Relations Society of America)  ใช้
ชื่อย่อว่า  “RASA”  ซึ่งเป็นสมาคมนักประชาสัมพันธ์ที่มีชื่อเสียงมาก เป็นที่รวมตัวกันของนักวิชาการ
และนักวิชาชีพประชาสัมพันธ์ มีการฝึกอบรมและสอบรับรองมาตรฐานผู้ประกอบวิชาชีพนี้   
( อ้างถึงใน  มสธ.  2547  : 25)  ได้ให้ค าจ ากัดความของการประชาสัมพันธ์ไว้ว่า การประชาสัมพันธ์ 
เป็นอาชีพท่ีให้บริการผลประโยชน์อย่างถูกต้องตามกฎหมายแก่บรรดาลูกจ้างและผู้ว่าจ้าง  อาชีพการ
ประชาสัมพันธ์จึงมีวัตถุประสงค์พ้ืนฐานอยู่ที่มีความเข้าใจร่วมกัน  และความร่วมมือกันระหว่างกลุ่ม
ต่าง ๆ และสถาบันสังคม 
 โดยสรุป  ถึงแม้ว่านักวิชาการแต่ละท่าน หรือหน่วยงานที่รับผิดชอบด้านประชาสัมพันธ์จะให้
ความหมายการประชาสัมพันธ์แตกต่างกันในเรื่องขอบเขต ถ้อยค า บทบาทหน้าที่ความรับผิดชอบ  
ทั้งการควบคุมมาตรฐานแห่งวิชาชีพ การปฏิบัติงาน  แต่ความหมายหลักก็จัดอยู่ในแนวเดียวกัน คือ 
การประชาสัมพันธ์ (Public Relations)  เป็นวธิีการของหน่วยงาน องค์การ สถาบันที่มีการวางแผน
และมีความตั้งใจอย่างแน่วแน่ที่จะเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารของตนเองโดยใช้วิธีการสื่อสารสองทางไปยัง
กลุ่มประชาชนที่เกี่ยวข้อง เพ่ือสร้างความรู้ความเข้าใจ สร้างการยอมรับ สร้างความเชื่อถือศรัทธา  
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สร้างความคิดเห็นร่วมกันโดยใช้ประชามติเป็นแนวทางในการท างาน  เป้าหมายสุดท้ายของการ
ประชาสัมพันธ์คือการได้รับการยอมรับและได้รับการสนับสนุนจากกลุ่มเป้าหมาย 
 
 องค์ประกอบของการประชาสัมพันธ์ 
 องค์ประกอบพ้ืนฐานของการประชาสัมพันธ์ ตามแนวคิดของ Wilcox.  (2003 : 8-9)  มี
ดังต่อไปนี้ 
 1.  การให้ค าแนะน ากับฝ่ายจัดการ (Counseling) ขององค์การเกี่ยวกับนโยบาย การสร้าง
ความสัมพันธ์อันดี และการสื่อสาร 
 2.  การวิจัย (Research) เป็นการวิจัยทัศนคติและพฤติกรรมของชุมชนและเหตุผลต่าง ๆ 
เพ่ือใช้ในการวางแผน การปฏิบัติตามแผน และการวัดผลของกิจกรรม 
 3.  การสร้างความสัมพันธ์กับสื่อมวลชน (Media Relations) โดยการเผยแพร่ข่าวสารและ
การตอบสนองความสนใจในองค์การ 
 4.  การเผยแพร่ข่าวสาร  (Publicity) เป็นการกระจายข่าวสารซึ่งต้องมีการวางแผนในการใช้
วิธีการต่าง ๆ อย่างเหมาะสม ทั้งสื่อที่ต้องซื้อพ้ืนที่ซื้อเวลา และสื่อที่ให้ความร่วมมือในการเผยแพร่
แบบให้เปล่า 
 5.  การสร้างความสัมพันธ์กับพนักงาน (Employee/Member Relations) เป็นการ
ตอบสนองและจูงใจพนักงานในองค์การ 
 6. เป็นการสร้างความสัมพันธ์กับชุมชน (Community Relations) ให้องค์การมีส่วนร่วม
ร่วมกับชุมชนอย่างสม่ าเสมอและต่อเนื่อง โดยมีการวางแผนเพ่ือรักษาความสัมพันธ์อันดีระหว่างกัน 
ตลอดจนค านึงถึงผลประโยชน์ทั้งขององค์การและชุมชน 
 7.  การท ากิจกรรมสาธารณะ (Public Affairs) เป็นการร่วมพัฒนานโยบายชุมชนอย่างมี
ประสิทธิภาพ ช่วยให้องค์การปรับตัวได้อย่างเหมาะสมกับความคาดหวังของชุมชน ตลอดจนการ
ให้บริการและการจัดกิจกรรมกับชุมชนต่าง ๆ  
 8. การท ากิจกรรมร่วมกับหน่ วยงานรัฐบาล (Government Affairs) เป็นการสร้าง
ความสัมพันธ์อันดีกับส่วนราชการ โดยการจัดโปรแกรมในการสนับสนุนและช่วยเหลือส่วนราชการต่าง 
ๆ  เช่น ร่วมร่างข้อบังคับ สนับสนุนบทบัญญัติต่าง ๆ  
 9.  การบริหารข่าวเชิงยุทธ์  ( Issue Management) เป็นการก าหนดประเด็นต่าง ๆ ที่
เกี่ยวข้องกับชุมชนว่าองค์การควรจะมีส่วนเกี่ยวข้องกับชุมชนใดบ้าง และจะมีการบริหารประเด็นใด 
บริหารอย่างไร 
 10. การสร้างความสัมพันธ์กับสถาบันการเงิน (Financial Relations) เป็นการสร้างความ
เชื่อมั่นและสร้างความสัมพันธ์เชิงบวกด้านการเงินกับผู้ลงทุน หรือผู้ถือหุ้น 
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 11.  การสร้างความสัมพันธ์ในอุตสาหกรรมเดียวกัน (Industry  Relations) เป็นการสร้าง
ความสัมพันธ์กับธุรกิจอ่ืนในอุตสาหกรรมเดียวกัน กับสมาคมการค้า ตลอดจนผู้ขายปัจจัยการผลิตที่
เกี่ยวข้อง 
 12.  การพัฒนาการจัดหาทุน (Development/Fund Raising ) เป็นการแสดงความต้องการ
และการกระตุ้นสมาชิกขององค์การ ตลอดจนผู้ให้การสนับสนุนองค์การ 
 13. การสร้างความสัมพันธ์กับวัฒนธรรมข้ามชาติ (Multicultural Relations/workplace 
Diversity)  เป็นการสร้างความสัมพันธ์กับบุคคลทั่วไปที่มีความหลากหลายและกลุ่มผู้ด้อยโอกาส 
ตลอดจนมีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมข้ามชาติ 
 14. การจัดกิจกรรมพิเศษ (Special Events) เป็นการกระตุ้นความสนใจในบุคคลส าคัญ 
ผลิตภัณฑ์ หรือองค์การ โดยมุ่งสร้างกิจกรรมที่แปลกใหม่ ซึ่งจะต้องรับฟังและมีความสัมพันธ์กับชุมชน 
 15. การสื่อสารทางการตลาด (Marketing Communication)  เป็นการสื่อสารโดยใช้
กิจกรรมหลายอย่างเพ่ือขายผลิตภัณฑ์  บริการ หรือความคิด ประกอบด้วย การโฆษณา การจัดวัสดุ
ส่งเสริมการขาย การเผยแพร่ข่าวสาร การส่งเสริมการขาย การจัดแสดงสินค้า ณ จุดขาย และการจัด
กิจกรรมพิเศษต่าง ๆ  
 องค์ประกอบของการประชาสัมพันธ์ ในแนวคิดของ  วิรัช  ลภิรัตนกุล.  (อ้างถึงใน มสธ. 
2547  :  92)  มีดังนี้  

1. องค์การและสถาบัน 
2. ข่าวสารในการประชาสัมพันธ์ 
3. สื่อเพ่ือการประชาสัมพันธ์ 
4. กลุ่มประชาชนเป้าหมายในการประชาสัมพันธ์ 

 
 

องค์การและสถาบันเป็นฝ่ายเริ่มต้นการสื่อสารประชาสัมพันธ์ไปสู่กลุ่มประชาชน ฉะนั้น 
หลักการพื้นฐานของการประชาสัมพันธ์ที่มีประสิทธิภาพ คือ การที่องค์การและสถาบันจะต้องมี
นโยบายที่ดีในการด าเนินงาน และมีการประพฤติปฏิบัติที่ดี ค านึงถึงผลประโยชน์ประชาชนทุกกลุ่ม 
เพ่ือให้เกิดภาพลักษณ์ท่ีดีในสายตาของประชาชน และท าให้ประชาชนเกิดความเลื่อมใสศรัทธาพร้อม
ที่จะให้ความร่วมมือสนับสนุนด้วยดี 
 ข่าวสารในการประชาสัมพันธ์ที่องค์การและสถาบันท าการสื่อสารประชาสัมพันธ์ไปสู่
ประชาชนจะต้องเป็นข่าวสารที่มีคุณภาพมิใช่มุ่งที่ปริมาณมากเพียงอย่างเดียว ข่าวสารการ
ประชาสัมพันธ์ที่ดีควรจะสอดคล้องกับระบบค่านิยมของกลุ่มประชาชน มี ลักษณะน่าสนใจและ
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น่าเชื่อถือ ชื่อสัตย์ เที่ยงตรง รวมทั้งมีความชัดเจน เข้าใจง่าย สามารถตอบสนองความพอใจและความ
ต้องการของประชาชนได้อย่างเหมาะสม 

สื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์  มีส่วนช่วยเสริมให้การประชาสัมพันธ์ขององค์การและสถาบัน 
ให้มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น สามารถเข้าถึงกลุ่มประชาชนเป้าหมายได้อย่างกว้างขวาง ท าให้องค์การและ
สถาบันด าเนินงานบรรลุวัตถุประสงค์ได้อย่างสะดวก ประหยัด รวดเร็วมากขึ้น สื่อประชาสัมพันธ์มี
หลายประเภท นักประชาสัมพันธ์จะต้องรู้จักเลือกใช้ให้เหมาะสมกับการด าเนินงาน จึงจะประสบ
ผลส าเร็จ 

กลุ่มประชาชนเป้าหมายในการประชาสัมพันธ์  แบ่งออกได้เป็นกลุ่มต่าง ๆ มากมายหลาย 
กลุ่มแต่ละกลุ่มมีความแตกต่างกันไป การประชาสัมพันธ์ที่มีประสิทธิภาพนั้น องค์การและสถาบัน
จะต้องประชาสัมพันธ์ให้สอดคล้องกับความรู้สึกนึกคิดและความต้องการของกลุ่มประชาชนอย่าง
ถูกต้องเหมาะสม 
 สรุป องค์ประกอบของการประชาสัมพันธ์ต่าง ๆ  ดังกล่าว หากได้รับการดูและเอาใจใส่ในทุก
กระบวนการโดยผู้บริหารและนักประชาสัมพันธ์ใช้ความสามารถในการพิจารณาวิเคราะห์อย่างเป็น
ระบบ มีแบบแผนในการท างานที่ถูกต้อง  จะท าให้การท างานประชาสัมพันธ์เป็นไปอย่างราบรื่นและมี
คล่องตัว สามารถปรับเปลี่ยนได้ทุกสถานการณ์  จะส่งผลให้กิจการของหน่วยงานได้รับการกล่าวขาน
ถึงอย่างรวดเร็ว จนเป็นที่รู้จัก และได้รับการยอมรับจากสังคมอย่างง่ายดาย 
 
 ความส าคัญของการประชาสัมพันธ์ 
 การประชาสัมพันธ์ ได้รับความนิยมน ามาใช้ในหน่วยงานต่าง ๆ มากมาย รวมทั้งน ามาใช้กับ
ตัวบุคคลโดยเฉพาะก็มี เช่น นักการเมือง ดารา นักร้อง นักแสดง ก็น ามาใช้ในการเผยแพร่ข้อมูล
ข่าวสารส่วนบุคคล รวมถึงสินค้าและบริการ การแนะน าหน่วยงานให้เป็นที่รู้จักของสังคม  ดังนั้นการ
ประชาสัมพันธ์จึงมีความส าคัญต่อกิจกรรมต่าง ๆ  เช่น  
 อลิศรา  เจริญวานิช.  (2544  : 3-4)  ได้สรุปถึงความส าคัญและความจ าเป็นของ 
การประชาสัมพันธ์ต่อสังคมในปัจจุบัน ดังนี้ 

1. ความซับซ้อนในสังคม เมื่อสังคมมีพัฒนาการอย่างต่อเนื่องเกิดการเปลี่ยนแปลง 
ทางด้านเทคโนโลยีต่าง ๆ เช่น การสื่อสาร การคมนาคม การเกษตร การศึกษา เป็นต้น ส่งผลให้
องค์การเกิดบทบาทหน้าที่ความรับผิดชอบ ตลอดจนลักษณะการท างานที่มีความแตกต่าง หลากหลาย 
และมีรูปแบบใหม่ ๆ อย่างที่ไม่เคยปรากฏมาก่อน อีกท้ังยังท าให้องค์การที่มีแต่เดิมต้องปรับปรุง
นโยบาย การด าเนินงานเพ่ือให้สอดคล้องเหมาะสมกับความเปลี่ยนแปลงที่เกิดข้ึนด้วย ดังนั้น จึง
จ าเป็นต้องอาศัยการประชาสัมพันธ์เพ่ือชี้แจงต่อประชาชนที่เก่ียวข้องให้เกิดความเข้าใจ 
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 2.  ความก้าวหน้าทางด้านเทคโนโลยีสื่อสารโทรคมนาคม จะเห็นได้จากสังคมปัจจุบันและ
แนวโน้มในอนาคต มนุษย์ให้ความส าคัญกับการติดต่อสื่อสารมากขึ้น เนื่องจากตระหนักดีว่าการมี
ข้อมูลที่ถูกต้อง รวดเร็ว ทันสมัยและพอเพียงเป็นปัจจัยหลักที่จะท าให้สามารถวางแผนก าหนด
นโยบาย ตลอดจนตัดสินใจด าเนินการในด้านต่าง ๆ  ได้เหมาะสมกับสถานการณ์ท่ีเป็นอยู่  
และท่ีจะเกิดข้ึนในอนาคต  ความต้องการข้อมูลข่าวสารของประชาชนที่เพ่ิมมากขึ้นนี้ จึงมีส่วนผลักดัน
ให้หน่วยงานประชาสัมพันธ์ซึ่งมีหน้าที่หลักในการเยแพร่ข่าวสารมีความส าคัญเพ่ิมมากขึ้นตามไปด้วย 
และมีการพัฒนาเครื่องมือสื่อสารย่อมท าให้นักประชาสัมพันธ์สามารถเลือกใช้เครื่องมีที่มีประสิทธิภาพ 
มีคุณสมบัติที่แตกต่างมาเป็นช่องทางในการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร ในขณะเดียวกันประชาชนก็
สามารถส่งข้อมูลข่าวสารหรือความคิดเห็นต่าง ๆ กลับมายังองค์การได้สะดวก  
 3.  ความส าคัญของพลังประชามติ เมื่อประชาชนได้รับการศึกษาดีขึ้น สื่อมวลชนต่าง ๆ ก็ได้
พัฒนาขีดความสามารถในการน าเสนอข่าวสารให้ดียิ่งขึ้น และมีระบบการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพ 
ย่อมส่งผลให้ประชาชนได้รับข้อมูลข่าวสารอย่างรวดเร็ว มีช่องทางแสดงความคิดเห็น และสามารถ
รวมพลังกันได้อย่างง่าย รวดเร็ว และกว้างขวาง ท าให้พลังประชามติมีความส าคัญ และมีอิทธิพลต่อ
การด าเนนิงานขององค์การอย่างมาก เมื่อองค์การใดตระหนักถึงความส าคัญของพลังประชามติแล้ว 
ย่อมให้ความส าคัญกับการประชาสัมพันธ์ในฐานที่เป็นเครื่องมือหนึ่งของการส ารวจประชามติ 
นอกจากนั้นยังได้อาศัยการประชาสัมพันธ์ในการสร้างเสริมประชามติให้เป็นไปในทิศทางที่จะ
สนับสนุนกิจการขององค์การอีกด้วย 
 4.  ความรับผิดชอบต่อสังคม ในปัจจุบันธุรกิจต่าง ๆ ต่างให้ความส าคัญกับความรับผิดชอบ
ต่อสังคมมากขึ้น กล่าวคือ เมื่อธุรกิจประสบความส าเร็จจากการประกอบการโดยได้รับผลประโยชน์
จากประชาชนในสังคมแล้ว ก็ควรแสดงน้ าใจต่อสังคมด้วยการแบ่งปันผลประโยชน์ที่ได้รับกลับคืนสู่
สังคม เพ่ือเป็นการตอบแทนสังคม เช่น สนับสนุนและช่วยเหลือทางด้านการศึกษา ส่งเสริมการกีฬา 
ส่งเสริมและเผยแพร่ศิลปวัฒนธรรม เป็นต้น  ดังนี้จึงท าให้หน่วยงานธุรกิจต่าง ๆ จัดตั้งหน่วยงาน
ประชาสัมพันธ์ขึ้นมาเพ่ือดูแลรับผิดชอบงานด้านการจัดกิจกรรมเพ่ือสังคมหรือเพ่ือประโยชน์
สาธารณะ 
 5. ช่องว่างการสื่อสารในสังคม เมื่อสังคมมีขนาดใหญ่ขึ้น ย่อมมีความสลับซับซ้อน ประชาชน
ในสังคมมักจะด ารงชีวิตในรูปแบบที่แตกต่างกัน ต่างคนต่างอยู่ ไม่มีใครสนใจใคร จึงท าให้
ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลต่อบุคคล และระหว่างบุคคลกับองค์การต่าง ๆ เป็นไปอย่างห่างเหิน เกิด
ช่องว่างการสื่อสารในสังคม ดังนั้น จึงจ าเป็นต้องมีผู้ท าหน้าที่ในการเป็นสื่อกลางประสานความสัมพันธ์
นั้น ซึ่งบุคคลดังกล่าวนี้ก็คือ นักประชาสัมพันธ์ 



28 
 

 6.  การแข่งขันมีมากขึ้น  ในสังคมประชาธิปไตยที่มีการแข่งขันกันอย่างเสรี จึงมีองค์การ
ธุรกิจจ านวนมากที่ด าเนินธุรกิจประเภทเดียวกัน และมีการแข่งขันกันอย่างรุนแรงในการโน้มน้าวใจ
กลุ่มเป้าหมาย ซึ่งนอกจากจะน าเสนอสินค้าและบริการที่ดีมีคุณภาพและราคายุติธรรมแล้ว 
วิธีการอีกอย่างหนึ่งที่จะผูกใจให้ประชาชนซื้อสินค้าหรือใช้บริการของตนเป็นระยะเวลายาวนาน ก็คือ 
การพยายามสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับกลุ่มประชาชน เพ่ือให้ประชาชนเกิดความนิยมชมชอบ 
ประทับใจ และให้ความสนับสนุนองค์การโดยองค์การต้องประพฤติตนเป็นสมาชิกที่ดี พร้อมรับฟัง
ความคิดเห็นของประชาชนในสังคม ค านึงถึงผลประโยชน์ร่วมกันระหว่างองค์การกับประชาชน มี
ความรับผิดชอบต่อประชาชน ด าเนินงานด้วยความซื่อสัตย์สุจริต  ดังนั้นองค์การต่าง ๆ จึงตั้ง
หน่วยงานประชาสัมพันธ์ขึ้นมา เพื่อดูแลงานด้านการสร้างและธ ารงรักษาไว้ซึ่งความสัมพันธ์อันดีกับ
ประชาชนให้คงอยู่ต่อไป 
 วิรัช  ลภิรัตนกุล.  (2547  : 37-38)   กล่าวถึงบทบาทส าคัญของการประชาสัมพันธ์ ดังนี้ 

1. ช่วยลดช่องว่างการสื่อสารในสังคม  โดยที่สังคมมีความสลับซับซ้อนหรือสังคม 
ที่มีขนาดใหญ่นั้น ประชาชนมีแนวโน้มที่จะด ารงชีวิตในรูปแบบที่แตกต่างกันอยู่  อยู่แบบตัวใครตัวมัน 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งสังคมประเทศตะวันตก ลักษณะดังกล่าวนี้ยิ่งเห็นได้เด่นชัดมาก เมื่อคนในสังคมมี
ความสัมพันธ์กันอย่างห่างเหินและผิวเผินเช่นนี้ ย่อมท าให้เกิดช่องว่าง (Gap) ต่าง ๆ ขึ้นมากมาย 
โดยเฉพาะอย่างยิ่ง ช่องว่างทางการสื่อสาร (Communication Gap)  เช่น องค์การสถาบันเกิด
ช่องว่างการสื่อสารประชาสัมพันธ์กับประชาชน เป็นต้น และโดยที่องค์การและสถาบันต่าง ๆ ไม่ว่า 
จะเป็นองค์การของรัฐ หรืภาคเอกชนย่อมต้องอาศัยความร่วมมือสนับสนุนจากประชาชน จึงเกิดความ
จ าเป็นที่จะต้องมีการติดต่อสื่อสารประชาสัมพันธ์กับประชาชนอย่างมีประสิทธิผล ลักษะการเช่นนี่
ก่อให้เกิดหน้าที่และอาชีพใหม่ข้ึนมา นั้นก็คือ ผู้ที่จะท าหน้าที่เป็นตัวประสานหรือสื่อกลางในการ
เชื่อมโยงความเข้าใจระหว่างสถาบันกับประชาชน หรือระหว่างกลุ่มประชาชนต่อประชาชนเอง ผู้ที่ 
ท าหน้าที่เป็นสื่อกลางหรือผู้ประสานระหว่างกลางเช่นว่านี้ คือ นักประชาสัมพันธ์  ซึ่งมีภารกิจหลักใน
การช่วยลดและจ ากัดช่องว่างต่าง ๆ แห่งการสื่อสารประชาสัมพันธ์ให้หมดสิ้นไปโดยใช้เทคนิคและ
วิธีการตามหลีกวิชาการประสานงานกับเครื่องมือสื่อสารต่าง ๆ เพื่อประสิทธิผลในการประชาสัมพันธ์ 
ด้วยเหตุนี้เอง จึงท าให้เกิดอาชีพนักประชาสัมพันธ์ขึ้นมา และเกิดแผนกหรือฝ่ายประชาสัมพันธ์ ใน
องค์การสถาบันต่าง ๆ เพื่อด าเนินงานประชาสัมพันธ์แก่หน่วยงานสถาบันอย่างมีประสิทธิผล 

2. สร้างความเข้าใจแก่ประชาชนในสังคม  จ านวนประชากรของแต่ละประเทศในโลก 
ต่างมีแนวโน้มที่จะเพ่ิมสูงขึ้นทุกปีในอัตราที่รวดเร็ว หลาย ๆ ประเทศได้พยายามควบคุมอัตราการเกิด
หรือการเพ่ิมของพลเมืองในประเทศของตน แต่กระนั้นจ านวนประชากรโลกก็ยังมีเพ่ิมมากข้ึนเป็น
ล าดับ การเพ่ิมจ านวนประชากรเป็นสาเหตุหนึ่งที่ท าให้การปรุชาสัมพันธ์มีบทบาทความส าคัญที่
เด่นชัดยิ่งขึ้น  เมื่อจ านวนประชากรเพ่ิมขึ้น ธุรกิจต่าง ๆ ต่างก็เพ่ิมมากข้ึนเป็นเงาตามตัว เพ่ือ
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สนองตอบรับต่อจ านวนประชาชน เมื่อธุรกิจหรือหน่วยงานต่าง ๆ เพิ่มขึ้นก็ย่อมต้องการ 
“ประชาสัมพันธ์” มากขึ้น นักประชาสัมพันธ์จึงต้องท าหน้าที่ในการสร้างความเข้าใจแก่ประชาชนใน
สังคม ท าให้ประชาชนจ านวนมากมากได้เข้าใจถึงหน่วยงานสถาบันต่าง ๆ ที่ประชาชนจ าเป็นต้อง
ติดต่อเกี่ยวข้องด้วยไม่ว่าจะเป็นหน่วยงานภาครัฐ รัฐวิสาหกจิ หรือภาคเอกชนก็ตาม ซึ่งนับเป็น
บทบาทท่ีส าคัญและเด่นชัดอีกบทบาทหนึ่งของการประชาสัมพันธ์ 
 3.  สร้างความรับผิดชอบต่อสังคม  การประชาสัมพันธ์ทวีบทบาทความส าคัญข้ึนอย่างมากใน
สังคมปัจจุบัน โดยเฉพาะอย่างยิ่ง เมื่อหน่วยงานต่าง ๆ อันได้แก่ บริษัทธุรกิจห้างร้านเริ่มยอมรับว่า 
บริษัทธุรกิจจะต้องมีส่วนรับผิดชอบต่อสังคม (Social Responsibility) และบริการอ านวยประโยชน์
แก่ประชาชน ฉะนั้น หน่วยงานธุรกิจทั้งหลายจึงควรช่วยเหลือเกื้อกูลสังคม บริการสังคมและชุมชน 
รวมทั้งการให้สวัสดิการสงเคราะห์ต่าง ๆ ส่งเสริมสุขภาพอนามัย และศิลปวัฒนธรรม พิทักษ์รักษา
สภาพแวดล้อม ตลาดจนการช่วยเหลือทางด้านการศึกษา เช่น ให้ทุนการศึกษา มอบอุปกรณ์
การศึกษาแก่โรงเรียน ชุมชน เป็นต้น สิ่งเหล่านี้ท าให้บริษัทธุรกิจต่าง ๆ จ าเป็นต้องมีการ
ประชาสัมพันธ์ เพื่อส่งเสริมและบริการสาธารณะหรือสังคมดังกล่าว อันเป็นการสร้างและแสดงถึง
ความรับผิดชอบต่อสังคมส่วนรวม 
 4.  สร้างความเข้าใจกับรัฐบาล เมื่อหน่วยงานธุรกิจขยายตัวเพ่ิมมากข้ึน รัฐก็จ าเป็นต้องมี
ภาระเพ่ิมมากขึ้นกว่าเดิมในการควบคุมดูธุรกิจเหล่านี้ด้วย การสอดส่องดูแลและตรวจสอบหน่วยงาน
ธุรกิจให้ด าเนินงานอย่างสุจริตตรงไปตรงมาตามกฎหมาย บางครั้งนักการเมือง ข้าราชการ อาจเกิด
ความเข้าใจผิดในการด าเนินงานของบริษัทธุรกิจ ก็อาจก่อให้เกิดความขัดแย้งและเสียหาย ท าให้
สถาบันธุรกิจต้องใช้การประชาสัมพันธ์มาสร้างความเข้าใจอันดี โดยว่าจ้างนักประชาสัมพันธ์มาท างาน
ด้านนี้ให้ คือ การประชาสัมพันธ์กับรัฐบาลหรือรัฐสัมพันธ์ เพ่ือให้รัฐบาลและหน่วยงานราชการเกิด
ความเข้าใจในหน่วยงานของตนถูกต้องยิ่งขึ้น และมีความสัมพันธ์อันดีต่อกัน 
 5.  ช่วยให้เกิดการพัฒนาของเครื่องมือสื่อสารเทคโนโลยีสมัยใหม่ ในการด าเนินงาน
ประชาสัมพันธ์นั้น เครื่องมือสื่อสารที่จะใช้แพร่กระจายข่าวสารให้เข้าถึงกลุ่มประชาชนนับว่าเป็นสิ่ง
ส าคัญและจ าเป็นมาก ในอดีตการประชาสัมพันธ์ไม่ก้าวหน้า และมีบทบาทไม่เด่นชัด ส่วนหนึ่งเป็น
เพราะขาดเครื่องมือในการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพ ปัจจุบันเครื่องมือสื่อสารได้รับการพัฒนาให้มี
ประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน มีประสิทธิผลมากขึ้นกว่าเดิม สามารถแพร่กระจายข่าวสารได้อย่างรวดเร็ว  
และเข้าถึงกลุ่มประชาชนได้กว้างขวางมากยิ่งขึ้น เช่น วิทยุกระจายเสียง วิทยุโทรทัศน์ ฯลฯ สามารถ
เข้าถึงประชาชนเป็นจ านวนมากได้ในระยะเวลาที่รวดเร็วอย่างมีประสิทธิผล 

6. เกิดมาตรฐานใหม่ทางด้านจริยธรรม  การด าเนินธุรกิจยุคใหม่มีมาตรฐานทางจริยธรรม 
ที่สูงขึ้น หน่วยงานธุรกิจเลิกด าเนินการแบบลับ ๆ ล่อ ๆ หรือซุ่มซ่อน ปิดหูปิดตาประชาชน มาตรฐาน
ด้านจริยธรรมทางธุรกิจ ท าให้ผู้บริหารของหน่วยงานต้องพูดความจริง มีสัจจะ ด าเนินธุรกิจด้วยความ
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โปร่งใส เปิดเผย และยุติธรรม ตลอดจนปฏิบัติต่อประชาชนด้วยความซื่อสัตย์ สุจริต และมีจริยธรรม
ยิ่งขึ้น 

7. กระตุ้นให้เกิดการพิทักษ์และคุ้มครองผลประโยชน์ของผู้บริโภค  การที่หน่วยธุรกิจ 
เพ่ิมทวีมากข้ึน ท าให้เกิดการแข่งขันกัน แต่ละแห่งก็บริการต่อผู้บริโภคท่ีเป็นลูกค้าของตน เพ่ือให้เกิด
ความประทับใจและความนิยมในบริษัท การแข่งขันกันด้านการเสนอบริการที่ดีแก่ลูกค้าและผู้บริโภค
เพ่ิมข้ึนดังกล่าวท าให้บริษัทต่าง ๆ เริ่มใฝ่หาความนิยมและความสนับสนุนจากลูกค้า มีการจัดการกิ
จรรมต่าง ๆ เพื่อบริการตอบสนองความต้องการของลูกค้าและผู้บริโภค ตลอดจนไม่มีโฆษณาอวดอ้าง
สรรพคุณเกินความจริง การเรียกร้องดังกล่าวนี้มีรัฐบาลสนับสนุนอยู่ด้วย เพื่อคุ้มครองสิทธิและ
ผลประโยชน์ของผู้บริโภค ท าให้หน่วยงานของธุรกิจเริ่มระมัดระวังยิ่งขึ้น และเล็งเห็นถึงบทบาท
ความส าคัญและความจ าเป็นของการประชาสัมพันธ์ 
 8.  มีวิชาชีพการประชาสัมพันธ์เปิดสอนในระดับอุดมศึกษา เมื่อวิทยาการด้านประชาสัมพันธ์
เจริญก้าวหน้าขึ้น การประชาสัมพันธ์ได้รับการจัดระเบียบให้เป็นวิชาชีพที่มีระบบยิ่งขึ้น มีการสอน
วิชาการประชาสัมพันธ์ในสถาบันการศึกษาข้ันสูงต่าง ๆ เช่น มหาวิทยาลัยและสถาบันการศึกษาขั้น
อุดมศึกษาหลายแห่ง ท าให้วิชาการประชาสัมพันธ์เป็นระเบียบและมีมาตรฐานยิ่งขึ้น มีผู้สนใจศึกษา
เพ่ิมมากข้ึน เพ่ือน าไปใช้ประโยชน์ในการท างานของตน ในต่างประเทศ เช่น สหรัฐอเมริกา สมาคม
การประชาสัมพันธ์แห่งสหรัฐอเมริกา ได้ส ารวจในปี ค.ศ.1975 พบว่ามีสถาบันการศึกษาชั้นสูงใน
สหรัฐอเมริกา จ านวน 320 แห่ง กระจัดกระจายอยู่ทั่วไปตามคณะวิชาต่าง ๆ ของมหาวิทยาลัยใน
สหรัฐอเมริกา เช่น แทรกอยู่ในภาควิชาการหนังสือพิมพ์ ภาควิชาการสื่อสารมวลชน เป็นต้น 
นอกจากนีย้ังมีสถาบันการศึกษาชั้นสูงอีกหลายแห่งที่เปิดสอนวิชานี้ ความเจริญทางวิชาการด้านการ
ประชาสัมพันธ์ช่วยส่งเสริมให้การประชาสัมพันธ์รุดหน้ายิ่งขึ้นกลายเป็นวิชาชีพและมีบทบาทเด่นชัด
กว่าเดิม 
 9.  ก่อก าเนิดวิชาชีพด้านการประชาสัมพันธ์  เมื่อวิชาการประชาสัมพันธ์แพร่หลายขึ้น มีการ
จัดตั้งเป็นสมาคมผู้ใช้วิชาชีพด้านนี้ขึ้นมา เป็นการรวมตัวกันของผู้ประกอบวิชาชีพด้านนี้ โดยก่อตั้ง
เป็นสมาคมการประชาสัมพันธ์หรือสมาคมนักประชาสัมพันธ์ สมาคมเหล่านี้จะจัดกิจกรรมเพ่ือส่งเสริม
วิชาการประชาสัมพันธ์ให้แพร่หลายได้มาตรฐานยิ่งขึ้น เช่น มีการจัดอบรมด้านการประชาสัมพันธ์ 
การประชุมสัมมนาทางด้านการประชาสัมพันธ์  การผลิตวารสารและเอกสารด้านการประชาสัมพันธ์
เผยแพร่แก่ประชาชนรวมทั้งการสอบรับรองมาตรฐานผู้ประกอบวิชาชีพนี้จากสมาคม เช่น สมาคมการ
ประชาสัมพันธ์แห่งสหรัฐอเมริกา สถาบันการประชาสัมพันธ์แห่งสหราชอาณาจักร เป็นต้น 
 10. เกิดการยอมรับของหน่วยงานองค์การ สถาบันต่าง ๆ ระยะแรกแต่เดิมนักประชาสัมพันธ์ 
ได้รับการยอมรับจากองค์การสถาบันต่าง ๆ น้อยมาก เพราะยังมองไม่เห็นความส าคัญและความ
จ าเป็น  แต่ปัจจุบันการประชาสัมพันธ์ได้รับการยอมรับจากองค์การสถาบันต่าง ๆ ดีขึ้นโดยล าดับ นัก
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ประชาสัมพันธ์มีโอกาสท างานใกล้ชิดกับผู้บริหารระดับสูง และรวมอยู่ในคณะกรรมการผู้บริหารของ
บริษัท ท าให้การประชาสัมพันธ์มีสถานภาพดีขึ้นกว่าแต่เดิมและทวีบทบาทความส าเร็จที่เด่นชัดยิ่งขึ้น  
 Lesly.  (1983 : 5)  กล่าวถึงบทบาทของการประชาสัมพันธ์ในองค์การหรือหน่วยงาน ดังนี้  

1. ให้ค าแนะน าและเป็นที่ปรึกษาให้แก่ฝ่ายจัดการ  โดยที่การประชาสัมพันธ์เป็น 
หน่วยงานที่มีหน้าที่ให้ค าแนะน าและเป็นที่ปรึกษาให้แก่ฝ่ายบริหารและการจัดการขององค์การ และ
โดยการที่การประชาสัมพันธ์เป็นหน่วยงานที่เป็นคณะท างาน ฝ่ายประชาสัมพันธ์และที่ปรึกษาการ
ประชาสัมพันธ์จึงมีหน้าที่และความรับผิดชอบในการแนะน าให้ความเห็นแก่ฝ่ายจัดการเกี่ยวกับการ
ตัดสินใจในนโยบายขององค์การที่เหมาะสม เพื่อที่จะธ ารงรักษาสัมพันธภาพและสร้างความศรัทธาที่
ประชาชนมีต่อองค์การให้ด ารงต่อไปอย่างมั่นใจ  การให้ค าแนะน ามีตั่งแต่วิธีการที่ดีและเหมาะสมใน
การประกาศบอกกล่าวให้ประชาชนได้ทราบการกระท าขององค์การ การให้ค าแนะน าและให้
ข้อเสนอแนะในการเปลี่ยนแปลงนโยบายของหน่วยงาน หรือข้อเสนอเกี่ยวกับกิจกรรมที่อยู่ในความ
สนใจของประชาชน ท าหน้าที่วิเคราะห์และตีความหมาย แปลความหมายถึงผลกระทบของ
พระราชบัญญัติหรือนโยบายของรัฐที่มีต่อองค์การ 

2. มีหน้าที่ในการเป็นผู้ประสานงานการติดต่อสื่อสาร  ซึ่งเป็นบทบาทท่ีมีความสัมพันธ์ 
อย่างมากต่อการประชาสัมพันธ์ การประสานงานติดต่อสื่อสารนี้ รวมถึงการติดต่อสื่อสารภายนอก
เกี่ยวกับเรื่องราวขององค์การและกิจกรรมขององค์การไปยังประชาชนกลุ่มต่าง ๆ ที่มีความสนใจต่อ
องค์การ  การติดต่อสื่อสารมิเพียงแต่เป็นการออกข่าวปกติธรรมดาเท่านั้น แต่จะต้องมีลักษณะของ
ข่าวที่สะท้อนถึงภาพพจน์ขององค์การในฐานะที่เป็นประชาชนของสังคมที่มีส่วนรับผิดชอบต่อสังคมที่
ตนสังกัดอยู่ ทั้งนี้โดยใช้สื่อที่เหมาะสมซึ่งมีหลายรูปแบบ มีหลายลักษณะ เช่น หนังสือสุนทรพจน์ หรือ
การใช้โฆษณา  

3. ท าหน้าที่ในการวิเคราะห์และศึกษาวิจัยปัญหาทางสังคม  ซึ่งหน้าที่นี้มักจะไม่ค่อยได้ 
เป็นที่รู้จัก  ทั้งนี้เพราะการวิจัยเป็นการศึกษาวิเคราะห์ปัญหาของสังคม เป็นช่องทางของการ
ติดต่อสื่อสารที่ท าให้องค์การได้รู้จักสังคมภายนอกมากข้ึน ซึ่งอาจจะเป็นประโยชน์และมีค่าต่อองค์การ
ในการจัดการธุรกิจหรือภาระหน้าที่ของตน และด้วยการที่ได้มีการศึกษาวิจัยวิเคราะห์และติดตาม
เรื่องราวปัญหาต่าง ๆ ท าให้ฝ่ายประชาสัมพันธ์สามารถทราบและคาดการณ์ล่วงหน้าที่จะมีผลกระทบ
ต่อองค์การได้เป็นอย่างดี 

4. ท าหน้าที่ในการก าหนดกิจกรรมและการด าเนินงานในด้านการประชาสัมพันธ์ ซึ่ง 
เป็นภาระหน้าที่ของฝ่ายประชาสัมพันธ์ที่จะต้องก าหนดกิจกรรมด้านการประชาสัมพันธ์อันส่งผลดีต่อ
องค์การ เพ่ือให้เกิดการยอมรับจากลูกค้า ผู้บริโภค ชุมชน ผู้ถือหุ้น หน่วยงานของรัฐบาลและ
สาธารณะชน เป็นการกระตุ้นการจ าหน่ายทางอ้อม ลดการรบกวนทางธุรกิจและเสริมสร้าง
สัมพันธภาพที่ดีกับพนักงานและลูกจ้างตลอดจนกลุ่มเป้าหมายต่าง ๆ  



32 
 

 สรุป การประชาสัมพันธ์มีความส าคัญต่อการด าเนินงานขององค์การและหน่วยงานเป็นอย่าง
มาก เพราะการประชาสัมพันธ์ เป็นการช่วยลดช่องว่างการสื่อสาร มีการติดต่อสื่อสารแลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นกันอย่างสม่ าเสมอ หรือการให้ข้อมูลข่าวสารของหน่วยงานแก่ประชาชนต้องมีอย่าง
ต่อเนื่อง  เป็นการสื่อสารระหว่างหน่วยงานกับประชาชน  หรือการสื่อสารจากประชาชนไปยัง
หน่วยงาน  เรียกว่าเป็นการสื่อสารสองทาง  เป็นการสร้างความเข้าใจกับประชาชนท าให้ประชาชนมี
ความรู้ มีความเข้าใจในหน่วยงาน องค์การ หรือรู้ถึงการด าเนินงานของหน่วยงานอย่างถูกต้อง เป็น
การสร้างความรับผิดชอบต่อสังคม  คือ การให้ความช่วยเหลือ ดูแลต่อสภาพแวดล้อมทั่วไปของสังคม 
เช่น จัดกิจกรรมเชิญชวนให้ประชาชนร่วมกันพัฒนาชุมชน  ช่วยเหลือท้องถิ่น การให้ทุนการศึกษา   
การมอบอุปกรณ์กีฬา   การสร้างความเข้าใจกับหน่วยงานของรัฐ  การท าให้รัฐบาลเกิดความเข้าใจที่
ถูกต้องต่อการบริหารงานของบริษัทห้างร้านหรือองค์การของตน ช่วยให้เกิดการพัฒนาเทคโนโลยีการ
สื่อสาร  หมายถึงการติดต่อสื่อสารกับคนจ านวนมาก และหลากหลายอาชีพ ท าให้มนุษย์เกิดความคิด
ที่จะประหยัดเวลาในการสื่อสาร  จึงหาเทคโนโลยีใหม่ ๆ เข้ามาช่วย  เช่น การใช้วิทยุกระจายเสียง  
วิทยุโทรทัศน์  การส่งสัญญาณผ่านดาวเทียม   เกิดจริยธรรม  คือ การท างานของมนุษย์ที่มาจาก
หลายครอบครัว ต่างความคิด ต่างสถานที่จ าเป็นต้องมีกฎกติกา เพ่ือเป็นแนวทางในการปฏิบัติ เช่น  
การด าเนินธุรกิจต้องมีสัจจะ  พูดความจริง  มีความยุติธรรม  ซื่อสัตย์สุจริต  เกิดอาชีพใหม่มารับรับใช้
สังคม คืออาชีพนักประชาสัมพันธ์  เมื่อหน่วยงานมีความเจริญก้าวหน้าต้องมีบุคลากรมารับผิดให้
ความส าคัญ 
  

วัตถุประสงค์ของการประชาสัมพันธ์ 
 นักวิชาการด้านการประชาสัมพันธ์ ได้มีมุมมองในการประชาสัมพันธ์แตกต่างกัน ดังนี้ 

Black.  (1976 : 18)  ได้กล่าวถึงวัตถุประสงค์ของการประชาสัมพันธ์ ไว้  3  ประการ คือ 
1.  เพ่ือสร้างความนิยม  หน่วยงานจะด าเนินงานได้อย่างราบรื่นหากได้รับความนิยม  

ความเลื่อมใสศรัทธาจากประชาชน  ดังนั้นหน่วยงานต้องสร้างการยอมรับ สร้างความนับถือจาก
ประชาชน โดยการให้ข้อมูลข่าวสารที่ถูกต้องเป็นจริงและให้อย่างต่อเนื่อง  ให้ความช่วยเหลือ
ประชาชนและสังคมตามสมควร 

2.  เพื่อรักษาและปกป้องชื่อเสียงมิให้เสื่อมเสีย  หรือเป็นการรักษาภาพพจน์ของหน่วย 
งานหรือภาพพจน์ของบุคคลให้สวยงามดูดีตลอด  เพราะชื่อเสียงเกียรติยศเป็นสิ่งที่ต้องใช้เวลาในการ
สั่งสมอย่างมาก หากชื่อเสียงดีประชาชนก็ชื่นชอบศรัทธา  ชื่อเสียงไม่ดีประชาชนเกิดความรู้สึกรังเกียจ
ไม่อยากคบหาสมาคม ย่อมเกิดผลเสียต่อหน่วยงานแน่นอน  

3.  เพื่อสร้างความสัมพันธ์ภายใน  การสร้างความสัมพันธ์ภายใน หมายถึง การสร้าง 
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ความเข้าใจอันดีของกลุ่มบุคลากรภายในหน่วยงานให้เกิดความรักใคร่   เกิดความสามัคคีในเพ่ือน
ร่วมงาน รวมทั้งการสร้างขวัญก าลังใจ ความผูกพัน มีความรู้สึกจงรักภักดี (Royalty) ต่อหน่วยงาน 
           วิรัช  ลภิรัตนกุล.  (2547  : 100-101) กล่าวถึงวัตถุประสงค์ของการประชาสัมพันธ์ของ
องค์การและสถาบันต่าง ๆ  มีดังนี้ คือ 
 1. เพ่ืออธิบายถึงนโยบาย วัตถุประสงค์ การด าเนินงาน และประเภทของการด าเนินงานธุรกิจ
ของหน่วยงานนั้น ๆ ให้กลุ่มประชาชนที่เกี่ยวข้องได้ทราบ 
 2. เพ่ืออธิบายให้ฝ่ายบริหารหรือฝ่ายจัดการได้ทราบถึง ทัศนคติ ประชามติ หรือความรู้สึกนึก
คิดของประชาชนที่มีต่อหน่วยงาน 
 3. เพ่ือคาดการณ์ล่วงหน้าและค้นหาจุดบกพร่องต่าง ๆ เพ่ือป้องกันปัญหายุ่งยากต่าง ๆ ที่
เกิดข้ึนภายในหน่วยงาน 
 4. เพ่ือให้ประชาชนยอมรับ ซึ่งถ้าเป็นหน่วยงานภาคเอกชน เช่น บริษัท ห้างร้าน ก็เพ่ือให้
ลูกค้ายอมรับในบริษัทตน รวมทั้งยอมรับในผลิตภัณฑ์และบริการที่บริษัทจ าหน่ายอยู่ รวมทั้งมีส่วน
เพ่ิมพูนปริมาณการขายทางอ้อมด้วย 
 5. เพ่ือท าหน้าที่ขจัดปัญหายุ่งยากต่าง ๆ ภายในหน่วยงาน 
 6. เพ่ือแนะน าฝ่ายบริหารหรือฝ่ายจัดการให้สามารถด าเนินงานได้อย่างถูกต้อง เพ่ือความ
เจริญก้าวหน้าและชื่อเสียงที่ดีของหน่วยงาน 
 กัญจณิพัฐ  วงศ์สุเมธรต์.  (2547  : 12-13)  กล่าวถึง วัตถุประสงค์ของการด าเนิน
ประชาสัมพันธ์ ดังนี้ 
 1. เพ่ือสร้างความนิยมให้เกิดขึ้นในหมู่ประชาชน องค์การทุกองค์การไม่ว่าจะด าเนินกิจการ
ด้านใด เช่น ด้านการศึกษา ด้านการบริการ ด้านการผลิต ฯลฯ ล้วนแล้วแต่ต้องสัมพันธ์เกี่ยวข้องกับ
ประชาชน  ทั้งอาจโดยทางตรงหรือโดยทางอ้อม หากองค์การนั้น ๆ สามารถสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับ
ประชาชน ท าให้ประชาชนเกิดความนิยมชมชอบ เลื่อมใส ศรัทธา ก็จะส่งผลช่วยให้การด าเนินงานของ
องค์การเป็นไปอย่างราบรื่น บรรลุวัตถุประสงค์ที่ก าหนดไว้ 
 2. เพ่ือป้องกันรักษาชื่อเสียงขององค์การมิให้เสื่อมเสีย ชื่อเสียงขององค์การมีส่วนเกี่ยวพันกับ
ภาพลักษณ์ ฉะนั้น องค์การทุกแห่งจึงต้องปกป้องชื่อเสียงของตนไว้ให้ดี โดยมีการด าเนินงานด้วย
ความชื่อสัตย์ สุจริต ปฏิบัติตนถูกต้องตามกฎหมายต่าง ๆ เป็นสมาชิกที่ดี มีส่วนรับผิดชอบต่อสังคม 
อนึ่ง การที่จะรักษาชื่อเสียงให้คงอยู่ต่อไปเป็นระยะเวลาอันยาวนานได้นั้น องค์การจะต้องพัฒนา
ปรับปรุงตนเองให้สอดคล้องกับความต้องการของประชาชน สภาพแวดล้อม ตลอดจนสถานการณ์ 
ที่เปลี่ยนไปด้วย 
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 3. เพ่ือรับฟังความคิดเห็นของประชาชน ในการด าเนินงานประชาสัมพันธ์ที่ถูกต้อง  นอกจาก
จะมีการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารออกจากองค์การ เพื่อให้ประชาชนเกิดความนิยมเลื่อมใส มีความเข้าใจ
ที่ถูกต้องต่อองค์การหรือสถาบันแล้ว องค์การเองจะต้องรับฟังข้อมูลข่าวสารจากประชาชน  เพื่อให้
ทราบความรู้สึกนึกคิด หรือปฎิกริยาของประชาชนที่มีต่อองค์การด้วย  ทั้งนี้เพ่ือน าข้อมูลข่าวสาร 
มาใช้ประกอบการวางแผนและปรับปรุงการด าเนินงานขององค์การต่อไป 
 4. เพ่ือสร้างความสัมพันธ์ภายใน  การสร้างความสัมพันธ์ภายใน หมายถึง การสร้างความ
เข้าใจและความสัมพันธ์อันดีกับกลุ่มบุคคลภายในองค์การ ได้แก่  ผู้บริหาร เจ้าหน้าที่ พนักงาน 
ลูกจ้าง เป็นต้น ให้เกิดมีความรักใคร่กลมเกลียวในกลุ่ม รวมทั้งมีความรู้สึกท่ีดีและจงรักภักดีต่อ
องค์การ การสร้างความสัมพันธ์ภายในองค์การนั้น นับว่ามีความส าคัญมาก เพราะช่วยเอ้ืออ านวยให้
การบริหารและการด าเนินงานขององค์การเป็นไปด้วยความราบรื่น คล่องตัว และมีประสิทธิภาพ หาก
ความสัมพันธ์ภายในเป็นไปด้วยดีต่อกัน ความดีนี้จะส่งผลสะท้อนมายังการด าเนินงานขององค์การให้
ปรากฏแก่สายตาบุคคลภายนอก คือ ส่งผลให้การประชาสัมพันธ์กับกลุ่มบุคคลภายนอกมี
ประสิทธิภาพดียิ่งขึ้น 
 5. เพ่ือให้ประชาชนร่วมมือกับองค์การและมีความเข้าใจที่ถูกต้อง  การสร้างความเข้ าใจที่
ถูกต้องนั้น ควรกระท าด้วยการน าเสนอข่าวสารที่เป็นจริงอย่างมีเหตุผล มิใช่การโฆษณาชวนเชื่อ 
(Propaganda)  ทั้งนี้เมื่อประชาชนมีความเข้าใจองค์การที่ถูกต้องก็ย่อมจะให้ความร่วมมือสนับสนุน 
 6. เพ่ือสร้างความน่าเชื่อถือ การด าเนินงานประชาสัมพันธ์จะยึดหลักบนพ้ืนฐานของความ
เป็นจริง ซื่อสัตย์ และประพฤติปฏิบัติอย่างต่อเนื่องสม่ าเสมอ เพ่ือให้ประชาชนทั่ว ๆ ไปเกิดความ
เชื่อถือ ไว้วางใจและยอมรับ ซึ่งจะเป็นผลดีต่อการด าเนินงานขององค์การต่อไป 
 7. เพ่ือช่วยงานด้านการตลาด  การประชาสัมพันธ์เป็นองค์ประกอบหนึ่งใน ส่วนประสมทาง
การตลาด (Marketing  Mix) ซึ่งปัจจุบันเป็นพลังส าคัญในการส่งเสริมการจ าหน่าย (Promotion) ที่
นักสื่อสารการตลาดน ามาช่วยในการสร้างภาพลักษณ์ให้กับสินค้าและองค์การ ท าให้ประชาชน
ผู้บริโภคเกิดความพึงพอใจ เกิดความรู้ ความเข้าใจในนโยบาย และมีทัศนคติที่ดีต่อองค์การ จึงอยู่ใน
สภาพที่พร้อมจะรับฟังข้อมูลข่าวสารความเคลื่อนไหวและการโฆษณา ซึ่งจะเป็นการกระตุ้นให้เกิด
ความต้องการและตัดสินใจซื้อหรือใช้สินค้าขององค์การในท่ีสุด 
  สรุปแล้ววัตถุประสงค์ของการด าเนินประชาสัมพันธ์ ก็คือ เพ่ือสร้างความนิยม สร้างความ
เชื่อถือ ความศรัทธาจากประชาชนกลุ่มเป้าหมายทั้งภายในและภายนอกหน่วยงาน  เพื่ออธิบายถึง
นโยบาย วัตถุประสงค์ การด าเนินงาน และประเภทของการด าเนินงานธุรกิจของหน่วยงานนั้น ๆ ให้
กลุ่มประชาชนที่เกี่ยวข้องได้ทราบ เพ่ือป้องกันรักษาชื่อเสียงขององค์การมิให้เสื่อมเสีย และเพ่ือรับฟัง
ความคิดเห็นของประชาชนที่มีต่อองค์การ เป็นการส่งเสริมและสนับสนุนการตลาดของหน่วยงาน 
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ประเภทของการประชาสัมพันธ์ 
 การแบ่งประเภทของการประชาสัมพันธ์ โดยทั่วไปนิยมแบ่งตามกลุ่มประชาชนเป้าหมายที่
หน่วยงานได้ท าการสื่อสารด้วย   สามารถแบ่งเป็น 2  ประเภท ดังนี้ 
 
 

1. การประชาสัมพันธ์ภายใน (Internal Public Relations) หมายถึง การสร้างความ 
สัมพันธ์ระหว่างหน่วยงานกับบุคลากรภายในหน่วยงาน  ซึ่งบุคลากรภายในหน่วยงาน ได้แก่ ผู้บริหาร 
ผู้ถือหุ้น  เจ้าหน้าที ่ ลูกจ้าง คนงาน  ข่าวสารที่เผยแพร่ เช่น นโยบาย  กฎระเบียบ กิจกรรม  
ความก้าวหน้าของการด าเนินงาน ความเคลื่อนไหวต่าง ๆ ของหน่วยงานที่ทุกคนควรจะทราบ เพ่ือให้
มีความรู้ ความเข้าใจที่ถูกต้อง มีทัศนคติที่ดีต่อหน่วยงาน มีความรักใคร่สามัคคี มีความภาคภูมิใจและ
มีความจงรักภักดีมีความเชื่อม่ันต่อหน่วยงาน 
 2. การประชาสัมพันธ์ภายนอก (External Public Relations) หมายถึง การสร้าง
ความสัมพันธ์ระหว่างหน่วยงานกับบุคคลภายนอกหน่วยงาน  บุคคลภายนอกหน่วยงานได้แก่ ลูกค้า ผู้
มาใช้บริการ ผู้จัดจ าหน่าย  สื่อมวลชน (Mass Media) ผู้น าความคิด ชุมชนใกล้เคียง ประชาชนทั่วไป 
ฯลฯ ข่าวสารที่เผยแพร่ เช่น นโยบายการด าเนินงาน กิจกรรม ผลงาน ชื่อเสียงเกียรติคุณ และความ
เคลื่อนไหวต่างๆที่สังคมควรรู้ ในขณะเดียวกันหน่วยงานควรจะรับฟังความคิดเห็นจากกลุ่มบุคคล
เหล่านี้ว่าเขามีทัศนคติอย่างไร คิดอะไร เข้าใจหน่วยงานอย่างไร เพ่ือจะหาแนวทางในการสร้างการ
ยอมรับความน่าเชื่อถือและให้การสนับสนุนต่อไป  

โอกาสในท าการประชาสัมพันธ์ 
 งานประชาสัมพันธ์จะได้ผลเต็มที่เมื่อได้จัดท าขึ้นในโอกาสที่เหมาะสมและในรูปแบบที่แปลก
แตกต่างจากผู้อ่ืน และเป็นไปตามลักษณะโอกาสหรือเทศกาล  ดังต่อไปนี้ 
 1.  เมื่อเริ่มเปิดกิจการใหม่  ควรจัดงานเลี้ยงฉลองข้ึนที่องค์การ หรือสถานที่ที่จัดขึ้นเป็น
พิเศษ  เช่น  โรงแรมชั้นหนึ่ง  ห้องอาหาร  ภัตตาคารและมีการท าข่าวประชาสัมพันธ์เผยแพร่ผ่าน
สื่อมวลชนออกไป  เพ่ือแจ้งข่าวหรือแนะน าให้ประชาชนได้รู้จัก 
 2.  เมื่อมีการขยายกิจการ  กิจการมีความเจริญเติบโตอย่างรวดเร็ว  มีการเพ่ิมทุน เพ่ิม
ผู้บริหารหรือผู้ถือหุ้น ควรจัดงานเฉลิมฉลองขึ้นอย่างเป็นทางการเพ่ือเป็นการบ ารุงขวัญพนักงานและ
ประกาศข่าวสารนี้ไปยังลูกค้าและประชาชนทั่วไปด้วย  สิ่งที่ควรกระท า เช่น 
  2.1 ควรมีการท าบุญบ าเพ็ญกุศลตามประเพณีทางศาสนาเพ่ือสร้างขวัญก าลังใจแก่
พนักงานและประชาชนในชุมชน 
  2.2   ควรมีการมอบรางวัลความประพฤติดีเด่นแก่พนักงานที่มีความดีความชอบ  
อาจตั้งรางวัลส าหรับพนักงานดีเด่นประจ าปีขึ้นก็ได้ 
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2.3 ควรมอบเหรียญ  โล่  ประกาศนียบัตรเพื่อประกาศเกียรติคุณแก่พนักงานที่ 
ท างานมานานหรือพนักงานที่เกษียณอายุ 
 3.   เมื่อมีการเปิดขยายสาขาไปตั้งท้องถิ่นอ่ืนๆ  ก็ควรมีการให้ข่าวสารประชาสัมพันธ์ต่อ
สื่อมวลชนให้ทราบถึงนโยบาย แผนการด าเนินงานเพ่ือสื่อมวลชนจะได้แจ้งข่าวให้ประชาชนทั้งใน
ท้องถิ่นและประชาชนทั่วไปทราบ 
 4.  เมื่อมีสินค้าและผลิตภัณฑ์ใหม่ที่จะแนะน าเข้าสู่ตลาด   ควรมีการจัดแถลงข่าวแนะน า 
สินค้าใหม่ต่อกลุ่มร้านค้าส่ง  ร้านค้าปลีกและสื่อมวลชน  วิธีการนี้ควรท าควบคู่ไปกับการโฆษณา
แนะน าสินค้าใหม่เป็นการช่วยกันส่งเสริมให้ประชาชนรู้จักและท าให้สินค้าเติบโตเร็วขึ้น 

5. เมื่อมีการจัดกิจกรรมร่วมกับสังคม  หรือมีการจัดแข่งขันกีฬากับบริษัทห้างร้านอ่ืนๆ   
ควรท าข่าวเผยแพร่ออกไปด้วย 

6.   เมื่อมีพนักงานลาออก  ฝ่ายบริหารและฝ่ายประชาสัมพันธ์ควรศึกษาดูว่า การลาออก 
ของพนักงานนี้จะมีผลถึงความเข้าใจผิด  ความเคลือบแคลงสงสัยกับพนักงานคนอ่ืนหรือไม่ หากมีผลก็
ต้องท าการป้องกันแก้ไข  อาจจัดให้มีการเลี้ยงอ าลาหรือจัดประชุมพนักงานก็ได้ 

7.  เมื่อมีข่าวในทางเสื่อมเสีย  เช่น องค์การถูกโจมตีใส่ร้ายป้ายสี  ถูกยุแหย่ให้แตกความ 
สามัคคี  หรือโจมตีสินค้าและบริการให้เสื่อมเสีย จะต้องท าการแก้ข่าวแก้ความเข้าใจผิดอย่าง 
รวดเร็ว  อย่าปล่อยให้เวลาเนิ่นนานออกไปจนข่าวลือกระจายไปมาก แล้วจึงมาแก้ข่าวจะท าให้ผู้รับ
ข่าวไม่เชื่อถือเท่าท่ีควร   
 8.   เมื่อเกิดปัญหาทางการเมืองและทางกฎหมาย  เรื่องความประพฤติที่ขัดกับความรู้สึกนึก
คิดของประชาชนหรือขัดกับขนบธรรมเนียมประเพณีในท้องถิ่นนั้น  ต้องท าการแก้ไขโดยด่วน  และ
ศึกษาลักษณะของขนบธรรมเนียมประเพณีของคนในท้องถิ่นนั้นเพ่ือน ามาปรับปรุงด าเนินงานใหม่ 
 9.   เมื่อองค์การเกิดอุบัติเหตุหรือมีเหตุการณ์ที่ไม่คาดคิดเกิดขึ้น  เช่น ไฟไหม้ ตึกถล่ม ฟ้าผ่า  
มีการประท้วง  เป็นข่าวที่ประชาชนทั่วไปสนใจ  นักประชาสัมพันธ์ต้องออกแถลงการณ์เผยแพร่ข้อมูล
ความจริงทันทีก่อนที่จะเกิดเป็นข่าวลือไปในทางที่ผิด ๆ 
 กิจกรรมเหล่านี้  ผู้บริหารและฝ่ายประชาสัมพันธ์ต้องร่วมมือกันด าเนินงานให้ดีที่สุด ตั้งแต่
การจัดสถานที ่ ล าดับการจัดงาน  ค ากล่าวปราศรัย  เป็นต้น  เพ่ือให้งานนี้มีความหมายและสร้าง
ความประทับใจในทุกด้าน  หากแต่ละฝ่ายด าเนินงานข้างต้นลักษณะขอไปทีหรือท าไปตามหน้าที่
เท่านั้นงานจะน่าเบื่อหน่ายมิได้ส่งผลทางการประชาสัมพันธ์ตามความมุ่งหมายแต่อย่างใด 
 
  2.4 แนวคิดเกี่ยวกับระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ 
   ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ (Geographic Information System) เป็นเทคโนโลยีที่ถูก
พัฒนาขึ้นเพ่ือใช้ในการบริหารจัดการข้อมูลเชิงพ้ืนที่และได้รับความนิยมอย่างแพร่หลายในปัจจุบัน
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เนื่องจากความสามารถหลายประการของเทคโนโลยีดังกล่าว อาทิ การสืบค้นข้อมูล การสร้าง
แบบจ าลองเชิงพ้ืนที่ การจัดการฐานข้อมูลเชิงพ้ืนที่ การผลิตแผนที่ ฯลฯ อีกทั้งสามารถน าไป
ประยุกต์ใช้กับข้อมูลจากการส ารวจข้อมูลระยะไกลและระบบก าหนดต าแหน่งบนพ้ืนโลกได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ  
   รัศมี สุวรรณวีระก าธร (2549) กล่าวว่า ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์เป็นเทคโนโลยีทางด้าน
คอมพิวเตอร์ที่ออกแบบเพ่ือการน าเข้าข้อมูล การจัดการฐานข้อมูล วิเคราะห์-ประมวลผลและการ
แสดงผลข้อมูลเชิงพ้ืนที่ที่การอ้างอิงต าแหน่งทางภูมิศาสตร์ เพ่ือวัตถุประสงค์ในการแก้ไขปัญหาด้าน
การจัดการและการวางแผนที่ซับซ้อนที่สนับสนุนการวางแผนและตัดสินใจเกี่ยวกับพ้ืนที่  ขณะที่ วัฒน
วงศ์ รัตนวราห และ ธนัช สุขวิมลเสรี (2557) กล่าวว่า ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์เป็นระบบฐาน
ข้อมูลคอมพิวเตอร์ที่มีการอ้างอิงทางภูมิศาสตร์ (Geo-Referenced) และมีคุณลักษณะที่สามารถ
กระท ากับสิ่งที่เกี่ยวข้องกับข้อมูลเชิงภูมิศาสตร์ได้ กล่าวคือ การน าเข้า การจัดเก็บ การปรับปรุง การ
วิเคราะห์ การสอบถามและการแสดงผล คุณลักษณะส าคัญของระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ต้อง
สามารถท าการเรียงซ้อนข้อมูล (Overlay) และสามารถแสดงผลข้อมูลในลักษณะกราฟิกได้ ส่วน 
สุรชัย รัตนเสริมพงศ์ (2553) กล่าวว่า ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์เป็นระบบสารสนเทศข้อมูลเชิงพ้ืนที่
หรือข้อมูลที่มีพิกัดต าแหน่ง ซึ่งเป็นการผสมผสานการท างานระหว่างกระบวนวิธีวิเคราะห์ร่วมกับ
ระบบฐานข้อมูลที่มีการอ้างอิงเชิงพิกัด ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์จึงหมายรวมถึงทั้งระบบของการให้
ค าตอบเชิงพ้ืนที่ ซึ่งใช้เทคโนโลยีเพ่ือด าเนินการในขั้นตอนต่างๆ เริ่มตั้งแต่การรวบรวมและน าเข้า
ข้อมูล การจัดเก็บข้อมูลอย่างเป็นระบบ การก าหนดเงื่อนไขส าหรับเลือกใช้ข้อมูลเพ่ือน าไปวิเคราะห์
หรือสร้างแบบจ าลองเชิงพื้นที่และท าการแสดงผลซึ่งเป็นการตอบค าถามเชิงพ้ืนที่ให้แก่ผู้ใช้ 
 นิยามและความหมายข้างต้น สรุปได้ว่า ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์เป็นเทคโนโลยีที่ถูก

ออกแบบให้มีความสามารถในการบริหารจัดการข้อมูลเชิงพ้ืนที่ มีความสามารถในการน าเข้า จัดเก็บ 

สืบค้น วิเคราะห์-ประมวลผล สร้างแบบจ าลองเชิงพ้ืนที่ ตลอดจนการแสดงผลข้อมูลเพ่ือน าไปใช้ใน

การวางแผนสนับสนุนการตัดสินใจที่เกี่ยวข้องกับพื้นท่ี 

ความเป็นมาของระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ 
  แนวคิดของระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ได้รับพัฒนามาจากกระบวนการผลิตแผนที่ในอดีต โดย
น าเอาระบบคอมพิวเตอร์เข้ามาช่วยในการจัดเก็บ วิเคราะห์และผลิตแผนที่ การพัฒนาระบบ
คอมพิวเตอร์ดังกล่าวน าไปสู่การพัฒนาระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ในช่วงทศวรรษที่ 1960 (สรรค์ใจ 
กลิ่นดาว, 2555) โดยเปลี่ยนจากการแยกเก็บข้อมูลแผนที่เป็นส่วนๆ ลงบนแผ่นใสไปเป็นการจัดข้อมูล
แต่ละส่วนในรูปแบบของชั้นข้อมูลด้วยระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ ดังภาพที่ 2.1  
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ภาพที่ 2.1  การจัดเก็บข้อมูลด้วยระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ 
ที่มา: (Campbell & Shin, 2014) 

 
 จากภาพที่ 2.1 ข้อมูลแผนที่ต่างๆ จะอยู่แยกเก็บเป็นชั้นข้อมูล เมื่อต้องการวิเคราะห์ข้อมูลหรือ
ผลิต แผนที่ ผู้วิเคราะห์สามารถเลือกชั้นข้อมูลที่ต้องการไปใช้วิเคราะห์ร่วมกันหรือเปิดชั้นข้อมูลแต่ละ
ชั้นซ้อนกันเพ่ือผลิตแผนที่ นอกจากนี้ ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ยังมีความสามารถอีกหลายประการ
ที่เป็นประโยชน์ต่อการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพ้ืนที่ อาทิ การสืบค้นข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูลแบบ
ซ้อนทับเพ่ือสร้างแบบจ าลองเชิงพ้ืนที่ การประมาณค่าข้อมูล การสร้างแบบจ าลองความสูง ฯลฯ  
 ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ในระยะเริ่มแรกถูกพัฒนาบนเครื่องคอมพิวเตอร์แบบเมน เฟรม 

(Mainframe) เรียกว่า Mainframe GIS ต่อมาเมื่อเทคโนโลยีคอมพิวเตอร์มีความก้าวหน้ามากยิ่งขึ้น 

ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ได้ก้าวเข้าสู่ยุค Desktop GIS ซึ่งจ าแนกเป็น 2 ระบบ คือ ระบบ

สารสนเทศภูมิศาสตร์บนเครื่องคอมพิวเตอร์ส่วนบุคคลที่ไม่มีการแลกเปลี่ยนแปลงข้อมูลกับเครื่องอ่ืน 

และระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์บนเครื่องคอมพิวเตอร์ส่วนบุคคลที่มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลหรือ

ทรัพยากรอ่ืนๆ บนระบบเครือข่าย ดังภาพที่ 2.2 

 
  

 

 

 

 
LAN 

ไมม่ีการแลกเปลี่ยนข้อมลูกบัเคร่ืองอ่ืน 

มีการแลกเปลี่ยนข้อมลูบนเครือขา่ย 
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ภาพที่ 2.2  ระบบ Desktop GIS 
ที่มา: (ศูนย์ภูมิสารสนเทศเพ่ือการพัฒนาภาคตะวันออกเฉียงเหนือ. 2557)  
 
 จากภาพที่ 2.2 ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์แบบไม่มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลกับเครื่องอ่ืนจะไม่มี

การแบ่งปันข้อมูลกับเครื่องคอมพิวเตอร์อ่ืนๆ ขณะที่ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์แบบที่มีการ

แลกเปลี่ยนข้อมูลบนเครือข่ายจะมีการแบ่งปันข้อมูลไปยังเครื่องคอมพิวเตอร์เครื่องอ่ืนได้โดยผ่าน

ระบบเครือข่าย 

 ปัจจุบันระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ยังคงได้รับการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง โดยมีการพัฒนาระบบ

ให้สามารถท างานผ่านระบบอินเตอร์เน็ต ซึ่งไม่จ าเป็นต้องติดตั้งโปรแกรมประยุกต์ทางระบบ

สารสนเทศภูมิศาสตร์ นอกจากนี้ ยังสามารถเข้าถึงข้อมูลและประมวลผลต่างๆ ผ่านระบบอินเตอร์เน็ต

ทั้งแบบที่มีสายและไร้สาย กล่าวคือ ความสามารถของระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์จะกระจายกันอยู่ 

ตัวอย่างเช่น ความสามารถในการน าเข้าข้อมูลและความสามารถในการประมวลผลจะแยกกันอยู่ โดย

อยู่ในรูปแบบของบริการ (Service) ระบบดังกล่าวเรียกว่า Distributed GIS ดังภาพที่ 2.3 
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ภาพที่ 2.3  แนวคิดของ Distributed GIS 
ที่มา: (ศูนย์ภูมิสารสนเทศเพ่ือการพัฒนาภาคตะวันออกเฉียงเหนือ. 2557) 
 

 จากภาพที่ 2.3 ระบบ Distribute GIS เป็นระบบที่สามารถวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพ้ืนที่ได้โดย

ท างานผ่านระบบอินเตอร์เน็ตและไม่จ าเป็นต้องติดตั้งโปรแกรมประยุกต์ทางระบบสารสนเทศ

ภูมิศาสตร์ มีความคล้ายคลึงกับระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ผ่านอินเตอร์เน็ต ( Internet GIS) ที่เป็น

ระบบให้บริการระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์บนอินเตอร์เน็ต มีความสามารถในการน าเข้า จัดเก็บ 

จัดการ วิเคราะห์และแสดงผลข้อมูลภูมิศาสตร์ได้ อย่างไรก็ตาม พิพัธน์ เรืองแสง (2557) กล่าวว่า 

เนื่องจากระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ไม่ได้ถูกออกแบบและพัฒนาโปรแกรมด้านนี้มาตั้งแต่แรก จึง

จ าเป็นต้องอาศัยโปรแกรมที่พัฒนาจากผู้อื่นแล้วน าไปใช้ร่วมกับโปรแกรมที่ได้พัฒนาขึ้น ดังนั้น การใช้

งานฐานข้อมูลสารสนเทศภูมิศาสตร์ผ่านระบบเครือข่ายอินเตอร์เน็ตจึงขึ้นอยู่กับความก้าวหน้า

ทางด้านเทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ทั้งด้านซอฟต์แวร์และฮาร์ดแวร์  อย่างไรก็ตาม การใช้งานฐานข้อมูล

สารสนเทศภูมิศาสตร์ผ่านระบบเครือข่ายอินเตอร์เน็ตมีประโยชน์หลายด้าน อาทิ มีความสะดวกใน

การเผยแพร่ข้อมูลที่ทันสมัย สามารถเรียกใช้งานได้บนระบบปฏิบัติการที่แตกต่างกันได้ นอกจากนี้ ยัง

สามารถใช้งานร่วมกับข้อมูลอื่นๆ ได้ และรองรับการเชื่อมโยงไปยังข้อมูลอื่นได้ง่ายยิ่งขึ้น  

ฐานข้อมูลของระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ 

 ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ประกอบด้วยฐานข้อมูล 2 ประเภท คือ ฐานข้อมูลเชิงพ้ืนที่หรือฐาน

ข้อมูลภาพ (Spatial Database หรือ Graphic Database) และฐานข้อมูลเชิงบรรยายหรือฐานข้อมูล

ลักษณะสัมพันธ์ (Attribute Database) (รัศมี สุวรรณวีระก าธร, 2549) ดังภาพที่ 2.4 
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ภาพที่ 2.4  ฐานข้อมูลของระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ 
ที่มา: ดัดแปลงจาก (EcoSpatial, 2014) 
 
 จากภาพที่ 2.4 ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ประกอบด้วยฐานข้อมูล 2 ประเภท คือ ฐานข้อมูล
เชิงพ้ืนที่และฐานข้อมูลเชิงบรรยาย ส าหรับฐานข้อมูลเชิงพ้ืนที่จ าแนกออกเป็น 2 ประเภท คือ ข้อมูล
แบบเวกเตอร์ (Vector) และข้อมูลแบบแรสเตอร์ (Raster) ส่วนฐานข้อมูลเชิงบรรยายจ าแนกออกเป็น 
2 ประเภท คือ ข้อมูลเชิงบรรยายภายในหรือข้อมูลเชิงบรรยายที่สร้างแบบอัตโนมัติโดยระบบ 
(System Attribute) และข้อมูลเชิงบรรยายภายนอกหรือข้อมูลเชิงบรรยายที่สร้างโดยผู้ใช้ระบบ 
(User Attribute) 
 1. ฐานข้อมูลเชิงพ้ืนที่ 
  ฐานข้อมูลเชิงพ้ืนที่เป็นฐานข้อมูลที่จัดเก็บข้อมูลทางภูมิศาสตร์ทั้งสิ่งที่ เกิดขึ้นเอง
ธรรมชาติและสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น โดยการก าหนดสัญลักษณ์เพ่ือใช้แทนวัตถุบนพ้ืนโลก สัญลักษณ์
ดังกล่าวจ าแนกออกเป็น 3 ประเภท คือ ข้อมูลประเภทจุด (Point) ข้อมูลประเภทเส้น (Line) และ
ข้อมูลประเภทพื้นที่รูปปิด (Polygon) 
  ข้อมูลประเภทจุดใช้แทนข้อมูลที่อยู่ในลักษณะของต าแหน่งที่ตั้ง อาทิ ต าแหน่งโรงเรียน 
ต าแหน่งโรงพยาบาล ต าแหน่งสถานีต ารวจ ฯลฯ ขณะที่ข้อมูลประเภทเส้นใช้แทนวัตถุท่ีมีลักษณะเป็น
เส้นทาง อาทิ ถนน แม่น้ าล าคลอง ฯลฯ ส่วนข้อมูลประเภทพ้ืนที่รูปปิดใช้แทนขอบเขตหรืออาณา
บริเวณของวัตถุ อาทิ ขอบเขตการใช้ประโยชน์ที่ดิน ขอบเขตพ้ืนที่ป่าไม้ ฯลฯ ข้อมูลทางภูมิศาสตร์ทั้ง
สามประเภทที่กล่าวถึงข้างต้น มีรูปแบบในการจัดเก็บ 2 แบบ คือ แบบเวกเตอร์และแบบแรสเตอร์ ดัง
ภาพที่ 2.5 
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ภาพที่ 2.5  ข้อมูลแบบเวกเตอร์และแรสเตอร ์
ที่มา: (Ocean Teacher Library, 2012) 
 
  จากภาพที่ 2.5 ข้อมูลแบบเวกเตอร์เป็นข้อมูลที่สร้างขึ้นโดยหลักการทางคณิตศาสตร์ มี
คุณสมบัติอันประกอบไปด้วยจุดเริ่มต้น ขนาดและทิศทาง มีการระบุถึงการอ้างอิงระหว่างข้อมูล
เวกเตอร์ด้วยกันหรือบอกต าแหน่งของข้อมูลที่เรียกว่า ทอพอโลยี (Topology) ข้อมูลแบบเวกเตอร์
ประเภทจุดใช้แทนวัตถุหรือปรากฏการณ์บนพ้ืนโลก ณ ต าแหน่งใดต าแหน่งหนึ่งที่ไม่มีความต่อเนื่อง
กับวัตถุหรือปรากฏการณ์อ่ืน จุดไม่มีมิติ ไม่มีความกว้างและความยาว ถูกจัดเก็บในฐานข้อมูลใน
ลักษณะของค่าพิกัด X, Y ชุดเดียว ส่วนข้อมูลแบบเวกเตอร์ประเภทเส้นใช้แทนวัตถุที่มีลักษณะเป็น
เส้นทางหรือเป็นแนว เส้นแทนวัตถุที่มี 1 มิติ คือ มีความยาว มีจุดเริ่มต้นและจุดสิ้นสุด โดยมีเส้นตรง
เชื่อมระหว่างจุดทั้งสอง ข้อมูลประเภทเส้นจึงมีการเก็บค่าพิกัด X, Y อย่างน้อย 2 ค่า ขณะที่ข้อมูล
แบบเวกเตอร์ประเภทพ้ืนที่รูปปิดใช้แสดงขอบเขตของวัตถุ แทนวัตถุที่มี 2 มิติ คือ ความกว้างและ
ความยาว พื้นที่รูปปิดล้อมรอบไปด้วยเส้นที่มีจุดเริ่มต้นและจุดสิ้นสุดเป็นจุดเดียวกัน  
  ส่วนข้อมูลแบบแรสเตอร์มีการจัดเก็บข้อมูลอยู่ในรูปแบบของช่องสี่เหลี่ยมจัตุรัสที่เรียกว่า 
จุดภาพ เรียงต่อเนื่องกันไปตามแถวแนวตั้งและแนวนอน จุดภาพแต่ละจุดจะเก็บค่าข้อมูลเพียงค่า
เดียวเท่านั้น ความสมจริงของข้อมูลขึ้นอยู่กับรายละเอียดของจุดภาพหรือความแยกชัด ตัวอย่างเช่น 
รายละเอียดของจุดภาพขนาด 2 เมตร หมายความว่า จุดภาพ 1 จุดภาพจะแทนข้อมูลที่ที่มีพ้ืนที่ขนาด 
2 x 2 เมตร หรือ 4 ตารางเมตร ข้อมูลแบบแรสเตอร์มีโครงสร้างการจัดเก็บที่ไม่ซับซ้อนท าให้สะดวก
ในการประมวลผล เหมาะส าหรับแสดงข้อมูลลักษณะพ้ืนผิวที่มีความต่อเนื่อง แต่ใช้พ้ืนที่ในการจัดเก็บ
ค่อนข้างมาก ยิ่งข้อมูลมีความแยกชัดสูงยิ่งต้องใช้พ้ืนที่ในการจัดเก็บข้อมูลมากยิ่งขึ้น  โดยข้อมูลแบบ
แรสเตอร์ประเภทจุดประกอบด้วยจุดภาพเพียง 1 จุดภาพ ไม่มีความต่อเนื่องของจุดภาพ ขณะที่ข้อมูล
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ประเภทเส้นประกอบด้วยจุดภาพที่มีค่าจุดภาพเป็นค่าเดียวกันเรียงตัวต่ อเนื่องไปในทุกทิศทาง 
ส่วนข้อมูลประเภทพื้นที่รูปปิดจะมีความต่อเนื่องของจุดภาพติดต่อกัน 

 

 2. ฐานข้อมูลเชิงบรรยาย 
  ฐานข้อมูลเชิงบรรยายเป็นข้อมูลที่ใช้อธิบายว่าวัตถุหรือสัญลักษณ์นั้นๆ หมายถึงสิ่งใด 
โดยทั่วไปแล้วฐานข้อมูลเชิงบรรยายจะถูกจัดเก็บในรูปแบบของตาราง (Table) ประกอบด้วยแถว 
(Row) และสดมภ์ หรือคอลัมภ์ (Column) หรือฟิลด์ (Field) แยกเก็บเนื้อหาของแต่ละเรื่องในแต่ละ
ตาราง โดยมีฟิลด์ที่มีคุณสมบัติเหมือนกันในแต่ละตารางเพ่ือใช้ในการเชื่อมโยงความสัมพันธ์กัน 
ฐานข้อมูลเชิงบรรยายประกอบด้วยข้อมูล 2 ประเภท คือ ข้อมูลเชิงบรรยายภายนอกและข้อมูลเชิง
บรรยายภายใน ดังภาพที่ 2.6 
 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.6  ตัวอย่างฐานข้อมูลเชิงบรรยาย 

   

 

 จากภาพที่ 2.6 เป็นตัวอย่างฐานข้อมูลเชิงบรรยายของชั้นข้อมูลถนน ฐานข้อมูลเชิงบรรยายนี้
ประกอบด้วยข้อมูลเชิงบรรยายภายในและข้อมูลเชิงบรรยายภายนอก ส าหรับข้อมูลเชิงบรรยาย
ภายในเป็นข้อมูลเชิงบรรยายที่โปรแกรมทางระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์สร้างขึ้นและมีบางส่วนที่ผู้
วิเคราะห์สร้างขึ้นเพ่ือใช้เป็นฟิลด์ในการเชื่อมต่อกับข้อมูลเชิงบรรยายภายนอก ในที่นี้ก็คือ ฟิลด์ที่ชื่อ
ว่า TRANS_TYP เป็นฟิลด์ที่ผู้วิเคราะห์สร้างขึ้นเองเพ่ือใช้เป็นฟิลด์ส าหรับการเชื่อมโยงกับข้อมูลเชิง
บรรยายภายนอก 

ข้อมูลเชิงบรรยายภายใน 

ข้อมูลเชิงบรรยายภายนอก 
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  ข้อมูลเชิงบรรยายภายนอกเป็นข้อมูลเชิงบรรยายที่ผู้วิเคราะห์สร้างขึ้น ในตัวอย่างนี้
ประกอบด้วย 3 ฟิลด์ คือ TRANS_TYP  TYP_NAME_E และ TYP_NAME_T ซึ่งฟิลด์ TRANS_TYP 
ของข้อมูลเชิงบรรยายภายนอกจะมีคุณสมบัติเช่นเดียวกันกับฟิลด์ TRANS_TYP ของข้อมูลเชิง
บรรยายภายใน โดยข้อมูลที่จัดเก็บในฟิลด์ดังกล่าวเป็นรหัสประเภทถนน จึงจ าเป็นต้องมีการสร้าง
ฟิลด์ขึ้นมาเพ่ืออธิบายว่ารหัสดังกล่าวหมายถึงสิ่งใด นั่นก็คือ ฟิลด์ที่ชื่อว่า TYP_NAME_E และ 
TYP_NAME_T ที่จะเป็นข้อมูลอธิบายความหมายของรหัสประเภทถนนที่ผู้วิเคราะห์ก าหนดขึ้น  
 
  การแบ่งเก็บข้อมูลเชิงบรรยายเป็นข้อมูลเชิงบรรยายภายในและภายนอกจะช่วยลดความ
ซ้ าซ้อนของข้อมูล ตลอดจนลดขนาดของข้อมูลและเพ่ิมประสิทธิภาพในการจัดการข้อมูล ตัวอย่างเช่น 
การน าเข้าข้อมูลชั้นข้อมูลถนน หากผู้วิเคราะห์ท าการเก็บข้อมูลเฉพาะส่วนข้อมูลเชิงบรรยายภายใน
แล้ว ผู้วิเคราะห์จะต้องพิมพ์ประเภทของถนนทั้งหมดทุกครั้งที่มีการสร้างข้อมูลขึ้น แต่ถ้าผู้วิเคราะห์
แบ่งเก็บข้อมูลเป็นข้อมูลเชิงบรรยายภายในและภายนอกดังตัวอย่างแล้ว ผู้วิเคราะห์สามารถก าหนด
รหัสประเภทถนนง่ายๆ ขึ้นมาเพ่ือความสะดวกในการน าเข้าข้อมูล ข้อมูลทั้งสองประเภทสามารถ
เชื่อมโยงความสัมพันธ์กันได้ ดังภาพที่ 2.7 
 

 

ภาพที่ 2.7  การเชื่อมโยงข้อมูลเชิงบรรยายภายในและภายนอก 

 จากภาพที่ 2.7 ข้อมูลเชิงบรรยายภายในและภายนอกถูกน าไปเชื่อมโยงเข้าด้วยกันกลายเป็น
ตารางเดียว ตารางดังกล่าวจะปรากฏข้อมูลจากทั้งสองตารางร่วมกัน โดยมีฟิลด์ที่เชื่อมโยงตารางทั้ง
สองเข้าด้วยกันก็คือฟิลด์ที่ชื่อว่า TRANS_TYP 

ข้อมลูเชิงบรรยายภายนอก 

ฟิลด์ท่ีใช้เช่ือมโยงฐานข้อมลูเชิงบรรยายภายในและภายนอก 
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 ฐานข้อมูลทั้งสองของระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์อันได้แก่ ข้อมูลเชิงพ้ืนที่และข้อมูลเชิงบรรยาย
จะมีความสัมพันธ์เชื่อมโยงกันอยู่ ความเชื่อมโยงดังกล่าวโปรแกรมจะสร้างขึ้นมาเมื่อมีการน าเข้า
ข้อมูลสู่ระบบ ดังภาพที่ 2.8 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.8  ความสัมพันธ์ระหว่างข้อมูลเชิงพ้ืนที่และข้อมูลเชิงบรรยาย 

 จากภาพที่ 2.8 ข้อมูลเชิงพ้ืนที่และข้อมูลเชิงบรรยายจะมีการเชื่อมโยงความสัมพันธ์ต่อกัน จาก
ตัวอย่างผู้วิเคราะห์สามารถเลือกข้อมูลเชิงบรรยายเพ่ือสืบค้นหาพ้ืนที่ที่ต้องการได้ โดยตัวอย่างเป็น
การเลือกข้อมูลพ้ืนที่อ าเภอเมืองบุรีรัมย์จากข้อมูลเชิงบรรยาย ในส่วนของข้อมูลเชิงพ้ืนที่ก็จะแสดง
ต าแหน่งของพ้ืนที่ดังกล่าวให้แก่ผู้วิเคราะห์ข้อมูลได้ทราบว่าพ้ืนที่ดังกล่าวอยู่ ณ ต าแหน่งใด ในทาง
ตรงกันข้าม ผู้วิเคราะห์สามารถเลือกพ้ืนที่จากข้อมูลเชิงพ้ืนที่แล้วดูว่าพ้ืนที่ดังกล่าวเป็นพ้ืนที่อ าเภอใด
ได้จากข้อมูลเชิงบรรยายเช่นกัน 

ข้อมลูเชิงพืน้ท่ี 

ข้อมลูเชิงบรรยาย 
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การประยุกต์ใช้ระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร์เพื่อการท่องเที่ยว  
   การที่นักท่องเที่ยวต้องการที่จะท่องเที่ยวและท ากิจกรรมนันทนาการ ในสภาวะทางเศรษฐกิจ
ในปัจจุบัน ท าให้นักท่องเที่ยวท าการวางแผนเกี่ยวกับการค้นหาและการเข้าถึงสถานที่ท่องเที่ยว รวม
ไปถึงต้องการข้อมูลรายละเอียดเกี่ยวกับสถานประกอบการท่องเที่ยว GIS จึงเป็นเครื่องมือที่
ตอบสนองความต้องการนี้ได้ ซ่ึง GIS เป็นฐานข้อมูลกลางที่จะให้ข้อมูลแก่ฝ่ายต่าง ๆ ทั้งนักท่องเที่ยว 
นักการตลาด ผู้วางแผนการท่องเที่ยวต่างก็สามารถอาศัย GIS ในการท างานได้ ก่อให้เกิดความรวดเร็ว
ปลอดภัย ลดค่าใช้จ่าย ให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน 
 จากข้อมูลข้างต้นท าให้สามารถน ามาประยุกต์ใช้ในการท่องเที่ยวได้อย่างหลากหลาย และ
จากการศึกษาหลักการรวมทั้งกรณีตัวอย่าง สามารถแยกการประยุกต์ใช้ได้ ดังนี้ 
  1. สามารถระบุต าแหน่งที่อยู่ การใช้ GPS ระบุต าแหน่งได้อย่างแม่นย า ทั้งสถานที่ท่องเที่ยว
ที่ส าคัญ ๆ ต าแหน่งที่นักท่องเที่ยวอยู่ ณ ปัจจุบัน ท าให้สามารถทราบถึงต าแหน่ง และเป็นประโยชน์
ในการเดินทาง การค้นหาตัวนักท่องเที่ยวหากมีการสูญหายหรือหลงป่า เป็นต้น 
 2. ค้นหาเส้นทางไปยังจุดหมายที่ต้องการ เป็นเครื่องมือที่ช่วยให้นักท่องเที่ยวค้นหาเส้นทาง
ในการเดินทางที่สั้นที่สุดและสะดวกท่ีสุด ในการเดินทางไปยังสถานที่ต่าง ๆ ท าให้ผู้เดินทางหรือ
นักท่องเที่ยวสามารถเลือกเส้นทางในการเดินทางของตน ช่วยในการเดินทางให้เกิดประโยชน์และ
ประหยัดค่าใช้จ่ายได้ 
  3. ช่วยวางแผนการเดินทางและหาที่พัก เป็นเครื่องมือที่ช่วยในการตัดสินใจของนักท่องเที่ยว
ในการเดินทางไปเที่ยวยังสถานที่ต่าง ๆ โดยจะมีการแนะน าเส้นทางของการเดินทางที่ประหยัดทั้งเงิน
และเวลา นอกจากนี้ยังสามารถค้นหาที่พักตามความต้องการของนักท่องเที่ยวได้ เช่น โรงแรม รีสอร์ท 
เป็นต้น ซึ่งทางระบบ GIS จะท าการแสดงแผนที่การเดินทางจากต าแหน่งที่นักท่องเที่ยวอยู่ ไปยังที่พัก 
ตามความต้องการของนักท่องเที่ยว นอกจากนี้อาจรวมไปถึงการวางแผนการเดินทางไปยัง ร้านอาหาร 
จุดท่องเที่ยว น้ าตก สถานที่ราชการ โรงพยาบาล เป็นต้น 
  3.4 ช่วยเป็นเข็มทิศในการเดินป่า เหมาะส าหรับนักท่องเที่ยวที่ชอบการเดินป่า ในการช่วยน า
ทางไปตามสถานที่ที่ส าคัญหรือมีความสวยงาม หรือสถานที่ที่นักท่องเที่ยวต้องการที่จะเดินทางไปยัง
สถานที่นั้น ๆ ภายในป่า เช่น การเดินทางไปยังแหล่งน้ าธรรมชาติ น้ าตก เป็นต้น 
  3.5 แสดงข้อมูลแบบทันการ เป็นข้อมูลที่มีประโยชน์ต่อการเดินทางในการท่องเที่ยว เช่น 
สภาพเส้นทางการจราจร หรือ การปิดซ่อมบ ารุงถนน เป็นต้น ซึ่งในการเดินทางนั้น นักท่องเที่ยวจะ
สามารถน าข้อมูลเหล่านี้ เพ่ือตัดสินใจในการเดินทางหรือการวางแผนการเดินทาง และหลีกเลี่ยง
เส้นทางท่ีท าให้การเดินทางเกิดความล้าช้าได้อย่างมีประสิทธิภาพ รวมถึงเป็นการช่วยในการ
ประหยัดเวลาในการเดินทางได้อีกด้วย 
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 3.6 การติดตามตัวกส็ามารถบอกพิกัดได้อย่างแม่นย า ในกรณีของการเดินป่า และเกิดการ
หลงป่า ซึ่งผู้ที่ติดตามจะสามารถทราบพิกัดของผู้ที่หลงป่าหรือผู้สูญหายได้อย่างแม่นย าและถูกต้อง 
ท าให้สามารถประหยัดเวลาในการค้นหา รวมไปถึงการให้ความช่วยเหลือผู้ประสบภัยได้อย่างรวดเร็ว 
  3.7 เส้นรอยทาง (Track) เปรียบเสมือนรอยเท้าในการเดินทาง ซ่ึง GIS จะท าการเก็บเส้นทาง
การเดินทางจากสถานที่หนึ่งไปอีกสถานที่หนึ่ง หรือเป็นการเดินทางข้ามจังหวัด เช่น การเดินทางจาก
จังหวัดบุรีรัมย์ไปยังจังหวัดอุบลราชธานี เป็นต้น โดยการเดินทางในแต่ละครั้ง จะมีการบันทึกลงใน
ฐานข้อมูลของ GIS ซึ่งข้อมูลการเดินทางนี้ จะมีประโยชน์ต่อผู้ที่ต้องการเดินทางไปยังสถานที่นั้นๆ 
โดยจะมีการแสดงผลข้อมูลของเส้นทางการเดินทางเดิม เพ่ือเป็นแนวทางหรือทางเลือกให้แก่ผู้เดินทาง
หรือนักท่องเที่ยวรายอ่ืน ในการเลือกเส้นทางในการเดินทางไปยังจุดหมายปลายทางนั้น ๆ 
  3.8 การจัดการภาวะฉุกเฉินและภัยพิบัติ ช่วยให้ผู้ใช้สามารถเข้าถึงข้อมูลในเชิงพ้ืนที่ได้อย่าง
ทั่วถึงในช่วงเวลาอันรวดเร็ว ซึ่งในการท่องเที่ยวนั้นไม่มีใครทราบล่วงหน้าว่าจะมีอะไรเกิดขึ้นบ้าง ที่
ส่งผลอันตรายต่อนักท่องเที่ยวเมื่อเกิดภาวะฉุกเฉิน เช่น ภัยพิบัต ิน้ าป่าไหลหลาก ระบบ GIS สามารถ
การรับรู้ข้อมูลต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องให้มากท่ีสุด เพ่ือท าการตัดสินใจให้เร็วที่สุด ซ่ึง GIS สามารถวิเคราะห์
ทิศทางวางแผนอพยพผู้คน ในการเคลื่อนย้ายไปยังที่ที่ปลอดภัยได้อย่างรวดเร็ว หรือเม่ือเกิดอุบัติเหตุ
รถทัวร์ที่บรรทุกนักท่องเที่ยวประสบอุบัติเหตุ มีนักท่องเที่ยวบาดเจ็บและต้องเข้ารับการรักษาโดยเร็ว
ที่สุด GIS สามารถวิเคราะห์เส้นทางในการเคลื่อนย้าย โดยจะมีความผิดพลาดน้อยที่สุด และมี
ประสิทธิผลมากท่ีสุด เพ่ือให้นักท่องเที่ยวที่ได้รับบาดเจ็บ ได้รับการรักษาโดยเร็วที่สุด 
 
 
 
 3.9 น ามาจัดการกับทรัพยากรการท่องเที่ยว รวมถึงการเฝ้าระวัง การบ ารุงรักษา 
สามารถประยุกต์ใช้ทั้งในการวางแผนและบริหารจัดการ การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม โดยการสร้างเป็นแบบจ าลองทางด้านสิ่งแวดล้อม เช่น แบบจ าลองแสดงการเปลี่ยนแปลง
ของพ้ืนที่ป่าไม้ตามเวลาที่เปลี่ยนไปในช่วงระยะเวลาที่ผ่านมา มีอะไรเปลี่ยนแปลงบ้าง สถานที่
ท่องเที่ยวเปลี่ยนแปลงไปอย่างไรเพื่อรับมือและป้องกัน เป็นต้น ทั้งนี้เพ่ือการน ามาวิเคราะห์ในการ
แก้ไขปัญหาและวางแผนในการอนุรักษ์ทรัพยากรทางธรรมชาติ เพ่ือคงไว้ซึ่งทรัพยากรการท่องเที่ยว
ทางธรรมชาติ รวมไปถึงการเฝ้าระวังหรือรับมือกับภัยต่าง ๆ ที่ส่งผลให้เกิดการท าลายธรรมชาติ เช่น 
การเกิดไฟป่า เป็นต้น ในการแก้ไขปัญหาได้อย่างทันท่วงที เพ่ือให้เกิดผลกระทบน้อยที่สุดต่อการ
ท่องเที่ยวตามแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ รวมไปถึงการอนุรักษ์ไว้ซึ่งทรัพยากรทางธรรมชาติ
ภายในประเทศอีกด้วย 
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  3.10 การวิเคราะห์ในการหาทรัพยากรการท่องเที่ยว สามารถน ามาวิเคราะห์ในการค้นหา
ทรัพยากรทางการท่องเที่ยวตามธรรมชาติที่ยากต่อการเข้าถึงหรือที่ยังไม่ถูกค้นพบ เช่น น้ าตก ล าธาร 
หรือเป็นสวนดอกไม้ในป่าใหญ่ เป็นต้น ซ่ึง GIS สามารถบอกต าแหน่งของสถานที่นั้น ๆ ได้ ทั้งนี้เพ่ือให้
ผู้ใช้งานสามารถนาข้อมูลในการเดินทางมาวิเคราะห์และวางแผน เพ่ือการตัดสินใจในการเดินทางไปยัง
ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เพิ่งถูกค้นพบหรือยากต่อการเข้าถึงได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
  สรุป ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ เป็นเครื่องมือที่ส าคัญ สามารถน ามาประยุกต์ใช้เพ่ือการ
ท่องเที่ยว ท าให้การใช้งานระบบการท่องเที่ยวเป็นไปได้อย่างมีประสิทธิภาพ อันเนื่องด้วยคุณสมบัติ
ของระบบ GIS ที่สามารถรวบรวม วิเคราะห์ และแสดงผลข้อมูล ซึ่งเป็นข้อมูลเชิงพ้ืนที่ได้ดี อ้างอิงถึง
ต าแหน่งที่มีอยู่จริงอยู่บนพื้นผิวโลก ไดแ้ม่นย าและรวดเร็ว เห็นได้ว่าระบบ GIS มีความส าคัญท่ีท าให้
ระบบการท่องเที่ยวเป็นไปได้อย่างมีประสิทธิภาพ สามารถประยุกต์ในการท่องเที่ยวได้ดังนี้คือ 
สามารถระบุต าแหน่งการเดินทาง ค้นหาสถานที่บอกเส้นทางไปยังจุดหมายที่ต้องการได้แม่นย าและ
รวดเร็ว ช่วยวางแผนการเดินทางและหาที่พัก ช่วยเป็นเข็มทิศในการเดินป่า แสดงข้อมูลแบบทันการณ์ 
การติดตามตัวก็สามารถบอกพิกัดได้อย่างแม่นยา เส้นรอยทาง (Track) การจัดการภาวะฉุกเฉินและ
ภัยพิบัต ิน ามาจัดการกับทรัพยากรการท่องเที่ยว รวมถึงการเฝ้าระวัง การบ ารุงรักษา การวิเคราะห์ใน
การหาทรัพยากรการท่องเที่ยว รวมไปถึงการแบ่งปันภาพการเดินทางผ่านด้วย Social Network เป็น
ต้น เพ่ือการเดินทางที่มีประสิทธิภาพ พร้อมกับความรวดเร็วและความสะดวกในการเดินทาง โดยหวัง
ว่าจะเป็นแนวทางที่ดีในการพัฒนาต่อยอดน าระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร์มาประยุกต์ใช้พัฒนา
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวให้เจริญเติบโตก่อให้เกิดการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนต่อไปในอนาคต 
 
 
 
 
 
 
 
 
 2.5 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 สุรางค์รัตน์ เชาว์โคกสูง และจักรกฤษณ์ เสน่ห์  (2551) ได้ท าการวิจัย เรื่อง การพัฒนาระบบ
บริการข้อมูลการท่องเที่ยวและแนะน าก าหนดการท่องเที่ยวด้วยการแสดงผลในลักษณะระบบ
สารสนเทศภูมิศาสตร์  มีวัตถุประสงค์เพ่ือออกแบบและพัฒนา ระบบบริการข้อมูลและแนะน า 
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ก าหนดการท่องเที่ยว (Tourism Package) พร้อมทั้งเชื่อมโยงเส้นทางแหล่งท่องเที่ยวและแหล่ง
วิสาหกิจการบริการภายในท้องถิ่น โดยสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ในเขตพ้ืนที่
ใน 4 จังหวัดภาคเหนือ ได้แก่ จังหวัดพิษณุโลก จังหวัดเพชรบูรณ์ จังหวัดอุตรดิตถ์ และจังหวัดสุโขทัย 
โดยระบบ แบ่งเป็น 2 ส่วนคือ ส่วนที่ 1 ระบบจัดการและบริหารข้อมูลบริการที่พักรองรับการจัดการ
ภายในแหล่งวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (Small - and Medium Enterprises: SME) ซ่ึง
สามารถส่งข้อมูลรายละเอียดการบริการแบบออนไลน์ มายังส่วนที่ 2 คือ ระบบที่ให้บริการ
นักท่องเที่ยวโดยตรง สามารถบริการข้อมูล จัดก าหนดการท่องเที่ยวโดยระบบผู้เชี่ยวชาญ (Expert 
System) ค านวณระยะทาง ประเมินค่าใช้จ่ายหรือค่าน้ ามัน ในการวางแผนเดินทางเบื้องต้น แสดงผล
ในลักษณะแผนที่ภูมิศาสตร์ (Geographic Information System: GIS) บนเว็บแอพพลิเคชัน 
(Web Application) ผ่านระบบอินเทอร์เน็ต สะดวก รวดเร็วและท่ัวถึง โดยจากผลการวิจัยจากการ
ประเมินการตอบสนองความต้องการของผู้ใช้งานและประสิทธิภาพการใช้งานในระบบ พบว่า อยู่ใน
ระหว่างระดับมากถึงมากท่ีสุด คิดเป็นค่าเฉลี่ยร้อยละ 4.87 อีกท้ังงาน วิจัยนี้ได้ออกแบบให้สามารถ
เป็นต้นแบบเพื่อการประยุกต์ใช้ในการขยายผลสู่การพัฒนาเศรษฐกิจท่องเที่ยวในชุมชนท้องถิ่นได้เป็น
อย่างดี 

  กนกกาญจน์ เสน่ห์ นมะหุต  และ จักรกฤษณ์ เสน่ห์ นมะหุต.  (2557).  ได้ท าการวิจัย 
เรื่อง ระบบบริหารการจัดการข้อมูลท่องเที่ยวในรูปแบบเว็บแอพลิเคชัน  ความว่าการท่องเที่ยวใน
ประเทศไทย ถือว่าเป็นหนึ่งในหัวใจหลักท่ีสามารถสร้างเศรษฐกิจหมุนเวียนและกระจายรายได้ให้กับ
ประเทศและทุกภูมิภาคเป็นอย่างดี แต่จะพบว่า ศักยภาพในการบริหารการจัดการในการให้บริการ
ข้อมูลท่องเที่ยวนั้นยังคงต้องมีการแก้ไขปรับเปลี่ยนให้เข้ากับเทคโนโลยีปัจจุบัน เช่น ท าให้สามารถ
ตอบสนองผู้ใช้บริการหรือนักท่องเที่ยวได้อย่างครบถ้วน ซึ่งในปัจจุบันนี้ ไม่มีการบริการข้อมูลของ
แหล่งท่องเที่ยวและวิสาหกิจการบริการให้ครบถ้วนทันสมัย ข้อมูลการบริการ เช่นแหล่งท่องเที่ยว ที่
พัก ร้านค้า ร้านอาหาร และร้านขายของที่ระลึกต่างๆที่เปิดการให้บริการ ขาดการประชาสัมพันธ์เป็น
จ านวนมาก บางแห่งยังไม่มีการจัดท าการประชาสัมพันธ์ที่ดีเพียงพอ หรือไม่มีการประชาสัมพันธ์ใดๆ 
เลย เป็นผลให้นักท่องเที่ยวอาจจะไม่ไปเที่ยวแหล่งท่องเที่ยวเนื่องจากขาดข้อมูลสนับสนุนการ
ท่องเที่ยว นอกจากนี้ การจัดท าการประชาสัมพันธ์ทางเว็บไซต์ อาจจะเสียค่าใช้จ่ายที่ค่อนข้างสูง ซึ่ง
ร้านค้า หรือ องค์กรทางธุรกิจหรือหน่วยงานบางแห่ง ไม่สามารถจัดท าในส่วนนี้ได้เพราะปัญหาด้าน
งบประมาณ อีกท้ังผู้ประกอบการธุรกิจมีความรู้ความเข้าใจในการพัฒนาเว็บไซต์ไม่มากนัก จึงอาจท า
ให้เกิดการเสียโอกาสในการประชาสัมพันธ์  จากปัญหาข้างต้น ผู้วิจัยได้มีแนวคิดท่ีจะพัฒนาระบบ
บริหารการจัดการ บริการข้อมูลท่องเที่ยว ผ่าน Web Application และจัดท าเท็มเพลตของเว็บไซต์ 
โดยที่ผู้ใช้ไม่จ าเป็นต้องมีความรู้ทางด้านการจัดท าเว็บไซต์มาก ก็สามารถที่จะจัดท าเว็บเพจของ 
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หน่วยงานที่สนับสนุนการท่องเที่ยว หรือองค์กรทางด้านธุรกิจของตนเองได้ง่ายขึ้น และ 
สะดวกสบายมากข้ึน อีกท้ังยังช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจและฟ้ืนฟูด้านการท่องเที่ยว จากการช่วยอ านวย
ความสะดวกด้านข้อมูลการท่องเที่ยว อีกท้ังได้น าระบบที่พัฒนานี้ไปประยุกต์ใช้ร่วมกับงานวิจัยของ 
จักรกฤษณ์ เสน่ห์ (สุรางค์รัตน์ เชาว์โคกสูง และ จักรกฤษณ์ เสน่ห์, 2552) ในการเชื่อมโยงเส้นทาง
การเดินทางไปแหล่งท่องเที่ยวและสถานที่ให้บริการต่างๆ ภายใน เขตภาคเหนือ ซึ่งประกอบด้วย 
จังหวัด พิษณุโลก สุโขทัย เพชรบูรณ์ และ อุตรดิตถ์ซึ่งท าให้สามารถสามารถทราบแผนที่การเดินทาง 
และยังสามารถรับบริการข้อมูลการบริการที่พักโดยตรงในรูปแบบ Real-Time ท าให้วางแผนการ
เดินทางได้หลายทางเลือกตามความต้องการ ซึ่งงานวิจัยนี้สามารถ เป็นต้นแบบในการขยายผลสู่
ภูมิภาคอ่ืนๆ ได้เป็นอย่างดี 

  ณรงค์ พลีรักษ์  (2557) ได้ท าการวิจัย เรื่อง การจัดการการท่องเที่ยวชุมชนในพ้ืนที่ชายฝั่ง
ทะเลภาคตะวันออก : ชลบุรี ระยอง จันทบุรี และตราด  มีวัตถุประสงค์เพ่ือจัดท าฐานข้อมูลแหล่ง
ท่องเที่ยวชุมชน ส ารวจพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับการท่องเที่ยวชุมชน และจัดทา Web Map 
Services เพ่ือเผยแพร่ข้อมูลการท่องเที่ยวชุมชนในจังหวัดชลบุรี ระยอง จันทบุรี และตราด โดยการ
ประยุกต์ระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร์ (Geographic Information System: GIS) และระบบ
ก าหนดต าแหน่งบนโลก (Global Positioning System: GPS) จากการส ารวจพบว่าใน 4 จังหวัดมี
แหล่งท่องเที่ยวชุมชนรวมทั้งสิ้น 132 แห่ง จ าแนกเป็นจังหวัดชลบุรี ระยอง จันทบุรี และตราด เท่ากับ 
57, 28, 25 และ 22 แห่ง ตามล าดับ จากการประเมินความเป็นไปได้ในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว
ชุมชนของแต่ละจังหวัด มีแหล่งท่องเที่ยวชุมชนทั้งสิ้น 25 แห่ง ที่มีคะแนนน้อยกว่า 18 คะแนน อยู่ใน
จังหวัดชลบุรี ระยอง จันทบุรี และตราด เท่ากับ 17, 2, 1 และ 5 แห่ง ตามล าดับ เช่น วัดวังคีรีวนา
ราม อ าเภอบ่อทอง จังหวัดชลบุรี วัดเหมืองแร่ อ าเภอเขาชะเมา จังหวัดระยอง ป้อมไพรีพินาศ อ าเภอ
แหลมสิงห์ จังหวัดจันทบุรี และวัดสะพานหิน อ าเภอเมืองตราด จังหวัดตราด ส่วนแหล่งท่องเที่ยว
ชุมชนที่มีค่าคะแนนสูงที่สุด ได้แก่ น้าตกชันตาเถร อ าเภอศรีราชา จังหวัดชลบุรี เท่ากับ 32 คะแนน 
รองลงมา คือ ศูนย์กสิกรรมธรรมชาติมาบเอ้ือง อ าเภอบ้านบึง จังหวัดชลบุรี เท่ากับ 31 คะแนน และ
วัดญาณสังวรารามวรวิหาร อ าเภอบางละมุง จังหวัดชลบุรี และวัดเขาแก้ว อ าเภอสอยดาว จังหวัด
จันทบุรี เท่ากับ 30 คะแนน เส้นทางการท่องเที่ยวชุมชนแบ่งออกเป็น 8 เส้นทาง ได้แก่ เส้นทางท่ี 1 
ทาบุญไหว้พระ-ชมวัฒนธรรม มีระยะทางรวม 13.36 กิโลเมตร เส้นทางที ่2 ตามรอยนิทานตามหา
พระรถเมรี มีระยะทางรวม 23.61 กิโลเมตร เส้นทางที่ 3 เที่ยวเมืองระยอง นอนเมืองจันท์ มี
ระยะทางรวม 121.81 กิโลเมตร เส้นทางท่ี 4 ย้อนรอยเส้นทางทัพ สัมผัสวัฒนธรรมชายฝั่งทะเล มี
ระยะทางรวม 219.66 กิโลเมตร เส้นทางท่ี 5 เรียนรู้วิถีชีวิต-วัฒนธรรม-ธรรมชาติ มีระยะทางรวม 
122.17 กิโลเมตร เส้นทางที่ 6 มหัศจรรย์แห่งธรรมชาติ มีระยะทางรวม 137.43 กิโลเมตร เส้นทางท่ี 
7 ความหลากหลายชายฝั่งบูรพาวิถี มีระยะทางรวม 321.85 กิโลเมตร และเส้นทางที่ 8 เส้นทาง
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ธรรมะ มีระยะทางรวม 108.69 กิโลเมตร  การสอบถามนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับความรู้และ
ประสบการณ์การท่องเที่ยวชุมชนเพ่ือนาไปใช้ในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวชุมชน โดยแบ่งออก
ได้เป็น 4 แนวทาง ได้แก่ กระตุ้นและส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน สร้างความประทับใจและ
ภาพลักษณ์ที่ดีให้กับแหล่งท่องเที่ยวชุมชน การปรับปรุงแหล่งท่องเที่ยวชุมชน และการประชาสัมพันธ์
ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวชุมชน ส่วนการพัฒนา Web Map Services เพ่ือเผยแพร่ข้อมูลการท่องเที่ยว
ชุมชนนั้น URL ของเว็บไซต์ คือ www.gi-cbt.buu.ac.th เว็บไซต์แบ่งออกเป็น 2 ส่วนหลัก ได้แก่ 
ส่วนการแสดงผลหน้าเว็บ (Web Interface) และส่วนการเก็บข้อมูลหลังเว็บไซต์ (Database 
Backend) โครงสร้างของเว็บไซต์ประกอบด้วย 5 เมนูหลัก ได้แก่ หน้าแรก แหล่งท่องเที่ยวชุมชน 
ค้นหาเส้นทาง ข้อมูล 4 จังหวัด และเกี่ยวกับโครงการวิจัย 
   เปรมรัตน์ พูลสวัสด์. (2557) ได้ท าการวิจัยเรื่อง การประยุกต์ใช้ระบบสารสนเทศทาง
ภูมิศาสตร์เพ่ือสนับสนุนการท่องเที่ยวในประเทศไทย งานวิจัยนี้เป็นการพัฒนาระบบสารสนเทศทาง
ภูมิศาสตร์ส าหรับการท่องเที่ยวในประเทศไทย มีวัตถุประสงค์เพ่ือเป็นแหล่งข้อมูลด้านการท่องเที่ยว
และการเดินทาง ผู้ใช้สามารถแลกเปลี่ยนความคิดเห็นต่อสถานที่ท่องเที่ยวนั้นๆ และมีการแนะน า
สถานที่ท่องเที่ยวบริเวณใกล้เคียงให้กับนักท่องเที่ยวได้ โดยอาศัยหลักการวิเคราะห์และออกแบบ
ระบบเชิงวัตถ ุ(Object Oriented Analysis and Design) และพัฒนาในรูปแบบของโปรแกรม
ประยุกต์บนเว็บ (Web Application) ซึ่งงานวิจัยนี้แบ่งการท างานออกเป็น 2 ส่วน คือ 1) ส่วนของ
ผู้ดูแลระบบที่สามารถบริหารจัดการข้อมูลรายละเอียดของสถานที่ท่องเที่ยว โดยน า Google Map 
API เข้ามาช่วยในการระบุพิกัดและต าแหน่งของสถานที่ท่องเที่ยว เพ่ือความสะดวกในการบันทึกและ
แสดงผลข้อมูล 2) ส่วนของสมาชิกทั่วไป ที่สามารถเลือกค้นหาข้อมูลสถานที่ท่องเที่ยว โดยมีการ
แสดงผลข้อมูลรายละเอียดต่าง ๆ ของสถานที่เที่ยวนั้น รวมถึงแสดงพิกัดและต าแหน่งที่ตั้งของสถานที่
นั้นผ่านทาง Google Map API และสามารถแสดงความคิดเห็นต่อสถานที่ท่องเที่ยวนั้น ๆ ได ้โดยทาง
คณะผู้วิจัยได้ใช้แบบสอบถามความพึงพอใจต่อประสิทธิภาพการใช้งานของระบบจากกลุ่มผู้ทดลองใช้
จานวน 30 ราย พบว่าผู้ใช้มีความพึงพอใจอยู่ในระดับดี โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.63 และส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐานเท่ากับ 0.49 
   มาโนช  ชาบรา  (2557)  ท าการวิจัย เรื่อง รูปแบบสารสนเทศเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมโดยการมีส่วนร่วมของชุมชนลุ่มน้ าโขง  มีวัตถุประสงค์เพ่ือ (1) ศึกษาบริบททางวัฒนธรรม 
ประเพณี วิถีชีวิต เพ่ือการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและ (2) ความต้องการใช้รูปแบบสารสนเทศในการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษา คือนักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างประเทศที่มา
ท่องเที่ยวในอ าเภอเชียงของจ านวน 110 คน และกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกับการท่องเที่ยวในพ้ืนที่
จ านวน 15 คน เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา คือแบบสอบถาม และการสนทนากลุ่ม ข้อมูลที่รวบรวมได้
ทั้งหมดจากแบบสอบถามวิเคราะห์ด้วยสถิติพรรณนาในรูปของ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบน
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มาตรฐาน ข้อมูลจากการสนทนากลุ่มใช้วิธีวิเคราะห์เนื้อหาและสรุปความเรียง ผลการศึกษา พบว่า อ าเภอ
เชียงของมีศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยว ที่สามารถน ามาพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีคุณภาพเพื่อเป็นการ
รองรับนักท่องเที่ยวได้ ตามแนวคิด ความพร้อมด้านการท่องเทีย่ว (3A’s) (1) สิ่งดงึดูดใจทางการท่องเที่ยว 
(2) เส้นทางคมนาคมเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (3) สิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว เชน่ เส้นทางสองฝัง่
แม่น้ าโขง คอนผีหลง ผาพระ บอ่น้ าร้อน หาดหินงาม น้ าตกห้วยเม็ง และแหล่งท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรมที่มี
ความส าคัญ เชน่ หมู่บา้นไทลื้อ งานจลุกฐินไทลื้อ วัดพระแก้ว วัดหลวง พิธีบวงสรวงเจ้าพ่อปลาบึก ประเพณี
กินข้าวใหม่ม้ง ส าหรับ ความต้องรูปแบบสารสนเทศเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ที่เหมาะสมนัน้ 
คือ “แผนที่” แสดงถึงรายละเอียดการท่องเที่ยวในอ าเภอเชียงของ และ “ศูนย์บริการข้อมูลแบบเบ็ดเสร็จ” 
เพื่อรวบรวมข้อมูลที่ครบถ้วนสามารถตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว โดยก าหนดเสน้ทางการ
ท่องเที่ยว ที่พัก ร้านอาหาร และงบประมาณได้ตามต้องการ ตามล าดบั 
 
 อาคีรา ราชเวียง และวีรวัฒน์ เพ็งช่วย  (2557)  ได้ท าการวิจัย เรือง การพัฒนาระบบ
สารสนเทศทางภูมิศาสตร์เพื่อส่งเสริมอุตสาหกรรมท่องเที่ยวสู่ประชาคมอาเซียน จังหวัดเพชรบุรี  
ผลการศึกษาทาให้สามารถทราบการขยายตัวของอุตสาหกรรมท่องเที่ยว คุณภาพและวิถีชีวิตที่
เปลี่ยนแปลงไปในด้านเศรษฐกิจ สังคมของประชาชนในท้องถิ่น ที่ส าคัญสามารถท าให้นักท่องเที่ยว
ทราบถึงสถานที่ตั้งของที่ท่องเที่ยวได้ชัดเจนโดยระบุต าแหน่งของสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ ลงในแผนที่
จังหวัดเพชรบุรี โดยการน าค่าข้อมูลพิกัดต าแหน่งของสถานที่ท่องเที่ยวลงในโปรแกรม ArcGIS ท าให้
สามารถดูที่ตั้งของสถานที่ท่องเที่ยวนั้นได้ดียิ่งขึ้น โดยจังหวัดเพชรบุรี มีสถานที่ท่องเที่ยวทั้งหมด 32 
สถานที่ท่องเที่ยว โดยสามารถแบ่งได้ ดังนี้ 1. รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งธรรมชาติทั้งหมดมี 22 
สถานที่ท่องเที่ยว 2. รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม ทั้งหมดมี 8 สถานที่ท่องเที่ยว และ 3. 
รูปแบบการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ ทั้งหมดมี 2 สถานที่ท่องเที่ยว 
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บทที่ 3 
วิธีด ำเนินกำรวิจัย 

 
ในการวิจัยเรื่องนี้  คณะผู้วิจัยได้ศึกษาวรรณกรรม แนวคิดและหลักการที่ เกี่ยวข้องกับการ

ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์เชื่อมโยงกับระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ โดยมีวัตถุประสงค์ที่จะ
แสดงให้เห็นถึงความส าคัญของแหล่งท่องเที่ยวในจั งหวัดบุรีรัมย์ โดยน ามาออกแบบและพัฒนาเป็น
ฐานข้อมูลระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์เพ่ือประชาสัมพันธ์ และแสดงข้อมูลประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว
จังหวัดบุรีรัมย์ ท าให้ผู้สนใจมาเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ได้มีข้อมูลเพ่ือตัดสินใจ จะส่งผลต่อการตัดสินใจมา
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว ผลที่ตามมาจะท าให้เกิดการท่องเที่ยวมากขึ้น มีการใช้จ่ายเงินระหว่างการ
เดินทางและตลอดเส้นทางการท่องเที่ยว เศรษฐกิจของประเทศก็จะดีขึ้น  ในบทที่ 3  เป็นการก าหนดแนว
ทางการท างานเพ่ือให้ได้ข้อมูลการวิจัยที่ถูกต้องตามหลักวิชาการ มีความชัดเจนในประเด็นที่ก าลังศึกษา 
คณะผู้วิจัยจะกล่าวถึงวิธีด าเนินการวิจัย ดังต่อไปนี้ 
   3.1 ระเบียบวิธีวิจัย  ซึ่งประกอบด้วย วิธีการศึกษา ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง     
  3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล  
   3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
  3.4  การวิเคราะห์ข้อมูล  

โดยมีขั้นตอนการศึกษาในแต่ละประเด็น ดังนี้ 
 

3.1  ระเบียบวิธีวิจัย   
 ระเบียบวิธีวิจัย  ประกอบด้วย วิธีการศึกษา ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง   
   3.1.1  วิธีกำรศึกษำ  คณะผู้วิจัยใช้การศึกษาข้อมูลเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ ดังนี้ 
    3.1.1.1 ข้อมูลเชิงคุณภาพ  ศึกษาจากต ารา เอกสารเชิงวิชาการ เอกสารข้อมูล
จากเว็บไชด์  จากงานวิจัย จากการเข้าอบรมสัมมนาที่ผู้สนับสนุนทุนจัดให้  และจากการสนทนากับผู้รู้ใน
สาขาวิชาที่เกี่ยวข้องจากนั้นน าข้อมูลมาสังเคราะห์เพ่ือให้ได้ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับ  แหล่งท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรม แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ แหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น โรงแรม/ที่พัก   ร้านอาหาร  

ร้านค้า / สถานที่ชื้อของฝาก  สถานบันเทิง  สถานพยาบาล สถานีต ารวจ และ ศูนย์ข้อมูลท่องเที่ยว เป็นต้น 
  3.1.1.2  ข้อมูลเชิงปริมาณ  หลังจากศึกษาข้อมูลเชิงคุณภาพแล้ว น าข้อมูลมา 

สังเคราะห์และสร้างเครื่องมือในการวิจัย เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสอบถามหลัก 1 ชุด  
คณะผู้วิจัยจะน าแบบสอบถามนั้นมาใส่ประเด็นเนื้อหาต่าง ๆ อาทิ แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม แหล่ง
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ แหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างข้ึน โรงแรม/ที่พัก   ร้านอาหาร  ร้านค้า / สถานที่ 

 



48 

 

ช้อปปิ้ง  สถานบันเทิง   สถานพยาบาล สถานีต ารวจ และ ศูนย์ข้อมูลท่องเที่ยว 
3.1.2  ประชำกร  ประชากรในการศึกษาคือ ประชาชนที่อาศัยอยู่ในอ าเภอต่าง ๆ ของ 

จังหวัดบุรีรัมย์ จ านวน 1,573,438 คน (ข้อมูล ณ วันที่ 2 กันยายน 2556)  
   
 

3.1.3  กลุ่มตัวอย่ำง ได้จากการสุ่มประชากร โดยก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างแต่ละอ าเภอ  
ที่มีอายุตั้งแต่ 15 ปีขึ้นไปโดยใช้ตารางของ ทาโร ยามาเน่  (Taro Yamane) ที่ระดับความเชื่อมั่น 95.5% 
และความคลาดเคลื่อน  ± .5%  ได้กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 400 คน   แล้วท าการสุ่มไปอ าเภอต่าง ๆ ตาม
สัดส่วน ด้วยวิธีการสุ่มอย่างง่าย (Simple Radom Sampling) (ศิริชัย กาญจนวาสี, ทวีวัฒน์  ปิตยานนท์, 
ดิเรก  ศรีสุโข. 2537. :  106)  

 

อ ำเภอ จ ำนวนคน สัดส่วน คน 

1. อ าเภอเมือง  167,117 10.79 43 

2. คูเมือง  57,597 3.72 15 

3. แคนดง  26,752 1.72 7 

4. พุทไธสง  41,565 2.68 11 

5. นาโพธิ์  28,937 1.86 7 

6. บ้านใหม่ไชยพจน์  22,433 1.44 6 

7. ล าปลายมาศ  113,219 7.31 29 

8. หนองหงส์  34,891 2.25 9 

9. โนนสุวรรณ  21,098 1.36 5 

10. ช านิ  34,195 2.21 9 

11. เฉลิมพระเกียรติ  11,956 0.77 3 

12. นางรอง  89,318 5.77 23 

13. หนองกี่  55,221 3.56 14 

14. บ้านด่าน  18,982 1.23 5 

15. กระสัง  99,327 6.41 26 

16. สตึก  98,455 6.35 25 

17. ห้วยราช  31,301 2.02 8 
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18. พลับพลาชัย  26,638 1.72 7 

19. ประโคนชัย  123,173 7.95 32 

20. บ้านกรวด  39,720 2.56 10 

21. ปะค า   37,607 2.42 10 

22. ละหานทราย  19,049 1.23 5 
อ ำเภอ 

 
จ ำนวนคน 

 
สัดส่วน 

 
คน 
 

23. โนนดินแดง 17,798 1.15 5 

รวม 1,549,482 43.55 400 

                     
   ที่มำ : กรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย. (2557). 

 
3.2 เครื่องมือที่ใช้ในกำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
เครื่องมือในการศึกษา คือ แบบสอบส ารวจความคิดเห็น และแบบสัมภาษณ์   

    3.2.1 แบบส ำรวจควำมคิดเห็น ผู้วิจัยจะสร้างแบบสอบส ารวจโดยใช้ฐานข้อมูลความ
ต้องการจากผลการวิเคราะห์เนื้อหาจากเอกสาร โดยก าหนดแบบสอบถามเป็น 3 ตอน จ านวน 13 – 15  
ข้อ ลักษณะของค าถามใช้การแบ่งประเภทของการท่องเที่ยวและศึกยภาพด้านการท่องเที่ยวเป็นค าถามน า 
เช่น แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ แหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น โรงแรม/
ที่พัก   ร้านอาหาร  ร้านค้า / สถานที่ช้อปปิ้ง  สถานบันเทิง   สถานพยาบาล สถานีต ารวจ และ ศูนย์ข้อมูล
ท่องเที่ยว ดังนี้ 

  ตอนที่ 1   ภูมิหลังเกี่ยวกับผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ 
และข้อมูลเกี่ยวกับการท่องเที่ยว จ านวน 10 ข้อ ลักษณะเป็นแบบสอบถามแบบตอบสั้น (Shot answer 
test)  

ตอนที่ 2   แบบส ารวจแหล่งท่องเที่ยวและสิ่งอ านวยความสะดวกด้านการท่องเทียวแต่ละ 
อ าเภอ จ านวน 10 ข้อ เป็นค าถามลักษณะปลายปิด (Closed form)  ลักษณะแบบสอบถามแบบเลือกตอบ 
มีตัวเลือกให้ตอบ 2  ตัวเลือก คือ มี หรือ ไม่มี 

  ตอนที่ 3 เป็นค าถามเจาะลึกลักษณะปลายปิด (Closed form) เกี่ยวกับข้อเสนอแนะ 
สถานทีท่่องเที่ยว จ านวน 2 ข้อ 

 แบบสอบถามดังกล่าว จะตอบค าถามการวิจัยที่ตั้งไว้ ได้แก่ 
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   ค ำถำมกำรวิจัยข้อ 1 จังหวัดบุรีรัมย์มีแหล่งท่องเที่ยวที่ใดบ้าง มีข้อค าถามจ านวน 10 ข้อ 
ส าหรับการวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติ ร้อยละ และศักยภาพการท่องเที่ยวแต่ละประเภทเป็นอย่างไร 
ใช้ข้อค าถามตอนที่ 2 จ านวน 10 ข้อ 
   ค ำถำมกำรวิจัยข้อ 2  การออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์เพื่อ
ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์มีข้ันตอนการท างานอย่างไร จะน าข้อค าถามตอนที่ 2 เป็น
ค าถามที่เก่ียวกับแหล่งท่องเที่ยวยอดนิยม 10 แห่ง จ านวน 10 ข้อ มาวิเคราะห์  ใช้สถิติค่าเฉลี่ย (Mean) 
และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) วิเคราะห์หาค่าความแปรปรวน ระหว่าง ตอนที่ 2 เปรียบเทียบกับ ตอน
ที่ 1 โดยมีนัยส าคัญทางสถิติ คือ 0.05  ซึ่งจะใช้สถิติในการวิเคราะห์คือ T-test และ One way ANOVA  
และน าผลไปบันทึกในระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร์ 
  ค ำถำมกำรวิจัยข้อ 3  การแสดงข้อมูลประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์โดย
ท างานผ่านระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ท าได้อย่างไร จะน าข้อค าถามตอนที่ 1-2 มาสังเคราะห์และน าข้อมูล
การท่องเที่ยวทั้งหมดบันทึกลงในเครื่องคอมพิวเตอร์ระบบสารสนเทศและแสดงข้อมูลต่อสาธารณะ 
  ค ำถำมตอนที่ 4  เป็นค าถามปลายเปิด เกี่ยวกับข้อเสนอแนะ มีข้อค าถามจ านวน 2 ข้อ  
คือ 1 ในอ าเภอของท่านมีสถานที่ท่องเที่ยวเพิ่มเติมที่ใดบ้าง   2. ข้อเสนอแนะทั่วไป  การวิเคราะห์ข้อมูล 
ใช้การรวบรวมข้อมูลทั้งหมด ในรูปแบบการวิเคราะห์เนื้อหา (Content analysis) 

  3.2.2 แบบสัมภำษณ์ผู้น ำชุมชน ((In-depth  interview))  ใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบมี
โครงสร้างแน่นอน (Structured interview) จ านวน 2 ข้อ เป็นการซักถามข้อมูลเฉพาะเจาะจงเรื่องการ
ท่องเที่ยว เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ละเอียดถูกต้อง และครอบคลุมเนื้อหาที่ต้องการ   คือ 1. สิ่งที่ประทับใจใน
อ าเภอของท่าน  2. ขอดีในอ าเภอของท่าน   

3.2  กำรตรวจสอบคุณภำพของเครื่องมือ  
พิจารณาถึงความน่าเชื่อถือ (Reliability) ตรวจสอบโดยผู้เชี่ยวชาญคือนักวิชาการ 

และมัคคุเทศก์อาชีพ  ดังนี้ 
   3.4.4.1  อาจารย์รุ่งรัตน์  หัตถกรรม  อาจารย์ระดับ 7 สาขาวิชาการท่องเที่ยวและการ
โรงแรม  มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ 

3.4.4.2  อาจารย์วันดี  เธียรสวัสดิ์กิจ  มัคคุเทศก์อาชีพจังหวัดบุรีรัมย์ 
3.4.4.3  อาจารย์สนิท  แสนรัมย์  ประธานชมรมมัคคุเทศก์อาชีพจังหวัดบุรีรัมย์ 
วัดค่าความเท่ียงตรง (Validity) ใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ ค่าความแปรปรวน 98 % 

  หลังจากแก้ไขเครื่องมือตามค าแนะน าของผู้เชี่ยวชาญแล้วน าเครื่องมือไปด าเนินการ
ตรวจสอบคุณภาพกับผู้ที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างจ านวน  30 คน เพ่ือตรวจสอบคุณภาพ ด้านความเชื่อมั่นของ
แบบสอบถามโดยใช้สูตรของสัมประสิทธิ์แอลฟา (Alpha coefficient) ได้ค่าความเชื่อม่ันเท่ากับ .868 
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  3.3  กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
การเก็บรวบรวมข้อมูล คณะผู้วิจัยจะด าเนินการเก็บข้อมูลด้วยตนเอง โดยจัดทีมงาน 

นักวิจัยและผู้ช่วยนักวิจัยที่เป็นอาจารย์และนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์มีภูมิล าเนาในแต่ละอ าเภอ  
 

3.4 กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
การวิเคราะห์ข้อมูล  หลังจากเก็บข้อมูลจริงทั้งหมดแล้ว คณะผู้วิจัยจะด าเนินการ ดังนี้ 

3.6.1 วิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับสถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถาม  ข้อมูลเกี่ยวกับ 
รายการการท่องเที่ยวทั่วไป  น ามาแจกแจงความถี่และน ามาเสนอเป็นค่าร้อยละ และอภิปรายผล 
  3.6.2 วิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวและศักยภาพด้านการท่องเที่ยว โดยน าผล
มาแจกแจงความถี่แล้วน าเสนอเป็นค่าร้อยละ  Mean และ standard deviation   และวิเคราะห์หาค่า
ความแปรปรวน และอภิปรายผลการศึกษา 

  3.6.3 รวบรวมความคิดเห็นและข้อเสนอแนะต่างๆ  น าข้อมูลมาวิเคราะห์เนื้อหา
(Content analysis) และอภิปรายผลการศึกษา 

 
3.5 กำรน ำเสนอข้อมูล  น าเสนอในรูปของตาราง และวิเคราะห์เนื้อหาจากข้อคิดเห็น 

 
 



บทที่ 4 

                                  ผลการวิจัย 
 

  โครงการวิจัยและพัฒนาการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ด้วยระบบสารสนเทศ

ภูมิศาสตร์ มีวัตถุประสงค์ของการวิจัย 3 ประการได้แก่ 1) เพ่ือส ารวจแหล่งท่องเที่ยวทุกอ าเภอใน

จังหวัดบุรีรัมย์  2) เพ่ือออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ประชาสัมพันธ์การ

ท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 3) เพ่ือแสดงข้อมูลการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวทุกอ าเภอในจังหวัด

บุรีรัมย์โดยท างานผ่านระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ คณะผู้วิจัยได้เรียงล าดับการศึกษา ดังต่อไปนี้ 

  4.1 ผลการศึกษา  
  4.1.1 ผลการศึกษาเชิงปริมาณจากแบบสอบถาม 

4.1.2  ผลการศึกษาเชิงคุณภาพจากแบบสัมภาษณ์ 
โดยมีผลการศึกษาตามขั้นตอนต่าง ๆ ดังนี้ 

  4.1 ผลการศึกษา  

 คณะผู้วิจัย ได้ศึกษาแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ทั้งข้อมูลเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ เมื่อ

น าข้อมูลมาสังเคราะห์จนได้เครื่องมือในการวิจัย  และได้น าเครื่องมือไปใช้กับกลุ่มตัวอย่างเป้าหมาย

ในจังหวัดบุรีรัมย์ 23 อ าเภอ เพ่ือให้ได้ค าตอบการวิจัยทั้ง 3 ข้อ  ข้อที่ 1  จังหวัดบุรีรัมย์มีแหล่ง

ท่องเที่ยวที่ใดบ้าง ข้อที่ 2 การออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์เพ่ือ

ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์มีขั้นตอนการท างานอย่างไร และข้อที่ 3 การแสดงข้อมูล

ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์โดยท างานผ่านระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ท าได้อย่างไร  

ผลการศึกษาตอบค าถามเป็นรายข้อ ดังนี้  

  4.1.1  ผลการศึกษาเชิงปริมาณจากแบบสอบถาม 
ค าถามการวิจัยข้อ 1 จังหวัดบุรีรัมย์มีแหล่งท่องเที่ยวที่ใดบ้าง ผลการศึกษา 

เชิงปริมาณจากแบบสอบถามประชาชนในแต่ละอ าเภอ ค าถามตอนที่ 1 ประกอบด้วยหัวข้อ  เพศ 
อาชีพ  ตอนที่ 2 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมในอ าเภอ  มีรายละเอียดค าตอบแยกเป็นรายอ าเภอดังนี้ 
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1.อ าเภอเมือง 

กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 43 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 76.7  อาชีพ

ประกอบธุรกิจส่วนตัว คิดเป็นร้อยละ 58.13 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมในอ าเภอเมืองบุรีรัมย์   

 

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ศาลหลักเมือง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

"ศาลหลักเมืองจังหวัดบุรีรัมย์" ตั้งอยู่ในอ าเภอเมือง 
ซึ่งชาวบุรีรัมย์นับถือศรัทธาและมีประชาชนมากราบ
ไหว้ในโอกาสต่างๆ ตลอดปี เดิมเป็นศาลขนาดเล็ก      
จึงได้รื้อและก่อสร้างขึ้นใหม่ เมื่อปี 2548 -2550              
ให้เป็นรูปแบบสถาปัตยกรรมที่เลียนแบบมาจาก
ปราสาทหินพนมรุ้ง คงความเป็นเอกลักษณ์ของ
ท้องถิ่นบุรีรัมย์อย่างชัดเจน 
http://board.postjung.com/782997.html 

 

ถนนจิระ 
อ าเภอเมือง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://board.postjung.com/782997.html
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ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

2 
 

วนอุทยาน 
เขากระโดง 

พระสุภัทรบพิตร  เป็นพระพุทธรูปคู่เมือง ภายในเศียร
บรรจุพระธาตุ ประดิษฐานอยู่บนเขากระโดง เป็น
พระพุทธรูปก่ออิฐฉาบปูนขนาดใหญ่ หน้าตักกว้าง 12 
เมตร ฐานยาว 14 เมตร หันหน้าไปทางทิศเหนือ สร้าง
ขึ้นเมื่อปีพ.ศ. 2512 เพ่ือให้เป็นที่สักการะบูชาของ
พุทธศาสนิกชนทั่วไป จากจุดที่ตั้งขององค์พระ สามารถ
มองเห็นทัศนียภาพของตัวเมืองบุรีรัมย์ได้ 
https://sites.google.com/site/buriramfotourista
ttraction/home/wnxuthyan-khea-kradong 

 

บ้านน้ าซับ  
ต.เสม็ด  
อ.เมือง  
จ.บุรีรัมย์  
ห่างจากตัว
เมืองประมาณ 
6 กิโลเมตร 
 
 
 
 
 
 
 

https://sites.google.com/site/buriramfotouristattraction/home/wnxuthyan-khea-kradong
https://sites.google.com/site/buriramfotouristattraction/home/wnxuthyan-khea-kradong
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ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

3 
 

วัดกลาง 
พระอารามหลวง 

วัดกลางพระอารามหลวง เป็นวัดเก่าแก่คู่บ้านคู่เมือง 
บุรีรัมย์ มีประวัติเล่าว่าสมัยกรุงธนบุรี เจ้าพระยามหา
กษัตริย์ศึกน าทัพไปปราบเจ้าเมืองนางรอง ซึ่งเป็น
กบฏ และได้หยุดพักทัพที่บริเวณนี้   ได้มีประกาศยก
วัดกลางบุรีรัมย์เป็นพระอารามหลวงแห่งแรกของ 
บุรีรัมย์ เมื่อปี พ.ศ. 2533 
http://board.postjung.com/782997.html 

ถนนจิระ  
ต าบลในเมือง 
อ าเภอเมือง  
 

http://postjung.com/search.php?q=%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C
http://postjung.com/search.php?q=%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C
http://board.postjung.com/782997.html
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ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 
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4 
 

ศูนย์วัฒนธรรม
อีสานใต้ 

ศูนย์วัฒนธรรมอีสานใต้ เป็นสถานที่รวบรวมจัดแสดง
โบราณวัตถุ ศิลปวัตถุอันมีค่าทางประวัติศาสตร์
โบราณคดีและวัฒนธรรมท้องถิ่น เพื่อให้ความรู้แก่
ผู้สนใจและเป็นแหล่งข้อมูลเพ่ือการค้นหว้าวิจัย 
www.buriramguru.com 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 

มหาวิทยาลัย 
ราชภัฏบุรีรัมย์ 
ถนนจิระ  
ต าบลในเมือง 
อ าเภอเมือง  
 

 

http://www.buriramguru.com/
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ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สื่อที่จะใช้ 

5 
 

สนามไอ- 
โมบาย 

สนามไอ-โมบาย หรือ ธันเดอร์คาสเซิลสเตเดียม 
(Thunder Castle Stadium) เป็นสนามกีฬาที่สร้าง 
ขึ้นเพ่ือใช้เป็นสนามเหย้าของสโมสรฟุตบอลบุรีรัมย์ 
ยูไนเต็ด สนามแห่งนี้มีความจุ 24,000 ที่นั่ง   (ในปี 
พ.ศ. 2557 ได้ต่อเติมเป็น 32,600 ที่นั่ง) จัดเป็นสนาม
ฟุตบอลที่ได้มาตรฐานแห่งแรกและแห่งเดียวใน
ประเทศไทยที่ไม่มีลู่วิ่งคั่นสนามและผ่านมาตรฐาน
สหพันธ์ฟุตบอลระหว่างประเทศ, สมาพันธ์ฟุตบอล
เอเชีย และสหพันธ์ฟุตบอลอาเซียน ผ่านมาตรฐาน
สนามกีฬาระดับเอจากสมาพันธ์ฟุตบอลเอเชีย ผ่าน
มาตรฐานระดับโลกจากสหพันธ์ฟุตบอลระหว่าง
ประเทศ ได้บันทึกลงกินเนสบุ๊คว่าเป็นสนามฟุตบอลใน
ระดับฟีฟ่าแห่งเดียวในโลกที่ใช้เวลาก่อสร้างน้อยที่สุด
ในโลกคือ 256 วัน 
https://th.wikipedia.org/wiki/ 

ตั้งอยู่ที่ต าบลอิสาณ 
ถนนบุรีรัมย์- 
ประโคนชัย  
ต.ในเมือง 
อ าเภอเมือง  
 
 
 
 
 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%AC%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C_%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B9%87%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%AB%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B9%8C%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B9%8C%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B9%8C%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%AB%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B9%8C%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B9%8A%E0%B8%84
https://th.wikipedia.org/wiki/
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ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

6 
 

บุรีรัมย์ คาสเซิล บุรีรัมย์ คาสเซิล ตั้งอยู่ระหว่าง i-mobile stadium 
และสนามแข่งรถช้าง อินเตอร์เนชั่นแนล เซอร์กิต 
ลักษณะการออกแบบอิงจากรูปแบบของหมู่บ้าน
ชุมชนรอบปราสาทหินในอดีต โดยมี “ปราสาท
สายฟ้า” ที่อยู่ในบริเวณใกล้เคียงเป็นศูนย์กลางของ
แหล่งอารยธรรมโดยปราสาทสายฟ้าได้มีการก่อสร้าง
ขึ้นตามรูปแบบปราสาทขอมในอดีต โดยใช้ช่างฝีมือ
แกะสลักหินทุกก้อนด้วยความประณีต ละเอียดลออ 
และจัดเรียงหินทุกก้อนตามหลักการสร้างปราสาท
โบราณ โดยมีไฮไลท์อยู่ที่ประตูของปราสาทสายฟ้า
แห่งนี้ผ่านการค านวณให้พระอาทิตย์สามารถส่องผ่าน
ประตูได้เหมือนกับท่ีปราสาทหินพนมรุ้ง โดยภายใน

ถนนบุรีรัมย์- 
ประโคนชัย 
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ปราสาทเป็นหอเกียรติยศส าหรับเก็บถ้วยรางวัลที่
ชาวบรีรัมย์ภูมิใจ
http://home.sanook.com/8633/ 

 
 
 
 
 
 

 
 
ล าดับ ชื่อแหล่ง

ท่องเที่ยว 
ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 
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7 
 

วัดป่าเขาน้อย วัดป่าเขาน้อย ติดเขตวนอุทยานภูเขาไฟกระโดง เป็น
ป่าธรรมชาติร่มรื่น เป็นสถานที่ปฏิบัติธรรมที่
พุทธศาสนิกชนที่สงบเงียบ ภายในวัดป่าเขาน้อย มี 
“พระบรมธาตุเจดีย์ศรีสุวจคุณานุสรณ์” สร้างข้ึนจาก
แรงเคารพศรัทธาของศิษยานุศิษย์ของหลวงปู่สุวัจน์ 
สุวโจ เพ่ือเป็นที่ประดิษฐานพระบรมสารีริกฐธาตุ และ
เป็นเครื่องระลึกถึงพระคุณแห่งหลวงปู่สุวัจน์ สุวโจ 
พระสายธรรมยุติและเป็นลูกศิษย์หลวงปู่มั่น ซึ่ง

มรณภาพเม่ือวันที่ 5 เมษายน 2545 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ต าบลเสม็ด 
อ าเภอเมือง 
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ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 
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8 
 

อ่างเก็บน้ าห้วย
ตลาดและ 
สวนนก 

บนเนื้อที่ 37 ไร่ จากพ้ืนที่ห้วยตลาดทั้งหมดกว่า 
4,000 ไร่ ก าหนดเป็นเขตห้ามล่าสัตว์ป่าเมื่อปี 2535 
โดยเฉพาะในช่วงฤดูแล้งตั้งแต่เดือนพฤศจิกายน-
เมษายน จะมีฝูงนกมาอาศัยอยู่มากเป็นพิเศษ  
บางชนิดใกล้สูญพันธุ์และหาดูได้ยาก เช่น นกอีโก้ง  
นกคู้ท นกกาน้ าเล็ก นกนางแอ่น กระสานวล และ 
นกอ่ืน ๆ อีกหลากหลายชนิดที่อพยพเข้ามาอาศัย 
หากินในพ้ืนที่ชุ่มน้ าดังกล่าว พร้อมทั้งศึกษาเส้นทาง
ธรรมชาติ และเป็นจุดพักรถแห่งใหม่เชื่อมโยงกับ
แหล่งท่องเที่ยวหลายแห่งในจังหวัด 
http://www.painaidii.com 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 

ถนนสาย
บุรีรัมย์- 
ประโคนชัย  
ห่างจากตัวเมือง
ประมาณ 14 
กิโลเมตร 
ต าบลเสม็ด 
อ าเภอเมือง 
 
 
 
 
 
 

 
 

http://www.painaidii.com/
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ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

9 
 

ถนนคนเดิน 
 

ถนนคนเดิน "เซราะกราว วอล์คกิ้ง สตรีท" เป็น
ตลาดสินค้าหลากหลายประเภท ทั้งเสื้อผ้า โอท็อป 
อาหารคาวหวาน ผักผลไม้จากกลุ่มตลาดนัดสีเขียว 
สินค้าหัตถกรรมจากชุมชนต่าง ๆ จากหลายอ าเภอ 
ผ้าไหมผืนงาม ภาพถ่ายเมืองบุรีรัมย์ทั้งเก่าและใหม่ 
ฯลฯ ตอบสนองตอบความต้องการของคนทุกกลุ่มทุก
วัย นอกจากนั้นยังมีการละเล่น การแสดงดนตรี 
ศิลปวัฒนธรรม ผลัดเปลี่ยนกันมาขับกล่อมเพลง
เพราะๆให้คนที่มาเดินซื้อของได้ฟังกัน 
http://www.painaidii.com 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

เทศบาลเมือง
บุรีรัมย์ 
อ าเภอเมือง  
 

http://www.painaidii.com/
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ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

10 
 

สวนน้ า Play 
Park Buriram 

สวนน้ า Play Park Buriram สวนน้ าที่ใหญ่ที่สุดใน
บุรีรัมย์ สัมผัสธรรมชาติสวย ๆ บรรยากาศสบาย ๆ 
แถมยังใช้เป็นสวนน้ าระบบเกลือท าให้มีความสะอาด
ของน้ าสูง โดย Play Park Buriram แบ่งเป็น 3 โซน 
ได้แก่ Funny Zone โซนเด็กเล่น สระว่ายน้ าตั้งแต่ 
10-60 เซนติเมตร เด็ก ๆ สามมารถคลานเล่นได้ มี
เครื่องเล่นส าหรับเด็ก ม่านน้ า น้ าพุ, Happy Zone 
เหมาะส าหรับเด็กโต มีสไลเดอร์ 2 ราง ให้เล่นกัน
สนุกสนาน และ Healthy Zone โซนสปาที่เหมาะ
ส าหรับคนที่ชอบออกก าลังกาย รักการผ่อนคลาย 
www.buriramguru.com 
 

ต าบลบ้านยาง 
อ าเภอเมือง 
 
 
 
 
 

http://www.buriramguru.com/


65 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
2 อ าเภอพลับพลาชัย  

กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 7 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 85.7  อาชีพ

ประกอบอาชีพเกษตรกร คิดเป็นร้อยละ 57.14  พบว่าในอ าเภอพลับพลาชัยไม่มีแหล่งท่องเที่ยว 

ประชาชนจะนิยมไปเที่ยวที่อ าเภอประโคนชัย  

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 
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1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

วัดโคกขม้ิน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

วัดโคกขม้ิน  เสาหินโบราณ ถูกขุดค้นพบโดยชาวบ้าน
โคกขม้ิน และได้น ามาเก็บรักษาไว้ที่วัดโคกขมิ้น 
องค์การบริหารส่วนต าบลโคกขมิ้นดูแลโดยเก็บไว้ที่วัด
โคกขม้ิน ให้ประชาชนได้กราบไหว้ บูชา ถือเป็นวัตถุ
โบราณที่เก่าแก่ และเพ่ือเป็นสิริมงคลแก่ตนเอง และ
เก็บรักษาไว้ให้อนุชนรุ่นหลังได้ศึกษาเรียนรู้ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

บ้านโคกขม้ิน 
ต.โคกขม้ิน   
อ.พลับพลาชัย  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

3 อ าเภอประโคนชัย  

กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 32 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 87.5  อาชีพ

ประกอบธุรกิจค้าขาย คิดเป็นร้อยละ 56.25 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมในอ าเภอประโคนชัย มีดังนี้   
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ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

1 
 

ปราสาทหิน- 
เมืองต่ า 

ปราสาทหินเมืองต่ า อยู่ห่างจากตัวจังหวัดไปทาง ทิศ
ใต้เป็นระยะทางประมาณ 64 กิโลเมตร กรมศิลปากร
ได้ประกาศขึ้นทะเบียนเป็นโบราณสถานในราชกิจจา
นุเบกษา พ.ศ. 2478 และได้เข้ามาท าการบูรณะเมื่อ 
พ.ศ. 2531 แล้วเสร็จใน พ.ศ. 2539 ท าพิธีเปิดอย่าง
เป็นทางการเมื่อ 10 พฤศจิกายน พ.ศ. 2540 โดย
สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี 
เสด็จเป็นองค์ประธาน และปัจจุบันอยู่ในความดูแล
ของส านักอุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง 
http://travel.mthai.com/blog/59383.html 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 

บ้านโคกเมือง 
ต าบลจรเข้มาก 
อ าเภอประโคนชัย  

 

 
 
 
 

http://travel.mthai.com/blog/59383.html
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ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

2 
 

ปราสาทบ้านบุ ข้อมูล : ปราสาทบ้านบุ ลักษณะของตัวปราสาท มี
ลักษณะทางสถาปัตยกรรมของสิ่งก่อสร้างที่เชื่อกันว่า
เป็นที่พักส าหรับคนเดินทาง (นักแสวงบุญ) ตามที่
กล่าวถึงในจารึกประวัติศาสตร์พระขรรค์ ประเทศ
กัมพูชา ลักษณะเป็นอาคารรูป สี่เหลี่ยมผืนผ้ากว้าง 
5.10 เมตร ยาว 11.50 เมตร ก่อด้วยศิลาแลง กรอบ
ประตูหน้าต่างท าด้วย ศิลาทราย หันหน้าไปทางทิศ
ตะวันออก มีประตูเข้า-ออกเชื่อมติดกับองค์ปรางค์
ทางด้านหน้า ภายในมีแท่นวางรูปเคารพอยู่ 1 แท่น 
พบชิ้นส่วนทับหลัง สลักภาพพระพุทธรูปปางสมาธิใน
ซุ้ม เรือนแก้ว 2 ชั้น ซึ่งเป็นหลัก ฐานยืนยันอายุการ
สร้างและลัทธิทางศาสนาในสมัยพระเจ้าชัยวรมันที่ 7 
วันเวลาเปิด – ปิด : เปิดให้เข้าชมทุกวัน 
การเดินทาง : ใช้ถนนทางหลวงหมายเลข 2221 ห่าง
จากทางแยกเข้าปราสาทเมืองต่ าไปทางประโคนชัย 
1.5 กม.  http://www.painaidii.com 

 
 

บ้านบุวิทยาสรรค์ 
ต าบลจระเข้มาก 
อ าเภอประโคนชัย  
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

http://www.painaidii.com/
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ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

3 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

พระพุทธประ
โคนชัยมหามิ่ง-
มงคล 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

พระพุทธรูปศิลาทรายนาคปรก(ใหญ่ที่สุดในโลก) 
“พระพุทธประโคนชัย มหาม่ิงมงคล” สร้างเป็นพุทธ
บูชาเฉลิมฉลองเนื่องในวโรกาสที่พระบาทสมเด็จพระ
เจ้าอยู่หัวทรงเจริญพระชนม์มายุครบ 84 พรรษา พ.ศ.
2555 ซึ่งได้ด าเนินการมาตั้งแต่ก่อสร้างมาตั้งแต่ต้นปี 
2553 เป็นต้นมา ประกอบพิธวางศิลาฤกษ์เม่ือวันที่ 
27 กุมภาพันธ์ 2553  

 

 
 

 

หมู่ที่ 11  
ต าบลบ้านไทร 

อ าเภอประโคนชัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



69 
 

 
 

เครื่องมือในการวิจัย 
 

แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง 
นักศึกษาสาขาวิชาการสื่อสารมวลชน  
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลับราชภัฏบุรีรัมย์ 
ชันปีที่ .................................................................................................................................... 
 
แนวทางการสัมภาษณ์ 

1. นักศึกษามีความพร้อมด้านใดบ้าง 
 

2. นักศึกษาต้องการเพ่ือนร่วมงานจ านวนกี่คน 
 

3. นักศึกษามีกระบวนการท างานอย่างไร 
 

4. นักศึกษาต้องการให้สาขาวิชาสนับสนุนสิ่งใดบ้าง 
 

5. นักศึกษามีความสามารถด้านใด ดังต่อไปนี้ 
 ด้านการต้อนรับบนรถ / น าส่งถึงที่พัก 

 ด้านการพูดน าชมสถานที่ต่าง ๆ ในมหาวิทยาลัย 

 ด้านการพูดน าชมสถานที่ท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์  
 งานพิธีกรงานเลี้ยงต้อนรับ 

 งานพิธีกรลงนามความร่วมมือ 

 ด้านการน ากิจกรรม 

 ด้านการบันทึกภาพนิ่ง  
 ด้านการบันทึกภาพวีดิโอ 

 ด้านงานพยาบาล 
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 ด้านการน ากิจกรรมบนเวที  
  ด้านนันทนาการทั่วไป 
 ด้านการบริการอาหารกลางวัน / อาหารว่าง / อาหารค่ า 

       ด้านการบริการเครื่องดื่ม 
                       ด้านการเตรียมของที่ระลึก 
         ด้านการบริการนักดนตรี 
                       ด้านการจราจร 
         ด้านการบริการรถบัส 
                       ฯลฯ 
 
 6. ต าแหน่งที่นักศึกษาเลือก มีข้ันตอนการท างานอย่างไร 
 
 7.  นักศึกษาจะใช้งบประมาณใช้จ่ายเรื่องใดบ้าง จ านวนเท่าใด 
 
          8.  หากมีปัญหาและอุปสรรค นักศึกษาจะมีแนวทางแก้ไขอย่างไร 
 

6. นักศึกษาจะมีแนวทางการท างานร่วมกับเพื่อนอย่างไร 
 

6.  นักศึกษาจะสร้างความประทับใจกับเพ่ือนต่างสถาบันอย่างไร 

 

-- 
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ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

4 
 

สิริญา ปาร์ค “สิริญา ปาร์ค” เป็นสวนน้ าที่ไว้ส าหรับพาเพ่ือน ๆ พา
ครอบครัวมาเล่นน้ าหรือท ากิจกรรมร่วมกัน ย้ านะครับ
ว่ามีไว้ส าหรับ "เล่นน้ า" ไม่ใช่ "ว่ายน้ า" เพราะจากการ
ที่ได้ไปลองสัมผัสมาก็พบว่า ส าหรับผู้ใหญ่อย่างเรา ๆ 
คงได้แค่เล่นน้ าจริง ๆ เพราะเป็นสวนน้ าขนาดเล็ก ที่
เน้นเครื่องเล่นมากกว่าการว่ายน้ าเพื่อออกก าลังกาย 
แต่ส าหรับเด็ก ๆ แล้วก็คงจะสนุกสุดเหวี่ยงกันเลย
ทีเดียว เพราะมีทั้งน้ าตก ทั้งสไลเดอร์ เฮ้อ...น่าอิจฉา
เด็กสมัยนี้ นอกจากเครื่องเล่นและสระว่ายน้ าแล้ว 
ทางสวนน้ าก็มีอาหาร เครื่องดื่ม รวมไปถึง โต๊ะพูล 
และบอลโต๊ะ เตรียมไว้ให้ส าหรับผู้ปกครองที่มานั่งรอ
บุตรหลาน ทั้งยังมีชุดว่ายน้ าและอุปกรณ์เล่นน้ าให้เช่า 
เพ่ืออ านวยความสะดวกให้แก่ลูกค้าท่ีเข้าไปใช้บริการ 
เรียกได้ว่ามาแต่ตัวกับเงินก็พอครับ เขามีบริการหมด
ทุกอย่างจริง ๆ 
www.buriramguru.com 

อ าเภอประโคนชัย 
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4. อ าเภอบ้านกรวด  

กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 10 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 60.0   
อาชีพรับจ้าง  คิดเป็นร้อยละ 60.0 แหล่งท่องเทีย่วยอดนิยมในอ าเภอบ้านกรวด มีดังนี้   
 

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

1 
 

แหล่งหินตัด แหล่งหินตัด เป็นแหล่งหินทรายที่คนสมัยขอม ตัดหิน
เอาไปสร้างปราสาทต่างๆ ในเขตอีสานใต้ อยู่บริเวณ
เขากลอย และเขากระเจียว มีเนื้อท่ีกว่า 3,000 ไร่ ที่
น่าสนใจคือ หินบางก้อนปรากฏรอยตอกเนื้อหินให้
เป็นรูเรียงกันเป็นแนวยาว หินบางก้อนถูกเซาะสกัด
เป็นร่องขาดจากกัน และยังมีหินที่ถูกตัดและงัดขึ้นมา
เป็นแท่งสี่เหลี่ยมอยู่ทั่วไป 

หมู่บ้านสายตรี 3 
และ 4  
ต าบลบึงเจริญ 
อ าเภอบ้านกรวด  
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วันเวลาเปิด – ปิด : เปิดให้เข้าชมทุกวัน 
http://www.painaidii.com 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 
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2 
 

แหล่งเตาเผา
โบราณ 

เป็นเตาเผาโบราณอายุประมาณ 1,000 ปี มี 2 เตา 
ชื่อเตาเผานายเจียน และเตาเผาสวาย และได้พบ
เครื่องเคลือบโบราณจ านวนมาก คนโบราณใช้เผา
เครื่องปั้นดินเผา หม้อ ไห ต่างๆ นักโบราณคดีได้
ส ารวจพบเตาเผา และเครื่องปั้นดินเผา โบราณ
จ านวนมาก พบว่ามีอายุประมาณพุทธศตวรรษที่  
14-19 โดยเตาเผาเหล่านี้ ได้ผลิตเครื่องถ้วยเขมร เพื่อ
เป็นสินค้าป้อนให้กับเมืองต่างๆ ในกัมพูชา และใน
ภูมิภาคต่างๆ โดยมีการท าอุตสาหกรรมขนาด ใหญ่โต 
และขยายขอบเขตการผลิตไปยังพ้ืนที่ใกล้เคียงอีกด้วย 
กรมศิลปากรได้ท าการขุดแต่งเตาโบราณ 2 แห่งคือ 
เตาสวายและเตานายเจียน    
www.buriramguru.com 

 
 
 

โรงเรียนบ้าน
กรวดวิทยาคาร 
ระหว่างหลัก กม.
ที่ 21-22 ทาง
หลวง หมายเลข 
2075 ห่างจากตัว
เมืองบุรีรัมย์ 66 
กิโลเมตร 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.buriramguru.com/


74 

 

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

3 ศูนย์
วัฒนธรรม
อ าเภอ- 
บ้านกรวด 
 

เดิมเป็นที่รวบรวมโบราณวัตถุ ที่ขุดพบในเขตอ าเภอ
บ้านกรวด อันได้แก่ เครื่องเคลือบดินเผาโบราณ อายุ
ประมาณพันปีซึ่งพบเตาเครื่องเคลือบเหล่านี้จ านวน
มาก นับเป็นแหล่งผลิตส าคัญที่สุดแห่งหนึ่งในอดีต 
ปัจจุบันกรมศิลปากรได้ขุดเปิดเตาเผาโบราณในเขต
อ าเภอบ้านกรวดแล้ว 2 แห่ง คือ เตานายเจียน และ
เตาสวาย อยู่ห่างจากตัวอ าเภอ 5 และ 12 กิโลเมตร 

ตามล าดับ 

 
 
 

โรงเรียนบ้านกรวด
วิทยาคาร 
อ าเภอบ้านกรวด  
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ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

4 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เขื่อนห้วย
เมฆา 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

   

เขื่อนห้วยเมฆา เป็นเขื่อนที่รัฐบาลญี่ปุ่นให้ทุนสร้าง
เพ่ือแผ่นดินอีสานตอนใต้ เป็นแอ่งน้ าในหุบเขา ซึ่ง
สามารถชมความงามของประตูเปิดปิดน้ า ปล่อยน้ าลง
ล านางรองรับส่งต่อสู่แผ่นดินเพ่ือการเกษตรกรรม 
บริเวณนี้จะพบหินทรายก้อนใหญ่ สันนิษฐานว่าจะถูก
น าไปสร้างปราสาทในเขตอีสานใต้ ในบริเวณนี้ยังมี
สวนป่าห้วยเมฆาและสวนป่ายูคาลิปตัสด้วย  

   
   
 
 
 
 
 

บ้านสายตรีพัฒนา  
ต าบลบึงเจริญ  
อ าเภอบ้านกรวด  
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ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

5 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ช่องโอบก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ช่องโอบก   เป็นช่องทางการเดินทางข้ึนมายังประเทศ
ไทย ของชาวไทยกับชาวกัมพูชาในอดีตกาล 
     ค าว่า โอ  หมายถึง ห้วย  
     บก หรือ เบาะ หมายถึง กวาด 
     ช่องโอบก หมายถึง  ช่องเขาท่ีน้ าห้วยกวาดน้ าลง
ไปไปยังเขตกัมพูชา 
 

 
 
 
 
 

ต าบลปราสาท 
อ าเภอบ้านกรวด 
จังหวัดบุรีรัมย์ 
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5. อ าเภอละหานทราย 

กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 26 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 76.9 
อาชีพรับค้าขาย  คิดเป็นร้อยละ 84.61 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมในอ าเภอละหานทราย มีดังนี ้
 

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง 
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

1 วัดป่าละหานทราย 
 

วัดป่าละหานทรายก่อตั้งเมื่อปี พ.ศ. 2532 มีอดีต
พระครูปริยัติยากร (พิพัฒน์ อินทวีโร ป.ธ.3) เป็น 
เจ้าอาวาสและรองเจ้าคณะอ าเภอละหานทราย  
วัดป่าละหานทราย ได้รับประกาศตั้งวัดใน
พระพุทธศาสนา เมื่อวันที่ 26 เดือน ตุลาคม พ.ศ. 
2552 พ.ศ. 2544 พระมหาเรืองฤทธิ์ สุธีโร ได้เป็น
ประธานสงฆ์สืบต่อมา เมื่อวัดได้รับอนุญาตตั้งเป็น
ที่เรียบร้อยแล้ว จึงได้รับการแต่งตั้งเป็นเจ้าอาวาส
เมื่อวันที่ 26 เดือนมิถุนายน พ.ศ. 2553 ปูชนียวัตถุ 
ที่ส าคัญในวัด 1.วิหารพุทธ-ร่มโพธิ์ อนุสรณ์ขึ้น 1 
หลัง เพื่อเป็นสถานที่บรรจุพระบรมสารีริกธาตุจาก
ประเทศศรีลังกา และประเทศอินเดีย 2,

อ าเภอละหานทราย 
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พระพุทธรูปหยกเขียว ขนาดหน้าตัก 60 นิ้ว เพื่อ
ถวายเป็นพระราชกุศล แด่พระบาทสมเด็จพระ
เจ้าอยู่หัว ในวโรกาสทรงครองสิริราชสมบัติครบ 
60 ปี ในปีพ.ศ. 2550 3.มหาวิหาร ขนาดกว้าง 12 
เมตร ยาว 30 เมตร เป็นไม้ทั้งหลัง เป็นงานไม้แบบ
โบราณที่ใช้การเจาะและสลัก หลังคามุงด้วยแป้น
เกล็ด ไม้สักทั้งหลัง เพ่ือถวายเป็นพระราชกุศลใน
วโรกาสพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ทรงเจริญ
พระชนมยุ 82 พรรษา  

 
 
 

ล าดับ ชื่อแหล่ง 
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

2 แหล่งหินหลุม แหล่งหินหลุม "กุมภลักษณ์" เป็นลานหินทราย ใน
อดีตชาวบ้านถือว่าเป็นบริเวณที่ศักด์สิทธิ์มีพระธุดง
มาจ าพรรษาชาวบ้านจึงมาท าบุญและเข้าใจว่า 
บริเวณด้านล่างมีทองฝังอยู่ก้นหลุม จึงพากันขุดเอา
ดินขึ้นมาจากหลุมประมาณ 10 หลุมแต่ก็ไม่พบ
ทองค า ต่อมาในปี 2544 ส านักงานศึกษาธิการ
อ าเภอละหานทราย ร่วมกับนักวิชาการศึกษาและ
สภาวัฒนธรรมอ าเภอละหานทรายได้ร่วมกัน
ส ารวจแหล่งโบราณสถานและแหล่งท่องเที่ยวของ
อ าเภอ เห็นว่าสถานที่นี้ สามารถจัดเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวได้ 
 

ตั้งอยู่บริเวณบ้าน
สันติสุข เขตป่า
สงวนแห่งชาติดง-
ใหญ ่มีพ้ืนที1่7 ไร่ 
2 งาน 
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6. อ าเภอโนนดินแดง  

กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 5 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 60.0   
อาชีพรับจ้าง  คิดเป็นร้อยละ 100.0 แหล่งท่องเทีย่วยอดนิยมในอ าเภอโนนดินแดง มีดังนี้   
 

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

1 
 

อนุสาวรีย์เราสู้ ชาวบุรีรัมย์ร่วมสร้างขึ้นเมื่อ พ.ศ. 2522 เพ่ือร าลึกถึง
วีรกรรมของประชาชน ต ารวจ และทหาร ที่เสียชีวิต
จากการต่อสู้กับผู้ก่อ การร้ายคอมมิวนิสต์ ซึ่งขัดขวาง

ต าบลโนนดินแดง  
อ าเภอโนนดินแดง  
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การก่อสร้าง ถนนสายละหานทราย - ตาพระยา
“อนุสาวรีย์เราสู้” แห่งนี้ใช้เวลาก่อสร้างนาน 1 ปี เพ่ือ
เป็นอนุสรณ์ร าลึกถึงเกียรติประวัติ และสดุดีวีรกรรม
ประชาชน เจ้าหน้าที่ท้ังฝ่ายพลเรือน ต ารวจ ทหาร ที่
ได้ผนึกก าลังเข้าร่วมต่อสู้กับผู้ก่อการร้ายคอมมิวนิสต์ 
(ผกค.) ที่ดักซุ่มโจมตีขัดขวางการก่อสร้างถนนสาย
ละหานทราย-ตาพระยา และด้วยความกล้าหาญ 
ความรักสามัคคีเป็นน้ าหนึ่งใจเดียวกัน เส้นทางสาย
ยุทธศาสตร์เส้นนี้จึงส าเร็จลงได้    
https://sites.google.com/site/buriramfotourist
attraction/home/xnusawriy-rea-su-canghwad-
buriramy 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 

 

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

2 
 

เขื่อนล านางรอง เขื่อนล านางรอง เป็นพ้ืนที่โครงการพัฒนาเพ่ือความ
มั่นคงตามพระราชด าริ เขื่อนล านางรองเป็นเขื่อนดิน 
มีถนนลาดยางบนสันเขื่อนส าหรับชมทัศนียภาพ  

ต าบลโนนดินแดง 
อ าเภอโนนดินแดง  
 

https://sites.google.com/site/buriramfotouristattraction/home/xnusawriy-rea-su-canghwad-buriramy
https://sites.google.com/site/buriramfotouristattraction/home/xnusawriy-rea-su-canghwad-buriramy
https://sites.google.com/site/buriramfotouristattraction/home/xnusawriy-rea-su-canghwad-buriramy
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ที่สันเขื่อนมีหินลอย (หินภูเขาไฟอีกชนิดหนึ่ง) เป็น
ก้อนและแผ่น สีสันแบ่งกันเป็นชั้นๆสวย งาม ซึ่งได้
น าออกไปกองไว้กันน้ าเซาะสันเขื่อน และใกล้กับเข่ือน
ล านางรองนี้มีเขื่อนคลองมะนาวซึ่งมีขนาด เล็กกว่า 
แต่ก็สวยงามสงบเงียบ ซึ่งเป็นสถานที่พักผ่อนของชาว
บุรีรัมย์อีกแห่งหนึ่ง 
http://www.painaidii.com/diary/diary-
detail/001678/lang/th/ 

 

 
 
 
 
 
 

 
 

 

 

 

ล าดับ ชื่อแหล่ง ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 
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ท่องเที่ยว 
3 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เขตรักษาพันธ์
สัตว์ป่าดงใหญ่ 
ระเลิงร้อยรู 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่าดงใหญ่ พ้ืนที่ป่าสงวนแห่งชาติ
ป่าดงใหญ่ ป่าที่อุดมสมบูรณ์แห่งสุดท้ายของจังหวัด
บุรีรัมย์ และเป็นแหล่งต้นน้ าล าธารที่ส าคัญ ได้แก่ 
ห้วยล านางรอง ห้วยล าปลายมาศ ด้วยเนื้อที่ประมาณ 
340 ตารางกิโลเมตร ครอบคลุมท้องที่ต าบลนางรอง 
ต าบลโนนดินแดง กิ่งอ าเภอโนนดินแดง ต าบลโคก
มะม่วง ต าบลหูท านบ อ าเภอปะค า บุรีรัมย์ เป็นที่อยู่
อาศัยหลบภัยขยายพันธุ์ และประกอบกิจกรรมของ
สัตว์ป่าโดยปลอดภัย ช่วยรักษาพันธ์ไม้ชนิดต่างๆ ไว้ 
และยังช่วยรักษาแหล่งดินน้ าล าธารของบุรีรัมย์ให้คง
อยู่ตลอดไป เป็นผืนป่าที่อุดมสมบูรณ์ที่สุดแห่งสุดท้าย
ของจังหวัดบุรีรัมย์ และยังเป็นแหล่งต้นน้ าที่ส าคัญ
ของจังหวัดบุรีรัมย์ คือล านางรองและล าปลายมาศ 
พ้ืนที่ป่าส่วนใหญ่เป็นป่าดิบแล้งมีป่าเต็งรังและทุ่งหญ้า
เล็กน้อย มีไม้ที่มีค่าทางเศรษฐกิจอยู่จ านวนมาก เช่น 
มะค่าโมง ประดู่ ตะเคียนหิน พยุง และยังมีแหล่ง
ท่องเที่ยวที่น่าสนใจ คือ ป่าละเลิงร้อยรู เป็นสถานที่ที่
มีพ้ืนที่เวิ้งแอ่งขนาดใหญ่ มีรูของตาน้ าผุดขึ้นจากดิน
เป็นร้อยๆ รู ไหลหล่อเลี้ยงพ้ืนที่ป่าให้ชุ่มชื้น ก่อให้เกิด
สภาพความหลากหลายทั้งทางพันธุ์พืช พันธุ์สัตว์
มากมาย ทั้งยังเป็นแหล่งหากินของสัตว์ป่านานาชนิด 
และนกชนิดต่างๆ สามารถเดินป่าศึกษาธรรมชาติ
แบบง่ายๆ ระหว่างทางมีต้นไม้ยืนต้นใหญ่และเล็ก พืช

สมุนไพร ดอกไม้ป่า และล าธารน้ า ท าให้เกิดความ

อ าเภอโนนดิน-
แดง 
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เพลิดเพลินระหว่างการศึกษาเส้นทางธรรมชาติ 
นอกจากนี้ยังมีสถานที่กางเต็นท์ และหอส่องสัตว์ 
ส าหรับผู้รักธรรมชาติ 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ล าดับ ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

4 ปราสาท 
หนองหงส์ 

ปราสาทหนองหงส์ เป็นโบราณสถานขนาดเล็ก
ประกอบด้วยปรางค์ 3 องค์ ก่อด้วยอิฐ ตั้งบนฐานก่อ
ด้วยศิลาแลงต่อเนื่องเป็นฐานเดียวกัน หันหน้าไปทาง
ทิศตะวันออกมีประตูเข้า-ออกทางด้านหน้าอีก 3 ด้าน 
เป็นประตูหลอก ปรางค์ทั้งสามมีผังเป็นรูปสี่เหลี่ยม
จัตุรัสย่อมุมไม้สิบสอง องค์กลางขนาดใหญ่กว่าสอง
องค์ที่ขนาบข้าง แต่เดิมเคยมีทับหลังประดับจ าหลัก
ลายอย่างสวยงาม การก าหนดอายุ สมัยของปราสาท
นั้น ก าหนดจากลักษณะการก่อสร้าง และศิลปกรรมที่
พบซึ่งตรงกับ ศิลปะเขมรแบบบาปวน ซึ่งมีอายุราว
พุทธศตวรรษที่ 16 
https://sites.google.com/site/buriramfotourist
attraction/home/prasath  

อยู่ทางด้านซ้ายของ
แนวสันเขื่อนล า
นางรอง 
ห่างจากตัวเขื่อน
ประมาณ 500 เมตร 
อ าเภอโนนดินแดง 

 

https://sites.google.com/site/buriramfotouristattraction/home/prasath
https://sites.google.com/site/buriramfotouristattraction/home/prasath
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7. อ าเภอปะค า 

กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 10 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 80.0  
อาชีพรับเกษตรกร  คิดเป็นร้อยละ 50.0 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมในอ าเภอปะค า มีดังนี้   
 

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 
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1 
 

ปราสาทวัดโคก-
งิ้ว 

ปราสาทวัดโคกงิ้ว อ าเภอปะค า จ.บุรีรัมย์ เป็น
โบราณสถานสมัยขอม ด้านหลังวัดโคกงิ้วเป็น อโรคยา
ศาลหรือโรงพยาบาลที่สร้างขึ้นตามพระราชด าริของ
พระเจ้าชัยวรมันที่ 7 ในช่วงพุทธศตวรรษที่ 18 ตาม
คติในพุทธศาสนาลัทธิมหายาน ด้านหลังวัดโคกงิ้ว 
เป็นศาสนสถานในศาสนาพุทธลัทธิมหายาน ก่อด้วย
ศิลาแลง และหินทราย แผนผังเป็นรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้า 
หันหน้าไปทางทิศตะวันออก ประกอบด้วยปราสาท
ประธาน วิหาร ก าแพงแก้ว ซุ้มประตู สระน้ า 
โบราณสถานแห่งนี้สันนิษฐานว่า เป็นอโรคยาศาลหรือ
โรงพยาบาลในจ านวน 102 แห่งที่สร้างข้ึนตาม
พระราชด าริของพระเจ้าชัยวรมันที่ 7 ในช่วงพุทธ
ศตวรรษท่ี 18 
https://sites.google.com/site/buriramfotourist
attraction/home/prasath-wad-khok-ngiw 

 
 
 
 
 
 
 

 

บนทางสาย
นางรอง-ปะค า 
(ทางหลวง
หมายเลข 348) 
ก่อนถึงอ าเภอ 
ปะค า 3 กิโลเมตร 

 
 
 
 
 
 
8. อ าเภอนางรอง  

https://sites.google.com/site/buriramfotouristattraction/home/prasath-wad-khok-ngiw
https://sites.google.com/site/buriramfotouristattraction/home/prasath-wad-khok-ngiw
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กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 23 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 78.26  
อาชีพค้าขาย  คิดเป็นร้อยละ 60.86 แหล่งท่องเทีย่วยอดนิยมในอ าเภอนางรอง มีดังนี้   
 

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

1 
 

อ่างเก็บน้ า- 
ทุ่งแหลม 

อ่างเก็บน้ าทุ่งแหลม เป็นอ่างเก็บน้ าขนาดเล็ก 
สมัยก่อนถูกจัดสร้างเพ่ือเป็นที่เก็บกักปริมาณน้ าฝน
ส าหรับใช้ในการเกษตรใน หน้าแล้ง และป้องกันการ
น้ าท่วมในหน้าฝน เป็นแหล่งของปลานานาชาติ มี
ชาวประมงนั่งเรือหาปลาหรือว่านั่งตกปลาตามสัน
เขื่อนจ านวนมาก ปัจจุบันถูกดัดแปลงให้กลายมาเป็น
สถานที่ท่องเที่ยว http://www.painaidii.com 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ต าบลถนนหัก 
อ าเภอนางรอง  
 
 
 

 
 
 



87 

 

 
 
 
9. อ าเภอหนองกี ่

กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 14 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 71.42  
อาชีพรับจ้าง  คิดเป็นร้อยละ 57.01 แหล่งท่องเทีย่วยอดนิยมในอ าเภอหนองก่ี มีดังนี้   
 

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 
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1 หาดปราสาท-
ทอง 

หาดปราสาททอง : อ่างเก็บน้ าทุ่งกระเต็น ตั้งอยู่หน้า
องค์การบริหารส่วนต าบลเย้ยปราสาท ระยะห่าง
ระหว่างขอบสระถึงเกาะกลารง 250 เมตร เนื้อที ่
2450 ไร่ หาด ปราสาททอง ยังเหมาะแก่การปั่น
จักรยานรอบ ๆ อ่างเก็บน้ า โดยรวมของระยะทาง
ทั้งหมด เกือบ 10 กิโลเมตร ที่พิเศษกว่านั้น ยังเป็น
สถานที่ฝึกซ้อมกีฬาทางน้ า เช่นเจ็ทสกี ระยะทาง
ฝึกซ้อมและการแข่งขัน 9.3 กิโลเมตร 
http://www.painaidii.com 
 

 

 

21/1 ถนน
สุขาภิบาล  
ต าบลทุ่งกระตาด-
พัฒนา  
อ าเภอหนองก่ี  

 

 

10. อ าเภอช านิ 

กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 9 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 88.88 
อาชีพค้าขาย  คิดเป็นร้อยละ 77.77 แหล่งท่องเทีย่วยอดนิยมในอ าเภอช านิ มีดังนี้   

http://www.painaidii.com/
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ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ส านักสงฆ์พุทธ
ศิลาภูม่านฟ้า 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ส านักสงฆ์พุทธศิลาภูม่านฟ้า   มีเกจิอาจารย์ดัง คือ 
หลวงพ่อแดง หรือ พระอาจารย์แดงที่คนในหมู่บ้านใน 
อ.ช านิ, อ.ล าปลายมาศ อ.นางรอง รวมถึงอ าเภอ
ใกล้เคียงในจังหวัดบุรีรัมย์และผู้คนจากที่อ่ืนรู้จักและ
เคารพท่านเป็นอย่างยิ่ง มีพ้ืนที่ทั้งหมด 200 ไร่ 
บรรยากาศร่มรื่น เต็มไปด้วยก้อนหินที่น ามาแกะเป็น
รูปลักษณ์อักษรทางพระพุทธศาสนา โดยมี
พระพุทธรูปที่ศักดิ์สิทธ์ภายในวัดภูม่านฟ้า คือ หลวงปู่
หิน มีศาลาที่รวบรวมของโบราณที่น่าสนใจลักษณะ
เด่น คือ รูปแบบงานศิลปะเป็นการแกะสลักซ่ึงต้องใช้
ความอดทน ความประณีต การสร้างและการจ าลอง
กุศโลบายต่าง ๆของทางพระพุทธศาสนาด้วยบริเวณท่ี
กว้าง บรรยากาศร่มรื่น  
 

 
 

 

อ าเภอช านิ  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



90 

 

     
11. อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ  

กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 3 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 100.0   
อาชีพค้าขาย  คิดเป็นร้อยละ 100.0 แหล่งท่องเทีย่วยอดนิยมในอ าเภอเฉลิมพระเกียรติ มีดังนี้   

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 
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1 อุทยาน
ประวัติศาสตร์
พนมรุ้ง 

อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง หรือ ปราสาทหิน- 
พนมรุ้ง เป็นหนึ่งในปราสาทหินในกลุ่มราชมรรคา 
ประกอบไปด้วยโบราณสถานส าคัญ ซึ่งตั้งอยู่บนยอด
ภูเขาไฟที่ดับสนิทแล้ว สูงประมาณ 200 เมตรจากพ้ืน
ราบ ปราสาทหินพนมรุ้งเป็นหนึ่งในปราสาทหินขอม
ของไทยที่มีชื่อเสียงมากท่ีสุด เป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่
ส าคัญที่สุดแห่งหนึ่งของจังหวัดบุรีรัมย์ และถือเป็น
สัญลักษณ์ท่ีส าคัญของจังหวัดบุรีรัมย์ ในช่วงแรก
ปราสาทหินพนมรุ้ง สร้างขึ้นจากหินทรายสีชมพู 
ตั้งอยู่บนยอดเขาพนมรุ้งสูง 1,320 ฟุตจาก
ระดับน้ าทะเล ชื่อพนมรุ้งแปลว่าภูเขาใหญ่ สันนิษฐาน
ว่าสร้างข้ึนในพุทธศตวรรษที่ 15-18 
https://sites.google.com/site/buriramfotourist
attraction/home/xuthyan-prawatisastr-phn-
mru  
 
 
 

ตั้งอยู่ที่หมู่ที่ 2 
(บ้านดอนหนอง
แหน) ต าบลตา
เป๊ก อ าเภอเฉลิม
พระเกียรติ ห่าง
จากตัวเมือง
บุรีรัมย์ลงมาทาง
ทิศใต้ประมาณ 
77 กิโลเมตร 
 
 
 
 
 
 

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

2 วัดเขาพระ วัดเขาพระอังคารเป็นวัดที่สร้างข้ึนใหม่ ตั้งอยู่บนยอด บ้านเจรญิสุข  
ต.เจรญิสุข  

https://sites.google.com/site/buriramfotouristattraction/home/xuthyan-prawatisastr-phn-mru
https://sites.google.com/site/buriramfotouristattraction/home/xuthyan-prawatisastr-phn-mru
https://sites.google.com/site/buriramfotouristattraction/home/xuthyan-prawatisastr-phn-mru
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 อังคาร เขาพระอังคารซึ่งสูงประมาณ 320 เมตรจาก
ระดับน้ าทะเล มีโบสถ์ท่ีประยุกต์จากสถาปัตยกรรม
หลายสมัย ดูสวยงามแปลกตา เป็นวัดที่สวยงาม
ใหญ่โตแห่งหนึ่งของบุรีรัมย์ มีโบสถ์ ศาลา และอาคาร
ต่างๆ สร้างเลียนแบบสถาปัตยกรรมสมัยต่างๆ หลาย
รูปแบบงดงาม แปลกตาและน่าสนใจ บริเวณวัดเป็น
ปากปล่องภูเขาไฟคาดว่าเคยเป็นที่ตั้งของ
โบราณสถานสมัยทวารวดีเพราะเสมาหินแกะสลัก
สมัยดังกล่าวหลงเหลืออยู่เป็นจ านวนมากเขาอังคาร
เป็นภูเขาไฟที่ดับแล้วอีกลูกหนึ่งในบุรีรัมย์ อยู่ในเขต
อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ 
https://sites.google.com/site/buriramfotourist
attraction/home/wad-khea-phraxangkhar 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

อ.เฉลิมพระเกียรติ  

 
 
 
 
 
 

 

https://sites.google.com/site/buriramfotouristattraction/home/wad-khea-phraxangkhar
https://sites.google.com/site/buriramfotouristattraction/home/wad-khea-phraxangkhar
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12. อ าเภอโนนสุวรรณ 

กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 5 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 100.0  
อาชีพค้าขาย  คิดเป็นร้อยละ 100.0 แหล่งท่องเทีย่วยอดนิยมในอ าเภอโนนสุวรรณ มีดังนี้   
 

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

วัดป่าสิริสมบูรณ์ 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ส านักปฏิบัติธรรมธุดงค์สถานป่าศิริสมบูรณ์ ตั้งขึ้นเมื่อ
ปี พ.ศ. 2542 ตั้งอยู่บริเวณด้านทิศเหนือของหมู่บ้าน
ไร่สมบูรณ์ และหมู่บ้านน้อยอุบล สังกัดคณะสงฆ์
มหานิกาย ที่ดินตั้งวัดมีเนื้อที่ 150 ไร่ ทางวัดมุ่งในการ
ปฏิบัติธรรมเจริญกรรมฐาน เป็นวัดป่าสายปฏิบัติ ซึ่ง
พระใบฎีกาวิศวาธาร ปภสฺสโร ได้ก่อตั้งขึ้นเพ่ือเป็น
สถานที่ส าหรับประพฤติปฏิบัติ ฝึกฝน อบรม
พระภิกษ-ุสามเณร ผู้มุ่งสู่ความพ้นทุกข์ให้เป็นผู้มัก
น้อย สันโดษ เสียสละ พากเพียรเพื่อมรรคผลนิพพาน 
และน าพาไปสู่การเป็นสมณะที่งดงาม ด้วยการรักษา
วัตรปฏิบัติตามธรรมวินัย อันจะเป็นเหตุให้เกิดความ
เลื่อมใสแก่ผู้พบเห็น ร่วมประคองค้ าชูพระศาสนาให้มี
อายุยืนยาว เจริญรุ่งเรือง เพ่ือหวังให้ต่อไปจะได้เป็น 
ศูยน์กลางการอบรมสั่งสอนตามหลักแห่ง
พระพุทธศาสนา ให้กับนักปฎิบัติธรรมทั้งพระภิกษุ 
สามเณร อุบาสก อุบาสิกา ที่สนใจทุกคนต่อไป  
เป็นสาขาท่ี 41 ของวัดหนองป่าพง ต.โนนผึ้ง 
อ.วารินช าราบ จ.อุบลราชธานี  
 

หมู่บ้านไร่
สมบูรณ์ 
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13. อ าเภอหนองหงส์ 

กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 9 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 80.0  
อาชีพรับเกษตรกร  คิดเป็นร้อยละ 50.0 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมในอ าเภอหนองหงส์ มีดังนี้   
 
ล าดับ/
อ าเภอ 

ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

พิพิธภัณฑ์ 
เมืองฝ้าย 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ก่อตั้งขึ้นปีพ.ศ.2556  ผู้ริเริ่มคือ นายทวี พยัคฆา 
นายกองค์การบริหารส่วนต าบลเมืองฝ้าย ด้วย
ความเห็นดีเห็นงามของคนในชุมชน  จุดเด่นๆที่ได้
แสดงไว้ในแผนผัง  ได้แก่ ปราสาทคูกะน๊อบ บริเวณ 
คูเมืองเก่า ปล่องสะดือพญานาค ปราสาทกลางบ้าน 
ปราสาทตาบึ้ง และวัดบ้านฝ้าย พิพิธภัณฑ์แห่งนี้โดด
เด่นที่การออกแบบสถาปัตยกรรม ให้ตัวอาคารเป็น
แบบปราสาทหิน ด้านนอกจัดสวนดอกไม้สวยงาม 
ด้านในจัดแสดงพระพุทธรูปและโบราณวัตถุที่มีการ
ค้นพบตามไร่นาของต าบลเมืองฝ้าย  พระพุทธรูป
หลวงพ่อประทานพรองค์จ าลองตั้งสถิตไว้เด่น 

หมู่ 9  
ต า บ ล เมื อ ง ฝ้ า ย 
อ าเภอหนองหงส์ 
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14. อ าเภอล าปลายมาศ 

กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 30 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 83.33  
อาชีพรับค้าขาย  คิดเป็นร้อยละ 56.66 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมในอ าเภอล าปลายมาศ  มีดังนี้   
 
ล าดับ/
อ าเภอ 

ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

1 
 

พิพิธภัณฑ์
พ้ืนบ้านหนอง-

บัวโคก 

พิพิธภัณฑ์พ้ืนบ้านหนองบัวโคก อาจารย์ท านุ 
วรธงไชย มหาวิทยาลัยราชภฏับุรีรัมย์ เป็นผู้ก่อตั้งขึ้น 
จากแรงบันดาลใจในความรักในวิถีชีวิตชุมชนอีสาน 
ความเป็นอยู่ ขนบธรรมเนียมประเพณี แหล่งผลิตงาน
ดินเผาหลากหลายรูปแบบ ภายในพิพิธภัณฑ์จะรวม
รวมสิ่งของเครื่องใช้ต่างๆของชาวอีสาน เช่น เกวียน 
อุปกรณ์การท านาสมัยโบราณ กระดูกสัตว์ ภาพวาด
ต่างๆ หม้อ ไห อุปกรณ์จักรสานประเภทต่างๆ ได้จัด
ไว้ให้เราได้ดูได้เรียนรู้ได้ศึกษา บรรยากาศร่มรื่น

ทางหลวงหมายเลข 
226 บุรีรัมย์- 
ล าปลายมาศ  
บ้านหนองตลาดควาย  
ต าบลหนองบัวโคก  
อ าเภอล าปลายมาศ  
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สวยงามเต็มไปด้วยพรรณไม้นานาชนิด ส่วนโซน
ด้านหน้ายังท าเป็นร้านอาหารและร้านกาแฟโบราณ 
http://www.painaidii.com 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 

15. อ าเภอคูเมือง 

กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 15 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 53.33  
อาชีพรับเกษตรกร  คิดเป็นร้อยละ 40.0 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมในอ าเภอคูเมือง มีดังนี้   
 

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

http://www.painaidii.com/
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1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เพลาเพลิน บูติค
รีสอร์ทแอนด์ 
เอ็ดเวนเจอร์
แคมป์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

โครงการเพลาเพลิน บูติครีสอร์ทแอนด์ เอ็ดเวนเจอร์
แคมป์ ซึ่งเป็นโครงการแรกเป็นแหล่งเรียนรู้นอก 
สถานที่ให้กับเด็ก ๆ บุคคลทั่วไป เพื่อพัฒนาและต่อ
ยอดความรู้ทางด้านพันธุ์พืช ศิลปะ วัฒนธรรม และ
ประวัติศาสตร์โลกให้กับเด็กๆและบุคคลทั่วไป ภายใน
มีทั้ง บูติค รีสอร์ท สถานที่จัดสัมมนา จัดทัศนศึกษา
แบบพักแรมและแบบเช้าไปเย็นกลับส าหรับเยาวชน
www.buriramguru.com 

 
  
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

252 หมู่ 7  
ต.หนองขมาร 
อ าเภอคูเมือง  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 

 

16. อ าเภอแคนดง 
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กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 15 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 100.0  
อาชีพเกษตรกร  คิดเป็นร้อยละ 71.42 พบว่าไม่มีแหล่งท่องเที่ยวในอ าเภอแคนดง  
 

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

วัดสว่างแคน-
ทะเล 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตั้งเมื่อพ.ศ. 2483 โดยฝ่ายฆราวาส คือ นายค า  
ยุนรัมย์ พร้อมด้วยทายกทายิกาและชาวบ้าน ร่วมกับ  
พระอ า สุภทโท เพื่อให้ชาวบ้านได้มีสถานที่ประกอบ
พิธีทางศาสนา สังกัดคณะสงฆ์มหานิกาย มีเนื้อที่ 8 ไร่ 
43 ตารางวา ซึ่งปัจจุบันทางวัดได้จัดซื้อที่ดินเพ่ิม 
จ านวน 8 ไร่ เพ่ือใช้เป็นสถนที่ก่อสร้างพระธาตุเมือง
แคน มีอาคารเสนาสนะ ซึ่งประกอบด้วย ศาลาการเป
รียย ศาสลาอเนกประสงค์ กุฏิเจ้าอาวาส กุฏิพระสงฆ์ 
5 ห้อง ศาลาบ าเพ็ญกรกุศล เมรุ โรงครัว ห้องน้ า ห้อง
สุขา และอุโบสถ เป็นที่ส านักขอพระครูโสภรธรรม
ประสิทธิ์ เจ้าคณะอ าเภอ ทางวัดได้ปรับปรุงภูมิทัศน์
ของวัดให้มีความร่มรื่น เหมาะแก่การปฏิบัติธรรมของ
พุทธศาสนิกชน และเป็นสถานที่ด าเนินการโครงการ
ลานบุญลานปัญญา โครงการปฏิบัติธรรมวันอาทิตย์ 
ซึ่งมีนักเรียน เยาวชน เข้าร่วมกิจกรรมจ านวนมาก 
และได้รับเลือกเป็นสถานที่ปฏิบัติธรรมแห่งที่ 71 ของ
จังหวัดบุรีรัมย์ 
 

 
 

หมู่ 6  
ต าบลสระบัว 
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17. อ าเภอนาโพธิ์ 

กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 7 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 85.7  
อาชีพเกษตรกร  คิดเป็นร้อยละ 57.14 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมในอ าเภอนาโพธิ์ มีดังนี้   
 

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ศูนย์หัตถกรรม
ทอผ้าไหม 
นาโพธิ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ศูนย์หัตถกรรมพ้ืนบ้านอ าเภอนาโพธิ์   เป็นแหล่งผลิต
ผ้าไหมที่มีชื่อเสียงของอ าเภอนาโพธิ์  เป็นสถานที่
ศึกษาดูงานและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จากผ้าไหม  อาทิ
เช่น ผ้าไหมคุณภาพเยี่ยม  เสื้อไหม  กระเป๋าสตางค์
ไหม  เนคไทด์ไหม  ผ้าพันคอ   
มีนางประคอง  ภาสะฐิติ  เป็นประธานศูนย์ 
 

 
 
 
 
 
 
 

9 หมู่ 13  
บ้านนาโพธิ์ 
ต าบลนาโพธิ์ 
อ าเภอนาโพธิ์  
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18. อ าเภอพุทไธสง 

กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 11 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 72.72  
อาชีพเกษตรกร  คิดเป็นร้อยละ 54.54 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมในอ าเภอพุทไธสง มีดังนี ้  
 

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 
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1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

พระเจ้าใหญ่- 
วัดหงส์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

พระเจ้าใหญ่วัดหงส์เป็นพระพุทธรูปเก่าแก่ปางสมาธิ 
ขนาดหน้าตัก 1.6 เมตร สูง 2 เมตร สร้างด้วยศิลา
แลง มีลักษณะของศิลปะพ้ืนเมืองปรากฏอยู่มาก 
ปัจจุบันประดิษฐานอยู่ที่วัดหงส์ หรือวัดศรีษะแรด ใน
อ าเภอพุทไธสง ทุกปีในวันขึ้น 14 ค่ า หรือวันแรม 1 
ค่ าเดือน 3 จะจัดงานเฉลิมฉลองทุกปี มีชาวอ าเภอพุท
ไธสง และจังหวัดต่างๆ ไปนมัสการกราบไหว้เป็น
จ านวนมาก  ค าว่า "พระเจ้า" ในภาษาไทยอีสาน 
หมายถึง "พระพุทธรูป" ที่เรียกพระเจ้าใหญ ่หมายถึง
ความยิ่งใหญ่ ความศักดิ์สิทธิ์ เพราะเป็นที่เคารพ
สักการะของชาวบุรีรัมย์และประชาชนจากจังหวัดต่าง 
ๆ อย่างมาก โดยเฉพาะการสาบานและการอธิฐาน 
เคยปรากฏว่าผู้ที่ผิดค าสาบานได้รับภัยพิบัติต่าง ๆ จึง
ได้มีผู้ไปสาบานงดเว้นอบายมุข เลิกดื่มสุรา สักการะ
กราบไหว้ขอให้คุ้มครองรักษาอยู่มิได้ขาด นอกจากนี้ 
ยังได้พบพระพิมพ์รูปใบขนุน และพระพุทธรูป
แกะสลักจากนอแรดที่ใต้ฐานพระเจ้าใหญ่ด้วย 
 
 
 
 
 
 
 
 

อ าเภอพุทไธสง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 
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2 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

บ้านท่องเที่ยว
ไหม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เป็นหมู่บ้านปลูกหม่อนเลี้ยงไหมดีเด่น ระดับประเทศ 
ปี 2557 และเป็นฐาน ปลูกหม่อนเลี้ยงไหม หมู่บ้าน
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมปลูกหม่อนเลี้ยงไหมสู่โอทอป 

(OTOP) 

 

 

 

 

 

 

 

บ้านหัวสะพาน
หมู่ที่ 3  

ต าบลบ้านยาง 
อ าเภอพุทไธสง  
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19. อ าเภอบ้านใหม่ไชยพจน์ 

กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 8 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 62.5 
อาชีพรับค้าขาย  คิดเป็นร้อยละ 50.0 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมในอ าเภอบ้านใหมไ่ชยพจน์ มีดังนี้   
 
 

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

1 ปรางค์กู่-
สวนแตง 

ปรางค์กู่สวนแตงเป็นเทวาลัยในศาสนาฮินดู สร้างขึ้น
ในราวพุทธศตวรรษที่ 16-17 โดยได้รับอิทธิพลจาก
ศิลปกรรมสมัยนครวัดเป็นโบราณสถานอีกแห่งที่ถูก
วางระเบิดจนองค์ปรางค์พังทลายลงมาเพ่ือโจรกรรม 
ชิ้นส่วนปราสาทไปขาย ภายหลังกรมศิลปากรได้บูรณะ
ใหม่จนมีความสมบูรณ์ และประกาศข้ึนทะเบียนเป็น
โบราณสถานเมื่อวันที่ 8 มีนาคม 2547 
https://sites.google.com/site/buriramfotourist
attraction/home/prangkhku-swn-taeng 

บ้านดอนหวาย  
ต.หนองแวง  
อ.บ้านใหม่ไชยพจน์            
ริมทางหลวง
หมายเลข 2061  
ห่างจากตัวเมือง
บุรีรัมย์
ประมาณ 74  
กิโลเมตร 

https://sites.google.com/site/buriramfotouristattraction/home/prangkhku-swn-taeng
https://sites.google.com/site/buriramfotouristattraction/home/prangkhku-swn-taeng
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ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

2 กู่ฤาษี เป็นศิลาแลงซึ่งวางเรียงซ้อนกันในลักษณะวงเป็น
ก าแพงล้อมตัวกู่ ภายในมีพระพุทธรูปองค์ใหญ่ และ 
รูปปั้นฤาษี ประดิษฐานอยู่ ภายในบริเวณบริเวณศิลา
แลงด้านในมีต้นจ าปีปลูกล้อมรอบ 7 ต้น บริเวณรอบ
นอกศิลาแลงด้านทิศเหนือ มีสระน้ าอยู่ขนาดเล็ก
ด้านข้าง โดยเมื่อก่อนมีพระภิกษุมาจ าวัดที่นี่ แต่
ปัจจุบันไม่มีแล้ว โดยสถานที่แห่งนี้เป็นสถานที่
ศักดิ์สิทธิ์ เป็นที่นับถือของชาวบ้านในบริเวณนั้น 
 

 
อ.บ้านใหม่ไชยพจน์             
ห่างจากตัวเมือง
บุรีรัมย์
ประมาณ 74  
กิโลเมตร 
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20. อ าเภอบ้านด่าน 

กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 5 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 100.0  
อาชีพค้าขาย  คิดเป็นร้อยละ 80.0 แหล่งท่องเทีย่วยอดนิยมในอ าเภอบ้านด่าน มีดังนี้   
 

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 
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1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

วัดระหาน 
 (วัดเกาะแก้ว
ธุดงคสถาน) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ภายในวัดประดิษฐานพระมหาธาตุรัตนเจดีย์ เพื่อ
เป็นปูชนียสถานระลึกถึงองค์สมเด็จสัมมาสัมพุทธเจ้า 
ลักษณะขององค์พระมหาเจดีย์ เป็นศิลปะประยุกต์
ร่วมสมัย ความสูง 60 เมตร มี 4 ชั้น ซึ่งสมเด็จ
พระสังฆนายกฝ่ายสยามวงศ์ และพระอัครมหาบัณฑิต 
วิมละรัตนะ เจ้าอาวาสวัดศรีเวฬุวนาราม ประเทศศรี
ลังกา ได้ประทานพระบรมสารีริกธาตุและหน่อพระศรี
มหาโพธิ์ แก่พระครูเขมคุณโสภณ (หลวงปู่จันทร์แรม 
เขมสิริ) เมื่อปี ๒๕๔๗ ส่วนตน้พระศรีมหาโพธิ์ได้ปลูก
ไว้ด้านหลังพระมหาธาตุรัตนเจดีย์ ภายในวัดเกาะแก้ว
ธุดงคสถาน เป็นสถานที่สงบร่มรื่น และมีนกยูงอาศัย
อยู่จ านวนมาก 

 
 

หมู่ที ่18  
บ้านระหาน  
ต าบลบ้านด่าน  
อ าเภอบ้านด่าน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

 
ล าดับ ชื่อแหล่ง

ท่องเที่ยว 
ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 
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2 วัดกระดึงทอง พระราชปัญญาวิสารัท หรือหลวงปู่เหลือง ฉนฺทาคโม 
เจ้าอาวาสวัดกระดึงทอง อดีตเจ้าคณะจังหวัดบุรีรัมย์ 
(ธรรมยุต) ซึ่งพุทธศาสนิกชนรู้จักกันในนามหลวงปู่
เหลือง วัดกระดึงทอง เป็นศิษย์อาวุโสรูปหนึ่งของ
หลวงปู่ดูลย์ อตุโล วัดบูรพาราม จ.สุรินทร์ หลวงปู่ฝั้น 
อาจาโร วัดถ้ าขาม จ.สกลนคร และพระอริยเวที 
(เขียน ฐิตสีโล) วัดรังสีปาลิวัน จ.กาฬสินธุ์ และหลวง
พ่อท่านลี ธมมธโร วัดอโศการาม จ.สมุทรปราการ มี
จริยาวัตรแบบพระผู้ติดดิน อยู่อย่างสมถะเรียบง่าย 
แม้ท่านจะมีต าแหน่งสูงทางโลกแต่ไม่เคยถือยศถือ
ต าแหน่งมาอวดใครๆ 

 

 

 

ต าบลบ้านด่าน 
อ าเภอบ้านด่าน  
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21. อ าเภอกระสัง  

กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 26 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 76.9 
อาชีพรับค้าขาย  คิดเป็นร้อยละ 84.61 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมในอ าเภอกระสัง มีดังนี้ 
 

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

1 วัดพระพุทธ
ชัยมงคล
เฉลิมพระ
เกียรติ 

พระพุทธชัยมงคลองค์ใหญ่และมีพระปรางค์ต่าง ๆ 
มากกว่า 108 ปรางค์ ให้เราได้เคารพบูชา เพ่ิมความ
สวยงามและศรัทธาที่ยิ่งใหญ่ อีกหนึ่งแหล่งท่องเที่ยว
ของคนบุรีรัมย์ 
 

 
 

 
 
 
 

ต าบลสองชั้น  
อ าเภอกระสัง  
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22. อ าเภอห้วยราช 

กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 8 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 62.5 
อาชีพรับค้าขาย  คิดเป็นร้อยละ 50.0 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมในอ าเภอห้วยราช  มีดังนี้   
ล าดับ/
อ าเภอ 

ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว 
 

สถานที่ตั้ง 
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1 พุทธมณฑล 
วัดบ้านตาเสา 

 

ความสูงขององค์พระสูงประมาณ 14 เมตร 29 
เซ็นติเมตร ได้นามว่า สมเด็จพระพุทธ สมณโคดม 
บรมมศาสดา จะสังเกตุว่าองค์จ าลองจะเล็กกว่าพระที่
พระพุทธมณฑท่ีนครประฐฒประมาณ 1 เมตร โดย
ขณะนี้ในส่วนขององค์พระเสร็จเรียบร้อยแล้ว ส าหรับ
บริเวณรอบๆ ด้านล่าง ทางวัดได้จัดเตรียมสถานที่เพ่ือ
เป็นพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นอีกด้วย เป้าหมายในการ
จัดสร้างองค์พระแห่งนี้ เพื่อให้ประชาชนชาวอีสานที่
ไม่สามารถเดินทางไปกราบไว้องค์จริงได้ที่พุทธมณฑล 
สามารถกราบไหว้ที่นี่แทน และท่ีส าคัญเป็นแห่งเดียว
แห่งแรกในภาคอีสาน ที่ได้จัดสร้างพระพุทธรูปขนาด
ใหญ่เพ่ือให้ชาวพุทธผู้มีจิตศรัทธา ได้ กราบไหว้ของ
พร เพ่ือเป็นศิริมงคล 
www.buriramguru.com 

 
 
 
 
 
 
 

 

ต าบลตาเสา 
อ าเภอห้วยราช  
 
 
 
 
 

 

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

http://www.buriramguru.com/
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2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

บ้านสนวนนอก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

หมู่บ้านวัฒนธรรมสนวนนอก โดยรอบของหมู่บ้านจะ
เป็นเทือกสวน ไร่นา และ ลักษณะของชุมชนยังคงวิถี
ชีวิตแบบอิงธรรมชาติ บ้านส่วนใหญ่สร้างจากไม้ และ
บางส่วนยังคนเป็นบ้านแบบใต้ถุนสูง พร้อมกับเลี้ยงวัว 
ควาย ไว้ใต้ถุนบ้าน และเมื่อไม่นานมานี้ยังได้เปิดตัว
รถกระสวยอวกาศที่มีเพียงแห่งเดียวในโลก สร้าง
ความสนใจให้กับนักท่องเที่ยวสามารถที่ได้ขึ้นเที่ยวบิน
พิเศษนี้ ไปชมวิถีชีวิตของชาวบ้าน  รถหน้าตาสุด
แปลกที่มีด้านหน้าเหมือนเครื่องบิน แต่ส่วนท้าย
เหมือนยานอวกาศที่เห็นนี้ คือรถกระสวยอวกาศของ
ชุมชนสนวนนอก  

 
 
 

 
 
 

 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 

หมู่ 2 
ต าบลสนวน 

อ าเภอห้วยราช 
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23. อ าเภอสตึก 

กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 8 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 62.5 
อาชีพรับค้าขาย  คิดเป็นร้อยละ 50.0 แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมในอ าเภอสตึก มีดังนี้   
 

ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 

1 คัมภีร์บ้านดิน
ฟาร์ม 

 เริ่มจาก สร้างบ้านด้วยวัสดุที่มีในท้องถิ่น เช่นดิน ไม้
ไผ่ หรือผสมผสาน ผลิตอาหารที่มีประโยชน์ต่อ
สุขภาพ ปลอดภัย สะอาด สร้างงานในสวนเพื่อ
ก่อให้เกิดรายได้ เปิดให้บริการอาหาร ที่พัก เงียบสงบ 
พร้อมกิจกรรมปั่นจักรยาน ถ่ายรูป ดูนก วาดภาพ ปั้น
บ้านดิน ปลูกผัก เลี้ยงสัตว์ ส าหรับท่านที่อยากสัมผัส
วิถีชีวิตชาวบ้าน ขอเชิญมาท่องเที่ยวที่ คัมภีร์  

บ้านดิน
ฟาร์ม  

www.buriramguru.com 
 
 
 
 
 
 

ถนน  
บ้านสนามชัย- 
บ้านแสงใจ  
ต าบลสนามชัย  
 

http://www.buriramguru.com/
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ล าดับ 
ชื่อแหล่ง
ท่องเที่ยว 

ลักษณะแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ตั้ง 
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2 ประเพณีแข่ง-
เรือยาว 

การแข่งขันเรือยาวประเพณีชิงถ้วยพระราชทานฯ 
จังหวัดบุรีรัมย์ เป็นประเพณีดั้งเดิมของชาวบ้านใน
แถบบริเวณแม่น้ ามูล อ าเภอสตึก ซึ่งเริ่มมาตั้งแต่ปี 
พ.ศ.2480 ด้วยเดิมชาวอ าเภอสตึก อาศัยอยู่ริม 2 ฝั่ง
แม่น้ ามูลซึ่งมีเรือเป็นพาหนะสัญจรและเป็นการ
คมนาคมที่ส าคัญที่สุดในด้านการท าการเกษตรกรรม 
ธุรกิจการค้า รวมถึงการด าเนินชีวิตประจ าวัน จึงมี
ความผูกพันกับสายน้ าแห่งชีวิตนี้หลังฤดูการท านา
ชาวบ้านจะน าเรือมาแข่งขันกันเพื่อสร้างความรัก
ความสามัคคีเรื่อยมาจนปัจจุบัน   ในงานจะมีกจิกรรม
ต่างๆ มากมาย 
 

 
 
 

ล าน้ ามูล บริเวณ
หน้าที่ว่าการ
อ าเภอสตึก  
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ค าถามการวิจัยข้อที่ 2 การออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์เพื่อ
ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์มีข้ันตอนการท างานอย่างไร คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการ ดังนี้  
 ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ประกอบด้วยฐานข้อมูล 2 ประเภท คือ ฐานข้อมูลเชิงพ้ืนที่และ

ฐานข้อมูลเชิงบรรยาย การออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลของระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์จึงต้อง

กระท ากับข้อมูลทั้งสองส่วน ส าหรับฐานข้อมูลเชิงพ้ืนที่ของข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวนิยมออกแบบและ

จัดเก็บในรูปแบบของข้อมูลประเภทจุด โดยข้อมูลแต่ละจุดจะแทนต าแหน่งของสถานที่ท่องเที่ยวแต่

ละแห่ง ส่วนฐานข้อมูลเชิงบรรยายจะถูกจัดเก็บในรูปแบบของข้อมูลตาราง ซึ่งสามารถออกแบบให้

สอดคล้องกับวัตถุประสงค์และเนื้อหาที่ต้องการน าเสนอ อาทิ ค่าพิกัดต าแหน่งของสถานที่ สถานที่ตั้ง 

(ต าบล อ าเภอ จังหวัด) ประวัติความเป็นมา รายละเอียดเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่ง ฯลฯ 

 ค าถามการวิจัยข้อที่ 3 การแสดงข้อมูลประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์โดย
ท างานผ่านระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ท าได้อย่างไร คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการ ดังนี้  
 การแสดงผลข้อมูลผ่านระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์สามารถกระท าได้ 2 วิธี คือ การน าเสนอใน
รูปแบบของสื่อสิ่งพิมพ์ (Hardcopy) และการน าเสนอในรูปแบบของสื่ออิเล็กทรอนิกส์ (Softcopy) 
ส าหรับการน าเสนอในรูปแบบของสื่อสิ่งพิมพ์เป็นรูปแบบการน าเสนอแผนที่ที่นิยมใช้กันมาตั้งแต่อดีต 
แผนที่ที่น าเสนอในรูปแบบของสื่อสิ่งพิมพ์เป็นการแสดงผลแบบถาวรและสามารถเคลื่อนย้ายได้สะดวก 
ขณะที่การน าเสนอในรูปแบบของสื่ออิเล็กทรอนิกส์เป็นการน าเสนอแผนที่ผ่านหน้าจอคอมพิวเตอร์ 
สามารถตอบโต้กับผู้ใช้งานได้ สามารถปรับแก้เนื้อหาได้สะดวก โดยเฉพาะแผนที่บนอินเตอร์เน็ ตที่
ได้รับการพัฒนาในปัจจุบัน ท าให้ผู้ใช้ทั่วไปสามารถเข้าถึงแผนที่และใช้ประโยชน์ได้สะดวกมากยิ่งขึ้น 
อย่างไรก็ตาม การพัฒนาแผนที่ผ่านอินเตอร์เน็ตก็ยังมีข้อจ ากัดอีกหลายประการ อีกท้ังข้อจ ากัดในการ
น าไปใช้ในภาคสนาม แม้ปัจจุบันจะมีการพัฒนาคอมพิวเตอร์และอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์หลายประเภท
ให้มีขนาดเล็กและสามารถพาได้สะดวกก็ตาม (รัศมี สุวรรณวีระก าธร, 2549) 
  วิธีการด าเนินการ 
 ขั้นตอนการด าเนินงานแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ การออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลระบบ
สารสนเทศภูมิศาสตร์ และการแสดงข้อมูลประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรั มย์ผ่านระบบ
สารสนเทศภูมิศาสตร์ (ผ่านอินเทอร์เน็ต) โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
 1. การออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลของระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์  ระบบสารสนเทศ
ภูมิศาสตร์ประกอบด้วยฐานข้อมูล 2 ประเภท คือ ฐานข้อมูลเชิงพ้ืนที่และฐานข้อมูลเชิงบรรยาย การ
ออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลของระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์จึงต้องกระท าทั้ง สองส่วน 
  1.1 ส ารวจพ้ืนที่เพ่ือบันทึกรายละเอียดเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่ง ตลอดจน
ท าการบันทึกค่าพิกัดต าแหน่งของสถานที่ท่องเที่ยวด้วยเครื่อง GPS รายละเอียดเกี่ยวกับสถานที่
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ท่องเที่ยวแต่ละแห่งจะถูกน าไปใช้ในการออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลเชิงบรรยาย ขณะที่ค่าพิกัด
ต าแหน่งที่บันทึกด้วยเครื่อง GPS จะถูกน าไปใช้ในการออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลเชิงพ้ืนที่ 
  1.2 กรณีฐานข้อมูลเชิงพ้ืนที่ ค่าพิกัดต าแหน่งที่ถูกบันทึกด้วยเครื่อง GPS จะถูกน าเข้า
สู่ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์เพ่ือน าไปใช้ในการสร้างฐานข้อมูลเชิงพ้ืนที่ โดยข้อมูลค่าพิกัดต าแหน่ง
ของสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่งจะถูกสร้างเป็นชั้นข้อมูลประเภทจุด ข้อมูลแต่ละจุดจะแทนต าแหน่ง
ของสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่ง จากนั้นชั้นข้อมูลสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่งจะถูกน าไปซ้อนทับกับ
แผนที่ฐาน (Base Map) อาทิ ชั้นข้อมูลขอบเขตต าบล ขอบเขตอ าเภอและขอบเขตจังหวัด ฯลฯ โดย
ข้อมูลดังกล่าวจะถูกน าไปใช้ในการพัฒนาแผนที่บนเว็บไซต์ต่อไป 
  1.3 กรณีฐานข้อมูลเชิงบรรยาย เมื่อได้ชั้นข้อมูลต าแหน่งสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่งที่
น าเข้าจากข้อมูลที่บันทึกด้วยเครื่อง GPS แล้ว ชั้นข้อมูลดังกล่าวจะถูกน าไปใช้ในการออกแบบและ
พัฒนาฐานข้อมูลเชิงบรรยาย ซึ่งมีการเก็บข้อมูลในรูปแบบของข้อมูลตาราง โดยข้อมูลตารางจะใช้ใน
การจัดเก็บรายละเอียดเกี่ยวกับประเภทของสถานที่ท่องเที่ยว ค่าพิกัดต าแหน่ง ที่ตั้ง (ต าบล อ าเภอ 
จังหวัด) รายละเอียดเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยว 
 2. การแสดงข้อมูลประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ผ่านระบบสารสนเทศ
ภูมิศาสตร์  การแสดงข้อมูลประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์จะอาศัยการแสดงผลใน
รูปแบบของสื่ออิเล็กทรอนิกส์ การด าเนินการแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ การแสดงผลข้อมูลผ่านแผนที่
ออนไลน์และการออกแบบและพัฒนาเว็บไซต์เพ่ือแสดงข้อมูลประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวของ
จังหวัดบุรีรัมย์ 
  2.2 การแสดงผลข้อมูลผ่านแผนที่ออนไลน์ ชั้นข้อมูลต าแหน่งสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละ
แห่งที่ได้จากการออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลของระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์จะถูกแปลงให้อยู่ในรูป
ของไฟล์นามสกุล ***.kml และจะถูกน าเข้าสู่ Google Map ซึ่งเป็นบริการแผนที่ออนไลน์ที่สามารถ
แสดงผลข้อมูลแผนที่ฐานและชั้นข้อมูลจากระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ได้ นอกจากนี้ ข้อมูลต าแหน่ง
สถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่งที่ถูกน าเข้าสู่แผนที่ออนไลน์ สามารถท าการปรับแก้และเพ่ิมเติม
รายละเอียดเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่งได้ 
  2.2 การออกแบบและพัฒนาเว็บไซต์ เมื่อได้แผนที่ออนไลน์แล้ว แผนที่ดังกล่าวจะถูก
น าไปแสดงผลผ่านเว็บไซต์ โดยการออกแบบและพัฒนาเว็บไซต์จะอาศัยบริการเว็บส าเร็จรูป 
WordPress ซึ่งเป็นบริการเว็บส าเร็จรูปแห่งหนึ่งที่ ได้รับความนิยมอย่างแพร่หลายในปัจจุบัน 
ตลอดจนสามารถท าการปรับแต่งรายละเอียดได้อย่างสะดวกและรวดเร็ว นอกจากนี้ เว็บไซต์ดังกล่าว
สามารถท าการสืบค้นผ่าน Search Engine อาทิ Google ได้สะดวกและสามารถเผยแพร่ข้อมูล
เกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี ส าหรับการออกแบบและพัฒนาเว็บไซต์แบบส าเร็จรูปนั้น
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สามารถท าการออกแบบและเลือกรูปแบบการน าเสนอ (Template) ที่มีความเหมาะสมต่อการ
แสดงผลรายละเอียดเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยว 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
       4.1.2  ผลการศึกษาเชิงคุณภาพจากแบบสัมภาษณ์ 
 จากค าถามปลายเปิด  ชุมชนของท่านควรปรับปรุงสถานที่ท่องเที่ยวอย่างไร  ผู้ตอบ
แบบสอบถามตอบไปในทิศทางเดียวกันว่า  

1. ต้องการให้มีนักท่องเทียวเข้ามาท่องเที่ยวตลอดทั้งปี ไม่ใช่มาเฉพาะฤดูกาลท่องเที่ยวเท่านั้น  
เพราะหากนักท่องเที่ยวมาท่องเที่ยวจะท าให้ชุมชนมีงานท า มีรายได้เพ่ิมข้ึน และไม่ต้องออกไปหา 
งานท านอกชุมชน 

2. ปรับปรุงสิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยวทันสมัย  
3. ปรับปรุงสิ่งแวดล้อมให้สะอาด มีความปลอดภัย 
4. มีป้อมเจ้าหน้าที่ต ารวจรักษาความปลอดภัย 
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บทท่ี  5 
สรุป  อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

   
  การวิจัยเรื่อง โครงการวิจัยและพัฒนาการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ด้วย
ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์  คณะผู้วิจัยขอน าเสนอผลการท างาน สรุปผลการวิจัย ตามขั้นตอน
ดังต่อไปนี้  

5.1 วัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย 
5.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ศึกษา 
5.3 เครื่องมือในการวิจัย 
5.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 
5.5 สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
5.6 การน าเสนอข้อมูล   
5.7 สรุปผลการศึกษา 
5.8 อภิปรายผล 
5.9 ข้อเสนอแนะ 
 

5.1 วัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย 
5.1.1  เพ่ือส ารวจแหล่งท่องเที่ยวทุกอ าเภอในจังหวัดบุรีรัมย์ 
5.1.2  เพ่ือออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ประชาสัมพันธ์ 

การท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 
5.1.3  เพ่ือแสดงข้อมูลการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวทุกอ าเภอในจังหวัดบุรีรัมย์โดย

ท างานผ่านระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ 
 

5.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ศึกษา 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่างในการวิจัย   
ประชากร คือ ประชาชนที่อาศัยอยู่ในอ าเภอต่าง ๆ ของจังหวัดบุรีรัมย์ จ านวน 1,573,438  

คน (กรมการปกครอง : 2556) กลุ่มตัวอย่าง คือ ประชากรอายุตั้งแต่ 15 ปีขึ้นไป จ านวน 1,384,398 
คน โดยใช้ตารางของ  ทาโร ยามาเน่ ได้กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 400 คน  แล้วท าการสุ่มไปตามอ าเภอ
ต่าง ๆ ตามสัดส่วน ด้วยวิธีการสุ่มอย่างง่าย  ดังนี้ 
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อ าเภอ จ านวนประชากร 
อายุ 15 ปีขึ้นไป 

สัดส่วน 

1. เมือง 148,802 43 
2. พลับพลาชัย 23,304 7 
3. ประโคนชัย 108,523 32 
4. บ้านกรวด 35,412 10 
5. ละหานทราย 16,729 5 
6. โนนดินแดง 15,917 5 
7. ปะค า 33,814 10 
8. นางรอง 80,653 23 
9. หนองก่ี 49,787 14 
10. ช านิ 30,789 9 
11.  เฉลิมพระเกียรติ 10,663 3 
12. โนนสุวรรณ 18,392 5 
13. หนองหงส์ 31,295 9 
14. ล าปลามาศ 103,080 30 
15. คูเมือง 52,115 15 
16. แคนดง 23,496 7 
17. นาโพธิ์ 26,312 7 
18. พุทไธสง 38,157 11 
19. บ้านใหม่ไชยพจน์ 20,185 6 
20. บ้านด่าน 16,547 5 
21. กระสัง 88,208 26 
22. ห้วยราช 28,099 8 
23. สตึก 86,847 25 
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 รวม  400 
 
ที่มา : กรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย.  (2556).  
 

5.3 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
    เครื่องมือวิจัยเชิงปริมาณใช้แบบสอบถาม  

เชิงคุณภาพใช้แบบสัมภาษณ์กับผู้ให้ข้อมูลส าคัญ และใช้การสนทนากลุ่มย่อย  
วิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ ใช้สถิติ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน และการวิเคราะห์ค่าความแปรปรวน   
ข้อมูลเชิงคุณภาพใช้การวิเคราะห์เนื้อหา   

5.4 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
การเก็บรวบรวมข้อมูลผู้วิจัยได้จัดท า ดังนี้ 

1. คณะผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลในชุมชนด้วยตนเอง โดยส่งแบบสอบถาม  
จ านวน 400 ฉบับ รับคืน 400 ชุด คิดเป็นร้อยละ 100 
  2.  น าแบบสอบถามทุกฉบับมาตรวจสอบความสมบูรณ์ คัดแยกเป็นสองส่วน คือ
ส่วนที่สมบูรณ์และส่วนที่ไม่สมบูรณ์  น าส่วนที่สมบูรณ์มาประมวลผล 
 
5.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 

การวิเคราะห์ข้อมูล  หลังจากเก็บข้อมูลจริงทั้งหมดแล้ว ผู้วิจัย จะด าเนินการ ดังนี้ 
1. วิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับสถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถาม  โดยน ามาแจก 

แจงความถี่และน ามาเสนอเป็นค่าร้อยละ  
  2. วิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวในอ าเภอ โดยน าผลมาแจกแจงความถี่

แล้วน าเสนอเป็นค่าร้อยละ 
3. รวบรวมความคิดเห็นและข้อเสนอแนะน าข้อมูลมาวิเคราะห์เนื้อหา  

(Content Analysis) 
 
5.6 สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 

การวิจัยครั้งนี้ใช้สถิติในการวิเคราะห์ข้อมูล  ดังนี้  
1. วิเคราะห์หาคุณภาพของแบบสอบถาม หาค่าความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม 

โดยใช้สูตรสัมประสิทธิ์แอลฟ่าของครอนบาค (Alpha-Coefficient) (บุญชม  ศรีสะอาด. 2545) 
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2. ใช้การแจงแจงความถ่ี ค่าร้อยละ และค่าเฉลี่ยในการอธิบายข้อมูล 
3.  ข้อมูลจากการสัมภาษณ์  จะน าผลการสัมภาษณ์มาวิเคราะห์เปรียบเทียบกับ 

ข้อมูลแวดล้อมอ่ืน ๆ  ในลักษณะการวิเคราะห์เชิงเนื้อหา (Content Analysis)  
 
5.7 การน าเสนอข้อมูล 

การน าเสนอข้อมูล ผู้วิจัยจะน าเสนอข้อมูลในรูปแบบการบรรยายสรุป 
 

5.8 สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล 
 ผลการศึกษา อภิปรายผล จากค าถามข้อที่ 1  จังหวัดบุรีรัมย์มีแหล่งท่องเที่ยวที่ใดบ้าง 

จากค าถามข้อที่ 1  สรุปเป็นรายอ าเภอได้ดังนี้  
อ าเภอเมือง มีแหล่งท่องเที่ยว คือ  1. ศาลหลักเมืองจังหวัดบุรีรัมย์ 2. วนอุทยานเขากระโดง 

3. วัดกลางพระอารามหลวง 4. ศูนย์วัฒนธรรมอีสานใต้ 5. สนามไอโมบาย 6. บุรีรัมย์คาสเซิล 
7. วัดป่าเขาน้อย 8. อ่างเก็บน้ าห้วยตลาดและสวนนก 9. ถนนคนเดิน 10. สวนน้ า Play Park 
Buriram อ าเภอพลับพลาชัย มีแหล่งท่องเที่ยว คือ วัดโคกขมิ้น อ าเภอประโคนชัย  มีแหล่ง
ท่องเที่ยว คือ  1.ปราสาทหินเมืองต่ า 2. ปราสาทบ้านบุ  3. พระพุทธประโคนชัยมหามิ่งมงคล  
4. สิริญา ปาร์ค  อ าเภอบ้านกรวด มีแหล่งท่องเที่ยว คือ 1. แหล่งหินตัด 2. แหล่งเตาเผาโบราณ  
3. ศูนย์วัฒนธรรมอ าเภอบ้านกรวด  4. เขื่อนห้วยเมฆา 5. ช่องโอบก  อ าเภอละหานทราย มีแหล่ง
ท่องเที่ยว คือ 1. วัดป่าละหานทราย  2. แหล่งหินหลุม อ าเภอโนนดินแดง  มีแหล่งท่องเที่ยว คือ  
1. อนุสาวรีย์เราสู้  2. เขื่อนล านางรอง 3. เขตรักษาพันธ์สัตว์ป่าระเลิงร้อยรู 4. ปราสาทหนองหงส์ 
อ าเภอปะค า มีแหล่งท่องเที่ยว คือ  ปราสาทวัดโคกงิ้ว  อ าเภอนางรอง มีแหล่งท่องเที่ยว คือ   
อ่างเก็บน้ าทุ่งแหลม อ าเภอหนองกี่ มีแหล่งท่องเที่ยว คือ หาดปราสาททอง  อ าเภอช านิ มีแหล่ง
ท่องเที่ยว คือ ส านักสงฆ์พุทธศิลาภูม่านฟ้า  อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ มีแหล่งท่องเที่ยว คือ 1. อุทยาน
ประวัติศาสตร์พนมรุ้ง  2. วัดเขาพระอังคาร อ าเภอโนนสุวรรณ มีแหล่งท่องเที่ยว คือ วัดป่าสิริ
สมบูรณ์ อ าเภอหนองหงส์  มีแหล่งท่องเที่ยว คือ พิพิธภัณฑ์เมืองฝ้าย อ าเภอล าปลายมาศ มีแหล่ง
ท่องเที่ยว คือ พิพิธภัณฑ์พ้ืนบ้านหนองบัวโคก อ าเภอคูเมือง มีแหล่งท่องเที่ยว คือ  เพลาเพลินบูติครี
สอร์ทแอนด์เอ็ดเวนเจอร์แคมป์ อ าเภอแคนดง มีแหล่งท่องเที่ยว คือ วัดสว่างแคนทะเล  
อ าเภอนาโพธิ์ มีแหล่งท่องเที่ยว คือ ศูนย์หัตถกรรมทอผ้าไหมนาโพธิ์ อ าเภอพุทไธสง มีแหล่ง
ท่องเที่ยว คือ 1. พระเจ้าใหญ่วัดหงส์ 2. บ้านท่องเที่ยวไหม อ าเภอบ้านใหม่ไชยพจน์ มีแหล่ง
ท่องเที่ยว คือ 1. ปรางค์กู่สวนแตง 2. กู่ฤาษี   อ าเภอบ้านด่าน มีแหล่งท่องเที่ยว คือ 1. วัดระหาน  
(เกาะแก้วธุดงคสถาน)  2. วัดกระดึงทอง อ าเภอกระสัง  มีแหล่งท่องเที่ยว คือ วัดพระพุทธชัยมงคล
เฉลิมพระเกียรติ  อ าเภอห้วยราช  มีแหล่งท่องเที่ยว คือ 1. พุทธมณฑลวัดบ้านตาเสา  2. หมู่บ้าน
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วัฒนธรรมสนวนนอก และอ าเภอสตึก มีแหล่งท่องเที่ยว คือ 1. คัมภีร์บ้านดินฟาร์ม  2. ประเพณีแข่ง
เรือยาว 
 ข้อมูลที่ได้มีความสอดคล้องและไปในทิศทางเดียวกับแนวความคิดของ นิคม จารุมณี. (2544 
: 58-67) ที่กล่าวถึงสถานที่ท่องเที่ยวหรือแหล่งท่องเที่ยวนับว่าเป็นองค์ประกอบส าคัญอย่างหนึ่งที่ท า
ให้มนุษย์ตัดสินใจที่จะเดินทาง แหล่งท่องเที่ยวแบ่งออกได้ 3 ประการ ดังนี้ 

1. แหล่งท่องเที่ยวตามธรรมชาติ (Natural Attractions) เกิดจากสภาพแวดล้อมตาม 
ท้องถิ่นนั้นได้แก่ ภูเขา น้ าตก  ทะเล ปะการังและธรรมชาติใต้ทะเล  ทะเลสาบ เกาะ แก่ง น าพุร้อน 
บ่อน้ าร้อน ห้วย หนอง คลอง บึง อุทยานแห่งชาติ สวนรุขชาติ สวนสัตว์เปิด เป็นต้น สภาพทั่วไป
ประกอบด้วยสภาพภูมิอากาศ (Climate) เช่นสายลมพักเย็นสบาย แสงแดดอ่อน ๆ ริมคลองในชนบท 
ชมท้องฟ้าเปิดกกว้างริมชายทะเล อากาศเย็นสบายในภาคเหนือช่วงฤดูหนาว ทิวทัศน์ที่สวยงาม 
(Scenery) บรรยากาศในชนบท เช่น ชมทุ่งดอกบัวตอง ไร่สตอเบอร์รี ชมไร่ชา ไร่ส้ม และชมสัตว์ป่า 
(Wildife) การชมวิถีชีวิตสัตว์ป่าเป็นกิจกรรมที่สนุกสนาน น่าตื่นเต้นเร้าใจ เช่น การตกปลา ส่องสัตว์ 
ดูนก นับว่าเป็นสิ่งดึงดูดใจนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างมาก  แหล่งท่องเที่ยวตามธรรมชาติในจังหวัด
บุรีรัมย์ อาทิ วนอุทยานเขากระโดง วัดป่าเขาน้อย อ่างเก็บน้ าห้วยตลาดและสวนนก เขื่อนห้วยเมฆา 
เขื่อนล านางรอง เขตรักษาพันธ์สัตว์ป่าระเลิงร้อยรู อ่างเก็บน้ าทุ่งแหลม หาดปราสาททอง เป็นต้น 

2. แหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น  (Manufactured  Attractions)  เป็นสิ่งที่มนุษย์ 
คิดสร้างขึ้นมาเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามาเที่ยวเพราะว่าในเมืองท่องเที่ยวต้องมีสถานที่ท่องเที่ยว
ที่น่าตื่นเต้นน่าสนใจเข้าไปเยี่ยมชม ซึ่งสถานที่เช่นนี้จะมีกิจกรรมมีความเคลื่อนไหวตลอดทั้งปี มีสิ่ง
อ านวยความสะดวกในการเดินทาง มีสิ่งก่อสร้างขนาดใหญ่ มีสถาปัตยกรรมทางประวัติศาสตร์  
ศาสนสถาน สถานที่ที่รัฐบาลก่อสร้างขึ้นเป็นพระราชวัง พิพิธภัณฑ์สถาน อาคารเก่าแก่ที่มีประวัติ
ความเป็นมาที่น่าติดตาม  ศูนย์การค้า สวนสาธารณะ โรงละคร ชมการแข่งขันกีฬา ชมกิจกรรม
บันเทิง เช่น การแสดงมหกรรมดนตรี บ่อนการพนันที่ถูกต้องตามกฎหมายหรือได้รับอนุญาตให้
ด าเนินการได้ตามกฎหมายของบ้านเมือง แหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้นในจังหวัดบุรีรัมย์ อาทิ 
สนามไอโมบาย บุรีรัมย์คาสเซิล  ถนนคนเดิน สวนน้ า Play Park  สิริญา ปาร์ค เขื่อนห้วยเมฆา  
เขื่อนล านางรอง อ่างเก็บน้ าทุ่งแหลม หาดปราสาททอง ส านักสงฆ์พุทธศิลาภูม่านฟ้า เพลาเพลินบูติค
รีสอร์ทแอนด์เอ็ดเวนเจอร์ แคมป์ ศูนย์หัตถกรรมผ้าไหมนาโพธิ์ บ้านท่องเที่ยวไหม หมู่บ้านวัฒนธรรม
สนวนนอก คัมภีร์บ้านดินฟาร์ม ประเพณีแข่งเรือยาวอ าเภอสตึก เป็นต้น 

3. แหล่งท่องเที่ยววัฒนธรรมและวิถีชีวิต (Cultural Attractions)  เป็นการสนใจศึกษา 
ถึงความเจริญรุ่งเรืองแห่งอารยะธรรมในอดีต พิธีกรรม ความเชื่อ ศิลปะการแสดงศิลปวัฒนธรรม
พ้ืนบ้าน ดนตรี การร่ายร า การละเล่นเพลงพื้นบ้าน งานประเพณี งานหัตถกรรม สินค้าพ้ืนเมืองและ
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แหล่งผลิตสินค้าพ้ืนเมือง ก าแพงเมือง ชุมชนโบราณ เป็นต้น แหล่งแหล่งท่องเที่ยววัฒนธรรมและวิถี
ชีวิตในจังหวัดบุรีรัมย์ เช่น เขากระโดง วัดกลางพระอารามหลวง ศูนย์วัฒนธรรมอีสานใต้ ถนนคนเดิน 
วัดป่าเขาน้อย วัดโคกขมิ้น ปราสาทหินเมืองต่ าปราสาทบ้านบุ พระพุทธประโคนชัยมหามิ่งมงคล 
แหล่งหินตัดบ้านกรวด แหล่งเตาเผาโบราณ ศูนย์วัฒนธรรมอ าเภอบ้านกรวด ช่องโอบก แหล่งหินหลุม 
วัดป่าละหานทราย ปราสาทหนองหงส์ ปราสาทวัดโคกงิ้ว ส านักสงฆ์พุทธศิลาภูม่านฟ้า วัดเขาพระ
อังคาร อุทยานประวัติศาสตร์พนมรุ้ง วัดป่าสิริสมบูรณ์ พิพิธภัณฑ์เมืองฝ้าย วัดสว่างแคนทะเล 
พิพิธภัณฑ์บ้านหนองบัวโคก ศูนย์หัตถกรรมผ้าไหมนาโพธิ์ พระเจ้าใหญ่วัดหงส์ บ้านท่องเที่ยวไหม 
ปรางค์กู่สวนแตง กู่ฤาษี วัดระหาน (วัดเกาะแก้วธุดงคสถาน) วัดกระดึงทอง วัดพระพุทธชัยมงคล
เฉลิมพระเกียรติ พุทธมลฑลบ้านตาเสา หมู่บ้านวัฒนธรรมสนวนนอก ประเพณีแข่งเรือยาวอ าเภอ-
สตึก เป็นต้น 
 ค าถามข้อที่  2  การออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์เพ่ือ
ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์มีข้ันตอนการท างานอย่างไร  
    ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ประกอบด้วยฐานข้อมูล 2 ประเภท คือ ฐานข้อมูลเชิงพ้ืนที่และ
ฐานข้อมูลเชิงบรรยาย การออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลของระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์จึงต้อง
กระท ากับข้อมูลทั้งสองส่วน ส าหรับฐานข้อมูลเชิงพ้ืนที่ของข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวนิยมออกแบบและ
จัดเก็บในรูปแบบของข้อมูลประเภทจุด โดยข้อมูลแต่ละจุดจะแทนต าแหน่งของสถานที่ท่องเที่ยวแต่
ละแห่ง ส่วนฐานข้อมูลเชิงบรรยายจะถูกจัดเก็บในรูปแบบของข้อมูลตาราง ซึ่งสามารถออกแบบให้
สอดคล้องกับวัตถุประสงค์และเนื้อหาที่ต้องการน าเสนอ อาทิ ค่าพิกัดต าแหน่งของสถานที่ สถานที่ตั้ง 
(ต าบล อ าเภอ จังหวัด) ประวัติความเป็นมา รายละเอียดเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่ง ฯลฯ 
ข้อมูลที่ได้สอดคล้องกับงานวิจัยของ เปรมรัตน์ พูลสวัสด์. (2557) ได้ท าการวิจัยเรื่อง การประยุกต์ใช้
ระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร์เพื่อสนับสนุนการท่องเที่ยวในประเทศไทย เป็นการพัฒนาระบบ
สารสนเทศทางภูมิศาสตร์ส าหรับการท่องเที่ยวในประเทศไทย มีวัตถุประสงค์เพ่ือเป็นแหล่งข้อมูลด้าน
การท่องเที่ยวและการเดินทาง ผู้ใช้สามารถแลกเปลี่ยนความคิดเห็นต่อสถานที่ท่องเที่ยวนั้นๆ และมี
การแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวบริเวณใกล้เคียงให้กับนักท่องเที่ยวได้ โดยอาศัยหลักการวิเคราะห์และ
ออกแบบระบบเชิงวัตถุ (Object Oriented Analysis and Design) และพัฒนาในรูปแบบของ
โปรแกรมประยุกต์บนเว็บ (Web Application) ซึ่งงานวิจัยนี้แบ่งการท างานออกเป็น 2 ส่วน คือ  
1) ส่วนของผู้ดูแลระบบที่สามารถบริหารจัดการข้อมูลรายละเอียดของสถานที่ท่องเที่ยว โดยน า 
Google Map API เข้ามาช่วยในการระบุพิกัดและต าแหน่งของสถานที่ท่องเที่ยว เพ่ือความสะดวกใน
การบันทึกและแสดงผลข้อมูล 2) ส่วนของสมาชิกทั่วไป ที่สามารถเลือกค้นหาข้อมูลสถานที่ท่องเที่ยว 
โดยมีการแสดงผลข้อมูลรายละเอียดต่าง ๆ ของสถานที่เที่ยวนั้น รวมถึงแสดงพิกัดและต าแหน่งที่ตั้ง
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ของสถานที่นั้นผ่านทาง Google Map API และสามารถแสดงความคิดเห็นต่อสถานที่ท่องเที่ยวนั้น ๆ 
ได้  

ค าถามข้อที่ 3 การแสดงข้อมูลประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์โดยท างานผ่าน
ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ท าได้อย่างไร   
     การแสดงผลข้อมูลผ่านระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์สามารถกระท าได้ 2 วิธี คือ การน าเสนอ
ในรูปแบบของสื่อสิ่งพิมพ์ (Hardcopy) และการน าเสนอในรูปแบบของสื่ออิเล็กทรอนิกส์ (Softcopy) 
ส าหรับการน าเสนอในรูปแบบของสื่อสิ่งพิมพ์เป็นรูปแบบการน าเสนอแผนที่ที่นิยมใช้กันมาตั้งแต่อดีต 
แผนที่ที่น าเสนอในรูปแบบของสื่อสิ่งพิมพ์เป็นการแสดงผลแบบถาวรและสามารถเคลื่อนย้ายได้
สะดวก ขณะที่การน าเสนอในรูปแบบของสื่ออิเล็กทรอนิกส์เป็นการน าเสนอแผนที่ผ่านหน้า
จอคอมพิวเตอร์ สามารถตอบโต้กับผู้ใช้งานได้ สามารถปรับแก้เนื้อหาได้สะดวก โดยเฉพาะแผนที่บน
อินเตอร์เน็ตที่ได้รับการพัฒนาในปัจจุบัน ท าให้ผู้ใช้ทั่วไปสามารถเข้าถึงแผนที่และใช้ประโยชน์ได้
สะดวกมากยิ่งข้ึน อย่างไรก็ตาม การพัฒนาแผนที่ผ่านอินเตอร์เน็ตก็ยังมีข้อจ ากัดอีกหลายประการ  
อีกท้ังข้อจ ากัดในการน าไปใช้ในภาคสนาม แม้ปัจจุบันจะมีการพัฒนาคอมพิวเตอร์และอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส์หลายประเภทให้มีขนาดเล็กและสามารถพาได้สะดวกก็ตาม (รัศมี สุวรรณวีระก าธร, 
2549)   วิธีการด าเนินการ ขั้นตอนการด าเนินงานแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ การออกแบบและพัฒนา
ฐานข้อมูลระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ และการแสดงข้อมูลประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวจังหวัด
บุรีรัมย์ผ่านระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ (ผ่านอินเทอร์เน็ต) โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 1.การออกแบบ
และพัฒนาฐานข้อมูลของระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ประกอบด้วย
ฐานข้อมูล 2 ประเภท คือ ฐานข้อมูลเชิงพ้ืนที่และฐานข้อมูลเชิงบรรยาย การออกแบบและพัฒนา
ฐานข้อมูลของระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์จึงต้องกระท าทั้งสองส่วน 1.1 ส ารวจพื้นที่เพ่ือบันทึก
รายละเอียดเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่ง ตลอดจนท าการบันทึกค่าพิกัดต าแหน่งของสถานที่
ท่องเที่ยวด้วยเครื่อง GPS รายละเอียดเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่งจะถูกน าไปใช้ในการ
ออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลเชิงบรรยาย ขณะที่ค่าพิกัดต าแหน่งที่บันทึกด้วยเครื่อง GPS จะถูก
น าไปใช้ในการออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลเชิงพ้ืนที่ 1.2 กรณีฐานข้อมูลเชิงพ้ืนที่ ค่าพิกัดต าแหน่งที่
ถูกบันทึกด้วยเครื่อง GPS จะถูกน าเข้าสู่ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์เพื่อน าไปใช้ในการสร้างฐานข้อมูล
เชิงพ้ืนที่ โดยข้อมูลค่าพิกัดต าแหน่งของสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่งจะถูกสร้างเป็นชั้นข้อมูลประเภท
จุด ข้อมูลแต่ละจุดจะแทนต าแหน่งของสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่ง จากนั้นชั้นข้อมูลสถานที่ท่องเที่ยว
แต่ละแห่งจะถูกน าไปซ้อนทับกับแผนที่ฐาน (Base Map) อาทิ ชั้นข้อมูลขอบเขตต าบล ขอบเขต
อ าเภอและขอบเขตจังหวัด ฯลฯ โดยข้อมูลดังกล่าวจะถูกน าไปใช้ในการพัฒนาแผนที่บนเว็บไซต์ต่อไป 
1.3 กรณีฐานข้อมูลเชิงบรรยาย เมื่อได้ชั้นข้อมูลต าแหน่งสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่งที่น าเข้าจาก
ข้อมูลที่บันทึกด้วยเครื่อง GPS แล้ว ชั้นข้อมูลดังกล่าวจะถูกน าไปใช้ในการออกแบบและพัฒนา
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ฐานข้อมูลเชิงบรรยาย ซึ่งมีการเก็บข้อมูลในรูปแบบของข้อมูลตาราง โดยข้อมูลตารางจะใช้ในการ
จัดเก็บรายละเอียดเกี่ยวกับประเภทของสถานที่ท่องเที่ยว ค่าพิกัดต าแหน่ง ที่ตั้ง (ต าบล อ าเภอ 
จังหวัด) รายละเอียดเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยว 2. การแสดงข้อมูลประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว
จังหวัดบุรีรัมย์ผ่านระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์  การแสดงข้อมูลประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวจังหวัด
บุรีรัมย์จะอาศัยการแสดงผลในรูปแบบของสื่ออิเล็กทรอนิกส์ การด าเนินการแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ 
การแสดงผลข้อมูลผ่านแผนที่ออนไลน์และการออกแบบและพัฒนาเว็บไซต์เพ่ือแสดงข้อมูล
ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวของจังหวัดบุรีรัมย์ 2.1 การแสดงผลข้อมูลผ่านแผนที่ออนไลน์ ชั้น
ข้อมูลต าแหน่งสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่งที่ได้จากการออกแบบและพัฒนาฐานข้อมูลของระบบ
สารสนเทศภูมิศาสตร์จะถูกแปลงให้อยู่ในรูปของไฟล์นามสกุล ***.kml และจะถูกน าเข้าสู่ Google 
Map ซึ่งเป็นบริการแผนที่ออนไลน์ที่สามารถแสดงผลข้อมูลแผนที่ฐานและชั้นข้อมูลจากระบบ
สารสนเทศภูมิศาสตร์ได้ นอกจากนี้ ข้อมูลต าแหน่งสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่งที่ถูกน าเข้าสู่แผนที่
ออนไลน์ สามารถท าการปรับแก้และเพ่ิมเติมรายละเอียดเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่งได้ 2.2 
การออกแบบและพัฒนาเว็บไซต์ เมื่อได้แผนที่ออนไลน์แล้ว แผนที่ดังกล่าวจะถูกน าไปแสดงผลผ่าน
เว็บไซต์ โดยการออกแบบและพัฒนาเว็บไซต์จะอาศัยบริการเว็บส าเร็จรูป WordPress ซึ่งเป็นบริการ
เว็บส าเร็จรูปแห่งหนึ่งที่ได้รับความนิยมอย่างแพร่หลายในปัจจุบัน ตลอดจนสามารถท าการปรับแต่ง
รายละเอียดได้อย่างสะดวกและรวดเร็ว นอกจากนี้ เว็บไซต์ดังกล่าวสามารถท าการสืบค้นผ่าน 
Search Engine อาทิ Google ได้สะดวกและสามารถเผยแพร่ข้อมูลเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวได้เป็น
อย่างดี ส าหรับการออกแบบและพัฒนาเว็บไซต์แบบส าเร็จรูปนั้นสามารถท าการออกแบบและเลือก
รูปแบบการน าเสนอ (Template) ที่มีความเหมาะสมต่อการแสดงผลรายละเอียดเกี่ยวกับสถานที่
ท่องเที่ยว  ผลการวิจัยสอดคล้องกับงานวิจัยของ กนกกาญจน์ เสน่ห์ นมะหุต  และ จักรกฤษณ์ เสน่ห์ 
นมะหุต.  (2557).  ได้ท าการวิจัย เรื่อง ระบบบริหารการจัดการข้อมูลท่องเที่ยวในรูปแบบเว็บ 
แอพลิเคชัน พบว่า ศักยภาพในการบริหารการจัดการในการให้บริการข้อมูลท่องเที่ยวนั้นยังคงต้องมี
การแก้ไขปรับเปลี่ยนให้เข้ากับเทคโนโลยีปัจจุบัน เช่น ท าให้สามารถตอบสนองผู้ใช้บริการหรือ
นักท่องเทีย่วได้อย่างครบถ้วน ซึ่งในปัจจุบันนี้ ไม่มีการบริการข้อมูลของแหล่งท่องเที่ยวและวิสาหกิจ
การบริการให้ครบถ้วนทันสมัย ข้อมูลการบริการ เช่นแหล่งท่องเที่ยว ที่พัก ร้านค้า ร้านอาหาร และ
ร้านขายของที่ระลึกต่างๆที่เปิดการให้บริการ ขาดการประชาสัมพันธ์เป็นจ านวนมาก บางแห่งยังไม่มี
การจัดท าการประชาสัมพันธ์ที่ดีเพียงพอ หรือไม่มีการประชาสัมพันธ์ใดๆ เลย เป็นผลให้นักท่องเที่ยว
อาจจะไม่ไปเที่ยวแหล่งท่องเที่ยวเนื่องจากขาดข้อมูลสนับสนุนการท่องเที่ยว นอกจากนี้ การจัดท า
การประชาสัมพันธ์ทางเว็บไซต์ อาจจะเสียค่าใช้จ่ายที่ค่อนข้างสูง ซึ่งร้านค้า หรือ องค์กรทางธุรกิจ
หรือหน่วยงานบางแห่ง ไม่สามารถจัดท าในส่วนนี้ได้เพราะปัญหาด้านงบประมาณ อีกทั้ง
ผู้ประกอบการธุรกิจมีความรู้ความเข้าใจในการพัฒนาเว็บไซต์ไม่มากนัก จึงอาจท าให้เกิดการเสีย
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โอกาสในการประชาสัมพันธ์  จากปัญหาข้างต้น ผู้วิจัยได้มีแนวคิดท่ีจะพัฒนาระบบบริหารการจัดการ 
บริการข้อมูลท่องเที่ยว ผ่าน Web Application และจัดท าเท็มเพลตของเว็บไซต์ โดยที่ผู้ใช้ไม่
จ าเป็นต้องมีความรู้ทางด้านการจัดท าเว็บไซต์มาก ก็สามารถท่ีจะจัดท าเว็บเพจของหน่วยงานที่
สนับสนุนการท่องเที่ยว หรือองค์กรทางด้านธุรกิจของตนเองได้ง่ายขึ้น และ สะดวกสบายมากขึ้น  
อีกท้ังยังช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจและฟ้ืนฟูด้านการท่องเที่ยว จากการช่วยอ านวยความสะดวกด้านข้อมูล
การท่องเที่ยว อีกท้ังได้น าระบบที่พัฒนานี้ไปประยุกต์ใช้ร่วมกับงานวิจัยของ จักรกฤษณ์ เสน่ห์  
(สุรางค์รัตน์ เชาว์โคกสูง และ จักรกฤษณ์ เสน่ห์, 2552) ในการเชื่อมโยงเส้นทางการเดินทางไป 
แหล่งท่องเที่ยวและสถานที่ให้บริการต่างๆ ภายใน เขตภาคเหนือ ซึ่งประกอบด้วย จังหวัด พิษณุโลก 
สุโขทัย เพชรบูรณ์ และ อุตรดิตถ์ซึ่งท าให้สามารถสามารถทราบแผนที่การเดินทาง และยังสามารถรับ
บริการข้อมูลการบริการที่พักโดยตรงในรูปแบบ Real-Time ท าให้วางแผนการเดินทางได้หลาย
ทางเลือกตามความต้องการ ซึ่งงานวิจัยนี้สามารถ เป็นต้นแบบในการขยายผลสู่ภูมิภาคอ่ืนๆ ได้เป็น
อย่างดี 
 
5.9 ข้อเสนอแนะ  
 การวิจัยและพัฒนาการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ด้วยระบบสารสนเทศ
ภูมิศาสตร์  จากข้อมูลที่ค้นพบ ชุมชนมีความสนใจเทคโนโลยีการสื่อสารสมัยใหม่ ต้องการได้รับ
ความรู้และสามารถใช้งานได้ ต้องการได้รับบริการฟรีเครือข่ายอินเทอร์เน็ตความเร็วสูง เพ่ือความ
สะดวกในการใช้งาน ต้องการให้มีศูนย์ข้อมูลทางการท่องเที่ยวที่มีข้อมูลจ านวนมาก และมีความ
หลากหลาย  
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