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บทคัดยอ 

 

 การวิจัยครั้งนี้ มีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) ศึกษาสภาพปญหาของผลิตภัณฑเครื่องเงิน อําเภอบาน

คา จังหวัดราชบุรี 2) ศึกษาแนวทางออกแบบการพัฒนาตราเครื่องเงินกะเหรี่ยง อําเภอบานคา 

จังหวัดราชบุรี  ใชวิธีการเชิงคุณภาพ โดยการสัมภาษณเจาะลึกรายบุคคล กลุมบุคคล การลงพ้ืนท่ี

สํารวจขอมูลดวยตัวเอง วิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพโดยการวิเคราะหเนื้อหา     

 ผลการวิจัยพบวา  

 1. สภาพปญหาผลิตภัณฑเครื่องเงินกะเหรี่ยง อําเภอบานคา จังหวัดราชบุรี ปรากฏผลดังนี้

ผูประกอบการผลิตภัณฑเครื่องเงินตองการตราสินคาท่ีมีความเอกลักษณสะทอนวัฒนธรรมชุมชน                

 2.  แนวทางการพัฒนาตราสินคาของเครื่องเงินกระเหรี่ยง อําเภอบานคา จังหวัดราชบุรี จาก

การประชุมกลุม  พบวา  1) ภาพเปนการตูนผูหญิง แตงชุดกะเหรี่ยง 2) มีคําวา กะเหรี่ยง  

(ภาษาไทย) ท่ีสวนใดสวนหนึ่งของรูปภาพ  หรือสัญลักษณ  พรอมเบอรโทรศัพทของผูผลิต 3) ชื่อตรา

สินคา วา  เม็ดเงิน  4)  สีท่ีใชสําหรับภาพเปนสีแดง ตัวอักษรเปนสีน้ําเงิน  5)  แบบอักษรนารัก 6)  มี

รายการสินคา  
 

คําสําคัญ: แนวทางการพัฒนา  ตราสินคา   เครื่องเงินกะเหรี่ยง 
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ABSTRACT 

 

 The objectives of this research were to study a problem of silver  

products  in Banka, Ratchaburi and to study the guidelines for  developing  logo  

design for silver products. The  research  was  qualitative, using  in – depth  interview  

both  with  individuals  and  groups, and  field survey. whereas  the  qualitative  data  

analysis  was  carried  out  by  using  content analysis. 

 According to the in-depth interview on problems of   silver products in 

Banka, Ratchaburi, the findings were as follows:  Since Karens’ sterling silver products 

have an identity of their own, the entrepreneurs would like to develop their logo 

had  its distinguished  identity  reflecting  the  community  cultures  of  those  who  

had  Karen race, as following; a picture of a woman dressed up in Karen costume,   

2) a logo with “กะเหรี่ยง” (Thai word of Karen) written on it including a telephone 

number which can be called in case of purchasing, 3) a product name “เม็ดเงิน” 

(pronounced as Med-ngoen), 4) the used colours are red for the picture and blue    

for the writing, 5) a lovely Thai font design and 6) a list of sterling silver products. 

 

Keywords : guideline  of  development,  logo,  silver  product. of  Karens 

 

บทนํา 

 ตามท่ีรัฐบาลไดใหนโยบายเรงดวนในการเสริมสรางความเขมแข็งของชุมชนและเศรษฐกิจฐาน

ราก โดยจัดสรรใหมีกองทุนหมูบานและกําหนดใหมีการพัฒนาผลผลิตของชุมชนทองถ่ินดังท่ีทราบกันดี

นั้น  นโยบายดังกลาวกระตุนใหแตละชุมชนหรือแตละทองถ่ินนําผลิตภัณฑของตนเขาสูตลาดจํานวน

มาก จึงทําใหมีการแขงขันท่ีสูงข้ึนท้ังตลาดภายในประเทศและตางประเทศ  ประกอบกับมีการเปดเสรี

ทางการคาทําใหผลิตภัณฑจากตางประเทศสามารถเขามาแขงขันไดงายมากข้ึน สงผลใหตลาดท่ีรองรับมี

ไมเพียงพอตอสินคาท่ีผลิตออกมาอยางหลากหลาย  ซ่ึงเม่ือหากพิจารณาถึง แนวทางการพัฒนา

ผลิตภัณฑชุมชนเพ่ือสรางโอกาสทางการตลาดและความไดเปรียบในการแขงขัน พบวาปญหาสําคัญ

ประการหนึ่งของผลิตภัณฑทองถ่ิน คือการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ  ท้ังท่ีบรรจุภัณฑเปนปจจัยสําคัญ

อันดับแรกในการดึงดูดความสนใจของผูบริโภค  และภาคธุรกิจเริ่มหันมาใหความสนใจกับรูปแบบบรรจุ

ภัณฑมากข้ึน โดยมองวาการออกแบบ หรือ รูปแบบบรรจุภัณฑมีผลตอยอดขายอยางมาก  เพราะเปน

สิ่งแรกท่ีผูบริโภคไดเห็นและมีผลตอการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค(Souvenirbuu.wordpress, 2557) 
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และตามท่ี ธันยมัย เจียรกุล (2557,หนา 180) ไดใหขอเสนอแนะเก่ียวกับยุทธศาสตรสําคัญประการหนึ่ง

ของการผลักดันผลิตภัณฑชุมชนเขาสูตลาดและสรางโอกาสความไดเปรียบในการแขงขัน ก็คือ การสราง

มูลคาเพ่ิมใหกับสินคาการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑและผลิตภัณฑใหมีรูปลักษณท่ีสวยงามชวนให

นาซ้ือหา   

 โครงการ หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ(OTOP) เปนนโยบายสําคัญของรัฐบาลในการแกปญหาการ

ผลิตสินคาและบริการของชุมชน ในทางเศรษฐกิจและสังคมจัดเปนกลไกท่ีสําคัญของภาครัฐท่ีจะนําไปสู

การพัฒนาเศรษฐกิจแบบชุมชนพ่ึงตนเอง ซ่ึงแนวคิดนี้มิใชเปนเพียงมาตรการในการแกปญหาทางดาน

เศรษฐกิจ ในชวงวิกฤติเศรษฐกิจ หรือ ในชวงท่ีประสบปญหาการวางงานเทานั้น แตเปนกระบวนการใน

การพัฒนาความคิด ทัศนคติ และพฤติกรรมในการดํารงชีวิตของชาวบานในชนบท ท่ีเริ่มจากการ

ปรับเปลี่ยนความคิด หันมาพ่ึงตนเองกอนเปนลําดับแรก สงเสริมใหแตละชุมชนไดใชความรูและภูมิ

ปญญาทองถ่ินมาใชในการพัฒนาสินคาและบริการ ใหประชาชนมีสวนรวมในการสรางงานสรางรายได

สรางชุมชนใหเขมแข็งพ่ึงตนเองไดอยางยั่งยืน  คุณคาและความสําคัญของผลิตภัณฑชุมชนดังกลาวทําให

ไดรับการสนับสนุนจากหนวยงานตางๆ เชน กรมพัฒนาชุมชน (2541 หนา 22) นํามาใชในเปน

เครื่องมือในการแกปญหาเศรษฐกิจและพัฒนาทองถ่ิน เพ่ือเปนการสนับสนุนการทํางานของหนวยงาน

ภาครัฐท่ีใหการสนับสนุนผลิตภัณฑชุมชนสูการแขงขัน มหาวิทยาลัยราชภัฏหมูบานจอมบึง  ซ่ึงตั้งอยูใน

เขตพ้ืนท่ีอําเภอจอมบึง เล็งเห็นวาชุมชนอําเภอบานคา จังหวัดราชบุรี อุดมไปดวยภูมิปญญาทองถ่ินและ 

มีผลิตภัณฑชุมชนท่ียังคงเอกลักษณของชาวกะเหรี่ยงท่ีมีการถักเครื่องประดับดวยเม็ดเงินหรือกําไลเงิน  

โดยจะขายอยูท่ีบานหรือนําไปจําหนายท่ีงานประเพณีของคนกะเหรี่ยงท่ีวัดแจงเจริญ   ซ่ึงถาหากจะ

ตองการซ้ือนอกเหนือจากชวงท่ีมีงาน  จะตองเดินทางมาซ้ือท่ีบานคา เนื่องจากคนซ้ือไมรูวาจะติดตอ

อยางไร จะทําเองก็ไมมีความรู (บุญสง  ใจซ่ือ, 2558, ธันวาคม 11) ซ่ึงสอดคลองกับท่ี บังอร  ฉัตร

รุงเรือง (2553: บทคัดยอ)ไดทําการศึกษาเก่ียวกับ  การประยุกตพระราชดําริเศรษฐกิจพอเพียงเพ่ือสืบ

ทอดภูมิปญญาทองถ่ินงานหัตถกรรมสาขาเครื่องเงินของจังหวัดเชียงใหม พบวา  ผูประกอบการบางราย

ขาดความรูความเขาใจทางดานตราสินคา  

 ดังนั้นมหาวิทยาลัยซ่ึงมีนักวิชาการท่ีสามารถใหบริการวิชาการแกชุมชนได จึงไดเล็งเห็นถึง

ความสําคัญของการท่ีจะนําองคความรูท่ีมีไปทําการพัฒนาชุมชนเก่ียวกับเรื่องการสรางตราสินคาท่ีสื่อถึง

เอกลักษณชุมชน โดยการดําเนินโครงการวิจัยเพ่ือหาแนวทางการพัฒนาตราสินคาสําหรับผลิตภัณฑ

เครื่องเงินใหตรงกับพฤติกรรมผูบริโภคอันจะเปนการนําความรูและประสบการณมาชวยในการดําเนิน

ธุรกิจของชุมชน ซ่ึงเปนการบูรณาการความรูการตลาดมาปรับประยุกตใชกับผลิตภัณฑชุมชน เพ่ือสราง

องคความรูใหมในการหาแนวทางพัฒนาตราสินคาใหกับชุมชน สมดังเจตนารมณของมหาวิทยาลัยท่ีจะ

เปนสถาบันอุดมศึกษาเพ่ือพัฒนาทองถ่ิน เปนการสนับสนุนการดําเนินงานของชุมชนอยางครบวงจร 

และ เปนการดําเนินงานตามพระราชบัญญัติมหาวิทยาลัยราชภัฏพ.ศ. 2547 ท่ีไดกําหนดบทบาทให
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มหาวิทยาลัยราชภัฏท่ัวประเทศเปนสถาบันอุดมศึกษาเพ่ือการพัฒนาทองถ่ิน มีการกําหนดตัวชี้วัดการ

ดําเนินงานผานขอกําหนดของการประกันคุณภาพการศึกษาท้ังในสวนของ สกอ. และ สมศ. โดยมุงหวัง

ใหมหาวิทยาลัยมีการดําเนินกิจกรรมเพ่ือสนับสนุน สงเสริม หรือมีสวนรวมในการพัฒนาเพ่ือสรางความ

เขมแข็งใหกับชุมชน โดยมีการกําหนดวัตถุประสงคของการวิจัย   คือ การศึกษาสภาพปญหาของบรรจุ

ภัณฑและแนวทางการออกบรรจุภัณฑใหตรงกับพฤติกรรมผูบริโภค 

 

วัตถุประสงคของการวิจัย 

 1. เพ่ือศึกษาสภาพปญหาของผลิตภัณฑเครื่องเงินกะเหรี่ยง อําเภอบานคา จังหวัดราชบุรี   

 2. เพ่ือศึกษาแนวทางการพัฒนาตราผลิตภัณฑเครื่องเงินกะเหรี่ยง อําเภอบานคา จังหวัด

ราชบุรี 

 

วิธีดําเนินการวิจัย 

  1. การ 2ศึกษาสภาพปญหาของผลิตภัณฑเครื่องเงินกะเหรี่ยง  ไดใชวิธีเชิงคุณภาพ  ทําการเก็บ

รวบรวมดวยการสัมภาษณเชิงลึกรายบุคคล ไดแก 2 ผูใหญบาน ผูชวยผูใหญบาน ปราชญชาวบาน  

ประธานอาสาสมัคร สาธารณสุขชุมชน รวม 5 คน ผูประกอบการผลิตภัณฑเครื่องเงินจํานวน 3  

ครัวเรือน เพ่ือคนหาสภาพปญหาในปจจุบันของการดําเนินธุรกิจเครื่องเงิน วัฒนธรรมความเชื่อ และใช

การประชุมกลุมกับชาวกะเหรี่ยงในชุมชน เพ่ือเก็บรวบรวมความตองการผูบริโภคไปสรางแนวทางการ

พัฒนาตราสินคา  

2  2. การศึกษาแนวทางการพัฒนาตราผลิตภัณฑเครื่องเงินกะเหรี่ยง 2ใชวิธีเชิงคุณภาพ 2ทําการเก็บ

รวบรวมดวยการสัมภาษณเชิงลึกรายบุคคล 2ผูประกอบการผลิตภัณฑทองถ่ิน 3 ครัวเรือน เพ่ือคนหา

แนวทางความตองการตราสินคาผลิตภัณฑเครื่องเงิน  เพ่ือนําใหไดขอมูลไปรางตราสินคาจํานวน 4 ตรา 

ตอจากนั้นตรวจสอบความถูกตองของภาพตราสินคาและขอมูล  โดยใชวิธีสามเสากับผูนําในชุมชน ชาว

กะเหรี่ยงในหมูบาน  และจากตําราเอกสาร   เม่ือไดแบบรางตราสินคาท้ัง  4  แบบ  จึงนําไปสัมภาษณ

กับผูซ้ือผลิตภัณฑเครื่องเงิน รวมจํานวนท้ังสิ้น 25  คน   
 

2ผลการวิจัย 

2 ผลการศึกษา 2ผลิตภัณฑเครื่องเงินกะเหรี่ยง 2 อําเภอบานคา  จังหวัดราชบุรี โดยการสัมภาษณ  

ปรากฏผลดังนี้ 

1. สภาพปญหาผลิตภัณฑเครื่องเงินกะเหรี่ยง คือ ในสมัยกอนเริ่มการจําหนายดวยปากตอปาก 

โดยไมมีพอคาคนกลาง แตเม่ือตลาดมีการขยายตัวเพ่ิมสูงข้ึน ทําใหการขายแบบปากตอปากเกิดความ

สับสน วาเปนท่ีอ่ืน ดังนั้นผูนําชุมชนจึงไดคิดท่ีจะสรางตราสินคาข้ึนมาใชโดยใชรูปนกเงือกเปน

สัญลักษณ เพ่ือนําไปใชกับสินคาชนิดตาง ๆ ของชุมชน แตปญหาของตราสินคาดังกลาวก็คือไมไดเกิด
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จากการมีสวนรวมและความตองการของคนสวนใหญในชุมชน จึงทําใหการนําไปใชไมแพรหลาย

เทาท่ีควร  

 

 

 

 

 

 

รูปแบบบรรจุภัณฑเครื่องเงินกะเหรี่ยงในปจจุบัน 

ท่ีมา  (ศุภฤกษ  สายแกว, 2559) 
 

  จากการสัมภาษณ  ผูนําของผูประกอบการเครื่องเงินกะเหรี่ยง  พบปญหาเก่ียวกับ   การ

ขาดความรูในการดําเนินการเก่ียวกับความตองการสัญลักษณท่ีสะทอนความเปนเอกลักษณของชุมชน  

เพ่ือจะไดทําใหผูซ้ือทราบวาท่ีบานคามีสินคาประเภทนี้จําหนายอยู เนื่องจากปจจุบันใชถึงซิปล็อคเปลา 

ๆ ใสใหลูกคาและถาหากลูกคาตองการเบอรเพ่ือติดตอ ก็จะจดใสกระดาษแลวสงใหหรือไมก็เดินทางมา

ท่ีบานคา เพ่ือสั่งสินคาไว แลวคอยกลับมาเอาวันอ่ืน เนื่องจากตองใชเวลาในการข้ึนรูปเม็ดเงินและถัก

ดาย (บุญสง ใจซ่ือ. 2558)    

2. แนวทางการพัฒนาตราสินคาเครื่องเงิน มีดังนี้ ภาพท่ีสื่อถึงเอกลักษณของชุมชน, ตรา

สินคา มีคําวา กะเหรี่ยง (ภาษาไทย) ชื่อชุมชนในอดีต เพ่ือเปนการฟนฟู พรอมกับระบุเบอรโทรศัพท

เพ่ือใชในติดตอสั่งซ้ือสินคา ชื่อตราสินคาใชคําวาเม็ดเงิน  สีท่ีใชสําหรับภาพเปนสีแดงเพราะวาชาว

กะเหรี่ยงเชื่อวาเปนสีมงคล, 6)แบบอักษรควรเปนแบบนารักไมมีหัว เพ่ือจะไดเขากับภาพท่ีเปนรูป

การตูน  มีรายการสินคาเก่ียวกับเครื่องเงินท่ีมีจําหนายในกลุมผูประกอบการเครื่องเงิน  ตอจากนั้นจึงได

ทําการรางตราสินคาจํานวน  4  แบบเพ่ือใหผูประกอบการเครื่องเงินเลือก ดังนี้   

 

  

 

 

 

 

 

          ภาพรางท่ี  1            ภาพรางท่ี  2          ภาพรางท่ี  3          ภาพรางท่ี  4   

ท่ีมา  อัจฉรียา  โชติกลาง, 2559 
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3. ผลการตรวจสอบตราเครื่องเงินแบบราง 

   ผลการศึกษาแนวทางการออกแบบตราสินคาสําหรับเครื่องเงิน  อําเภอบานคา  

จังหวัดราชบุรีประเภทเครื่องเงินแบบรางท้ัง 4 แบบ พบวา 

      3.1 กรอบตราสินคา ผูบริโภคมีความพึงพอใจตอกรอบตราสินคาท่ีเปนสวนหนึ่งของ

บรรจุภัณฑ คือ กรอบท่ีเปนรูปสี่เหลี่ยม 

                    3.2 ตราสินคามีความตองการภาพผูหญิงมากกวาผูชาย และสวนใหญเลือกภาพท่ี  1   

 

 

 

    

 

 

 

2ท่ีมา  (อัจฉรียา  โชติกลาง, 2559) 

 

2การอภิปรายผล 

 21. สภาพปญหาของตราสินคาเครื่องเงิน    

     1.1 บรรจุภัณฑแบบเดิมท่ีใชอยูคือ ถุงซิปล็อค แตมีความตองการพัฒนาบรรจุภัณฑให

สามารถสื่อสารกับผูบริโภคไดนอกจากนี้ดานหลังจะมีรายการสินคาท่ีทางชุมชนผลิตเพ่ือขาย เปนการ

สื่อสารไปยังผูบริโภค  เพ่ือการซ้ือซํ้าไดสะดวกมากข้ึนกวาเดิม ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดของนิตยา จิต

รักษธรรม (2550, หนา 83 – 84) ท่ีกลาววา พลาสติก เปนวัสดุท่ีนิยมใชมากในปจจุบัน เนื่องจากมี

น้ําหนักเบา  สามารถทํารูปแบบและรูปทรงไดหลากหลายกวากระดาษ  

  1.2 ภาพเปนผูหญิงหรือผูชายกะเหรี่ยงก็ได  เนื่องจากเปนการสื่อถึงครอบครัว  แตจะ

เลือกผูหญิงมากกวา  เพราะชาวกะเหรี่ยงจะยกยอง เพศหญิงวาเปนเพศท่ีทํางานบานและเลี้ยงลูก  

นอกจากนี้การแตงกายของชาวกะเหรี่ยงจะมีอัตลักษณเปนท่ีรูจักของคนโดยท่ัวไป  ซ่ึงสอดคลองกับ

แนวคิดของ  ชัยรัตน  อัศวางกูร (2550,  57 -59)  ท่ีกลาววา  โลโกแบบรูปภาพ  มนุษยนั้นคิดเปนภาพ

สามารถแทนคําพูดไดนับพัน  แบรนดดังท้ังหลายประสบความสําเร็จในการใชภาพแทนคําสื่อ

ความหมายสรางจุดจดจําใหผูบริโภค 

  1.3 ตราสินคา  จะเปนภาพการตูนรูปคนและเขียนคําวา  กะเหรี่ยง (ภาษาไทย)  ไวท่ี

สวนใดสวนหนึ่ งของรูปภาพ หรือสัญลักษณ ท่ีสื่อความเปนกะเหรี่ยง  พรอมกับมีภาษาของ                             
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ชาวกะเหรี่ยงวา  เม็ดเงินหรือโปรงกระทิงหรือชื่อชุมชนในอดีต  เพ่ือเปนการฟนฟู   พรอมกับระบุเบอร

โทรศัพทเพ่ือใชในการติดตอสั่งซ้ือสินคา  ซ่ึงสอดคลองกับ นิตยา จิตรักษธรรม (2550, หนา 83 – 84)  

ท่ีกลาววา ตราสินคา จะตองสื่อสารกับผูบริโภคไดอยางชัดเจน สะดุดตา สรางการจดจําไดงาย โดยท่ี

จะตองคํานึงถึงประสิทธิผลและความตอเนื่องควบคูกันไปเพ่ือท่ีจะสรางความคุนเคย 

  1.4 สีภาพจะใชสีแดงและตัวอักษรสีน้ําเงิน  เนื่องจากชาวกะเหรี่ยงจะมีวัฒนธรรม

เก่ียวกับความเชื่อวา  สีแดงเปนสีมงคล  และไมชอบสีดําเพราะเปนสีอัปมงคล ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดท่ี  

ชัยรัตน  อัศวางกูร (2550, หนา 10)  ท่ีกลาววา สีสัน เปนสิ่งซ่ึงมีบทบาทมากตอการสื่อสารเรื่อง

ความรูสึกและทัศนคติ  ซ่ึงมีความแตกตางกัน ท้ังเพศ อายุ เชื้อชาติ ศาสนา และวัฒนธรรม เพ่ือทําให

เกิดการจดจํา และแยกแยะไดอยางรวดเร็วในสมองของผูบริโภค 

  1.5 ชื่อตราสินคา จะใชคําวา เม็ดเงิน เพราะผลิตภัณฑท่ีมีการนําเม็ดเงินท่ีผลิตไดมา

ถักดวยดายสีเปนกําไลหรือสรอยคอ ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดของ วิทยา จารุพงศโสภณ (2557, หนา  

65)  ท่ีกลาววา ชื่อตราสินคาเปนสิ่งแรกท่ีผูบริโภคสามารถเชื่อมโยงตราสินคาเขากับตัวผลิตภัณฑของ

บริษัท  ชื่อตราสินคาจึงเปนเครื่องมือท่ีมีศักยภาพสูงในการสื่อสารกับผูพบเห็นและจดจําผลิตภัณฑได

โดยใชเวลาเพียงเสี้ยวนาที     

  1.6 มีรายการสินคาเก่ียวกับเครื่องเงินท่ีมีจําหนาย  เพ่ือสื่อสารใหผูบริโภคไดทราบถึง

สินคาเครื่องเงินท่ีมีขายภายในชุมชน  ซ่ึงสอดคลองกับแนวความคิดท่ี  ชัยรัตน  อัศวางกูร (2550, หนา  

153) ท่ีกลาววา ผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑไมสามารถแยกออกจากกันได ท้ังนี้เพราะในสายตาของ

ผูบริโภคท้ังสองสิ่งนี้จะไปดวยกันเสมอ บรรจุภัณฑท่ีดีจะตองสามารถชวยสื่อความหมาย ใหจุดเดนของ

ผลิตภัณฑวาเปนตราสินคาเดียวกัน  มีคุณภาพและความนาเชื่อถือเหมือนกัน  เพ่ือใหผูบริโภคเกิดความ

ม่ันใจและตัดสินใจไดงายข้ึน  

  1.7 แบบอักษรควรเปนแบบนารัก  ไมมีหัว เพ่ือจะไดเขากับตราสินคาท่ีเปนรูป

การตูน  ซ่ึงสอดคลองกับ ชัยรัตน  อัศวางกูร ( 2550, หนา  10)   ท่ีกลาววา ตัวอักษร  หมายถึง  ชุด

ตัวอักษรท่ีไดรับการออกแบบใหมีบุคลิกและหนาตาท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะตัว  ตัวพิมพแตละแบบจะสื่อ

ถึงบุคลิกหรือความรูสึกเชิงสัญลักษณท่ีซอนเรนอยูได   

 22. การศึกษาพัฒนาตราสําหรับผลิตภัณฑเครื่องเงิน  อําเภอบานคา  จังหวัดราชบุรี  ท่ีทํา

การรางบรรจุภัณฑท้ังหมด  4  แบบ 

 

สรุปผลการวิจัย 

           1. ผลิตภัณฑเครื่องเงินของอําเภอบานคา มีลักษณะเฉพาะไมเหมือนกับเม็ดเงินท่ีขายตาม

ทองตลาด  จึงมีโอกาสท่ีจะขยายตลาดได 
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           2. ชุมชนกะเหรี่ยงจะมีการแตงกายเฉพาะชนเผา ดังนั้นในการออกแบบตราสินคา จึงเก่ียวของ

กับการแตงกายของชาวกะเหรี่ยงจะตองมีการตรวจสอบขอมูลความถูกตอง เพราะขอมูลท่ีพบในเอกสาร

ตําราตาง ๆ อาจมีความคลาดเคลื่อน   

           3. ตราสินคาท่ีเลือกจะเปนรูปภาพการตูนผูหญิง เบอรโทรศัพท ภาพสีแดง ตัวอักษรสีน้ําเงิน   

ดานหลังมีรายการสินคา 

 

ขอเสนอแนะ  

  1. ขอเสนอแนะในการนําไปใชประโยชน  

   แนวทางการพัฒนาตราสินคาของผลิตภัณฑเครื่องเงิน   ผูวิจัยไดดําเนินการจัดทําตรา

สินคาเปนตรายางมอบใหกับผูประกอบการ  เพ่ือประหยัดตนทุนคาใชจายในการพิมพสติ๊กเกอร  

ตลอดจนสามารถนําไปใชกับวัสดุไดท้ังขนาดเล็กและขนาดใหญ สามารถเปลี่ยนสีไดตามท่ีตองการ  โดย

ทําการซ้ือตลับหมึกท่ีมีขายอยูในทองตลาด  สําหรับตราสินคานี้  ไดพัฒนามาจากความตองการของคน

ในชุมขน  และในอนาคตถามีการพัฒนาบรรจุภัณฑลักษณะใหมมา  ก็จะสามารถนําไปประโยชนในเชิง

การตลาดได    

  2. ขอเสนอแนะในการศึกษาครั้งตอไป   

  ควรทําการวิจัยเก่ียวกับการกําหนดตราสินคาซ่ึงเปนสวนหนึ่งของบรรจุภัณฑใหกับ

ผูประกอบการผลิตภัณฑอ่ืน ๆ ของชุมชนกะเหรี่ยง  เพราะเนื่องจากมีความตองการตราสินคาท่ีเปน

ลักษณะเฉพาะของกลุม  เนื่องจากชาวกะเหรี่ยงจะไมมีความรูในเรื่องนี้  ซ่ึงหากมีการพัฒนา                            

บรรจุภัณฑใหเต็มรูปแบบจะทําใหท้ังผูประกอบการและผูบริโภครูสึกวาตนทุนของสินคาจะเพ่ิมสูงข้ึน 
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