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เป้าหมายหนึ่งของยุทธศาสตร์ชาติ  20 ปี (พ.ศ. 2560-2579) คือการเพ่ิมศักยภาพชุมชนและเศรษฐกิจ
ฐานรากให้มีความเข้มแข็ง เพ่ือให้ชุมชนพ่ึงพาตนเองได้ อันเป็นการสนองหลักการทรงงานของพระบาทสมเด็จพระ
บรมชนกาธิเบศร มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตร เรื่องการพ่ึงพาตนเอง (Self-Reliance) ในพ้ืนที่
ชนบทชายแดนไทยกัมพูชาคือต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด  ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพท านา ท าไร่มันส าประหลัง 
สวนยางพารา และมีแรงงานนอกภาคเกษตรประกอบอาชีพเสริมด้านการปลูกหม่อนเลี้ยงไหมตามภูมิปัญญาดั้งเดิม 
แต่การพัฒนาสินค้าชุมชนประเภทผ้าไหมมัดหมี่ทอมือมีความจ าเป็นเร่งด่วน เนื่องจากความต้องการที่หลากหลาย
ของผู้บริโภคทีต่ัดสินใจซื้อสินค้าจากลวดลาย สีสันและเนื้อผ้า  

วัตถุประสงค์ของโครงการ  
1. เพ่ือสกัดองค์ความรู้เป็นคู่มือผลิตถ่ายทอดแก่แรงงานนอกภาคเกษตร 

 2. เพื่อพัฒนาทักษะการออกแบบ การผลิตผ้ามัดหมี่ทอมือ และการตลาด 
3. เพื่อวัดผลความส าเร็จของการด าเนินการร่วมกับผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง  
วิธีด าเนินกิจกรรม 
เริ่มจากการจัดการความรู้จากผลจากงานวิจัยโครงการทั้งสองเรื่องคือโครงการวิจัยออกแบบผ้าไหมมัดหมี่

ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด และโครงการวิจัยปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมเพ่ือพัฒนามาตรฐานคุณภาพผลิตภัณฑ์
ชุมชน  กรณีศึกษา: ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมของเครือข่ายกลุ่มผู้ผลิตภาคตะวันออกเฉียงเหนือแล้วจัดท าเป็น (ร่าง) คู่มือ
เพ่ือถ่ายทอดแก่กลุ่มเป้าหมายคือกลุ่มทอผ้าหมู่ที่ 3 ต าบลสายตะกู จ านวน 20 คน โดยการจัดประชุมเพ่ือ
วิเคราะห์ความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม   และอบรมเชิงปฏิบัติการการออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลาย
เครื่องแขวนดอกไม้สดและการย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติแก่กลุ่มเป้าหมาย โดยมีการทดสอบความรู้ก่อนและหลังการ
อบรม จากนั้นท าการติดตามผลเพ่ือให้ทราบถึงสภาพปัญหาด้านวัสดุ เครื่องมือ คน กระบวนการผลิต งบประมาณ 
และผลงานที่ได้ในแต่ละขั้นตอน จากนั้นจัดประชุมถ่ายทอดความรู้เชิงปฏิบัติการขยายผลไปยังกลุ่มขยายผล ได้แก่ 
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หมู่ที่ 2, 8, 10, 12 และ 13 รวมจ านวน 20 คน และมีการติดตามผลยังกลุ่มขยายผล และตรวจสอบตัวอย่างผ้า
ที่ผลิตได้เพ่ือส่งขอรับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) จากนั้นจัดอบรมเชิงปฏิบัติการส่งเสริมการตลาด เพ่ือ
วิเคราะห์ต้นทุนการผลิต ก าหนดราคาจ าหน่ายและการตลาดแบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ให้กับกลุ่มเป้าหมายและ
กลุ่มขยายผลแล้วท าการประชุมสรุปบทเรียน ติดตามการน าองค์ความรู้ไปใช้ประโยชน์ของกลุ่มเป้าหมายและกลุ่ม
ขยายผล ภายใน 3 เดือนหลังการผลิตสินค้าต้นแบบ จัดท าเป็นคู่มือการเพ่ิมมูลค่าผ้ามัดหมี่ทอมือของกลุ่มทอผ้า
ต าบลสายตะกู ชายแดนไทยกัมพูชาเพ่ือพ่ึงพาตนเอง และเขียนรายงานผลการด าเนินกิจกรรมส่งมอบแก่แหล่งทุน  

ผลด าเนินการ 
1. คู่มือการออกแบบโครงสีในงานไหมมัดหมี่ จ านวน 500 เล่ม  
2. ถ่ายทอดแบบลายผ้าลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด จ านวน 8 ลาย ผลิตต้นแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายใหม่ 

จ านวน 32 ผืน ซึ่งเป็นผลงานการออกแบบ และผลิตตามภูมิปัญญาของกลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยายผล โดยมีผู้มี
ส่วนร่วมในการผลิตที่ได้รับการพัฒนาทักษะการออกแบบและการผลิต จ านวน 40 คน 

ผลลัพธ์ 
1. กลุ่มเป้าหมายได้รับการพัฒนาทักษะ โดยสามารถน าความรู้ ความเข้าใจ สามารถน าความรู้ที่ได้จาก

การอบรมน าไปสู่การปฏิบัติท าให้เกิดผลผลิตเป็นผลงานที่เป็นรูปธรรม มีการน าแบบลายมัดหมี่ และการย้อมสี
ธรรมชาติที่เรียนรู้จากการถ่ายทอดไปผลิตซ้ าเพ่ือจ าหน่ายเป็นสินค้าของกลุ่ม สามารถถ่ายทอดองค์ความรู้แก่
สมาชิกคนอ่ืนของกลุ่ม และกลุ่มขยายผล นอกจากนี้ กลุ่มผู้ผลิตได้มีการพัฒนาปรับปรุงผลงานให้มีคุณภาพ
มาตรฐาน ท าให้สินค้าเข้าเกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ท าให้กลุ่มได้อยู่ระหว่างการตรวจสอบเพ่ือรับมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ประเภทผ้าคลุมไหล่   รวมถึงโครงการมีส่วนส าคัญในการริเริ่มการน าใบยางพารา วัสดุที่
ร่วงทิ้งในสวนยางพาราของต าบลสายตะกูมาเป็นวัสดุที่ให้สีธรรมชาติย้อมเส้นไหมได้สีน้ าตาลอมชมพูคล้ายการย้อม
ด้วยเปลือกของต้นประดู่ รวมถึงการกระตุ้นให้กลุ่มทดลองน าพืชพันธุ์ที่มีในชุมชนมาย้อมโดยใช้กระบวนการทาง
วิทยาศาสตร์การใช้สารช่วยติด สนองตอบแนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจตามแนวทาง BCG Model  

2. กลุ่มขยายผลได้รับการพัฒนาทักษะ โดยสามารถน าได้รับความรู้ ความเข้าใจ สามารถน าความรู้ที่ได้
จากการถ่ายทอดขยายผลน าไปสู่การปฏิบัติ ท าให้เกิดผลผลิตเป็นผลงานที่เป็นรูปธรรม และมีการถ่ายทอดความรู้สู่
สมาชิกคนอ่ืนภายในกลุ่ม รวมถึงกลุ่มทอผ้าอ่ืน ๆ ที่เข้าเยี่ยมชม หรือศึกษาดูงานที่กลุ่มได้ โดยที่กลุ่มขยายผลและ
กลุ่มเป้าหมายรวมเป็นเครือข่ายในการผลิตสินค้าในนามต าบลสายตะกู สามารถวางจ าหน่ายสินค้าในแพลตฟอร์ม 
Shopee และเพจ SITAGAO-ผลิตภัณฑ์ต าบลสายตะกู โดยมีเยาวชนในชุมชนท าหน้าที่เป็นนักการตลาดออนไลน์   

3. สื่อในสังคมออนไลน์ จ านวน 1 เพจ ในชื่อ Buri Craft เพ่ือใช้เป็นเครื่องมือในการประชาสัมพันธ์และ
เผยแพร่ความรู้ กิจกรรมของโครงการนี้สู่สาธารณะ   

4. สื่อกลางในการเผยแพร่และแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารที่เป็นประโยชน์ผ่านแอพพริเคชั่น ไลน์ (Line) 
ตลอดระยะเวลาของโครงการ  แม้ว่าจะสิ้นสุดโครงการแล้วแต่สมาชิกยังคงส่งข้อความสื่อสารกันท าให้สามารถใช้
ประโยชน์ในการติดต่อสื่อสาร และติดตามผลได้ต่อไปหลังสิ้นสุดโครงการ  

ผลกระทบ 
1. ในช่วงด าเนินโครงการอยู่ในช่วงหลังการแพร่ระบาดของโรคโควิด 19 เริ่มคลี่คลายลง กลุ่มทอผ้าต าบล

สายตะกูเริ่มมีค าสั่งซื้อในการผลิตผ้าทอมือจากหน่วยงานราชการที่เข้ามามีส่วนร่วมกับโครงการนี้ ทั้งจากองค์การ
บริหารส่วนต าบลสายตะกู สภาวัฒนธรรมอ าเภอบ้านกรวด และอ าเภอบ้านกรวด หรือจากหน่วยงานภายนอกอ่ืน 
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เช่น ธนาคารออมสิน จังหวัดสระแก้ว เป็นต้น ประกอบกับเริ่มมีกิจกรรมออกร้านตามงานเทศกาลที่หน่วยงาน
ภายนอกจัดขึ้นท าให้กลุ่มทอผ้าเริ่มเข้าสู่ภาวะปกติ ภูมิปัญญาการผลิตผ้าทอมือสามารถสร้างงาน สร้างรายได้ใน
ชุมชนให้เกิดข้ึนได้อย่างชัดเจน  

2. การด าเนินกิจกรรมตามโครงการสร้างโอกาสให้กลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกูให้เป็นที่รู้จักทั้งจากหน่วยงาน
ราชการหลักในพ้ืนที่ ได้แก่ ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์ ท าให้ได้รับโอกาสคัดเลือกให้เข้าร่วมโครงการ
พัฒนาอ่ืน ๆ ของหน่วยงาน เช่น โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของเครือข่ายองค์ความรู้จังหวัดบุรีรัมย์ ( KBO : 
Knowledge Based OTOP) ของส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์  โครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคม
ฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG (U2T For BCG)  ของมหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ รวมถึงสื่อมวลชนใน
ระดับประเทศ เช่น ชมรมนักเขียนและผู้จัดท าหนังสือวิทยาศาสตร์ นจวท.  

3. ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์ได้รับมอบคู่มือการเพ่ิมมูลค่าผ้าทอมือ จ านวน 100 เล่ม เพ่ือใช้
ในการเผยแพร่ขยายผลความรู้สู่กลุ่มผู้ผลิตกลุ่มอ่ืน ๆ ในจังหวัดบุรีรัมย์ต่อไป ผ่านทางเจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชนแต่ละ
อ าเภอ 

4. กิจกรรมขยายผลโดยการเชิญผู้วิจัยเป็นวิทยากรถ่ายทอดองค์ความรู้ การพัฒนามาตรฐานผลิตภัณฑ์ผ้า
ทอมือ และการย้อมไหมด้วยสีธรรมชาติ เช่น โครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลังโควิดด้วย
เศรษฐกิจ BCG (U2T For BCG) ของต าบลบ้านจาน อ าเภอพุทไธสง จังหวัดบุรีรัมย์ อบรมแก่กลุ่มทอผ้า จ านวน 
30 คน และต าบลมะเฟือง อ าเภอพุทไธสง จังหวัดบุรีรัมย์ อบรมแก่กลุ่มทอผ้า จ านวน 30 คน และเทศบาลต าบล
สองชั้น อ าเภอกระสัง จังหวัดบุรีรัมย์ที่ให้เกียรติเชิญเป็นวิทยากรอบรมย้อมไหมด้วยสีธรรมชาติ แก่กลุ่มทอผ้า 
จ านวน 40 คน 

5. หน่วยงานหลักในการพัฒนาเชิงพ้ืนที่ ได้แก่ องค์การบริหารส่วนต าบลสายตะกู และส านักงานพัฒนา
ชุมชนต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด ร่วมประเมินผลส าเร็จของโครงการตระหนักถึงคุณภาพและมาตรฐานของ
ผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม รวมถึงความเข้มแข็งและศักยภาพของประธานและสมาชิกกลุ่มทอผ้าจึงมี ความมั่นใจในการ
ส่งเสริม สนับสนุนการพัฒนากับกลุ่มทอผ้าต่อไป เนื่องจากผู้บริหารองค์การบริหารส่วนต าบลด ารงต าแหน่งในวาระ
แรก หากไม่มีโครงการนี้ย่อมอาจไม่มีโอกาสในการติดตามการท างานของกลุ่มทอผ้าอย่างที่เป็นได้  ซึ่งเมื่อระยะ
ปลายน้ าของโครงการมีการสรุปบทเรียนจึงเกิดความเข้าใจการด าเนินงานของกลุ่ม เห็นทักษะฝีมือ เห็นผลิตภัณฑ์
ผลงานของกลุ่มเป็นที่ประจักษ์ จึงตั้งใจในการส่งเสริมกลุ่มทอผ้าของต าบลสายตะกูต่อไป  

ข้อเสนอแนะ 
1. โครงการนี้เน้นการถ่ายทอดองค์ความรู้เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าไหมมัดหมี่ของกลุ่มผู้ผลิตซึ่งอยู่ใน

หมู่บ้านเขตชายแดนไทย-กัมพูชาของจังหวัดบุรีรัมย์ สามารถจ าแนกกลุ่มผู้ผลิตตามศักยภาพได้เป็นกลุ่มที่มี
ศักยภาพปานกลาง จึงต้องมีการสนับสนุนเน้นการติดตามการรักษาคุณภาพมาตรฐานของผลิตภัณฑ์ และสนับสนุน
ด้านการตลาด  รวมถึงเร่งพัฒนากระบวนการผลิตให้สินค้าประเภทอ่ืน ๆ ให้ได้มาตรฐาน ทั้งเรื่องขนาดหน้ากว้าง
ของผ้า ความยาวของผ้า ริมผ้า ความสม่ าเสมอของลาย และความสม่ าเสมอของสี โดยการวางแผนการท างาน
ร่วมกันทั้งภาครัฐ เอกชน ตลาดประชารัฐ และสถาบันการศึกษา นักวิจัยเพ่ือให้เกิดการพัฒนาอย่างยั่งยืนของกลุ่ม
ผู้ผลิตในชุมชน 

https://www.facebook.com/science.writer.publishers.forum/
https://www.facebook.com/science.writer.publishers.forum/
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 2. โครงการนี้ได้สนับสนุนให้กลุ่มผู้ผลิตย้อมสีธรรมชาติจากพืชพันธุ์ในชุมชน กลุ่มทอผ้าเรียนรู้จากการ
ถ่ายทอดและปฏิบัติได้เองอย่างต่อเนื่อง สามารถพัฒนาเป็นฐานเรียนรู้ในหมู่บ้านท่องเที่ยวต าบลสายตะกู จัด
กิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ส าหรับนักท่องเที่ยวได้ต่อไปในอนาคต  
 3. ลายมัดหมี่ที่ได้มีความเชื่อมโยงกับชุมชนท้องถิ่น สามารถพัฒนาเป็นลายผ้าเอกลักษณ์ของชุมชน เช่น 
ลายเครื่องเคลือบบ้านกรวด ซึ่งน าแรงบันดาลใจจากรูปแบบเครื่องเคลือบ ภาชนะดินเผาที่เป็นโบราณวัตถุสมัยพุทธ
ศตวรรษที่ 12-18 จากแหล่งเตาเผาเครื่องเคลือบดินเผาโบราณ อ าเภอบ้านกรวดมาออกแบบเป็นลายผ้า
เอกลักษณ์ของอ าเภอบ้านกรวดต่อไปได้ 
 4. การสร้างเครือข่ายการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ในชุมชนหรือกลุ่มผู้ผลิต ควรมีกิจกรรมกลุ่มด้านการ
ปรึกษาหารือ แลกเปลี่ยนเรียนรู้เพื่อสร้างนวัตกรรมใหม่โดยการจัดให้มีการพบปะกันเป็นประจ าและเปิดโอกาสให้มี
การน าสมาชิกที่เป็นคนรุ่นใหม่เข้ามามีส่วนต่อการผลิต หรือการได้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้  โดยผ่านการหนุน
เสริมกิจกรรมพัฒนา หรือถ่ายทอดองค์ความรู้จากงานวิจัยของส านักงานการวิจัยแห่งชาติ (วช.) สถาบันการศึกษา 
และหน่วยงานภาครัฐและเอกชนในพื้นที่อย่างต่อเนื่อง เนื่องจากเกิดประโยชน์โดยตรงกับทรัพยากรมนุษย์ในชุมชน
ท้องถิ่น  

 



กิตติกรรมประกาศ 
 
 

โครงการการเพ่ิมมูลค่าผ้ามัดหมี่ทอมือของกลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกู ชายแดนไทยกัมพูชาเพ่ือ
พ่ึงพาตนเอง ได้รับทุนอุดหนุนการท ากิจกรรมส่งเสริมและสนับสนุนการวิจัยและนวัตกรรม  ได้รับ
ทุนอุดหนุนการท ากิจกรรมส่งเสริมและสนับสนุนการวิจัยและนวัตกรรมในโครงการจัดการความรู้การ
วิจัยเพ่ือการใช้ประโยชน์การพัฒนาชุมชนพ่ึงตนเองตามแนวพระราชด าริ  จากส านักงานการวิจัย
แห่งชาติ (วช.) ประจ าปีงบประมาณ 2565  สามารถด าเนินการส าเร็จลุล่วงได้ด้วยดีนั้น ผู้ด าเนิน
โครงการขอขอบพระคุณ ผู้ทรงคุณวุฒิของส านักงานการวิจัยแห่งชาติ (วช.) ในการให้ค าแนะน าที่เป็น
ประโยชน์ยิ่งต่อการด าเนินโครงการ  ขอบพระคุณรองศาสตราจารย์มาลิณี  จุโฑปะมา อธิการบดี
มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์   ผู้ช่วยศาสตราจารย์วัชระ วชิรภัทรกุล คณบดีคณะเทคโนโลยี
อุตสาหกรรมที่อ านวยการและสนับสนุนการด าเนินกิจกรรม  รวมถึงบุคลากรของส านักงานการวิจัย
แห่งชาติ (วช.) ในการอ านวยความสะดวกและประสานงานการด าเนินการโครงการด้วยดี 

ขอบพระคุณพัฒนาการจังหวัดบุรีรัมย์ พัฒนากรต าบลสายตะกู ประธานสภาวัฒนธรรม
อ าเภอบ้านกรวด นายกองค์การบริหารส่วนต าบลสายตะกูและคณะผู้บริหาร ก านันต าบลสายตะกู ใน
ความอนุเคราะห์ร่วมกิจกรรมในโครงการ และให้ค าแนะน าที่เป็นประโยชน์ต่อการด าเนินงาน รวมถึง
แรงงานภาคนอกเกษตรกรรมซึ่งเป็นกลุ่มผู้ผลิตผ้าทอพ้ืนบ้านของต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด 
จังหวัดบุรีรัมย์ที่ร่วมกิจกรรมในโครงการด้วยความอุตสาหะ จนบังเกิดผลส าเร็จ 

ผู้ด าเนินโครงการหวังเป็นอย่างยิ่งว่ารายงานกิจกรรมครั้งนี้จะอ านวยประโยชน์แก่ผู้ที่ต้องการ
ศึกษา  ค้นคว้า ออกแบบและน าไปสู่การต่อยอดการพัฒนาการผลิตภัณฑ์ผ้าไหมมัดหมี่ที่มีความงาม
สืบสาน  รักษาและต่อยอดภูมิปัญญาท้องถิ่นให้ด ารงคงอยู่เป็นสินค้าทางวัฒนธรรมให้สามารถด าเนิน
ชีวิตตามแนวพระราชด าริต่อไป 

             

         

          รองศาสตราจารย์สมบัติ   ประจญศานต์    
                  กุมภาพันธ์  พ.ศ. 2566 
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บทที่ 1 
บทน ำ 

 
โครงการเพ่ิมมูลค่าผ้ามัดหมี่ทอมือของกลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกู ชายแดนไทยกัมพูชาเพ่ือพ่ึงพาตนเอง 

ได้รับทุนอุดหนุนการท ากิจกรรมส่งเสริมและสนับสนุนการวิจัยและนวัตกรรม  ได้รับทุนอุดหนุนการท ากิจกรรม
ส่งเสริมและสนับสนุนการวิจัยและนวัตกรรมในโครงการจัดการความรู้การวิจัยเพ่ือการใช้ประโยชน์การพัฒนา
ชุมชนพ่ึงตนเองตามแนวพระราชด าริจากส านักงานการวิจัยแห่งชาติ (วช.) ประจ าปีงบประมาณ 2565  มี
รายละเอียดของโครงการ ดังนี้ 
 
ควำมส ำคัญและที่มำของปัญหำ  
 

จากยุทธศาสตร์ชาติ  20 ปี (พ.ศ. 2560-2579) มีกรอบแนวคิดด้านการสร้างความสามารถในการ
แข่งขันที่มุ่งเน้นการพัฒนาภาคการผลิตและบริการให้สามารถแข่งขันได้ เกิดความยั่งยืน ประชาชนมีคุณภาพ
ชีวิตที่ดี  และมีรายได้ที่ เพ่ิมขึ้น การเพ่ิมขีดความสามารถของชุมชนท้องถิ่นในการพัฒนา  โดยก าหนด
ยุทธศาสตร์ที่ 4 ยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างโอกาสและความเสมอภาคทางสังคม การพึ่งตนเอง และการ
จัดการตนเอง รวมทั้งแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560 – 2564) โดย
ยุทธศาสตร์ที่ 2 ยุทธศาสตร์การสร้างความเป็นธรรมและลดความเหลื่อมล้ าในสังคม มุ่งลดปัญหาความ เหลื่อม
ล้ า ด้านรายได้ของกลุ่มคนที่มีฐานะทางเศรษฐกิจสังคมที่แตกต่างกัน แก้ไขปัญหาความยากจน เพ่ิม โอกาสการ
เข้าถึงบริการพื้นฐานทางสังคมของภาครัฐ รวมทั้งเพ่ิมศักยภาพชุมชนและเศรษฐกิจฐานรากให้มี  ความเข้มแข็ง 
เพ่ือให้ชุมชนพึ่งพาตนเองและได้รับส่วนแบ่งผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจมากขึ้น เพ่ือให้บรรลุวิสัยทัศน์ มั่นคง 
มั่งคั่ง ยั่งยืน ซึ่งสอดคล้องกับการด าเนินงานโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ที่เริ่มตั้งแต่ปี พ.ศ. 
2544 ในทุกภูมิภาคทั่วประเทศ โดยมีกลไกการขับเคลื่อนระดับประเทศคือคณะกรรมการอ านวยการหนึ่ง
ต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์แห่งชาติ (กอ.นตผ.) เป็นผู้ขับเคลื่อน และมอบหมายให้กรมการพัฒนาชุมชน เป็น
ผู้รับผิดชอบหลักในการส่งเสริมการด าเนินงาน OTOP จนถึงปัจจุบัน เป็นเวลา 16 ปี โดยร่วมกับหน่วยงานต่าง 
ๆ สนับสนุน ส่งเสริม ยกระดับผลิตภัณฑ์และพัฒนาช่องทางการตลาดที่หลากหลายเพ่ือให้ขายได้ มุ่งปรับตัวสู่
การค้าแบบสากล ท าให้ผลิตภัณฑ์ของผู้ประกอบการในชุมชนส่วนใหญ่ไม่สามารถแข่งขันได้  ต้องน าสินค้าออก
ไปจ าหน่ายนอกชุมชน รายได้อาจตกอยู่กับผู้ประกอบการที่มีศักยภาพเพียงบางกลุ่ม  แต่ไม่สามารถกระจายถึง
ประชาชนส่วนใหญ่อย่างแท้จริง ท าให้การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนฐานรากไม่ประสบผลสัมฤทธิ์เท่าที่ควร กอปร
กับรายได้จากการท่องเที่ยวเป็นกระแสหลักของประเทศ  ส่วนใหญ่ตกไปอยู่ในกลุ่มทุนเอกชน เช่น โรงแรม 
ร้านอาหาร ห้างสรรพสินค้าขนาดใหญ่ เจ้าของกิจการท่องเที่ยว ไม่ได้กระจายเข้าไปถึงชุมชนอย่างแท้จริง 
ดังนั้น กรมพัฒนาชุมชนมีนโยบายเปลี่ยนแปลงจากยุคการผลักดันจ าหน่ายสินค้า OTOP ออกจากชุมชนเพียง
ด้านเดียว สู่การเพ่ิมช่องทางสร้างรายได้ตามความต้องการ (Demand Driven Local Economy) โดยการขาย
สินค้าภายในชุมชนที่มาจากการท่องเที่ยว โดยใช้เสน่ห์ชุมชน ภูมิปัญญา วิถีชีวิต วัฒนธรรม และความคิด
สร้างสรรค์แปลงให้เป็นรายได้ เพ่ือให้วิถีชีวิตแบบครอบครัวได้ใช้ชีวิตอยู่ร่วมกัน ไม่ต้องแข่งขันน าสินค้า 
ผลิตภัณฑ์ออกไปจ าหน่ายภายนอกชุมชน เป็นชุมชนท่องเที่ยวที่เป็นเจ้าบ้านที่ดี ชวนกันคิด ชวนกันท า ผลิต
สินค้าและบริการ รวมทั้งมีการเชื่อมโยงเส้นทางเที่ยวในระดับชุมชนที่มีเสน่ห์ดึงดูด และมีคุณค่าเพียงพอให้
นักท่องเที่ยวมาเยี่ยมเยือน และใช้จ่ายเงินในทุกกิจกรรมของชุมชน ซึ่งรายได้จะกระจายอยู่กับคนในชุมชน เด็ก
รุ่นใหม่ไมเ่ป็นแรงงานเคลื่อนย้ายออกจากชุมชน ท าให้ทุกคนมีความสุข เป็นการสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน 
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และเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากอย่างแท้จริง (จังหวัดบุรีรัมย์ ,  2561) จึงเกิดเป็นโครงการชุมชน
ท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ในปี พ.ศ. 2561 ซึ่งได้ริเริ่มและด าเนินกิจกรรมตามโครงการ และต้องชะลอ
โครงการลงเนื่องจากสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคโควิด -19 ตั้งแต่เดือนธันวาคม พ.ศ. 2562 จนถึง
ปัจจุบัน ส่งผลกระทบในวงกว้างต่อระบบเศรษฐกิจและสังคมของทั่วโลก รวมถึงประเทศไทย ท าให้แรงงานถูก
เลิกจ้างและกลับไปยังบ้านเกิด รวมถึงบัณฑิตจบใหม่แต่ไม่สามารถเข้าท างานได้ จากการส ารวจผู้ที่ได้รับ
ผลกระทบสูงสุดจากวิกฤต COVID-19 โดยส านักงานสถิติแห่งชาติ ร่วมกับสถาบันวิจัยเพ่ือการพัฒนาประเทศ
ไทย และองค์การทุนเพ่ือเด็กแห่งสหประชาชาติ ปี  พ.ศ. 2563 พบว่าประชาชนกลุ่มอายุ 15-24 ปี 
โดยเฉพาะนักศึกษาชั้นปีที่ 4 ที่ก าลังจะเรียนจบ มีแนวโน้มที่จะว่างงาน เนื่องจากภาคเอกชนชะลอการจ้างงาน 
จึงท าให้ลดโอกาสในการพัฒนาศักยภาพ หรือทักษะในการประกอบอาชีพจากการไม่ได้เข้าสู่ระบบการจ้างงาน
กว่า 1.3 ล้านคน และวัยท างานที่เป็นคนว่างงานกว่า 6 ล้านคน (ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2563) 
สถานการณ์ดังกล่าวท าให้บุคคลเหล่านี้ยังคงอยู่ที่บ้านเกิดไม่สามารถเข้าท างานได้และต้องหาหนทางประกอบ
อาชีพภายในชุมชน ทั้งอาชีพเกษตรกรรม และอาชีพนอกภาคเกษตรที่อาศัยทรัพยากรทางธรรมชาติ และ
ทรัพยากรบุคคลที่มีในชุมชน เช่น การแปรรูปอาหาร งานหัตถกรรม รวมถึงงานผ้าทอมือ 

ในจังหวัดบุรีรัมย์เป็นจังหวัดที่มีภูมิปัญญาการปลูกหม่อนเลี้ยงไหม ผลิตเป็นผ้าทอมือที่มีคุณภาพมี
ชื่อเสียงเป็นที่รู้จักดีในประเทศ มีกลุ่มแรงงานนอกภาคเกษตรเป็นผู้ผลิตในจังหวัดมากกว่า 100 กลุ่ม รวมถึง
ในพื้นที่ชนบทชายแดนไทยกัมพูชาคือต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด  ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพท านา ท าไร่
มันส าประหลัง สวนยางพารา และมีแรงงานนอกภาคเกษตรประกอบอาชีพเสริมโดยได้รวมกลุ่มและไม่ได้
รวมกลุ่มในแต่ละหมู่บ้านประมาณ 60 คน เพื่อผลิตผ้าทอมือทั้งผ้าซิ่นไหมมัดหม่ีจากภูมิปัญญาท้องถิ่น 
สินค้าจึงไม่หลากหลายและมีราคาต่อผืนสูงยากต่อการซื้อเป็นของฝากส าหรับนักท่องเที่ยวที่ในอนาคตอาจ
มีนักท่องเที่ยวข้ามแดนผ่านทางช่องสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด จังหวัดบุรีรัมย์ เชื่อมไปยังกลุ่มปราสาทบัน
ทายฉมาร์ในราชอาณาจักรกัมพูชา นอกจากนี้ยังขาดการส่งเสริมอย่างมีประสิทธิภาพ ผลิตลวดลายและ
ย้อมสีเคมีตามความต้องการของผู้ผลิต ยังไม่ได้รับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ขาดการวิเคราะห์
ต้นทุนการผลิต จึงมีปัญหาเรื่องตลาดจ าหน่ายสินค้าท าให้ไม่สามารถพึ่งพาตนเองได้เท่าที่ควร  จึงมีความ
จ าเป็นเร่งด่วน เนื่องจากการศึกษาของ สรัญญา ศรีสุวรรณ (2552) ที่ศึกษาความคิดเห็นของผู้บริโภคกลุ่ม
อายุ 25-35 ปี พบว่าหลายคนที่ไม่ใช้ผ้ามัดหมี่เพราะผ้าดังกล่าวอยู่ในภาพลักษณ์ผ้านุ่งผ้าถุงส าหรับผู้เฒ่าผู้แก่ 
หรือการศึกษาของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม,  (2546 : 19) ที่ระบุว่า แม้แต่คนวัยท างานอายุ 30 ปีขึ้นไปยัง
ต้องการภาพลักษณ์การสวมใส่เสื้อผ้าที่ดูคล่องแคล่ว รวมทั้งการศึกษาของศูนย์หม่อนไหมเฉลิมพระเกียรติฯ 
(2555) ที่ระบุว่า ผู้บริโภคต้องการให้มีการพัฒนาลวดลายและสีให้เลือกหลากหลาย และมีการตัดสินใจซื้อ
ผ้าไหมจากสีสันและลวดลายสวยงามถูกใจ และมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื้ออย่างมี
นัยส าคัญ  แต่เนื่องจากผู้ผลิตที่เป็นผู้ทรงภูมิปัญญาส่วนใหญ่ในชนบทเป็นผู้สูงอายุ อาศัยประสบการณ์ในการ
ผลิตเลือกลวดลายและสีสันตามกรอบความเคยชิน ท าให้ผลิตภัณฑ์มีความซ้ าเหมือน ไม่หลากหลายตามความ
ต้องการของผู้บริโภคในปัจจุบัน  และผลิตภัณฑ์ยังมีคุณลักษณะไม่ได้ตามเกณฑ์รับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชน 

ผู้วิจัยจึงน าน้อมน าแนวพระราชด าริหลักการทรงงานของพระบาทสมเด็จพระบรมชนกาธิเบศร มหา
ภูมิพล อดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตร เรื่องการพึ่งพาตนเอง (Self-Reliance) ที่พระราชทานไว้ ความว่า 
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“...การช่วยเหลือสนับสนุนประชาชนในการประกอบอาชีพและตั้งตัวให้มีความพอกินพอใช้ ก่อน
อ่ืนเป็นสิ่งส าคัญยิ่งยวดเพราะผู้มีอาชีพ และฐานะเพียงพอที่จะพึ่งพาตนเองได้ ย่อมสามารถสร้างความ
เจริญในระดับสูงขั้นต่อไป...” 

พระบรมราโชวาทในพิธีพระราชทานปริญญาบัตรของมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์    
ณ หอประชุมมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ วันศุกร์ที่ 19 กรกฎาคม พ.ศ. 2517 

 
น้อมน าหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาประยุกต์ใช้เป็นแนวทางให้เกิดการพ่ึงพาตนเองได้ ดังนี้ 
1. ควำมพอประมำณ หมายถึง ความพอดีที่ไม่น้อยเกินไปและไม่มากเกินไป โดยไม่เบียดเบียนตนเอง

และผู้อ่ืน กำรประยุกต์ใช้ การวางแผนการผลิตที่อยู่ในระดับพอประมาณกับศักยภาพของกลุ่มทั้งด้านวัตถุดิบ 
เครื่องมือ แรงงาน และเงินทุน 

2. ควำมมีเหตุผล หมายถึง การตัดสินใจเกี่ยวกับระดับความพอเพียงนั้น จะต้องเป็นไปอย่างมีเหตุผล 
โดยพิจารณาจากเหตุปัจจัยที่เกี่ยวข้อง ตลอดจนค านึงถึงผลที่คาดว่าจะเกิดขึ้นจากการกระท านั้น  ๆ อย่าง
รอบคอบ กำรประยุกต์ใช้ การวางแผนการตลาด การส่งมอบสินค้า/ผลิตภัณฑ์แก่ผู้บริโภคโดยผ่านการ
พิจารณาปัจจัยต่าง ๆ ด้วยหลักความมีเหตุผลทั้งการวิเคราะห์ต้นทุนและการส่งเสริมการตลาดที่เหมาะสมกับ
สถานการณ ์

3. ภูมิคุ้มกัน หมายถึง การเตรียมตัวให้พร้อมรับผลกระทบและการเปลี่ยนแปลงด้านต่าง ๆ ที่จะ
เกิดขึ้น โดยค านึงถึงความเป็นไปได้ของสถานการณ์ต่าง ๆ ที่คาดว่าจะเกิดขึ้นในอนาคต กำรประยุกต์ใช้ การ
วางแผนด้านการถ่ายทอดภูมิปัญญาการผลิตผ้าทอมือ ตั้งแต่ระยะต้นน้ า กลางน้ า ปลายน้ าให้เกิดขึ้นภายใน
ชุมชนเพ่ือรองรับสถานการณ์ความขาดแคลนผู้ทรงภูมิปัญญาหรือความเปลี่ยนแปลงที่คาดว่าจะเกิดขึ้นใน
อนาคต 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภำพที่ 1.1 หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
ที่มา : กรมส่งเสริมการเกษตร, 2562 

 
เงื่อนไขของการตัดสินใจและด าเนินแต่ละกิจกรรมให้อยู่ในระดับพอเพียง 2 ประการ  ดังนี้  
1. เงื่อนไขควำมรู้ ประกอบด้วย ความรอบรู้เกี่ยวกับวิชาการต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องรอบด้าน ความ

รอบคอบที่จะน าความรู้เหล่านั้นมาพิจารณาให้เชื่อมโยงกัน เพื่อประกอบการวางแผนและความระมัดระวังใน
การปฏิบัติ กำรประยุกต์ใช้ องค์ความรู้จากงานวิจัยที่ใช้ในการถ่ายทอดร่วมกับภูมิปัญญาการผลิตผ้าทอมือใน
ชุมชน 
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2. เงื่อนไขคุณธรรม ที่จะต้องเสริมสร้าง ประกอบด้วย มีความตระหนักในคุณธรรม มีความซื่อสัตย์
สุจริตและมีความอดทน มีความเพียร ใช้สติปัญญาในการด าเนินชีวิต กำรประยุกต์ใช้ การผลิตผ้าทอมือใน
ชุมชนเพ่ือเป็นสินค้าทางวัฒนธรรม กลุ่มต้องด ารงในคุณธรรม มีความซื่อสัตย์สุจริตต่อผู้บริโภค เรื่องการใช้เส้น
ใยแท้ไม่ปลอมปน การเลือกใช้สีย้อมที่ปลอดภัย ความซื่อสัตย์ในการรวมกลุ่มแบ่งปันผลประโยชน์ที่เกิดข้ึนจาก
การผลิต อีกทั้งยังอาศัยความอดทน มีความเพียรในการผลิตทุกขั้นตอนอย่างประณีตโดยใช้สติปัญญา ภูมิ
ปัญญาในการสร้างสรรค์ผลงานและการประกอบธุรกิจ 

นอกจากนี้ โครงการนี้ได้น าผลจากงานวิจัยโครงการทั้งสองเรื่อง ได้แก่ โครงกำรวิจัยออกแบบผ้ำไหม
มัดหม่ีลำยเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด และโครงกำรวิจัยปฏิบัติกำรแบบมีส่วนร่วมเพื่อพัฒนำมำตรฐำน
คุณภำพผลิตภัณฑ์ชุมชน  กรณีศึกษำ: ผลิตภัณฑ์ผ้ำไหมของเครือข่ำยกลุ่มผู้ผลิตภำคตะวันออกเฉียงเหนือ 
ที่ได้รับการสนับสนุนจากมหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ และส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม  
กระทรวงอุตสาหกรรม ท าให้ได้องค์ความรู้เทคนิคการออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สดซึ่ง
มีความเป็นไทยสูง และองค์ความรู้ด้านการย้อมไหมด้วยสีธรรมชาติท าให้ผ้าไหมมัดหมี่ทอมือที่ได้เกิดความ
หลากหลายของสี ให้ตอบสนองความต้องการที่หลากหลายของลูกค้าที่ใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อมได้ ซึ่งมีการทดสอบ
ตลาดจากงานวิจัยแล้วพบว่า กลุ่มผู้บริโภคมีความชื่นชอบในระดับสูงมาก  จึงเห็นควรได้รับการสนับสนุนการ
ถ่ายทอดการออกแบบผ้าไหมพันคอ ผ้าคลุมไหล่เทคนิคมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สดด้วยการย้อมสี
ธรรมชาติแก่กลุ่มอาชีพในชุมชนหมู่บ้าน เพ่ือสร้างเสน่ห์ให้เกิดกับผ้าไหมมัดหมี่ การพัฒนาเข้าสู่การได้รับ
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน แปรรูปผลิตภัณฑ์และเพ่ิมช่องทางการตลาดออนไลน์ ซึ่งเป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์
สินค้าและพัฒนาทักษะให้กับคน สร้างรายได้ สร้างอาชีพให้กับชุมชนได้อย่างเป็นรูปธรรม 
 
วัตถุประสงค์  
 

1. เพ่ือพัฒนาองค์ความรู้จากงานวิจัยเพื่อถ่ายทอดแก่กลุ่มผู้ผลิตการทอผ้าในพ้ืนที่เป้าหมาย  
2. เพ่ือพัฒนาทักษะการออกแบบ การผลิตผ้ามัดหมี่ทอมือ และการตลาด 
3. เพ่ือวัดผลความส าเร็จของการด าเนินการร่วมกับผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง  

 
ขอบเขตของกำรถ่ำยทอดเทคโนโลยี  
 
 1. ขอบเขตด้านพ้ืนที่ของกลุ่มเป้าหมาย เป็นกลุ่มทอผ้าจ านวน 1 หมู่บ้านในต าบลสายตะกู อ าเภอบ้าน
กรวด จังหวัดบุรีรัมย์ ได้แก่ กลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกู หมู่ที่ 3 จากนั้นมีการขยายผลไปยังกลุ่มขยายผล ได้แก่ 
กลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกู หมู่ที่ 2, 8, 10, 12 และ 13 โดยได้รับการคัดเลือกจากส านักงานพัฒนาชุมชน
จังหวัดบุรีรัมย์ เพ่ือให้มีการติดตามผลการถ่ายทอดได้อย่างใกล้ชิด 

2. ขอบเขตด้านเนื้อหา ใช้องค์ความรู้จากผลการวิจัย 2 เรื่อง ได้แก่ โครงการวิจัยออกแบบผ้าไหม
มัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด และโครงการวิจัยปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมเพ่ือพัฒนามาตรฐานคุณภาพ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน  กรณีศึกษา: ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมของเครือข่ายกลุ่มผู้ผลิตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ที่ได้รับการ
สนับสนุนจากมหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ และส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม  กระทรวง
อุตสาหกรรม ท าให้ได้องค์ความรู้เทคนิคการออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สดซึ่งมีความ
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เป็นไทยสูง และองค์ความรู้ด้านการย้อมไหมด้วยสีธรรมชาติท าให้ผ้าไหมมัดหมี่ทอมือที่ได้เกิดความหลากหลาย
ของสี ให้ตอบสนองความต้องการที่หลากหลายของลูกค้าท่ีใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อมได้ 

 
แผนกำรด ำเนินงำนตลอดโครงกำร  
 

 ระยะเวลาด าเนินการรวม 12 เดือน เริ่มด าเนินงานเมื่อ 31 มกราคม 2565 ถึงเดือน 30  มกราคม 
2566 โดยมีแผนการด าเนินงานตลอดโครงการ ดังตารางที่ 1.1 
 

ตำรำงท่ี 1.1 แผนการด าเนินงานตลอดโครงการ 

 

กิจกรรม 
เดือน ค่าน้ าหนัก

งาน (ร้อยละ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 
1.จัดกำรควำมรู้ผลงำนวิจัยจัดท ำคู่มือ
กำรอบรม 

            10 
            

2.จัดประชุมเพ่ือวิเครำะห์ควำมต้องกำร
ในกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ และอบรมเชิง
ปฏิบัติกำรออกแบบลำยผ้ำไหมมดัหมี่ 

            10 
            

3.จัดอบรมเชิงปฏิบัติกำร กำรย้อมสีจำก
วัสดุธรรมชำติ  

            10 

            
4.ประชุมติดตำมกำรน ำองค์ควำมรู้จำก
ก ำ ร อ บ ร ม ไป สู่ ก ำ ร ป ฏิ บั ติ ข อ ง
กลุ่มเป้ำหมำย  

            10 
            

5. ประชุมถ่ำยทอดควำมรู้เชิงปฏิบัติกำร
ไปยังกลุ่มขยำยผล  

            10 

            
6.ประชุมติดตำมกำรน ำองค์ควำมรู้จำก
กำรอบรมไปสู่กำรปฏิบัติของกลุ่มขยำย
ผล  

            10 

            

7 .จั ดอบรม เชิ งปฏิ บั ติ ก ำรส่ ง เส ริม
กำรตลำด  

            10 
            

8.ประชุมสรุปบทเรียนติดตำมกำรน ำ
อ งค์ ค ว ำ ม รู้ ไป ใช้ ป ร ะ โย ช น์ ข อ ง
กลุ่มเป้ำหมำยและกลุ่มขยำยผล และท ำ
คู่มือ 

            10 

            

9.เขียนรำยงำนผลส่งแก่แหล่งทุน             20 
            

 
หมำยเหตุ     หมายถึง  งานหรือกิจกรรมที่วางแผนไว้ว่าจะท าตามข้อเสนอโครงการ 
    หมายถึง  งานหรือกิจกรรมที่ได้ท าแล้ว 
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บทบาทหน้าที่ของกลุ่มเป้าหมายแรงงานนอกภาคการเกษตร และกลุ่มขยายผล 
กลุ่มเป้ำหมำย เป็นกลุ่มผู้ผลิตผ้าทอมือในหมู่ที่ 3 ต าบลสายตะกู ซึ่งเป็นแรงงานนอกภาคการเกษตร ที่มีการ
รวมกลุ่มอย่างเป็นทางการและมีสมาชิกจ านวนมากที่สุดในต าบล มีบทบาทในการรับถ่ายทอดองค์ความรู้ และ
สามารถน าองค์ความรู้ไปปฏิบัติจริง ผลิตเป็นชิ้นงานผลิตภัณฑ์แปรรูปเป็นผ้าคลุมไหล่ไหมมัดหมี่  จากนั้น ท า
การคัดเลือกผู้ที่มีทักษะการถ่ายทอดเป็นผู้ช่วยวิทยากรในการอบรมขยายผลสู่กลุ่มขยายผล 
กลุ่มขยำยผล  เป็นกลุ่มผู้ผลิตผ้าทอมือในหมู่อ่ืน ๆ ของต าบลสายตะกู เช่น หมู่ที่ 2, 8, 10, 12, 13 ซึ่งเป็น
แรงงานนอกภาคการเกษตร ที่มีการรวมกลุ่มอย่างไม่เป็นทางการ หรือเป็นทางการแต่มีจ านวนสมาชิกไม่มาก มี
บทบาทในการรับถ่ายทอดองค์ความรู้ และสามารถน าองค์ความรู้ไปปฏิบัติจริง ผลิตเป็นชิ้นงานผลิตภัณฑ์แปรรูป
เป็นผ้าคลุมไหล่ไหมมัดหมี่  เป็นเครือข่ายการผลิตสินค้าให้กับกลุ่มเป้าหมายได้ต่อไปในกรณีค าสั่งซื้อสินค้ามี
จ านวนมากเกินก าลังการผลิตของกลุ่มเป้าหมาย 
 
ตำรำงท่ี 1.2 แผนการเผยแพร่องค์ความรู้และเทคโนโลยี   

 
 หัวข้อการเผยแพร่องค์ความรู้ เทคโนโลยี กลุ่มเป้าหมา

ยจ านวน 
จ าน
วน 
วัน 

สถานที่ 

1 จัดประชุมเพื่อวิเคราะห์ความต้องการในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม และอบรมเชิงปฏิบัติการ การ
ออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายเครื่องแขวนดอกไม้สด 

20 คน 1 
 

สถานที่ตั้งของกลุ่มทอผ้ากลุ่มเป้าหมาย 

2 อบรมเชิงปฏิบัติการ การย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติ 20 คน 1 
 

สถานที่ตั้งของกลุ่มทอผ้ากลุ่มเป้าหมาย  

3 ประชุมติดตามการน าองค์ความรู้จากการอบรมไปสู่
การปฏิบัติของกลุ่มเป้าหมาย 

20 คน 2 
 

สถานที่ตั้งของกลุ่มทอผ้ากลุ่มเป้าหมาย 

4 ประชุมถ่ายทอดความรู้เชิงปฏิบัติการขยายผลไปยัง
กลุ่มขยายผล  

20 คน 1  สถานที่ตั้งของกลุ่มทอผ้ากลุ่มเป้าหมาย 

5 ประชุมติดตามการน าองค์ความรู้จากการอบรมไปสู่
การปฏิบัติของกลุ่มขยายผล 

20 คน 2 
 

สถานที่ตั้งของกลุ่มทอผ้ากลุ่มขยายผล 

6 อบรมเชิงปฏิบัติการส่งเสริมการตลาด 40 คน 1 ศาลาหมู่ 3 ต.สายตะกู อ.บ้านกรวด หรือ
ห้องประชุมเทศบาลต าบลสายตะกู 

7 ประชุมสรุปบทเรียนติดตามการน าองค์ความรู้ไปใช้
ประโยชน์ของกลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยายผล และท า
คู่มือสรุปโครงการ 

40 คน 1 ศาลาหมู่ 3 ต.สายตะกู อ.บ้านกรวด หรือ
ห้องประชุมเทศบาลต าบลสายตะกู 

 

วิธีกำรด ำเนินงำน 
 

1. จัดกำรควำมรู้จำกผลจำกโครงกำรวิจัยทั้งสองเรื่อง ได้แก่ โครงการวิจัยออกแบบผ้าไหมมัดหมี่
ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด และโครงการวิจัยปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมเพ่ือพัฒนามาตรฐานคุณภาพ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน  กรณีศึกษา: ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมของเครือข่ายกลุ่มผู้ผลิตภาคตะวันออกเฉียงเหนือของผู้วิจัย ท า
ให้ได้องค์ความรู้เทคนิคการออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สดซึ่งมีความเป็นไทยสูง และองค์
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ความรู้ด้านการย้อมไหมด้วยสีธรรมชาติท าให้ผ้าไหมมัดหมี่ทอมือที่ได้เกิดความหลากหลายของสี  ให้ตอบสนอง
ความต้องการที่หลากหลายของลูกค้าที่ใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อมได้ จึงต้องท าการจัดการความรู้ผลงานวิจัย โดยการ
รวบรวม สืบค้นข้อมูล/ผลงานวิจัย วิเคราะห์ สังเคราะห์ข้อมูล/ผลงานวิจัย และการจัดการความรู้ผลงานวิจัย
เพ่ือให้ได้องค์ความรู้ที่พร้อมในการน าส่งกลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยายผล  จากนั้น จัดท าเป็น (ร่าง) คู่มือคู่มือ
การเพ่ิมมูลค่าผ้ามัดหมี่ทอมือประกอบการอบรมเชิงปฏิบัติการผลิตผ้ามัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด 
จ านวน 8 เล่ม น าส่งให้ผู้ทรงคุณวุฒิของ วช. เพ่ือประเมินความครบถ้วน ถูกต้อง เข้าใจง่ายของคู่มือ  จากนั้น
ท าการแก้ไขปรับปรุง  

2. จัดประชุมเพื่อวิเครำะห์ควำมต้องกำรในกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม  โดยมีเจ้าหน้าที่ของ
ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์ร่วมกิจกรรม จ านวน 1 คน   และอบรมเชิงปฏิบัติกำร กำรออกแบบผ้ำ
ไหมมัดหม่ีลำยเครื่องแขวนดอกไม้สด จ านวน 1 ครั้ง รวม จ านวน 1 วัน แก่กลุ่มเป้าหมาย จ านวน 20 คน 
โดยมีการทดสอบความรู้ก่อนและหลังการอบรม 

3. จัดอบรมเชิงปฏิบัติกำร กำรย้อมสีจำกวัสดุธรรมชำติ จ านวน 1 ครั้ง รวมจ านวน 1 วัน แก่
กลุ่มเป้าหมาย จ านวน 20 คน โดยมีการทดสอบความรู้ก่อนและหลังการอบรม 

4. ติดตำมกำรน ำองค์ควำมรู้จำกกำรอบรมไปสู่กำรปฏิบัติของกลุ่มเป้ำหมำย จะท าการผลิตผ้า
ไหมมัดหมี่ทอมือตามเทคนิคที่ได้รับการถ่ายทอดความรู้ โดยผู้วิจัยจะติดตามการผลิตในชุมชน จ านวน 2 ครั้ง
เพ่ือให้ทราบถึงสภาพปัญหาด้านวัสดุ เครื่องมือ คน กระบวนการผลิต งบประมาณ และผลงานที่ ได้ในแต่ละ
ขั้นตอนว่าเป็นไปตามการออกแบบหรือไม่ อย่างไร รวมจ านวน 2 วัน และตรวจสอบตัวอย่างผ้าเพ่ือส่งขอรับ
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน จ านวน 3 ผืนต่อประเภทผลิตภัณฑ์  

5. จัดประชุมถ่ำยทอดควำมรู้เชิงปฏิบัติกำรขยำยผลไปยังกลุ่มขยำยผล  จัดอบรมเชิงปฏิบัติการ 
ลายมัดหมี่ลายเครื่องแขวนดอกไม้สด ย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติ จ านวน 1 ครั้ง รวม 1 วัน จ านวน 20 คน โดย
มีการทดสอบความรู้ก่อนและหลังการอบรม และเชิญตัวแทนกลุ่มเป้าหมายร่วมเป็นวิทยากรถ่ายทอดความรู้
ร่วมกับผู้วิจัย  

6. ติดตำมกำรน ำองค์ควำมรู้จำกกำรอบรมไปสู่กำรปฏิบัติของกลุ่มขยำยผล  จะท าการผลิตผ้า
ไหมมัดหมี่ทอมือตามเทคนิคที่ได้รับการถ่ายทอดความรู้ โดยผู้วิจัยจะติดตามการผลิตในชุมชน จ านวน 2 ครั้ง
ต่อกลุ่มเพ่ือให้ทราบถึงสภาพปัญหาด้านวัสดุ เครื่องมือ คน กระบวนการผลิต งบประมาณ และผลงานที่ได้ใน
แต่ละขั้นตอนว่าเป็นไปตามการออกแบบหรือไม่ อย่างไร รวมจ านวน 2 วัน  และตรวจสอบตัวอย่างผ้าเพ่ือส่ง
ขอรับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน จ านวน 3 ผืนต่อประเภทผลิตภัณฑ์ 

7. อบรมเชิงปฏิบัติกำรส่งเสริมกำรตลำด วิเคราะห์ต้นทุนการผลิตเพ่ือก าหนดราคาจ าหน่าย การ
จัดท าแผนการตลาด และการตลาดแบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ให้กับกลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยายผล จ านวน 
40 คน จ านวน 1 วัน โดยมีเจ้าหน้าที่ของส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์ร่วมกิจกรรม จ านวน 1 คน 

8. ประชุมสรุปบทเรียน ติดตามการน าองค์ความรู้ไปใช้ประโยชน์ของกลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยาย
ผล ภายใน 3 เดือนหลังการผลิตสินค้าต้นแบบ จ านวนกลุ่มละ 1 ครั้ง รวมจ านวน 1 วัน โดยมีเจ้าหน้าที่ของ
ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์ร่วมลงพ้ืนที่และร่วมประชุม จ านวน 1 คน และจัดท าเป็นคู่มือการเพ่ิม
มูลค่าผ้าทอมือ จ านวน 500 เล่ม โดยส่งมอบคู่มือการเพ่ิมมูลค่าผ้ามัดหมีท่อมือให้กับ วช. จ านวน 30 เล่ม 

9. เขียนรำยงำนผล ส่งมอบแก่แหล่งทุน และส่งมอบคู่มือที่เหลือจากการมอบแก่ผู้เข้าอบรมเชิง
ปฏิบัติการ ให้แก่ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์ หรือห้องสมุดสถาบันการศึกษาที่สนใจเพ่ือเผยแพร่
ความรู้หรือขยายผลต่อไป 
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ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ  
 

1. ผลของโครงการเป็นการลดความเหลี่อมล้ าทางสังคม ให้กับแรงงานนอกภาคเกษตรในพ้ืนที่
ชายแดนไทย กัมพูชา  ให้สามารถใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในการผลิตผ้าทอมือ ยังคงสืบสาน รักษา ต่อยอดภูมิ
ปัญญา และสามารถสร้างงาน สร้างอาชีพ สร้างรายได้ท าให้เกิดการพึ่งพาตนเองได้ เป็นการสืบสานภูมิปัญญา
การผลิตไหมมัดหมี่ทอมือของไทยมิให้สูญสลาย  เมื่อผู้ผลิตมีแนวทางการตลาดที่มั่นคงย่อมดึงดูดให้เยาวชนใน
ชุมชนมองเห็น และหาทางสืบสาน รักษา และต่อยอดภูมิปัญญานี้ต่อไป โดยส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอบ้าน
กรวด ซึ่งเป็นหน่วยงานหลักที่รับผิดชอบในพ้ืนที่สามารถก าหนดนโยบายส่งเสริมและสนับสนุนหรือต่อยอดการ
ด าเนินโครงการทั้งด้านการรวมกลุ่ม  การผลิตและการตลาดของกลุ่มอย่างต่อเนื่องต่อไป 

ผู้ได้รับประโยชน์ กลุ่มแรงงานนอกภาคเกษตรที่เป็นกลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด 
จังหวัดบุรีรัมย์ จ านวน 40 คน จาก 6 หมู่บ้าน 

 2. ส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอบ้านกรวด ซึ่งเป็นหน่วยงานหลักท่ีรับผิดชอบในพ้ืนที่สามารถก าหนด
นโยบายส่งเสริมและสนับสนุนหรือต่อยอดการด าเนินโครงการทั้งด้านการผลิตและการตลาดของกลุ่มอย่าง
ต่อเนื่องต่อไป 

ผู้ได้รับประโยชน์ กลุ่มแรงงานนอกภาคเกษตรที่เป็นกลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกู อ าเภอบ้ านกรวด 
จังหวัดบุรีรัมย์ จ านวน 40 คน จาก 6 หมู่บ้าน 

 3. ลูกค้าเกิดความพึงพอใจ สามารถตัดสินใจซื้อสินค้าผ้าไหมมัดหมี่ เนื่องจากมีความหลากหลายของ
สีสัน และลวดลาย ผ่านการตลาดออนไลน์ท าให้กลุ่มผู้ผลิตซึ่งเป็นแรงงานนอกภาคเกษตร ในจังหวัดบุรีรัมย์ที่
เป็นกลุ่มเป้าหมาย จ านวน 20 คน และ กลุ่มผู้ผลิตขยายผล จ านวน 20 คน รวมจ านวน 40 คน ผลิตเป็น
สินค้า สร้างงาน สร้างรายได้ให้กับแรงงานนอกภาคเกษตร ย่อมส่งผลต่อ GDP ของจังหวัดบุรีรัมย์ที่เป็น 10 
จังหวัดที่ยากจนที่สุดในประเทศ ให้มีรายได้สูงข้ึน เกิดการพึ่งพาตนเองได้ 

ผู้ได้รับประโยชน์ กลุ่มแรงงานนอกภาคเกษตรที่เป็นกลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด 
จังหวัดบุรีรัมย์ จ านวน 40 คน จาก 6 หมู่บ้าน 
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บทที่ 2 

องค์ความรู้และเทคโนโลยี 
 
ในจังหวัดบุรีรัมย์เป็นแหล่งที่มีภูมิปัญญาการปลูกหม่อนเลี้ยงไหม และผลิตเป็นผ้าทอมือที่มีคุณภาพมี

ชื่อเสียงเป็นที่รู้จักดีในระดับประเทศ แต่การพัฒนาสินค้าชุมชนประเภทผ้าไหมมัดหมี่ทอมืออย่างต่อเนื่องยังมี
ความจ าเป็นเร่งด่วน เนื่องจากหลายงานวิจัยได้เผยว่าผู้บริโภคชาวไทยกลุ่มอายุ 25-35 ปี ไม่ใช้ผ้ามัดหมี่
เพราะผ้ามีภาพลักษณ์เป็นผ้านุ่งผ้าถุงส าหรับผู้สูงอายุ แม้แต่คนวัยท างานอายุ 30 ปีขึ้นไปยังต้องการ
ภาพลักษณ์การสวมใส่เสื้อผ้าที่ดูคล่องแคล่ว ส่วนผู้บริโภคชาวต่างชาตินิยมเลือกซื้อผ้าไหมเป็นของที่ระลึกโดย
ตัดสินใจซื้อจากลวดลาย สีสัน และเนื้อผ้า ประเด็นส าคัญคือผู้บริโภคมีความต้องการให้มีการพัฒนาลวดลาย 
และสีให้เลือกอย่างหลากหลาย และมีการตัดสินใจซื้อผ้าไหมจากสีสันและลวดลายสวยงามถูกใจ นอกจากนี้ยัง
ระบุว่าสีสันความสวยงามของผ้าไหมยังมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื้ออย่างมีนัยส าคัญ จึงเป็น
ความส าคัญของการพัฒนาเรื่องการออกแบบสีสันของผ้าไหมมัดหมี่ ซึ่งต้องอาศัยองค์ความรู้และเทคโนโลยี 
ดังนี้ 
 
องค์ความรู้เดมิของชุมชน  
 
ข้อมูลพื้นฐานของกลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกู 

ในช่วงปี พ.ศ. 2518 อยู่ในระหว่างเหตุการณ์ที่พรรคคอมมิวนิสต์แห่งประเทศไทย ก าลังท าสงคราม
กองโจรหรือสงครามประชาชนกับก าลังของพลเรือน ต ารวจ ทหารของรัฐบาลไทย โดยก าลังของฝ่าย
คอมมิวนิสต์ไทยร่วมกับกัมพูชา (เขมรแดง) เข้ามาก่อกวนเผาบ้านเรือนราษฎร วางกับระเบิดไว้ตามเส้นทางใน
หมู่บ้านหรือเส้นทางเข้าสู่พื้นที่ท ากินของราษฎร เพ่ือสกัดกั้นการเข้าปราบปรามของก าลังฝ่ายรัฐบาลไทย ซุ่มยิง
ก าลังฝ่ายรัฐบาลไทยและราษฎรที่เป็นฝ่ายของรัฐบาล เจ้าหน้าที่ฝ่ายไทยและราษฎรได้รับบาดเจ็บล้มตายเป็น
จ านวนมาก ราวปี พ.ศ. 2521-2525 โครงการไทย – เยอรมัน ได้สนับสนุนงบประมาณในการสร้างที่อยู่
อาศัย  ทางราชการจึงได้ปรับสภาพหมู่บ้านขึ้นใหม่เป็นกลุ่ม ๆ ประมาณ 100 หลังคาเรือน แล้วฝึกราษฎรตาม
โครงการไทยอาสาป้องกันชาติ จัดตั้งเป็นหมู่บ้านป้องกันตนเองชายแดนไทย - กัมพูชา ใช้ก าลังราษฎรเหล่านั้น
ผสมกับก าลังพลเรือน ต ารวจภูธร ต ารวจตระเวนชายแดน ทหาร อาสาสมัครรักษาดินแดน (อส.) เข้า
ปราบปรามและตอบโต้การแทรกซึม บ่อนท าลายของคอมมิวนิสต์ รวมทั้งยับยั้งการรุกล้ าอธิปไตยของไทยจาก
ฝ่ายเขมรแดง จนถึงประมาณปี พ.ศ. 2525 เหตุการณ์ดังกล่าวจึงค่อยสงบลง และได้มีการพัฒนาขึ้นตามล าดับ 
เมื่อวันที่ 22 เมษายน พ.ศ. 2554 อ าเภอบ้านกรวดเป็นอ าเภอแรกในประเทศไทยที่มีการประกาศ “พ้ืนที่
ประสบภัยพิบัติอันเนื่องจากกองก าลังจากนอกประเทศ” ทั้งอ าเภอบ้านกรวดจากความขัดแย้งไทย-กัมพูชา 

ต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด จังหวัดบุรีรัมย์ เป็นชุมชนชายแดนไทยกัมพูชา  แรกเริ่มตั้งหมู่บ้าน
เป็นลักษณะหมู่บ้านอาสาพัฒนาและการป้องกันตนเอง (หมู่บ้าน อพป.) ตามพระราชบัญญัติจัดระเบียบบริหาร
หมู่บ้าน อพป. พ.ศ. 2522 เพ่ือรองรับปัญหาความมั่นคงและรักษาความสงบ  เนื่องจากในช่วงปี พ.ศ. 2520 
เกิดสถานการณ์สู้รบของเขมรแดงโดยได้มีการข้ามเข้ามายังฝั่งของประเทศไทยและเกิดการแบ่งแย่ง
พ้ืนที่  รัฐบาลไทยได้มีการผลักดันให้เขมรแดงออกไปแต่ไม่ส าเร็จ จึงต้องมีการสู้รบกันและมีผู้เสียชีวิตจ านวน
มาก เมื่อแรกตั้งหมู่บ้านจึงมีประชาชนอพยพมาจากจังหวัดต่าง ๆ เข้ามาตั้งถิ่นฐานที่ต าบลสายตะกู เช่น 
จังหวัดมหาสารคาม ร้อยเอ็ด นครราชสีมา สุรินทร์ ศรีสะเกษ อุบลราชธานี หรือต่างอ าเภอของจังหวัด
บุรีรัมย์  เพ่ือให้เกิดความมั่นคงของหมู่บ้านชายแดน ภาครัฐและหน่วยงานอื่นจึงเข้ามาสนับสนุนการเรียนนอก
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ระบบและการฝึกอาชีพระยะสั้น เช่น โครงการโคเออร์ของส านักงานคาทอลิกสงเคราะห์ผู้ประสบภัยและผู้ลี้ภัย 
(โคเออร์) ผ่านศูนย์การศึกษานอกโรงเรียน (กศน.) อ าเภอบ้านกรวด หรือโครงการครูอาสาชายแดนของศูนย์ฝึก
พัฒนาอาชีพราษฎรชายแดนไทย-กัมพูชา ที่ตั้งศูนย์อยู่ที่อ าเภอกาบเชิง จังหวัดสุรินทร์ ที่มีการอบรมอาชีพท า
ขนม ทอผ้า ตัดเย็บ เย็บที่นอน ตัดผม เป็นต้น  

ปัจจุบันต าบลสายตะกูโดยแบ่งเขตการปกครองออกเป็น 16 หมู่บ้าน มีจ านวน 2,426 ครัวเรือน  มี
ประชากรทั้งหมด 8,744 คน มีพ้ืนที่ประมาณ  42,611.25 ไร่ ส่วนการจัดตั้งหมู่บ้านนั้นเป็นลักษณะ
หมู่บ้านอาสาพัฒนาและการป้องกันตนเอง (หมู่บ้าน อพป.) จัดตั้งขึ้นเพ่ือรองรับสถานการณ์การเกิดสงคราม
และเพ่ือรักษาความสงบและความปลอดภัยให้กับหมู่บ้าน ลักษณะเป็นพ้ืนที่ดินดอน อยู่บริเวณตอนกลางของ
ต าบล เป็นพ้ืนที่ราบลุ่มทางตอนเหนือและตอนกลางบางส่วนของต าบลจึงเป็นพ้ืนที่ตั้งของชุมชน และพ้ืนที่
เกษตรกรรม เช่น นาข้าว สวนยางพารา ไร่มันส าปะหลัง ไร่อ้อย เป็นต้น ส่วน พ้ืนที่เชิงเขาอยู่ทางทิศใต้ติดกับ
ราชอาณาจักรกัมพูชา ที่ลาดชันไม่เหมาะแก่การเกษตรตลอดจนอยู่ในเขตป่าสงวนแห่งชาติ   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.1 แผนที่ต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด จังหวัดบุรีรัมย์ 
ที่มา : แผนที่ต าบลสายตะก ูแผนที่อ าเภอบ้านกรวด แผนที่จังหวัดบุรีรัมย์. 2565 

 
เนื่องจากราษฎรที่อพยพเคลื่อนย้ายจากพ้ืนที่ต่าง ๆ มาตั้งถิ่นฐานที่ต าบลสายตะกู ประชาชนเหล่านั้น

ได้น าภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ได้รับการสืบทอดจากบรรพบุรุษตามแต่ชาติพันธุ์ และได้น ามาใช้ในวิถีชีวิต หนึ่งในนั้น
คือภูมิปัญญาการผลิตผ้าไหมทอมือ จึงเกิดความหลากหลายของผ้าทอมือในต าบล เช่น ไหมลาว ไหมส่วย ไหม
เขมร ดังนี้ 
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ไหมลาว ผลิตจากชุมชนหมู่ 3 และหมู่ 12 ผ้ามีลักษณะเด่นที่สีสันสดใสจนถึง ฉูดฉาด ลวดลายมีทั้ง
ลายหมี่ขนาดใหญ่ ขนาดกลาง และขนาดเล็ก เช่น ลายต้นสน ลายดอกแก้ว ลายโคมขาเปีย ลายกลีบบักบก 
ลายดอกแก้ว ลายไทย เป็นต้น 

ไหมส่วย ผลิตจากชุมชนหมู่ 6 ผ้ามีลักษณะเด่นที่การใช้ไหมควบ หรือไหมตีเกลียว เช่น ซิ่นคั่น หรือ
ซิ่นตาแหล่ หรือเป็นผ้ามัดหมี่ที่สีสันส่วนใหญ่ใช้สีเข้ม เช่น สีน้ าตาลมะขาม สีน้ าตาลแดง สีแดง และมี
เอกลักษณ์ท่ีมีการเย็บต่อหัวซิ่นและตีนซิ่นที่เป็นผ้าฝ้ายมัดหมี่บนสีแดงหรือชมพูสด เป็นต้น 

ไหมเขมร ผลิตจากชุมชนหมู่ 10, 13, 15 ผ้ามีลักษณะเด่นที่การใช้ไหมเส้นขนาดเส้นเล็กมัดหมี่เป็น
หมี่ลายขนาดเล็กแทบจะไม่มีที่ว่าง และมีลายแถบเป็นเจือยหรือหน้านาง ประมาณ 10 เซนติเมตร ส่วนมากใช้
สีเม็ดมะขามหรือเปลือกมังคุด เช่น ผ้าจองโฮล โฮลเปราะห์ 3 ตะกอ เช่น ลายประกาตร๊อบ (ดอกมะเขือ) ลาย
กูม (โคม) ลายตะปั้ว (ตะขอ) ลายทะนังอ าเปว (กาบอ้อย) ลายเชิงสกลนคร เป็นต้น 

แต่เดิมการทอผ้าไหมเป็นการผลิตเพ่ือใช้ประโยชน์ในครัวเรือน ใช้สวมใส่ในชีวิตประจ าวัน งานพิธี
ส าคัญ พิธีกรรมหรือประเพณีทางศาสนาในชุมชน แต่ด้วยคุณค่าของงานหัตถกรรมท าให้ผู้ที่พบเห็นชื่นชอบและ
สนใจต้องการซื้อเพ่ือใช้สอยหรือเป็นของขวัญ หรือของที่ระลึก จึงเกิดการรวมกลุ่มกันของกลุ่มแม่บ้านร่วมกัน
ทอผ้าไหม ม.3 ตั้งเป็นกลุ่มอย่างเป็นทางการในปี พ.ศ. 2541 จนถึงปัจจุบัน โดยมีนางล าใย นุชเวชเป็น
ประธานกลุ่มเพ่ือผลิตและจ าหน่ายผ้าทอมือแก่ผู้ที่สนใจ นอกจากนี้ยังมีช่างทอผ้าใน ม.2, ม.6, ม.8, ม.10, ม.
12 และ ม.13 ทั้งมีการรวมกลุ่มเป็นทางการ และไม่มีการรวมกลุ่มอย่างเป็นทางการ จึงท าให้เกิดงานขึ้นใน
ชุมชนและสร้างรายได้เสริมให้คนในชุมชนอีกด้วย  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.2 ผ้าไหมมัดหมี่ที่มีการผลิตในต าบลสายตะกู ก่อนด าเนินการของโครงการนี้ 
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 องค์ความรู้เดิมของชุมชน การผลิตผ้าไหมมัดหมี่ในชุมชนส่วนใหญ่จะใช้ต้นแบบจากผ้าผืนเดิมที่เคย
ผลิต ทั้งลวดลายดั้งเดิมและสีสันดั้งเดิม โดยถือความพึงพอใจของผู้ผลิตเป็นหลัก ท าให้การออกแบบลวดลาย
ใหม่มีน้อย หรือการออกแบบสีสันในส่วนของลายมัดหมี่และสีสันของพ้ืนที่แตกต่างจากผ้าผืนเดิมมีน้อย  
โดยมากนิยมใช้เส้นยืนสีด าทอขัดกับเส้นพุ่งที่มักย้อมสีเข้ม หรือใช้สีเส้นยืนเป็นสีเดียวกันกับสีพ้ืน และการใช้
ย้อมสีมีปริมาณมากท าให้สีเข้มฉูดฉาด และเกิดปัญหาสีตก โดยมีสภาพองค์ความรู้เดิม ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 2.1 องค์ความรู้เดิมของชุมชน 
 
ที ่ กลุ่มเป้าหมาย สภาพเดิม 

ด้านการออกแบบลวดลาย 
สภาพเดิม 
ด้านการออกแบบสสีัน 

ข้อมูลอื่น ๆ 

1 กลุ่มทอผ้า
ต าบลสาย
ตะกู หมู่ 3  
 
มีสมาชิก 29 
คน  

ผลิตซ้ าจากลายของผ้ามดัหมี่ทีม่ีอยู่
เดิมในชุมชน และมลีายสรา้งสรรค์
ใหม่เคยได้รับการพัฒนาการออกแบบ
ลวดลายด้วยตนเอง จากการถ่ายทอด
โครงการ U2T ปี 2563 และมีการ
น ามาผลิตจริง แต่ลายทีไ่ด้ยังขาด
ความน่าสนใจ 

ใช้สีเคมีเป็นส่วนใหญ่ ผลิตซ้ า
ตามสสีันของผ้ามดัหมี่ที่มีอยู่ใน
ชุมชน นิยมใช้เส้นยืนสีด า  
และบางส่วนใช้สีธรรมชาติ ท า
ให้มีข้อจ ากัดในการย้อมสี ใช้สี
ได้ไม่เกิน 3 สีในผ้าผืนเดยีวกัน 
 
 

-ผ้าทอชาติพันธ์ุไทยลาว 
-ไม่ได้รับมาตรฐานผลิตภณัฑ์(มผช.) 
-สมาชิกของกลุ่ม 29 คน จด
ทะเบียนกับ พช. 
-มีความพร้อมดา้นเครื่องมือ 
อุปกรณ์และทักษะที่สามารถผลติผ้า
คลุมไหล่ ผ้าไหมพันคอทอมือได ้
-ไม่ได้เลีย้งไหม ซื้อวตัถุดิบจาก ม.6 
-ผลิตตามค าสั่งซื้อของลูกค้าเดิม 
และมีช่างแปรรูปในชุมชน 

2 กลุ่มเลี้ยงไหม 
หมู่ 10   
 
มีสมาชิก 10
คน 

ผลิตซ้ าจากลายของผ้ามดัหมี่ทีม่ีอยู่
เดิมในชุมชน และมลีายสรา้งสรรค์
ใหม่เคยได้รับการพัฒนาการออกแบบ
ลวดลายด้วยตนเอง จากการถ่ายทอด
โครงการ U2T ปี 2563 และมีการ
น ามาผลิตจริง แต่ลายยังขาดความ
น่าสนใจ 

ใช้สีเคมีเป็นส่วนใหญ่ ผลิตซ้ า
ตามสสีันของผ้ามดัหมี่ที่มีอยู่ใน
ชุมชน นิยมใช้เส้นยืนสีด า  
 

-ผ้าทอชาติพันธ์ุไทยเขมร 
-ไม่ได้รับมาตรฐานผลิตภณัฑ์(มผช.) 
-สมาชิกของกลุ่ม 10 คน ไมไ่ด้จด
ทะเบียนกับหน่วยงาน 
-มีความพร้อมดา้นเครื่องมือ 
อุปกรณ์และทักษะที่สามารถผลติผ้า
คลุมไหล่ ผ้าไหมพันคอทอมือได ้
-ปลูกหม่อนเลี้ยงไหมเอง 
-ผลิตความต้องการของผูผ้ลติ 

3 กลุ่มทอผ้า
ต าบลสาย
ตะกู หมู่ 12 
 
มีสมาชิก 5 
คน   

ผลิตซ้ าจากลายของผ้ามดัหมี่ทีม่ีอยู่
เดิมในชุมชน และมลีายสรา้งสรรค์
ใหมเ่คยได้รับการพัฒนาการออกแบบ
ลวดลายด้วยตนเอง โครงการ U2T ปี 
2563 และน ามาผลิตจริง แต่ลายที่
ได้ยังขาดความน่าสนใจ แต่มีความ
พร้อมด้านเครื่องมือ อุปกรณ์และ
ทักษะที่ผลิตผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอทอ
มือได ้

ใช้สีเคมีเป็นส่วนใหญ่ ผลิตซ้ า
ตามสสีันของผ้ามดัหมี่ที่มีอยู่ใน
ชุมชน นิยมใช้เส้นยืนสีด า  
 

-ผ้าทอชาติพันธ์ุไทยลาว 
-ไม่ได้รับมาตรฐานผลิตภณัฑ์(มผช.) 
-สมาชิกของกลุ่ม 5 คน ไม่ได้จด
ทะเบียนกับหน่วยงาน 
-มีความพร้อมดา้นเครื่องมือ 
อุปกรณ์และทักษะที่สามารถผลติผ้า
คลุมไหล่ ผ้าไหมพันคอทอมือได ้
-ปลูกหม่อนเลี้ยงไหมเอง 
-ผลิตความต้องการของผูผ้ลติ 
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ตารางท่ี 2.1 องค์ความรู้เดิมของชุมชน (ต่อ) 
 
ที ่ กลุ่มเป้าหมาย สภาพเดิม 

ด้านการออกแบบลวดลาย 
สภาพเดิม 
ด้านการออกแบบสสีัน 

ข้อมูลอื่น ๆ 

4 กลุ่มทอผ้า
ต าบลสาย
ตะกู หมู่ 13  
 
มีสมาชิก 5 
คน  

ผลิตซ้ าจากลายของผ้ามดัหมี่
ที่มีอยู่เดิมในชุมชน และมีลาย
สร้างสรรค์ใหม่เคยไดร้ับการ
พัฒนาการออกแบบลวดลาย
ด้วยตนเอง โครงการ U2T ปี 
2563 และมีการน ามาผลิต
จริง แต่ลายทีไ่ด้ยังขาดความ
น่าสนใจ  
 

ใช้สีเคมีเป็นส่วนใหญ่ ผลิตซ้ าตาม
สีสันของผ้ามัดหมี่ทีม่ีอยู่ในชุมชน 
นิยมใช้เส้นยืนสีด า  
 

-ผ้าทอชาติพันธ์ุไทยเขมร 
-ไม่ได้รับมาตรฐานผลิตภณัฑ์(มผช.) พบว่า
ริมผ้าไมเ่รียบเนื่องจากการค้นหมี ่
-สมาชิกของกลุ่ม 5 คน ไม่ได้จดทะเบียน
กับหน่วยงาน 
-มีความพร้อมดา้นเครื่องมือ อุปกรณ์และ
ทักษะที่ผลิตผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอทอมือ 
-ปลูกหม่อนเลี้ยงไหมเอง 
-ผลิตความต้องการของผูผ้ลติ 

 

ผู้ด าเนินโครงการจึงท าการสกัดองค์ความรู้จากโครงการวิจัยออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายเครื่องแขวน
ไทยดอกไม้สด และโครงการวิจัยปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมเพ่ือพัฒนามาตรฐานคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน  
กรณีศึกษา: ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมของเครือข่ายกลุ่มผู้ผลิตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ที่ได้รับการสนับสนุนจาก
มหาวิทยาลัยราชภัฎบุรีรัมย์ และส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม  กระทรวงอุตสาหกรรม 
ท าให้ได้องค์ความรู้เทคนิคการออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สดซึ่งมีความเป็นไทยสูง และ
องค์ความรู้ด้านการย้อมไหมด้วยสีธรรมชาติท าให้ผ้าไหมมัดหมี่ทอมือที่ได้เกิดความหลากหลายของสี ให้
ตอบสนองความต้องการที่หลากหลายของลูกค้าที่ใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อมได้ ซึ่งมีการทดสอบตลาดจากงานวิจัยแล้ว
พบว่า กลุ่มผู้บริโภคมีความชื่นชอบในระดับสูงมาก  จึงเห็นควรได้รับการสนับสนุนการถ่ายทอดการออกแบบผ้า
ไหมพันคอ ผ้าคลุมไหล่เทคนิคมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สดด้วยการย้อมสีธรรมชาติแก่กลุ่มอาชีพใน
ชุมชนหมู่บ้าน เพ่ือสร้างเสน่ห์ให้เกิดกับผ้าไหมมัดหมี่ การพัฒนาเข้าสู่การได้รับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน แปร
รูปผลิตภัณฑ์และเพ่ิมช่องทางการตลาดออนไลน์ ซึ่งเป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าและพัฒนาทักษะให้กับคน 
สร้างรายได้ สร้างอาชีพให้กับแรงงานนอกภาคเกษตรกรรมได้อย่างเป็นรูปธรรม 

 
ตารางท่ี 2.2 เปรียบเทียบองค์ความรู้ที่จะน าไปถ่ายทอดให้ชุมชนกับองค์ความรู้เดิมของชุมชน 
 

ล าดับ
ที ่

ประเด็น องค์ความรู้ที่จะน าไปถ่ายทอดให้
ชุมชน 

องค์ความรู้เดิมของชุมชน 

1 การออกแบบลวดลาย นักวิจัยน าแบบลายมัดหมี่ลายเครื่อง
แขวนดอกไม้สด ให้ชุมชนออกแบบ
ประยุกต์ร่วมกับลายอ่ืน ท าให้เกิดลาย
ใหม่ที่ผสมผสานกัน 

ใช้ลวดลายเดิมผลิตซ้ าตามตัวอย่าง
ผ้ามัดหมี่ที่มีในชุมชน 
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ตารางท่ี 2.2 เปรียบเทียบองค์ความรู้ที่จะน าไปถ่ายทอดให้ชุมชนกับองค์ความรู้เดิมของชุมชน (ต่อ) 
 

ล าดับ
ที ่

ประเด็น องค์ความรู้ที่จะน าไปถ่ายทอดให้
ชุมชน 

องค์ความรู้เดิมของชุมชน 

3 การแปรรูปผลิตภัณฑ์ ก าหนดการค้นหมี่ การทอให้ได้ผืนผ้าที่
มีขนาดมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน
(มผช.) ประเภทผ้ าคลุม ไหล่  และ
ผ้าพันคอ 

ชุมชนไม่ ได้ก าหนดขนาดที่ เป็น
มาตรฐาน ท าให้มีผลต่อคุณภาพ
สินค้า 

 

มัดหม่ี เทคนิคที่สะท้อนภูมิปัญญาการผลิตผ้าทอมือ 
เมื่อประมาณ 4,000 ปีมาแล้ว ในยุคหินใหม่ บรรพชนเผ่าไทได้คิดค้นเทคนิคการมัดย้อมแบบมัดหมี่

(Mudmee, Ikat)  ขึ้น เรียกว่า “มัดก่าน” ซึ่งยังคงเรียกชื่อนี้สืบมาจนถึงปัจจุบันในหมู่ชาวไทลื้อ และต่อมาราว 
2,500 ปี ชาวโปร์โตมาเลย์ได้อพยพจากแผ่นดินใหญ่ของเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ไปอยู่ตามเกาะต่าง ๆ ก็ได้น า
กรรมวิธีมัดก่านไปเผยแพร่จนเป็นที่รู้จักกันทั่วโลกในชื่อว่า “Mangikat” ต่อมาเสียงกร่อนเป็นค าว่า “Ikat” ใน
ปัจจุบัน (อรไท ผลดี. 2546 : 289)  โดยลักษณะการทอและรูปแบบของผ้ามัดหมี่นี้พบว่าเป็นเทคนิคที่มีอยู่
ทั่วโลก เช่น เม็กซิโก อุซเบกิสถานอิหร่าน กัวเตมาลา อินเดีย จีน ญี่ปุ่น เมียนมาร์ ลาว เวียดนาม กัมพูชา 
มาเลเซีย ฟิลิปปินส์ อินโดนีเซีย รวมถึงประเทศไทย โดยเฉพาะในภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีการผลิตผ้ามัดหมี่
ทั้งจากเส้นไหม  เส้นฝ้าย และเส้นใยสังเคราะห์ มีทั้งการมัดหมี่ที่เส้นพุ่ง  การมัดหมี่ที่เส้นยืน หรือการมัดหมี่
สองทาง ทั้งเส้นพุ่งและเส้นยืน 

มัดหมี่จึงเป็นเทคนิคการสร้างลวดลายให้เกิดขึ้นกับเส้นด้ายทางเส้นพุ่ง หรือเส้นยืน หรือทั้งเส้นพุ่งและ
เส้นยืน โดยที่มีการค้นหมี่เพ่ือทบเส้นด้าย และแยกเส้นด้ายเป็นกลุ่ม ๆ เรียกว่า “ล า” ตามการซ้ าของลายแล้ว 
ท าการมัดด้วยเชือกในต าแหน่งสีของลายเป็นเปลาะเพ่ือกันสีที่จะท าการย้อมไม่ให้ซึมเข้าไปในเส้นด้ายที่มัด
เชือกไว้  โดยมัดเก็บในต าแหน่งสีของลายที่ย้อมได้ในแต่ละครั้งทีละสี ๆ จนได้สีสันของด้ายในต าแหน่งของลาย
ทั้งหมดผืน จากนั้น จึงน าเส้นด้ายนั้นไปทอให้เป็นผืนผ้า โดยจัดเรียงลายมัดหมี่ในเส้นด้ายให้ตรงต าแหน่งของ
ลาย จึงจะได้ผ้ามัดหมี่ที่สวยงาม  
ลวดลายผ้าไหมมัดหม่ี 

ผ้ามัดหมี่ (Ikat ,Mudmee) เป็นผ้าที่เกิดจาการน าเส้นด้ายมามัดให้เกิดลวดลายก่อนการย้อมสีจากนั้น
น าเส้นด้ายเหล่านั้นมาทอเป็นผืนผ้า  การมัดหมี่เพ่ือท าผ้ามัดหมี่มี 3 แบบ ได้แก่ มัดหมี่เส้นพุ่ง มัดหมี่เส้นยืน 
และมัดหมี่สองทาง (Double ikat) โดยปกติในประเทศไทยมีการมัดหมี่ตามกลุ่มวัฒนธรรมชาติพันธุ์ไทยลาวจะ
มีการมัดหมี่เฉพาะไหมเส้นพุ่ง ส่วนเส้นยืนใช้เส้นไหมย้อมสีพ้ืน แต่ก็พบผ้ามัดหมี่ของกลุ่มวัฒนธรรมชาติพันธุ์
ไทยเขมรที่มีการมัดหมี่ทั้งเส้นพุ่งและเส้นยืน คือ ผ้าอัมปรม  ในอดีตของไทยสมัยรัตนโกสินทร์มีผ้ามัดหมี่ 
เรียกว่า “ผ้าปูม” ซึ่งเป็นผ้าส่วยของหลวงมาจากเขมร (กัมพูชา) ที่ใช้พระราชทาน เป็นเครื่องยศขุนนางนาง 
เดิมไทยเรามีโรงไหมของหลวงทอผ้าสมปักปูม และสมปักเชิงกรวยพระราชทาน ทอด้วยไหมเพลาะ กลางผืนผ้า
เป็นลายสีต่าง ๆ ใช้ตามยศตามเหล่า มีสมปักปูมเป็นชนิดสูงสุด สมปักริ้วเป็นชนิดต่ าสุด ดังนั้น ผ้าปูมคง
หมายถึง เฉพาะผ้าสมปักปูมนั่นเอง อันเป็นของหายากมาก  โดยลักษณะการทอและรูปแบบของผ้ามัดหมี่นี้
พบว่า เป็นเทคนิคที่มีอยู่ทั่วโลก ในประเทศที่มีอารยธรรมโบราณ ไม่ว่าจะเป็นประเทศในทวีปเอเชีย ทั้งจีน 
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อินเดีย ญี่ปุ่น อินโดนีเซีย (ผ้ามัดหมี่ของอินโดนีเซียจะมีการมัดหมี่ทั้งด้ายเส้นพุ่งและเส้นยืน) หรือในทวีปยุโรป  
และแอฟริกาด้วย ซึ่งจัดเป็นเทคนิคท่ีมีต้นก าเนิดที่น่าสนใจยิ่ง ในประเทศไทยมีผลิตมาก ทั้งผ้าไหม และผ้าฝ้าย 
โดยเฉพาะในภาคตะวันออกเฉียงเหนือแทบทุกจังหวัด ลวดลายที่ปรากฏบนผืนผ้าพ้ืนเมืองของกลุ่มคนในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือแสดงให้เห็นถึงจุดเริ่มต้นหรือต้นแบบที่น่าจะมาจากสิ่งเดียวกัน คือ มีบรรพบุรุษร่วมกัน
และคิดค้นลวดลายที่มาจากความคิดเดียวกันและต่างคนเมื่อแยกย้ายอพยพตั้งถิ่นฐาน ลวดลายผ้าก็ยังคงสืบ
ทอดแม่ลายเดิมเรื่อยมาแต่การคิดลายดัดแปลงไปจากลายดั้งเดิมก็มีบ้างก่อให้เกิดลวดลายที่แปลกออกไป 
จังหวะการวางลายก็เช่นกัน แม้ว่าจะมีการปรับเปลี่ยนคิดลายใหม่ ๆ ขึ้นได้แต่การวางลายหรือโครงสร้างของ
แนวลายก็ยังคงแนวเดิม (ณัฎฐภัทร จันทวิช.  2547 : 1)  การวางลวดลายจะมีโครงสร้างการวางลวดลาย
ประกอบด้วยลายหลัก อาจวางเป็นลายเดี่ยว ลายกลุ่ม หรือเป็นแถวแล้วแต่ประเภทของผ้าและมีลายอ่ืนที่มี
ขนาดเล็กเป็นลายประกอบ อาจใช้เพียงลายเดียวหรือหลายลายก็แล้วแต่ผู้สร้างสรรค์จะเห็นว่างาม แต่ผ้ามัดหมี่
ผืนนั้นจะถูกเรียกชื่อตามชื่อลายที่เป็นลายหลักเสมอ (มหาวิทยาลัยศิลปากร. 2543 : 19) โดยลักษณะของ
การวางลายผ้ามัดหมี่ของไทยแบ่งเป็น 4 ประเภท ดังนี้ 

1. หมี่ข้อ คือผ้ามัดหมี่ที่มีการท าลวดลายเป็นจุด ๆ จุดหนึ่งก็คือหนึ่งล า นั่นคือมัดเส้นด้ายเป็นเปลาะ
ตามล าของเส้นด้าย โดยเว้นระยะช่องไฟไว้พองาม หมี่ข้อเป็นลายพื้นฐานที่มีขนาดเล็กที่สุด แยกเป็นหมี่ข้อตรง 
คือการวางลวดลายตามแนวผ้า และหมี่ข้อหว่านคือการลวดลายตามแนวเส้นทแยง 

2. หมี่รวด คือผ้ามัดหมี่ที่มีลวดลายเดียวกันตลอดท้ังผืนผ้า   
3. หมี่ร่าย คือผ้ามัดหมี่ที่มีลวดลายเป็นลายแนวเฉียงไปตลอดทั้งผืนผ้า 
4. หมี่คั่น คือผ้ามัดหมี่ที่มีการวางลวดลายมัดหมี่สลับคั่นลายด้วยแถบสีพ้ืนเป็นช่วง  ๆ ตามแนวของ

เส้นพุ่ง ตลอดทั้งผืนผ้า 
จากศึกษาลวดลายมัดหมี่ของชาติพันธุ์ไทยลาวในพ้ืนที่อ าเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย์ พบว่า ลวดลาย

มัดหมี่มี 2 ประเภท คือลวดลายลายดั้งเดิมและแบบประยุกต์ ปรากฎรูปเชิงสัญญะแบบสมมาตร ลวดลายลาย
ดั้งเดิมส่วนใหญ่ซึ่งเกิดจากการค้นหมี่ทั้งแบบหมี่รวด และมีลายที่เกิดจากการค้นหมี่แบบหมี่ร่ายเป็นส่วนน้อย 
หากแบ่งตามรูปลายที่ปรากฏได้จากต้นแบบ หรือแรงบันดาลใจในการออกแบบสามารถแบ่งเป็น  

1. ลายพืช เช่น ลายกลีบบักบก กอตะไคร้ กอไผ่ ดอกขจร ดอกแก้วเล็ก ดอกแก้วใหญ่ ต้นสน บัก
จับ (กระจับ) บักแปบน้อย (ฝักถ่ัวแปบ) ใบโพธิ์ ตีนต้น (โคนต้นไม้)  เป็นต้น 

2. ลายสัตว์ เช่น ลายกระแตนั่ง ขนเม่น แข่วหมาตาย งูเหลือม นกน้อย แมงมุม ปู อ่ึง แมงสีเสียด 
เยี่ยวควาย เศียรพญานาค อกกา ปูไต่ ม้า เกล็ดปลา (สร้อยดอกหมาก) เป็นต้น 

3. ลายสิ่งของเครื่องมือเครื่องใช้หรือสถาปัตยกรรม เช่น ลายขอ กระสวย ก่องข้าวน้อย ขอลวด
หนาม ขันหมาก โคมแก้ว จอมธาตุ ซองพลู ตาข่าย บันไดสวรรค์ ปราสาท พวงมาลัย หมี่ฟันเลื่อย จีมป่าน 
(อุปกรณ์ในการเกลียวเชือกป่านในสมัยโบราณ) ขอพับ ขอสาย ขาเปีย แทงตาหนู ไม้ขัดตาหนู ขอหลง หมี่โบก 
(อุปกรณ์ท่ีใช้ในการปั่นไหม) หมี่สี่ป่อง (ช่องเปิดขนาดเล็กท่ีฝาเรือนโบราณ) เชิงเทียน  เป็นต้น 

4. ลายจากธรรมชาติ เช่น ลายก้อนหิน แสงตะเว็น (แสงตะวัน) ฟองคลื่น เป็นต้น 
5. ลายภาพเรื่องราว เช่น ลายพระเวสสันดรชาดก ซึ่งเป็นเรื่องราวทางพุทธศาสนา ซึ่งในลวดลายจะ

มีทั้งรูปคน พืช สัตว์ สิ่งของ สถาปัตยกรรม (สมบัติ ประจญศานต์และคณะ, 2546 : 191-201) 
ลวดลายมัดหมี่ดั้งเดิมของกลุ่มชาติพันธุ์ไทยเขมรที่อพยพมาจากจังหวัดสุรินทร์ ตั้งถิ่นฐานที่บ้าน

หนองม่วง และบ้านโคกปราสาทพัฒนา อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ประมาณ 70-100 ปีที่ผ่านมา 
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ลวดลายมัดหมี่มี 2 ประเภท คือลวดลายลายดั้งเดิมและแบบประยุกต์ ปรากฎรูปเชิงสัญญะแบบสมมาตร 
ลวดลายลายดั้งเดิมส่วนใหญ่ซึ่งเกิดจากการค้นหมี่ทั้งแบบหมี่รวด และไม่พบลายที่เกิดจากการค้นหมี่แบบหมี่
ร่าย นิยมมัดหมี่ด้วยขนาดลายจ านวน 25 ล า หากแบ่งตามรูปลายที่ปรากฏได้จากต้นแบบ หรือแรงบันดาลใจ
ในการออกแบบสามารถแบ่งเป็น 

1. ลายพืช เช่น ลายปะกาตร๊อบ (ดอกมะเขือ) ปะกาเอาะอันเดอร (ดอกกระเจียว) สรอล (ต้นสน) 
เป็นต้น 

2. ลายสัตว์ เช่น โกนกะแอก (ลูกกา) กะแอกโกร (ฝูงลูกกา) โกนฮีง (ลูกอ่ึงอ่าง) ปวงกระดามตูก 
(ไข่แมงดา) เนียะ (นาค) เนียะเดิมสรอล (นาคต้นสน) อันเนิกเมียส (แมลงเต่าทอง) เป็นต้น 

3. ลายสิ่งของเครื่องมือเครื่องใช้ เช่น ปะกาเมี๊ยะ (แหวนเพชร) กะบาลอันจุล (หัวเข็มขัด) กูม 
(โคม) กูมปรัม (โคมห้า) กะลาสะนัน (แห) ตะเกาะ (ตะขอ) เป็นต้น 

4. ลายที่ได้รับอิทธิพลจากพ้ืนที่อ่ืน เช่น ลายสกลนคร เป็นต้น (สมบัติ ประจญศานต์ , 2565 : 
104) 

ทั้งนี้ ในชุมชนต าบลสายตะกู ส่วนใหญ่เป็นชาติพันธุ์ไทยลาวที่อพยพมาจากจังหวัดมหาสารคาม 
อุบลราชธานี เป็นต้น ซึ่งได้รับภูมิปัญญาการผลิตผ้าไหมมัดหมี่จากบรรพบุรุษไทยลาวจึงมีลวดลายมัดหมี่ดั้งเดิม
เช่นเดียวกับอ าเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย์ และส่วนหนึ่งในหมู่ที่ 9 เป็นชาติพันธุ์ไทยเขมรที่อพยพมาจากจังหวัด
สุรินทร์ ศรีสะเกษ หรืออ าเภออ่ืนในจังหวัดบุรีรัมย์ เป็นต้น ซึ่งได้รับภูมิปัญญาการผลิตผ้าไหมมัดหมี่จากบรรพ
บุรุษไทยเขมรจึงมีลวดลายมัดหมี่ดั้งเดิมเช่นเดียวกับบ้านหนองม่วง และบ้านโคกปราสาทพัฒนา อ าเภอประ
โคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 
 
องค์ความรู้ที่ใช้ในการถ่ายทอด 
 

สืบเนื่องจากงานวิจัยหลายชิ้นระบุว่าปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าไหมมัดหมี่ทอมือ 
ได้แก่ เนื้อผ้า สีสัน และลวดลาย ซึ่งในการผลิตในชุมชนส่วนใหญ่จะใช้ต้นแบบจากผ้าผืนเดิมที่เคยผลิต ทั้ง
ลวดลายและสีสัน โดยถือความพึงพอใจของผู้ผลิตเป็นหลัก ท าให้ขาดความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ประกอบ
กับผลิตผ้าผืน ยังขาดการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย เช่น ผ้าพันคอ ผ้าคลุมไหล่จึงไม่อาจตอบสนองผู้
ซื้อที่มีความหลากหลายของอายุ เพศ รสนิยม ผู้วิจัยจึงน าองค์ความรู้ที่เหมาะสมต่อการแก้ปัญหานี้ คือ ในอดีต
ยังไม่มีการออกแบบสร้างสรรค์ผ้ามัดหมี่ทอมือลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด จึงถือว่างานสร้างสรรค์ครั้งนี้เป็น
สิ่งใหม่ เป็นลวดลายเรขศิลป์โดยมีแรงบันดาลใจจากรูปร่าง รูปทรงของลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด  ทดลอง
น าลวดลายที่ออกแบบมาสู่การผลิตผ้าไหมมัดหมี่ และอธิบายความรู้ทางวิชาการประกอบการออกแบบและ
ประกอบสร้างผลงาน  ซึ่งกระบวนการออกแบบได้อาศัยการแปรเปลี่ยนองค์ประกอบด้วยการลดรูป การจัด
องค์ประกอบศิลป์และการออกแบบโครงสี ผนวกกับเทคนิคการสร้างสรรค์ผ้าไหมมัดหมี่ด้วยภูมิปัญญาท้องถิ่นที่
ต้องอาศัยองค์ความรู้ตั้งแต่การสร้างลายมัดหมี่ และจากงานวิจัยเดิมเป็นการออกแบบและผลิตผ้าไหมมัดหมี่
ลายเครื่องแขวนดอกไม้สดไทย ย้อมด้วยสีเคมี ซึ่งมีกลุ่มทอผ้าต าบลนาโพธิ์ อ าเภอนาโพธิ์ จังหวัดบุรีรัมย์เป็น
กลุ่มผู้ผลิต  สามารถสรุปผลการวิจัยได้ดังนี้ 

การออกแบบ  จากวัตถุต้นแบบคืองานเครื่องแขวนไทยดอกไม้สดที่มีลักษณะเป็น 2 มิติและ 3 มิติ 
อันเกิดจากการร้อยดอกไม้ที่ละดอก ๆ ประกอบเข้าจากจุดเป็นเส้นสาย จากเส้นประกอบเข้าเป็นรูปร่าง และ
พัฒนาสู่รูปทรงของเครื่องแขวน ซึ่งหากพิจารณาองค์ประกอบ (Element) ที่เล็กที่สุด คือจุด คล้ายกับการ
เทคนิคสร้างลายของงานมัดหมี่ที่เกิดจากการมัดด้ายเป็นเปลาะ ๆ ในต าแหน่งที่ก าหนดต่อเนื่องจนเป็นลวดลาย 
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ท าให้การออกแบบใช้เทคนิคการแปรเปลี่ยนองค์ประกอบ (Transformation  of Element)  ด้วยการลดรูป 
(Subtractive) จัดเรียงจุดเข้าเป็นเส้น จัดเรียงเส้นเข้าเป็นรูปร่างตามรูปแบบของเครื่องแขวนแต่ละชนิด และใช้
น้ าหนักของสีสร้างให้เกิดมิติของรูปทรงในกรณีเครื่องแขวนชนิด 3 มิติ จากนั้นน าไปวางลายด้วยโครงสร้างลาย
แบบลายแถบลักษณะตาหมากรุก  ซึ่งเกิดจากการวางประกอบลายลงในพ้ืนที่ที่เป็นช่องสี่เหลี่ยมตารางเล็ก ๆ ที่
เท่ากัน โดยสลับลายกับช่องว่างเหมือนตารางหมากรุกช่วยท าให้เกิดความต่อเนื่องของลายตลอดทั้งผืนผ้า ซึ่ง
จากการวิจัยได้ลายใหม่ทั้งสิ้น 10 ลาย  ส่วนการออกแบบสีของลาย ก าหนดให้มีการใช้สีขาวมาแทนส่วนของ
งานร้อยดอกรัก หรือมะลิ และใช้สีสด แทนดอกไม้ที่เป็นตุ้ม ท าให้สื่อความหมายของงานเครื่องแขวนไทย
ดอกไม้สดได้ ส่วนงานเครื่องแขวน 3 มิติ ต้องอาศัยการออกแบบด้วยการใช้ค่าน้ าหนักสีเพ่ือสร้างมิติความลึก 
จึงใช้สีเทาอ่อนในเส้นสายที่ต้องการให้เกิดความลึก เช่น ลายกลิ่นคว่ า 

หากพิจารณาองค์ประกอบที่เล็กที่สุดคือจุด คล้ายกับเทคนิคสร้างลายของงานมัดหมี่ที่เกิดจากการมัด
เส้นด้ายเป็นเปลาะ ๆ ในต าแหน่งที่ก าหนด ต่อเนื่องจนเป็นลวดลาย ที่มีลักษณะสามารถสื่อสารเป็นภาพแทน
ความเป็นโลกตะวันออก (Eastness)  ความเป็นเอเชีย (Asianess) หรือความเป็นไทย (Thainess) ได้ดี จึงมี
ความเหมาะสมกับการเป็นสินค้าที่ระลึก เนื่องจากในพ้ืนที่ มีช่องสายตะกู ผ่านแดนชั่วคราวเชื่อมระหว่างไทย
และราชอาณาจักรกัมพูชา ซึ่งจากช่องสายตะกูสามารถเชื่อมไปยังจังหวัดบันเตียเมียนเจย ซ่ึงมีปราสาทบันทาย
ฉมาร์ เป็นปราสาทอารยธรรมขอมที่มีชื่อเสียง รวมถึงเชื่อมไปยังนครวัด นครธม มรดกโลกได้โดยเส้นทาง
คมนาคมที่สะดวก และมีระยะทางใกล้กว่าการผ่านที่ช่องจอม จังหวัดสุรินทร์  หากช่องสายตะกู อ าเภอบ้าน
กรวด จังหวัดบุรีรัมย์ได้มีการพัฒนาเป็นช่องผ่านแดนถาวร ย่อมสร้างโอกาสในการท่องเที่ยว สร้างศักยภาพให้
พ้ืนที่ชายแดนเพ่ือรองรับการค้า การลงทุนและการท่องเที่ยว ดังนั้น การเตรียมสินค้ารองรับการท่องเที่ยวซึ่งมี
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ จึงจ าเป็นต้องได้รับการออกแบบที่หลากหลาย และทางหนึ่งคือการน า
ภาพจ า หรือภาพแทนวัฒนธรรมประเทศนั้น ๆ มาเป็นเอกลักษณ์ ซึ่งโครงการนี้จึงได้เลือกเครื่องแขวนไทย
ดอกไม้สดมาสร้างเป็นลายผ้ามัดหมี่เพ่ือต้องการแสดงเอกลักษณ์ความเป็นโลกตะวันออก ความเป็นเอเชีย หรือ
ความเป็นไทย  

จากงานวิจัยเดิม เป็นการคิดค้นลายมัดหมี่ลายใหม่ที่มีแรงบันดาลใจจากงานเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด
ที่ยังไม่เคยมีในงานมัดหมี่ของไทยมาก่อน โดยผู้วิจัยสร้างสรรค์เป็นลายมัดหมี่ จ านวน 10 ลาย ทดลองน าไป
ผลิตเป็นผ้าคลุมไหล่ไหมมัดหมี่ย้อมด้วยสีเคมี โดยมีศูนย์หัตถกรรมพ้ืนบ้านอ าเภอนาโพธิ์ เป็นผู้ผลิตต้นแบบ
จ านวน 30 ผืน พบว่า ลายมัดหมี่ที่ออกแบบขึ้นใหม่สามารถน าไปผลิตจริงได้ โดยการเลือกใช้ไหมเส้นเล็กจะได้
งานที่ดูประณีตเหมาะสมกับรูปแบบของลายมากกว่าการใช้ไหมเปลือกนอก และการย้อมสีเคมีท าให้
กระบวนการย้อมสีกระท าได้โดยประหยัดเวลากว่าการย้อมสีธรรมชาติ แต่หากได้มีการพัฒนาเป็นการย้อมสี
ธรรมชาติจะเกิดเป็นผลิตภัณฑ์ตามแนวทางการขับเคลื่อนเศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจหมุนเวียนและเศรษฐกิจสี
เขียว หรือ BCG Model โดยการเลือกใช้ทรัพยากรที่มีในท้องถิ่น ลดการใช้สารเคมี และใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อม 

จากการทดสอบตลาดจากงานวิจัยเดิม พบว่า ผ้าคลุมไหล่ไหมได้รับความนิยมจากผู้บริโภคในการซื้อ
เป็นของฝากของที่ระลึกมากกว่าผ้าไหมผืนเนื่องจากมีราคาต่อชิ้นต่ ากว่า สามารถซื้อต่อครั้งได้จ านวนมากชิ้น
กว่า และลวดลายใหม่นี้ มีเรื่องราวความเป็นมาที่น่าสนใจ และมีความสวยงามแตกต่างจากสินค้าอ่ืนในตลาด 
อีกท้ังการที่ผลิตภัณฑ์ได้รับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) จึงมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือ 

การสร้างลายมัดหม่ี  ในกรณีท่ีใช้ไหมน้อย ซึ่งเป็นเส้นไหมขนาดเล็ก  ขนาดของลายที่ปรากฏในผืนผ้า
ที่ทอแล้วเสร็จ ขนาด 3 มิลลิเมตร จะเท่ากับจ านวน 1 ล า โดยประมาณ   แต่หากใช้ไหมเปลือกนอก ซึ่งเป็น
เส้นไหมขนาดใหญ่  ขนาดของลายที่ปรากฏในผืนผ้าที่ทอแล้วเสร็จ ขนาด 4 มิลลิเมตร จะเท่ากับจ านวน 1 ล า 
โดยประมาณ   ลวดลายของผ้าไหมมัดหมี่จะเกิดขึ้นได้ด้วยความสัมพันธ์ของการออกแบบใน 3 ขั้นตอน ได้แก่  



18 

 

 
 

1. การวางทิศทางของลายเพ่ือก าหนดขนาดของลาย (จ านวนล า) เพ่ือการมัดหมี่จะมีผลต่อทิศทางของ
ลายในผืนผ้าเมื่อทอเป็นผืนด้วยกี่ทอมือ  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
ภาพที่ 2.3 เปรียบเทียบการวางลายเพื่อก าหนดขนาดของลายที่โฮงมัดหมี่กับลายบนผืนผ้า 
 

2. การค้นหมี่จะมีผลต่อรูปแบบของลวดลายที่จะเกิดข้ึนบนผืนผ้าใน 2 ลักษณะ ได้แก่  
2.1 เทคนิควิธีการค้นหมี่ ส่งผลต่อการซ้ าของลาย  

2.1.1 การค้นหมี่แบบหมี่ร่าย จะท าให้ลายที่ได้มีการซ้ าลักษณะทิศทางเดียวกัน (One 
Way)  

2.1.2 การค้นหมี่แบบหมี่รวด จะท าให้ลายที่ได้มีการซ้ าลักษณะสะท้อนกลับแบบ
กระจกเงา (Reflection)  
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     ลายผ้าที่ได้จากการค้นหม่ีแบบหม่ีร่าย                   ลายผ้าที่ได้จากการค้นหม่ีแบบหม่ีรวด 
 

ภาพที่ 2.4 เปรียบเทียบทิศทางของลายจากเทคนิคการค้นหมี่แบบหมี่ร่ายกับแบบหมี่รวด 
 

2.2 จ านวนรอบของการค้นหมี่ต่อล า ส่งผลต่อสัดส่วนของลาย ในการค้นหมี่ตามลายเครื่องแขวน
ที่ออกแบบนี้ จ าเป็นต้องท าการค้นหมี่ต่อล าจ านวน 3 รอบ เพื่อให้ได้ไหมที่เส้นพุ่งมีจ านวน 6 เส้นต่อ 1 ล า ท า
ให้ลายที่ได้มีสัดส่วนคงที่ตามการออกแบบ ในแต่ละล ามีลักษณะเป็นสี่เหลี่ยมจัตุรัส หากค้นหมี่เพียง 2 รอบต่อ
ล าจะท าให้ลายผ้าที่ได้มีลักษณะเป็นสี่เหลี่ยมผืนผ้า 

 
 
 
 
 

    
ลายผ้าที่ได้จากการค้นหม่ี 2 รอบต่อล า                   ลายผ้าที่ได้จากการค้นหม่ี 3 รอบต่อล า 

 
ภาพที่ 2.5 เปรียบเทียบสัดส่วนของลายจากการค้นหมี่จ านวน 2 รอบต่อล าและ 3 รอบต่อล า 
 

3. การมัดให้เกิดลายและการย้อมสีในต าแหน่งของลาย ส่งผลต่อลายที่เกิดขึ้นเนื่องจากการมัดหมี่เป็น
การมัดเก็บด้ายในต าแหน่งของสีที่ต้องการทีละสี ๆ แล้วมีการย้อมสีใหม่ ท าให้ด้ายส่วนที่ไม่มีเชือกมัดไว้จะติดสี
ย้อมนั้น  หากมีข้อผิดพลาด เช่น มัดผิดต าแหน่งของสีที่ต้องการ หรือไม่ได้แก้ตัดเชือกในต าแหน่งที่ต้องการให้
ติดสี ย่อมท าให้สีของลายผ้าที่ได้คลาดเคลื่อนจากแบบ อีกทั้งเฉดสีของสีเคมีย้อมเส้นไหมที่มีจ าหน่ายใน
ท้องตลาดอาจไม่ตรงกับเฉดสีที่ผู้ออกแบบก าหนดไว้ในแบบ จึงต้องอาศัยประสบการณ์และองค์ความรู้ของช่าง
ย้อมในการผสมสีให้ได้ตามตอ้งการ  

 
 
 
 
 



20 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.6 การมัดหมี่ตามต าแหน่งสีในลาย และการทอลายโพธิ์จักรพรรดิ      

 

            

 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.7 ผ้าไหมมัดหมี่ลายกลิ่นจีน 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
ภาพที่ 2.8 ผ้าไหมมัดหมี่ลายกลิ่นจระเข้ 
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ภาพที่ 2.9 ผ้าไหมมัดหมี่ลายกลิ่นตะแคง 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.10 ผ้าไหมมัดหมี่ลายกลิ่นตะแคง 
 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.11 ผ้าไหมมัดหมี่ลายตาข่ายหน้าช้าง 
 
 
 
 
 
 

 
 
ภาพที่ 2.12 ผ้าไหมมัดหมี่ลายบันไดเงิน 
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ภาพที่ 2.13 ผ้าไหมมัดหมี่ลายโพธิ์จักรพรรดิ  
                
 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.14 ผ้าไหมมัดหมี่ลายวิมานแท่น 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.15 ผ้าไหมมัดหมี่ลายกลิ่นคว่ า 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2.16 ผ้าไหมมัดหมี่ลายโคมประทีป 
 
 ส าหรับผู้วิจัยสามารถสรุปว่า ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สดสามารถน ามาเป็นลายมัดหมี่ได้และ
เหมาะสมกับการใช้ไหมน้อยที่มีขนาดเส้นเล็กกว่าเส้นไหมเปลือกนอก ท าให้ได้ลวดลายที่มีขนาดเล็ก สื่อความ
หมายถึงความประณีตบรรจงของการร้อยดอกไม้เป็นเครื่องแขวนได้ดียิ่งขึ้น  
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 การย้อมด้วยสีธรรมชาติ 
 การย้อมเส้นใยด้วยสีที่สกัดได้จากธรรมชาติเป็นวิธีที่ใช้มานานกว่า 5,000 ปี  เนื่องจากหาใช้ได้ง่ายใน
ท้องถิ่นและสีสังเคราะห์ยังมิได้เข้ามามีบทบาทเช่นในปัจจุบัน สีย้อมจากธรรมชาติแบ่งเป็น 3 ประเภท คือ 

1. สีที่ได้จากสัตว์ ได้แก่ ครั่ง 

2. สีที่ได้จากแร่ธาตุ ได้แก่ ดินแดงหรือดินลูกรัง 
3. สีที่ได้จากพืช เป็นสีที่ได้จากส่วนต่าง ๆ ของพืช เช่น ราก แก่น เปลือก ดอก ผล และใบ 
สีจากธรรมชาติทั้ง 3 ประเภทนี้ที่ใช้กันมากที่สุดคือสีที่ได้จากพืช  ซึ่งส่วนต่าง ๆ ของพืชจะให้สีที่

แตกต่างกัน เช่น ใบจากพืชเกือบทุกชนิด ให้สีเขียวที่ใกล้เคียงกัน  สีจากแก่นของล าต้น ส่วนมากจะให้สีเหลือง
และสีน้ าตาล ดอกและผลส่วนมากจะให้สีตามสีของดอก และสีของผลที่มองเห็น ส่วนต่าง ๆ ของพืชที่ต่างชนิด
กันอาจให้สีเหมือนกันได้ เช่น สีเหลืองอาจได้จากแก่นไม้จ าพวกแก่นแกแล  แก่นขนุน  เปลือกของผลมะตูมดิบ  
และรากของต้นสะตือ สีแดงได้จากแก่นฝาง แก่นประดู่  ลูกค าแสด เปลือกของรากยอ เป็นต้น 

สีที่ได้จากดอกและใบจะมีความคงทนน้อยกว่าสีที่ได้จากแก่น รากและผล 
1. การเตรียมน้ าย้อม 
ในการเตรียมน้ าย้อมเพ่ือสกัดสารที่เป็นสีออกจากวัตถุดิบธรรมชาติสามารถท าได้  2  วิธีคือ 
1) โขลก ทุบ หรือปั่น ได้น้ าสีโดยการผสมน้ าประมาณ 10-20  เท่าโดยน้ าหนัก  ท าการคั้นแล้วกรอง

เพ่ือไม่ให้มีตะกอนหรือกากท่ีเป็นอุปสรรคต่อการย้อม   วิธีนี้ใช้กับใบไม้สด 

2)  ต้ม  วิธีนี้ใช้กับเปลือกไม้ แก่น ราก หรือเนื้อไม้  โดยต้มกับน้ าประมาณ 10-20 เท่าโดยน้ าหนัก  
ต้มเดือดด้วยไฟอ่อน ๆ นานประมาณ 1 ชั่วโมง กรองเอาน้ าสีไว้ อาจต้มซ้ า 1 หรือ 2 ครั้ง หรือจนกว่าจะไม่มีสี
ออกมา 
 น้ าสีที่สกัดได้สามารถน าไปใช้ได้ทันที  หรือจะแช่หรือหมักจนกระทั่งเดือดฟู  แล้วตักฟองออกก่อนที่
จะน าน้ าสีใส ๆ ที่ไม่มีตะกอนมาย้อม  ส่วนที่เหลือถ้ายังมีสีอยู่ให้เติมน้ าลงไปและหมักต่อไปก็จะได้น้ าสีอีก  ถ้า
สกัดน้ าสีได้แล้วน าไปย้อมทันทีจะได้สีสว่างสดใส แต่ถ้าแช่หรือหมักก่อนย้อมจะได้สีที่คล้ ากว่าเล็กน้อย 
 2. วิธีการย้อม 
 การย้อมสีธรรมชาติจะเริ่มย้อมที่ อุณหภูมิห้องแล้วค่อย ๆ เร่งอุณหภูมิให้อยู่ระหว่าง 80-90          
องศาเซลเซียส นาน 1 ชั่วโมง ระหว่างย้อมต้องหมั่นคนเพราะสีธรรมชาติตกตะกอนง่าย  ซึ่งเป็นเหตุให้การ
ย้อมไม่สม่ าเสมอ(ด่าง) อย่างไรก็ตามสีธรรมชาติมีคุณสมบัติกระจายตัวได้ดี  ดังนั้นถ้าเกิดปัญหาการติดสีไม่
สม่ าเสมอเมื่อครบเวลาย้อมแล้วให้เติมน้ าย้อมลงไปอีกเพ่ือรักษาระดับน้ าย้อมแล้วย้อมต่อจนกว่าผ้าจะหายด่าง 
 คุณภาพและลักษณะของน้ า  มีความส าคัญและมีอิทธิพลต่อกระบวนการย้อมสีธรรมชาติน้ าที่ใช้
จะต้องเป็นน้ าสะอาด และมีปริมาณเพียงพออย่างน้อยไม่ควรต่ ากว่า 30 เท่าของน้ าหนักด้ายที่ใช้ย้อม   ถ้าใช้
ปริมาณน้อยจะท าให้สีที่ได้ไม่สม่ าเสมอ  ซึ่งสีย้อมจะดูดซึมเข้าสู่เส้นใยได้ดีที่อุณหภูมิ  80-100  องศา
เซลเซียส  และดูดซึมเข้าสู่เส้นใยได้มากขึ้นระหว่างที่เร่งอุณหภูมิให้สูงขึ้น ดังนั้น จึงควรเริ่มย้อมที่อุณหภูมิห้อง
ก่อนน าไปเพิ่มอุณหภูมิ ในเรื่องของเวลานั้น การย้อมนาน 1 ชั่วโมงจะให้ความเข้มของสีดีที่สุด และหากแช่วัสดุ
ในน้ าย้อมต่ออีก 1 ชั่วโมงก่อนน าขึ้นตากแห้งโดยไม่ต้องท าความสะอาดหลังการย้อม  จะท าให้สีที่ย้อมได้มี
ความคงทนต่อการซักล้างสูงขึ้นด้วย 

3. การใช้สารช่วยติด 
 สีธรรมชาติส่วนใหญ่เป็นสีที่ละลายได้ในน้ า  มีน้อยมากท่ีไม่ละลายน้ าสีธรรมชาติดูดติดกับเส้นใยได้ง่าย
และก็หลุดออกมาได้ง่ายเช่นกัน จึงต้องใส่สารช่วยติดช่วยเพ่ิมคุณภาพความคงทนของสีย้อมจากธรรมชาติให้
สูงขึ้น สามารถใช้ได้ทั้งก่อน หลัง และขณะย้อม ดังนี้ 
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1) การใช้สารช่วยติดก่อนย้อม เป็นการน าเส้นไหมไปชุบสารช่วยติดลงในน้ าที่สกัดไว้ คนให้เข้ากัน 
จากนั้นจึงน าเส้นไหมลงย้อม 

2) การใช้สารช่วยติดขณะย้อม  เป็นการใส่สารช่วยติดผสมกับน้ าย้อมก่อนน าเส้นด้ายลงย้อม 
3) วิธีการใช้สารช่วยติดหลังการย้อม  เป็นการน าเส้นไหมท่ีย้อมแล้วไปชุบสารช่วยติด 
สารช่วยติดที่นิยมใช้ในการย้อมสีธรรมชาติมีดังนี้ 
1. สารส้ม  ใช้ปริมาณร้อยละ 25 ของน้ าหนักเส้นไหม (ไหม 1 กิโลกรัมใช้สารส้ม 250 กรัม) ในการ

ย้อมไหมมักใช้ร่วมกับกรดมะขาม  (กรดทาร์ทาร์ลิค หรือครีมออฟทาร์ทาร์) ปริมาณร้อยละ 7 ของน้ าหนักเส้น
ไหม สีธรรมชาติที่ใช้สารส้มเป็นสารช่วยติดนี้  เมื่อย้อมแล้วจะให้สีเหมือนกับสีที่สกัดได้  และสีที่ได้จะมีความ
สดใสดี 

2. จุนสี  ใช้ปริมาณร้อยละ 2 ของน้ าหนักเส้นไหม (ไหม 1 กิโลกรัม ใช้จุนสี 20 กรัม) นิยมใช้
ร่วมกับน้ าส้มสายชู ปริมาณครึ่งหนึ่งของน้ าหนักเส้นไหม (ไหม 100 กรัมใช้น้ าส้มสายชู 50 ซีซี) การใช้จุนสี
เป็นสารช่วยติด จะท าให้สีที่ย้อมได้ เป็นสีออกเขียว เช่น เมื่อย้อมแก่นขนุนที่ให้สีเหลือง โดยใช้จุนสีเป็นสารช่วย
ติด สีที่ย้อมได้จะเป็นสีเหลืองอมเขียวขี้ม้า 

3. สนิมเหล็ก ใช้ปริมาณร้อยละ 3-6 ของน้ าหนักไหม (ไหม 1 กิโลกรัมใช้โครม 30 - 60 กรัม) ไม่
นิยมใช้ร่วมกับสารใด การย้อมโดยใช้สนิมเหล็ก เป็นสารช่วยติดจะท าให้สีที่ได้คล้ าลง ถ้าใส่มากสีก็จะคล้ ายิ่งขึ้น
จนเป็นสีด า 

4. โครม  ใช้ปริมาณร้อยละ 1 ของน้ าหนักเส้นไหม (ไหม 1 กิโลกรัม  ใช้สนิมเหล็ก 10 กรัม)  นิยม
ใช้ร่วมกับน้ าส้มสายชู  ปริมาณครึ่งหนึ่งของน้ าหนักไหมเช่นเดียวกับเมื่อใช้ร่วมจุนสี   เมื่อย้อมแล้วจะท าให้ได้สี
ออกเป็นสีเหลืองทองสดใส 

ตัวอย่างวิธีการย้อมด้วยสีธรรมชาติชนิดต่าง ๆ  
แม้ว่าสีธรรมชาติจะมีวิธีการย้อมและการใช้สารช่วยติดดังกล่าวมาแล้วข้างต้น แต่เทคนิคการย้อมสี

ธรรมชาติแต่ละชนิดก็มีความแตกต่างกัน จึงขอยกตัวอย่างวิธีการย้อมที่ส าคัญและยังมีการใช้อยู่ในปัจจุบัน
ดังต่อไปนี้ 

1) การย้อมด้วยครั่ง ครั่งเป็นแมลงตัวสีแดงขนาดเล็กมาก  อาศัยอยู่ตามกิ่งของต้นไม้ที่ใช้เลี้ยงครั่ง  
ได้แก่ ต้นจามจุรี ต้นพุทรา ต้นสะแก ฯลฯ นิยมเลี้ยงครั่งกันในแถบภาคเหนือและภาคอีสาน เมื่อน ามาย้อมผ้า
จะได้สีแดง วิธีการย้อมเริ่มจากการน าครั่งไปตากแดดให้แห้ง  น าไปปั่นในครกต าข้าวให้ ละเอียดแล้วแช่ในน้ า
มะขามเปียก นานประมาณ 6 ชั่วโมง เสร็จแล้วน าไปตั้งไฟต้มให้เดือด น าไหมชุบน้ าให้เปียกบิดพอหมาดลงแช่
ในน้ าสีที่เตรียมไว้นาน 30 นาที เสร็จแล้วยกลง บิดให้แห้ง ล้างน้ าให้สะอาด ถ้าต้องการได้สีแดงเข้มให้ท าซ้ า 
2-3 ครั้ง 

2)  การย้อมด้วยใบยูคาลิปตัส  ยูคาลิปตัส  คามาลดูเลนซีส  เป็นไม้ยืนต้นขนาดกลางถึงขนาดใหญ่  
สูง  24 - 26  เมตร  และอาจสูงถึง 50 เมตร  ใบเป็นรูปไข่เกือบเป็นรูปหอก  ใบอ่อนมีสีเขียวปนเทา  ใบแก่มี
สีเขียวอ่อนทั้งสองด้าน  บางครั้งมีสีเทา  ใบบางและห้อยลง  เส้นใบมองเห็นได้ชัด   เปลือกของล าต้นเรียบเป็น
มันสีเทาสลับขาวและน้ าตาลแดงเป็นบางแห่งสลับกันตามแนวยาวของล าต้น  เปลือกนอกจะแตกร่อนเป็นแผ่น
หลุดออกจากผิวของล าต้น  เมื่อถึงฤดูแล้งของแต่ละปี  มีเมล็ดเล็ก ๆ สีเหลือง  ช่อดอกเกิดตรงระหว่างกิ่งกับ
ก้านใบ  ดอกมีลักษณะกลมสีขาวแกมเหลืองอ่อน  ผลมีลักษณะครึ่งวงกลมหรือรูปถ้วย  ผิวนอกแข็ง  เมื่อยัง
อ่อนอยู่จะมีสีเขียวเละจะเปลี่ยนเป็นสีน้ าตาลเมื่อผลเริ่มแก่ ส่วนที่ให้ดีคือใบซึ่งให้สีเหลืองหรือสีน้ าตาล ตามแต่
สารช่วยติดที่ใช้ 
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 วิธีย้อม  ท าได้โดยน าใบยูคาลิปตัส มาผึ่งให้แห้ง  ควรเลือกใช้ใบที่ไม่มีรา  และไม่ถูกแมลงท าลาย  สับ
ให้เป็นชิ้นเล็ก ๆ ใช้ใบ 50 กรัม  เติมน้ า 1 ลิตร  แช่ทิ้งไว้ 1 คืน  แล้วน าไปต้มให้เดือดอ่อน ๆ ประมาณ 1 
ชั่วโมง  หรือมากกว่า กรองเอาแต่น้ ามาใช้ย้อม  เวลาย้อมน าเส้นด้ายที่เตรียมไว้ใส่ลงไปต้มประมาณ 20 นาที  
เมื่อย้อมเสร็จแล้วน าเส้นด้ายขึ้นล้างด้วยน้ าอุ่นให้สะอาด 

3) การย้อมด้วยแกแล  แกแลเรียกต่างกันไปตามท้องถิ่นคือเหลืองแกแล (ภาคกลาง)  แกลแหร 
(ภาคใต้)  เข (นครราชสีมา)  แกก้อง (แพร่, น่าน) ช้างงาต๊อก (ล าปาง)  หนามเข (ประจวบคีรีขันธ์)  เป็นไม้เนื้อ
แข็งประเภทเถาขนาดใหญ่  ชอบเกาะพันกับต้นไม้อ่ืน ส่วนที่ทอดไปกับพ้ืนดินนั้นมักจะแตกรากขึ้นเป็นพุ่มเตี้ย 
ๆ ไม่มีมือเกาะแต่มีหนามแข็งแรงลักษณะคล้ายเดือยไก่ เนื้อไม้ค่อนข้างขาว  แก่นเป็นสีเหลืองปนน้ าตาล 
เปลือกมีสีเทาปนน้ าตาล ขนาดวัดโดยรอบประมาณ 20-80 เซนติเมตร ล าต้นสูงประมาณ 6 - 12 เมตร  ใบ
เป็นพวก ใบสลับอยู่บนกิ่งแขนงด้ายก้านสั้น ๆ ใต้นาม ใบแหลมปลายมน  หลังใบมีสีเขียวเข้ม ท้องใบมีสีขาว
กว่า  ผลมีลักษณะคล้ายผลลิ้นจี่  แต่มีแกนและเมล็ดในมาก  ส่วนที่ให้สี ได้แก่ แก่นไม้ให้สีเหลือง 

วิธีการย้อมด้วยแก่นแกแล ให้น าแก่นแกแลมาตากให้แห้งแล้วผ่าให้เป็นชิ้นเล็ก ๆ  ใส่ภาชนะต้มให้
เดือดจนน้ าเป็นสีเหลืองจึงยกขึ้น  น าไปกรองเก็บน้ าสีไว้  แก่นแกแลที่เหลือให้เติมน้ าต้มให้เดือดต่อไปจนได้น้ า
สีซึ่งจะมีสีอ่อนกว่าครั้งแรก ท าทั้งหมด 3 ครั้ง จะได้น้ าสีอ่อนสุดถึงเข้มสุด น าเส้นด้ายที่เตรียมไว้ลงย้อมในน้ า
ย้อมอ่อนสุดก่อน ยกเส้นด้ายกลับไปมา เพ่ือให้น้ าสีดูดซึมเข้าไปในเส้นใยอย่างทั่วถึงและสม่ าเสมอ จึงยก
เส้นด้ายขึ้นบิดพอหมาด น าไปย้อมในน้ าย้อมสีเข้ม ปานกลางและสีเข้มสุดตามล าดับ  เมื่อครบ 3  ครั้งแล้วจึง
น าเส้นด้ายขึ้นซักน้ าสะอาดจนสีไม่ตก  น าขึ้นราวผึ่งให้แห้ง 

 4)  การย้อมด้วยเปลือกเพกา  ทางเหนือเรียกว่า “มะลิดไม้” จังหวัดเลยเรียกว่า“ลิ้นฟ้า” เป็นไม้ยืน
ต้นผลัดใบ สูง 4 - 20 เมตร เปลือกเรียบ สีเทา บางทีแตกเป็นรอยตื้น ๆ มีรอยแผลเป็นขนาดใหญ่ที่เกิดจากใบ
ร่วงหล่น ล าต้นและกิ่งก้านรูระบายอากาศกระจายอยู่ทั่วไป ใบประกอบแบบขนนก 2 - 4 ชั้น มีใบเลี้ยงเดี่ยวที่
ปลายก้านมีเรียงตรงข้ามชิดกันเป็นกระจุก ใบย่อยรูปไข่ถึงรูปขอบขนานกว้าง 3 - 9 เซนติเมตร เชื่อมติดกัน
เป็นรูปทรงกระบอก ส่วนบนไม่แยกออกเป็นกลีบอย่างเด่นชัด เมื่อเป็นผลกลีบชั้นนี้จะมีเนื้อแข็งมาก  กลีบดอก
ค่อนข้างหนาภายนอกสีม่วงแดงหรือน้ าตาลคล้ า ภายในสี เหลืองเปรอะถึงสีชมพู  บริเวณปากล าโพงด้านในสี
ขาวอมเหลืองหรือขาวอมเขียว  ดอกบานกลางคืน ผลเป็นฝักแบนยาวคล้ายรูปดาบ ห้อยระย้าอยู่เหนือเรือน
ยอดกว้าง 6 - 10 เซนติเมตร ยาว 45 - 120 เซนติเมตร เมล็ดแบนมีปีกบางใสจ านวนมาก ชอบขึ้นบนที่โล่ง
บริเวณชายป่าดิบและไร่ร้างทั่วไป  ป่าเบญจพรรณและป่าชื้นทั่วไป  นอกจากนี้ยังมีการปลูกในบริเวณบ้านด้วย 
ส่วนที่ให้สีคือเปลือกซ่ึงให้สีกากี 
 วิธีย้อม  ให้น าเปลือกเพกามาหั่นหรือสับให้เป็นชิ้นเล็ก ๆ  น าไปต้ม 20 นาที  กรองเอาแต่น้ าไปย้อม
จะได้สีกากี  ถ้าต้องการให้เป็นสีเขียวให้ต้มเถาถั่วแปบเอาแต่น้ าใสเติมลงไปในน้ าต้มเปลือกเพกาที่ช้อนเอา
เปลือกออกแล้ว ใส่น้ ามะเกลือเล็กน้อย ใส่ปูนขาวและใบส้มป่อย ทิ้งไว้สักพักจึงกรองเอาแต่น้ าสี   เมื่อต้องการ
ย้อมก็น าน้ าสีที่ได้นี้ไปตั้งไฟพออุ่น น าเส้นด้ายชุบน้ าบิดหมาดจุ่มลงในอ่างย้อม ต้มต่อไปอีก 20 นาที จนได้สี
ตามต้องการจึงยกเส้นด้ายออก ซักน้ าสะอาด ใส่ราวกระตุกตากจนแห้ง จะได้สีเขียวกากีตามต้องการ 
 5)  การย้อมด้วยเปลือกสมอ  สมอเป็นไม้ยืนต้นขนาดกลางสูงประมาณ 20 - 35 เมตร เรือนยอด
เป็นพุ่มกลม เปลือกสีเทาปนน้ าตาล ใบมนรูปไข่ปลายแหลม หลังใบสีเขียวเข้ม  มีขนสีขาวอ่อนนุ่ม  ท้องใบอ่อน
กว่าและมีสีน้ าตาลอ่อนนุ่ม  ใบแก่ขนทั้งสองด้านจะหลุดร่วงหมดไป  หรือมีเหลืออยู่บ้างประปราย ขอบใบอ่อน
มีขนสีน้ าตาลอ่อนหนาแน่นเรียงเป็นระเบียบ ดอกมีสีเหลืองมีกลิ่นหอม  ผลเป็นรูปไข่มีสันเล็กน้อย  สีเหลืองอม
เขียว  ผลจะออกเป็นพวง  เมล็ดแข็ง  เนื้อเมื่อแก่มีรสฝาดอมเปรี้ยว  ผลและเปลือกต้นให้สีด า 
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 วิธีย้อม ให้น าเปลือกสมอมาต้มเคี่ยวให้แห้งจนงวดพอสมควร รินเอาน้ าใส่หม้อดิน  เอาเส้นด้ายที่
เตรียมไว้ลงย้อมขณะที่ยังร้อนอยู่จะได้สีด าแกมเขียวเข้ม  ถ้าต้องการได้สีเขียวใช้เส้ นด้ายที่ผ่านการย้อมด้วย
ครามมาย้อมจะได้สีเขียวตามต้องการ 
 6) การย้อมด้วยมะเกลือ มะเกลือเป็นต้นไม้ขนาดใหญ่มีล าต้นคล้ายต้นตะโกคือมีเปลือกสีด า  เปลือก
ในสีเทา แก่นสีด าสนิท มีผลดก ออกดอกในฤดูฝน ดอกมีสีเหลืองคล้ายดอกประดู่  ผลจะแก่ตอนปลายฤดูฝน 
หนึ่งปีให้ผลครั้งเดียว  ผลกลมป้อมขนาด ½ - ¾  นิ้วที่ขั้วมีกลีบเลี้ยงเป็นกลีบกลมๆอยู่โดยรอบคล้ายกลีบเลี้ยง
ของผลมังคุดหรือผลตะโกแต่เล็กกว่าเปลือกภายนอกของผลมีสีเขียวอ่อน  เมื่อแก่จะเป็นสีเทาและด า  ถ้าผ่า
ออกดูจะเป็นยางอยู่ภายในมีลักษณะขุ่นขาว  ในหนึ่งผลจะมีเมล็ด 6 - 8  เมล็ด  ผลมะเกลือที่เก็บมาจากต้นจะ
เปลี่ยนเป็นสีด าภายใน 5 - 7 วัน  เนื้อในของผลดิบรับประทานได้  มีรสมัน เมื่อสุกจะมีรสหวาน มะเกลือมีขึ้น
ในป่าเบญจพรรณที่ราบทั่วไป ประเทศไทยมีมากในจังหวัดนครปฐม เพชรบุรี กาญจนบุรี ลพบุรี สระบุรี และ
นครราชสีมา  ส่วนที่ให้สีของมะเกลือคือผลซึ่งให้สีด า 
 วิธีย้อม  ให้น าผลมะเกลือสดมาต าให้ละเอียดแล้วแช่น้ า  ในน้ าที่แช่นี้ให้น ารากล าเจียก หรือต้นเบงต า
ปนลงไปด้วย  น าเส้นด้ายชุบน้ าบิดให้หมาดลงย้อม 3 - 4 ครั้ง  หลังจากการย้อมทุกครั้งต้องน าเส้นด้ายไปตาก
แดดให้แห้ง  จนเห็นว่าสีด าสนิทดีจึงใช้ได้  ถ้าต้องการให้สีมีความเงามัน ให้ต างาด าละเอียดแล้วน าเส้นด้ายที่
ย้อมมะเกลือแล้วลงคลุกให้ทั่ว ผึ่งไว้สักพัก จึงกระตุกตาก การย้อมอีกวิธีหนึ่ง คือน าลูกมะเกลือที่แช่น้ าทิ้งไว้มา
ต าให้ละเอียดพร้อมกับใบหญ้าฮ่อมเกี่ยว  แล้วน าไปแช่ในน้ าด่างที่ได้จากต้นมะขามเผาไฟให้เป็น ขี้ เถ้า และ
ละลายน้ ากรองเอาน้ าใสมาใช้แช่ น าเส้นด้ายลงบิดเพอหมาดจุ่มในอ่างย้อม ใช้มือบีบเส้นด้ายเพ่ือให้สีดูดซึมได้
ทั่วถึงและสม่ าเสมอ ปล่อยทิ้งไว้สักครู่จึงยกข้ึนจากอ่างย้อม ซักให้สะอาด กระตุกตากให้แห้ง 
 7)  การย้อมด้วยไม้ขนุน ขนุนเป็นไม้ผลเมืองร้อนขนาดใหญ่ เติบโตเร็วสูงประมาณ 8 - 21  เมตร 
ใบหนาหยาบ  ยาวเรียว ความยาวของใบประมาณ 4.7 นิ้ว หลังใบเป็นมัน ท้องใบเป็นขนเล็ก ๆ  ดอกตัวผู้และ
ดอกตัวเมียจะอยู่ในต้นเดียวกันแต่แยกกันอยู่คนละดอก  ก้านดอกยาว ดอกตัวเมียมีสีเขียว และใหญ่กว่าดอก
ตัวผู้ เมื่อได้รับการผสมเกสรแล้วดอกตัวเมียจะเจริญเติบโตเป็นผลแก่ภายใน  8  เดือน  ผลมีขนาดใหญ่รูปกลม
หรือกลมยาว  มีหนามแหลมสั้นรอบผล สีเหลืองแกมเขียว  เนื้อเป็นยวง  มีเมล็ดอยู่ภายในเกิดตรงกลาง
แกนกลางของผล  ส่วนที่ให้สีคือแก่นและรากซ่ึงให้สีเหลือง 
 วิธีย้อม  น าแก่นขนุนมาหั่นหรือไสเป็นชิ้นบาง ๆ ใส่น้ าต้มให้เดือดนานประมาณ 1 ชั่วโมง แล้วกรอง
เอาแต่น้ ามาใช้ย้อม  เวลาย้อมเติมสารส้มเล็กน้อยเพื่อให้สีติดทนนาน  น าเส้นด้ายชุบน้ าบิดหมาดลงในอ่างย้อม 
หมั่นกลับด้ายไปมาเพ่ือให้สีติดสม่ าเสมอ แล้วยกเส้นด้ายขึ้นซักน้ าสะอาด บิดและกระตุกตาก  ถ้าต้องการให้ได้
สีกากีแกมเขียวให้ย้อมปนกับเปลือกเพกา  โดยใช้เปลือกเพกาสดมาล้างน้ า  ผึ่งแดดสัก 2 - 3 แดด  พักทิ้งไว้  
ใช้เปลือกเพกา 3 ส่วนต่อแก่นขนุน 1 ส่วน 
 8)  การย้อมด้วยไม้ฝาง  ฝางเป็นไม้ยืนต้นขนาดเล็ก สูงประมาณ 8 - 10  เมตร ตามล าต้นและก่ิงจะ
มีหนามโค้งทั่วไป ใบเป็นช่อแบบขนนกสองชั้นเรียงสลับกัน ช่อใบยาว 15 - 45  เซนติเมตรมีช่อแขนงแตก
ออกตรงข้ามกันทางด้านข้าง 8 - 16  คู่  แต่ละแขนงมีใบย่อยออกตรงข้ามกัน 7 - 18  คู่ใบเล็กย่อยเป็นฝอย
คล้ายใบหางนกยูงไทยรูปขอบขนานกว้าง 6 - 10 มิลลิเมตร  ยาว 10 - 20 มิลลิเมตรปลายมนเว้าตรงกลาง
เล็กน้อย  ดอกเป็นช่อไม่แตกแขนง  ดอกสีเหลืองมี 5 กลีบ  ผลเป็นฝักแข็งแบน  สีน้ าตาลแก่เป็นจุด ๆ 
ลักษณะคล้ายกับฝักถั่วแปบแต่ละฝักมี 2 - 4  เมล็ด  ไม้ฝางมักข้ึนตามเขาหินปูนที่แห้งแล้ง ป่าดงดิบแล้งทั่วไป
โดยเฉพาะภาคตะวันตกและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ส่วนที่ให้สีคือแก่นซึ่งให้สีเหลือง 
 วิธีย้อม  น าแก่นฝางมาผ่าเป็นชิ้นเล็ก ๆ  ใส่น้ าต้มให้เดือดนานประมาณ  1  ชั่วโมง  แล้วกรองเอาแต่
น้ ามาใช้ย้อม ซึ่งจะให้สีแดง  ถ้าต้องการย้อมให้เป็นสีชมพูให้เอาเปลือกของต้นมหากาฬ   มาสับให้ละเอียดต้ม
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ในน้ าเดือด 1 ชั่วโมง แล้วช้อนเปลือกออกเติมไม้ฝางชิ้นเล็ก ๆ ลงไปต้มอีก 1  ชั่วโมง   เติมใบส้มป่อยลงไปอีก 
1 ก า  ต้มต่อไปอีกเล็กน้อย  ช้อนเอากากออกแล้วเติมน้ าด่างลงไปจะได้น้ าย้อมสีชมพู   น าเส้นด้ายที่ชุบน้ าบิด
หมาดลงจุ่มในอ่างย้อมตั้งไฟต้มนาน 30 นาที  น าเส้นด้ายขึ้นจากอ่างย้อม   ล้างน้ าสะอาดบิดให้แห้ง  กระตุก
ให้เส้นด้ายกระจาย  ตากให้แห้ง 
 9) การย้อมด้วยรากยอ   ยอบ้านเป็นไม้ยืนต้นขนาดเล็ก สูงประมาณ 1 - 6 เมตร  กิ่งก้านเกลี้ยง  ใบ
เป็นใบเลี้ยงเดี่ยวออกตรงข้ามกันรูปรีหรือขอบขนาน กว้าง  6 - 17 เซนติเมตร  ยาว  15 - 30 เซนติเมตร  
โคนและปลายใบแหลม  ด้านบนมักพบว่ามีตุ่มซึ่งเกิดจากแบคทีเรียโดยทั่วไป  ดอกจะออกเป็นช่อกลมเดี่ยว ๆ 
ตามง่ามใบ  กลีบดอกสีขาว  ด้านนอกเกลี้ยง  ด้านในมีขนหนาแน่นเฉพาะครึ่งบน  ปลายแยกออกเป็น 4 - 5 
แฉก ผลขนาดเล็ก ภายในมี 1 เมล็ด  แต่ละผลเชื่อมติดกันเป็นผลขนาดใหญ่  ผิวเป็นตุ่มพอง เมื่อสุกจะเป็นสี
ขาวมัวหรือสีขาวแกมเขียว  เป็นพืชเขตร้อนชอบขึ้นตามดินที่มีความชุ่มชื้นพอควร  ส่วนที่ให้สีได้แก่ ใบ เปลือก 
เนื้อไม้และราก แต่ส่วนใหญ่จะใช้รากมากที่สุด ส่วนที่เป็นเปลือกของรากจะให้สีแดง และส่วนที่เป็นเนื้อของ
รากจะให้สีเหลืองหากน าทั้งสองส่วนไปใช้ย้อมรวมกันจะได้สีแสด  สีที่ได้จากรากยอจะมีมากที่สุดเมื่อต้นยอมี
อายุประมาณ 3 - 4 ปี  หากอายุมากกว่านี้สารที่เป็นสีจะมีน้อยลงหรือไม่มีเลย และรากขนาดเล็กจะมีปริมาณ
สีมากกว่ารากขนาดใหญ่  ถ้ารากใหญ่กว่าครึ่งนิ้วจะไม่มีสีเหลืออยู่เลย  จึงควรตัดทิ้งเพ่ือให้แตกรากอ่อนใหม่ 
 วิธีย้อม   ท าได้โดยน ารากยอมาหั่นเป็นแว่นหรือสับเป็นชิ้นเล็ก ๆ ใส่น้ าสะอาดต้มให้เดือด จนได้สีแดง
คล้ าจึงยกลงมากรองเอาแต่น้ าสี  น าเส้นด้ายชุบน้ าบิดหมาด  กระตุกให้เส้นด้ายกระจายจึงน าลงย้อมในน้ าสี  
หมั่นกลับเส้นด้ายบ่อย ๆ เพ่ือให้สีดูดซึมเข้าไปในเส้นด้ายอย่างทั่วถึง  ใช้เวลาในการย้อมประมาณ 30 นาที 
เสร็จแล้วน าเส้นด้ายขึ้นกระตุก  ตากให้แห้ง 
 10)  การย้อมด้วยค าเงาะ   ค าเงาะหรือค าแสด  เป็นไม้ยืนต้นขนาดย่อม สูง  4 - 8 เมตร เรือนยอด
หนาแน่นเป็นพุ่มกลม  ใบเดี่ยวคล้ายใบโพธิ์   ใบบางเกลี้ยงและนุ่ม  สีเขียวเหลือบแดงก้านใบสีแดง  ใบอ่อนสี
แดง  ดอกออกเป็นช่อใหญ่ตามปลายกิ่ง  กลีบดอกมีสีชมพูมีชั้นเดียว  ผลรูปไข่มีขนสีแดงเข้มคล้ายผลเงาะ เมื่อ
แก่จัดจะแตกเป็น 2 ซีก ภายในมีเมล็ดเล็ก ๆ สีแสด เรียกว่า ลูกแสด  ค าแสด ชาด ผลจะแก่ในเดือนเมษายน
ถึงมิถุนายน ปลูกได้ทั่วไปทุกภาค นิยมปลูกเป็นไม้ประดับ  ชอบขึ้นในดินร่วนซุย  ส่วนที่ให้สีคือเนื้อหุ้มเมล็ด 
ประกอบด้วยสีแดงสด สีเขียวเข้มสีที่ได้จากค าเงาะนี้มีความงดงาม  คงทน  สีไม่ตกง่ายเมื่อถูกสบู่หรือกรดอ่อน  
 วิธีย้อม  เริ่มจากการแกะเมล็ดออกจากผลที่แก่จัด  แช่ในน้ าร้อนหมักทิ้งไว้หลายวัน  จนสีตกตะกอน
จึงแยกเมล็ดออก  น าสีที่ได้ไปเคี่ยวจนงวดเกือบแห้งแล้วน าไปตากแดดจนแห้งเป็นผงเก็บไว้ใช้  ในการย้อมไหม
ให้ละลายผงสีในน้ ายาโซดาแอชที่ก าลังเดือด น าไหมลงแช่ในน้ าสีนานประมาณ 1 ชั่วโมง  และเติมสบู่เล็ก
น้อยลงในน้ าสีที่ใช้ย้อม  ถ้าต้องการให้มีสีเหลืองเพ่ิมข้ึนให้เติมกรดทาร์ทาร์ลิคลงไปเล็กน้อย 
 11)  การย้อมด้วยใบหูกวาง  หูกวางเป็นไม้ยืนต้นขนาดกลาง สูง 10-35 เมตร เป็นไม้ผลัดใบ  
เปลือกเรียบ  เนื้อไม้เป็นสีน้ าตาลหรือสีแดง  กิ่งแตกเรียงเวียนรอบล าต้น  และแผ่กว้างไปในแนวราบ  ใบเป็น
ใบเดี่ยว  ออกเรียงเวียนสลับกัน จะหนาแน่นที่ตรงปลายกิ่ง  ใบรูปไข่  ปลายใบกลมหรือแหลมเป็นติ่งสั้น  โคน
ใบเป็นรูปหัวใจแคบ  โดยจะเริ่มสอบแคบมาจากกึ่งกลางใบ   เนื้อใบหนาเป็นมันคล้ายแผ่นหนัง  ดอกสีขาว
ออกเป็นช่อตามง่ามใบ  ผลสีแดงเหลืองหรือเขียวรูปรีค่อนข้างแบนทางด้านข้าง  เปลือกของผลมีเส้นอยู่
โดยรอบ  ชอบขึ้นกระจายตามชายฝั่งทะเลในเขตร้อน  มักนิยมปลูกเป็นไม้ประดับ  หรือเกิดตามป่าราบทั่วไป  
ส่วนที่ให้สี ได้แก่  ใบแก่ให้สีเขียว 
 วิธีย้อม  น าใบหูกวางมาต าคั้นแล้วกรองเอาแต่น้ าสี  เวลาย้อมให้น าเส้นด้ายชุบน้ าบิดให้หมาดลงใน
อ่างย้อม  น าไปตั้งไฟต้มให้เดือดอ่อน ๆ หมั่นยกเส้นด้ายกลับไปกลับมา  เพ่ือให้สีติดอย่างทั่วถึง  พอได้ความ
เข้มของสีตามต้องการจึงยกขึ้นบิดหมาด  ซักน้ าสะอาด  ผึ่งให้แห้ง 
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 12) การย้อมด้วยใบยางพารา  ยางพาราเป็นพวกไม้ยืนต้น ถ้าปลูกจากเมล็ดจะมีลักษณะเป็นรูป
กรวย แต่ถ้าปลูกโดยใช้ต้นติดตาจะมีลักษณะเป็นทรงกระบอก ความสูง 30-40 เมตร เมื่ออายุมากขึ้นสีของ
เปลือกเปลี่ยนเป็นสีเทาอ่อน เทาด า หรือน้ าตาล เปลือกของล าต้นจะให้น้ ายาง ใบเกิดเวียนเป็นเกลียว เป็นกลุ่ม
และท่อกลุ่มเรียกว่า ฉัตรใบ (leaf storey) ใบเป็นใบประกอบ มีใบย่อย 3 ใบ มีต่อมน้ าหวานที่โคนก้านใบ 
ยางพาราจะผลัดใบในช่วงต้นฤดูแล้ง ในภาคใต้จะผลัดใบในเดือนมีนาคมถึงเดือนพฤษภาคม ส่วนภาค
ตะวันออกจะผลัดใบในเดือนกุมภาพันธ์ถึงเดือนเมษายน มีช่อดอกเกิดตามปลายกิ่ง ผลโดยทั่วไปมี 3 เมล็ด ใน
พ้ืนที่ต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวดเป็นพ้ืนที่ปลูกยางพาราเป็นพืชเศรษฐกิจที่ส าคัญ แต่มักปล่อยใบร่วงทิ้งไว้
โค่นต้น โครงการนี้จึงริเริ่มน าใบสดของยางพารามาย้อมสีเส้นด้ายไหม ได้เฉดสีใกล้เคียงกับการย้อมด้วยเปลือก
ประดู่ เป็นสีน้ าตาลอมชมพู 
 วิธีย้อม น าใบสดมาใส่น้ าสะอาดต้มให้เดือด จนได้สีน้ าตาลอมชมพูจึงยกลงมากรองเอาแต่น้ าสี เติม
เกลือแกงเพ่ือเป็นสารช่วยติด น าเส้นด้ายชุบน้ าบิดหมาด  กระตุกให้เส้นด้ายกระจายจึงน าลงย้อมในน้ าสี  หมั่น
กลับเส้นด้ายบ่อย ๆ เพ่ือให้สีดูดซึมเข้าไปในเส้นด้ายอย่างทั่วถึง ใช้เวลาในการย้อมประมาณ 30 นาที เสร็จ
แล้วน าเส้นด้ายขึ้นกระตุก  ตากให้แห้ง 
 13) การย้อมด้วยเปลือกต้นตะกู ตะกูเป็นไม้โตเร็วที่พบได้ทั่วทุกภาคของประเทศไทย และมีชื่อพ้อง
กับชื่อต าบลสายตะกู พบในพ้ืนที่มีจ านวนไม่มาก ส่วนที่ให้สี ได้แก่ เปลือกของล าต้นให้สีน้ าตาลอมเหลือง 
 วิธีย้อม น าเปลือกของล าต้นมาสับเป็นชิ้นแล้วน าไปต้มกับน้ าประมาณ 1 ชั่วโมง กรองเอาแต่น้ าสี 
เวลาย้อมให้น าเส้นด้ายชุบน้ าบิดให้หมาดลงในอ่างย้อม น าไปตั้งไฟต้มให้เดือดอ่อน ๆ หมั่นยกเส้นด้ายกลับไป
กลับมา เพ่ือให้สีติดอย่างทั่วถึง พอได้ความเข้มของสีตามต้องการจึงยกขึ้นบิดหมาด  ซักน้ าสะอาด ผึ่งให้แห้ง 
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ตารางท่ี 2.3  รายชื่อพืชที่ให้สีในการย้อมไหม 
 
ล าดับที ่ ชื่อพืช ส่วนที่ให้ส ี สีที่ได้ 
1 กรรณิการ์ หลอดดอก เหลืองทอง 
2 ก่อ เปลือก เหลืองเข้ม 
3 แกแล  (เข) แก่น เหลือง 
4 โกงกางใบเล็ก เปลือก น้ าตาล 
5 โกงกางใบใหญ ่ เปลือก น้ าตาล 
6 ขนุน แก่น,  ราก เหลืองออกน้ าตาล 
7 ขนุนป่า แก่น เหลือง 
8 คนฑา  (หนามกะแท่ง - เลย) ผล ด า 
9 คราม ต้น,  ใบ น้ าเงิน 
10 ค าป่า ราก,  ดอก แดง 
11 ค าฝอย ดอก แดง 
12 ค าแสด เนื้อหุ้มเมล็ด แสด 
13 เคี่ยม เปลือก น้ าตาลด า 
14 ตะขบไทย ใบ สีขี้ม้า 
15 ติ้วขน (ติ้วส้ม - โคราช) เปลือก น้ าตาลเข้ม 
16 ทองกวาว  (จาน) ดอก เหลือง 
17 เทียนกิ่ง ใบ ส้มแดง 
18 นนทรี  (อะราง,  ตาเซก) เปลือก น้ าตาลออกเหลือง 
19 ประดู ่ แก่น แดงคล้ า 
20 ฝาง แก่น แดง 
21 พะยอม  (ขะยอม) เปลือก น้ าตาลออกส้ม 
22 พุด  (ข่อยหิน  -  โคราช) ไม ้ เหลืองนวล 
23 พุดซ้อน เนื้อหุ้มเมล็ด แดง 
24 เพกา  (ลิ้นฟ้า) เปลือก กากี 
25 มะกล่ าต้น (มะกล่ าตาช้าง) ไม ้ แดง 
26 มะเกลือ ผล ด า 
27 มะเกิ้ม  (กอกก๋ัน) ผล ด า 
28 มะขามไทย ใบ เหลือง 
29 มะขามป้อม เปลือก  ,  ใบ น้ าตาลแกมเหลือง 
30 มะตูม เปลือกของผลดิบ เหลือง 
31 มะพูด  (ปะหูด  ,  ปราโฮด) เปลือก เหลือง 
32 มะยมป่า ใบ ด า 
33 มะหาด (หาด) เปลือก น้ าตาลแกมเหลือง 
34 มังคุด เปลือกของผล เหลือง 
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ตารางท่ี 2.3  รายชื่อพืชที่ให้สีในการย้อมไหม (ต่อ)  
 
ล าดับที ่ ชื่อพืช ส่วนที่ให้ส ี สีที่ได้ 
35 ยมหอม ดอก แสดแดง 
36 ยูคาลิปตัส ใบ เหลือง  ,  น้ าตาล 
37 ยอบ้าน ราก, เปลือก, เนื้อไม,้ ใบ เหลืองอมส้ม 
38 ยอป่า ราก, เปลือก, เนื้อไม,้ ใบ แดง 
39 รกฟ้า  (เซียก  ,  จะลีก) เปลือก ด า 
40 รง ยาง เหลือง 
41 เลี่ยน  (เฮ่ียน  -  เหนือ) ใบ เขียว 
42 เล็บรอก  (ผักแปมป่า) ราก เหลือง 
43 สนทะเล เปลือก น้ าตาลแกมแดง 
44 สมอไทย เปลือกและผล ด า 
45 สมอพิเภก เปลือกและผล เขียวขี้ม้า 
46 สัก ใบอ่อน,  แก่น น้ าตาลชมพู,  กากี 
47 สะเดา เปลือก น้ าตาลแดง 
48 สีเสียด ไม ้ น้ าตาล 
49 แสมด า เปลือก น้ าตาลแดง 
50 หูกวาง ใบ เขียวขี้ม้า 
51 ยางพารา ใบ น้ าตาลอมชมพ ู
52 มะม่วงป่า ใบ เหลืองนวล 
53 ตะก ู เปลือก น้ าตาลอมเหลือง 
54 แก้ว ใบ เขียวอมเหลือง 
55 คูน ฝัก น้ าตาลด า 
56 หมากเค็ง (ลูกหยี) เปลือก น้ าตาลชมพู 
57 ก้านเหลือง แก่น เหลืองสด 
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ขั้นตอนการฟอกไหม 

 

ขั้นตอนการย้อมไหมด้วยสีธรรมชาติ 

 

 

 

 

 

 
 
ภาพที่ 2.17 ขั้นตอนการฟอกและการย้อมสีธรรมชาติ 
 
พฤติกรรมของผู้ซื้อผ้าไหมมัดหม่ี 

 
 วัลย์จรรยา วิระกุล และคณะ (2561 : 539-540) ศึกษาผู้ซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าไหมมัดหมี่ของอ าเภอ
ชนบท จังหวัดขอนแก่น พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ 72.8 กลุ่มอายุ 31-40 ปี ร้อยละ 33.4 
สถานภาพสมรส ร้อยละ 53.9 การศึกษาปริญญาตรี ร้อยละ 57.0 อาชีพ ข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
ร้อยละ 40.6 กลุ่มรายได้เฉลี่ย 20,001–30,000 บาท ร้อยละ 36.2 ส่วนพฤติกรรมผู้ซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าไหม
มัดหมี่พบว่าส่วนใหญ่เลือกซื้อจากผลิตภัณฑ์มีความละเอียดสวยงามและลวดลายสวยงาม ร้อยละ 28.5 ส่วน
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ใหญ่มาซื้อผลิตภัณฑ์ด้วยตนเองที่ศูนย์จ าหน่ายของผู้ขาย ร้อยละ 88.5 ส่วนใหญ่ซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าไหมมัดหมี่
แปรรูป เช่น เสื้อส าเร็จรูป กระเป๋า ผ้าพันคอ ผ้าสไบ เป็นต้น มากที่สุด ร้อยละ 65.8 นิยมลายผ้าประยุกต์ 
มากที่สุด ร้อยละ 42.4 และนิยมเป็นผลิตภัณฑ์ผ้าไหมมัดหมี่ประเภทพ้ืนเรียบ ร้อยละ 33.6 และนิยม
ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมมัดหมี่ที่ย้อมด้วยสีธรรมชาติมากที่สุด ร้อยละ 73.4 และเลือกสีผลิตภัณฑ์ผ้าไหมมัดหมี่มาก
ที่สุดเป็นสีอ่อน เช่น ฟ้า เหลือง ชมพู เขียว เป็นต้น ร้อยละ 40.0 ส่วนวัตถุประสงค์ของผู้ซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าไหม
มัดหมี่ ส่วนใหญ่ซื้อเพ่ือใช้ในงานพิธีและเทศกาล ร้อยละ 39.6 และส่วนใหญ่จ่ายเงินซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าไหม
มัดหมี่ 1,000-2,000 บาท ร้อยละ 48.9  

นิตยา โงกสูงเนิน และคณะ (2560 : 63) ศึกษาลูกค้าท่ีซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าไหมมัดหมี่ในกลุ่มจังหวัดนคร
ชัยบุรินทร์ กลุ่มตัวอย่างจ านวน 400 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 69.5 มีอายุ 41-50 ปี 
คิดเป็นร้อยละ 27.8 มีสถานภาพสมรสแล้ว ร้อยละ 53.0 ส าเร็จ การศึกษาในระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อย
ละ 37.0 ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพรับราชการ ร้อยละ 51.5 มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนเท่ากับ 15,001-30,000 
บาท คิดเป็นร้อยละ 41.8 ในส่วนของพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซ้ือผ้าไหมมัดหมี่ พบว่า ซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าไหม
มัดหมี่ในราคา 1,001-2,000 บาทต่อผืน คิดเป็นร้อยละ 56.8 ส่วนใหญ่ไม่เจาะจงร้านจ าหน่าย แต่จะ
เปรียบเทียบราคาก่อนที่จะตัดสินใจซื้อ และไม่เจาะจงร้านจ าหน่ายแต่จะเปรียบเทียบคุณภาพ ก่อนที่จะ
ตัดสินใจซื้อ คิดเป็นร้อยละ 32.3 เท่ากัน และมีความคาดหวังต่ออายุการใช้งานของผลิตภัณฑ์ ผ้าไหมมัดหมี่ 
มากกว่า 3 ปี ถึงร้อยละ 75.2 และ เลือกซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าไหมมัดหมี่จากเหตุผลว่า ช่วยส่งเสริมคนไทยอนุรักษ์
วัฒนธรรม คิดเป็นร้อยละ 52.0 และมีการใช้ประโยชน์จากผลิตภัณฑ์ ผ้าไหมมัดหมี่ เพ่ือเป็นของฝาก ของที่
ระลึก ของขวัญมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 50.7 

ณัชชาภัทร เวียงแสง และคณะ. (2559 :138-139). ศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อ
ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมของผู้บริโภคในเขตเทศบาลนครขอนแก่น กลุ่มตัวอย่างจ านวน 330 คนพบว่า ส่วนใหญ่เป็น
เพศหญิง ร้อยละ ๖๕.๑๕ มีอายุ ๒๖-๓๐ ปี ร้อยละ ๒๙.๓๙ รองลงมาคือ อายุ ๓๑-๓๕ ปี ร้อยละ ๒๐.๖๑ มี
อาชีพเป็นพนักงานบริษัท เอกชน/ลูกจ้าง ร้อยละ ๔๐.๓๐ มีระดับการศึกษาปริญญาตรี ร้อยละ ๔๖.๙๗ มี
รายได้ ๑๖,๐๐๑-๒๒,๐๐๐ บาท ร้อยละ ๓๒.๗๓ รองลงมาคือ ๑๐,๐๐๑- ๑๖,๐๐๐ บาท ร้อยละ ๒๑.๒๑ ส่วน
ใหญ่ผู้บริโภคเลือกซื้อประเภทที่เป็นชุดเสื้อผ้า ร้อยละ ๖๘.๑๘ รองลงมา เป็นประเภทผ้าผืน/ชิ้น ร้อยละ 
๕๙.๐๙ ผู้บริโภคส่วนใหญ่เลือกซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าไหมย้อมจากสีธรรมชาติ ร้อยละ ๗๗.๙๐ และรองลงมา ย้อมสี
เคมี ร้อยละ ๒๒.๑๐ ซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าไหมจากงานแสดงสินค้า OTOP ร้อยละ ๔๙.๓๙ รองลงมาซื้อจากร้านค้า 
ร้อยละ ๔๘.๑๘ สาเหตุที่ซื้อส่วนใหญ่เป็นซื้อเพราะใส่ออกงาน ร้อยละ ๖๓.๙๔ รองลงมา ซื้อเพราะเป็นของ
ฝากในโอกาสต่าง ๆ ร้อยละ ๕๘.๑๘ ส่วนใหญ่พิจารณาจากลวดลายผ้า ร้อยละ ๖๐.๓๐ รองลงมาพิจารณาจาก
คุณภาพการทอเนื้อผ้า ร้อยละ ๕๘.๔๘ โทนที่เลือกซื้อส่วนใหญ่จะเป็นโทนสีน้ าเงินร้อยละ ๒๔.๕๕ รองลงมา
คือโทนสีแดง ร้อยละ ๑๐.๓๐ ปริมาณที่ซื้อส่วนใหญ่ ๑-๒ ชิ้น ร้อยละ ๖๔.๕๕ และราคาที่สามารถซื้อได้ (ต่อ
ชิ้น) ส่วนใหญ่อยู่ที่ ๑,๐๐๑-๑,๕๐๐ บาท ร้อยละ ๓๒.๑๒ รองลงมา คือราคา ๕๐๑-๑,๐๐๐ บาท ร้อยละ 
๒๓.๙๔ 

อรทัย สายสะอาด และคณะ (2557 : 58) ศึกษาค่านิยมและพฤติกรรมการซื้อผ้าไหมของผู้บริโภค
ชาวไทยในจังหวัดอุบลราชธานี ชาวกัมพูชาในจังหวัดเสียมเรียบ และชาวลาวในเมืองชนะสมบูรณ์  พบว่ากลุ่ม
ตัวอย่าง จ านวน 100 คน ซึ่งเป็นผู้ซื้อผ้าไหมพบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงที่มีอายุอยู่ในช่วง 30-49 ปี 
สถานภาพสมรส การศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี อาชีพข้าราชการ มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนอยู่ระหว่าง 5,001-
10,000 บาท ค่านิยมการซื้อผ้าไหม จะพบว่าผู้ซื้อส่วนใหญ่จะซื้อผ้าไหมเพ่ือสวมใส่ในงานพิธีส าคัญ รองลงมา
คือเพ่ือสวมใส่ท างานและเป็นของฝาก ประเภทของเส้นไหมที่นิยมมากท่ีสุดคือ เส้นไหมพันธุ์พ้ืนเมือง รองลงมา
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คือเส้นไหมโรงงานและเส้นไหมสังเคราะห์ ส่วนลวดลายของผ้าไหมที่เป็นที่นิยมคือผ้าไหมมัดหมี่ที่มีลวดลายเป็น
เอกลักษณ์ รองลงมาคือผ้าไหมสีพ้ืนและผ้าไหมมัดหมี่ที่มีลวดลายทันสมัย ราคาที่ผู้บริโภคนิยมซื้อคือราคาต่อ
เมตรอยู่ระหว่าง 501-1,000 บาท และความถ่ีในการซื้อผ้าไหมคือ 1-2 ครั้งต่อเดือน 

ศูนย์หม่อนไหมเฉลิมพระเกียรติ สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์พระบรมราชินีนาถ  จังหวัดเชี ยงใหม่ 
(2555) ศึกษาแนวทางการผลิตผ้าไหมและผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผ้าไหมให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภค
ในประเทศไทยได้ท าการสัมภาษณ์ผู้บริโภคผ้าไหมและผลิตภัณฑ์ผ้าไหม ในจังหวัดที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวส าคัญ
ในประเทศไทย ได้แก่ เชียงใหม่ เชียงราย ก าแพงเพชร สุโขทัย พิษณุโลก กรุงเทพฯ ชลบุรี เพชรบุรี ภูเก็ต 
ประจวบคีรีขันธ์ สงขลา นครราชสีมา ขอนแก่น อุบลราชธานี รวมจ านวน 1,626 ตัวอย่าง พบว่า รูปแบบ
ความต้องการผ้าไหมของผู้บริโภคมูลเหตุจูงใจที่ท าให้กลุ่มตัวอย่างซื้อผ้าไหมมากที่สุดคือความภูมิใจที่ใช้สินค้า
ไทย จุดประสงค์ในการซื้อผ้าไหมของกลุ่มตัวอย่างคือตัดเป็นชุดผ้าไหมสวมใส่เอง ความรู้สึกที่กลุ่มตัวอย่างมีต่อ
การใช้ผ้าไหมคือรู้สึกภูมิฐาน สถานที่ที่กลุ่มตัวอย่างซื้อผ้าไหมคือร้านขายผ้าไหมทั่วไป  สีที่นิยมมากที่สุดคือสี
โทนเย็น การย้อมสีผ้าไหมที่กลุ่มตัวอย่างชื่นชอบมากที่สุดคือการย้อมจากสีธรรมชาติ ลวดลายผ้าไหมที่กลุ่ม
ตัวอย่างชื่นชอบมากที่สุดคือผ้าสีพ้ืน รูปแบบเนื้อผ้าไหมที่กลุ่มตัวอย่างชื่นชอบคือผ้าไหมผิวสัมผัสเรียบ เหตุผล
ด้านราคาที่กลุ่มตัวอย่างตัดสินใจซื้อผ้าไหมมากที่สุดคือราคาเหมาะสมกับคุณภาพ ด้านคุณภาพของผ้าไหมที่
กลุ่มตัวอย่างต้องการให้มีการพัฒนามากที่สุดคือไม่ตกสีเมื่อน าไปซัก ด้านความหลากหลายของผลิตภัณฑ์กลุ่ม
ตัวอย่างต้องการให้มีการพัฒนามากที่สุดคือมีลวดลายและสีให้เลือกหลากหลาย ปัจจัยส าคัญที่ท าให้กลุ่ม
ตัวอย่างตัดสินใจซื้อผ้าไหมคือสีสันลวดลายสวยงามถูกใจ 

นพมาศ สุวชาติ
 
(2555 : 8)  วิจัยเรื่องแนวทางการเพ่ิมคุณคาผลิตภัณฑวิสาหกิจชุมชนเชิงสรางสรรค 

กรณีศึกษา ผลิตภัณฑแปรรูปจากผา ท าการออกแบบผลิตภัณฑ์ 10 ผืน แล้วน าไปทดสอบการยอมรับ
ผลิตภัณฑ์จากผู้บริโภคจ านวน 1,684 คน พบว่า อธิบายคุณลักษณะส าคัญหรือปจจัยส าคัญ 3 ตัวที่คาดวาจะ
มีอิทธิพลตอการยอมรับผลิตภัณฑ โดยที่ปจจัยที่ 1 คือเนื้อผา ประโยชนใชสอย ฝมือตัดเย็บ ตัวผลิตภัณฑ 
ความตองการใชมีความส าคัญมากที่สุดตอการยอมรับผลิตภัณฑ์ รองลงมาเปนปจจัยที่ 2 คือความพอดีของ
น้ าหนัก ความพอดีของขนาด ความพอดีของความนุม ความพอดีของความหนา และปจจัยที่ 3 คือความพอดี
ของสี ความพอดีของลวดลาย ความพอดีของราคา  

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (2546 : 19)  ศึกษาส ารวจการใช้ผ้าทอพ้ืนเมืองของสตรี 300 รายใน
กรุงเทพฯ  พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีชุดผ้าพ้ืนเมืองประมาณ 1 ชุดต่อชุดที่เป็นผ้าชนิดอ่ืน 10 ชุด  ยังคงมีการใช้
น้อยโดยเฉพาะกลุ่มอายุ 15-25 ปี หลายคนที่ไม่ใช้ผ้ามัดหมี่เพราะผ้าดังกล่าวอยู่ในภาพลักษณ์ผ้านุ่งผ้าถุง
ส าหรับผู้เฒ่าผู้แก่ แม้แต่คนวัยท างานอายุ 30 ปีขึ้นไปยังต้องการภาพลักษณ์การสวมใส่เสื้อผ้าที่ดูคล่องแคล่ว 
และจากการส ารวจตลาดปี 2545-2546 พบว่า กลุ่มผู้บริโภคอายุ 15-25 ปี และ 26-45 ปี บริโภคสินค้า
พ้ืนเมืองในปริมาณที่น้อย มีการจ าหน่ายผ้าสีพ้ืนมีปริมาณมากกว่าผ้ามัดหมี่หลายเท่า อาจจะเป็นตัวบ่งชี้ได้ว่า 
ลายที่มีอยู่เดิมมีปัญหาไม่ตรงกับความต้องการของตลาด ผู้สวมใส่ที่อยู่ในกลุ่ม 15-25 ปีชอบผ้าฝ้ายมากกว่าผ้า
ไหม กลุ่มอายุ 26-45 ปี ชอบผ้าไหมมากกว่าผ้าฝ้ายเล็กน้อย ส่วนกลุ่มอายุ 45-60 ปี ชอบผ้าไหมมากกว่าผ้า
ฝ้ายในปริมาณท่ีสูง 

กมลวรรณ อินทร์ตรา (2547) ศึกษาการประเมินการตลาดของผ้าทอมัดหมี่ในโครงการหนึ่งต าบล
หนึ่งผลิตภัณฑ์ของต าบลหินปัก อ าเภอบ้านหมี่ จังหวัดลพบุรีในทัศนะผู้บริโภค  โดยศึกษาจากผู้บริโภคท่ีมาซื้อ
ผ้าทอมัดหมี่จ านวน 168 ราย พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 40-49 ปี การศึกษา
ระดับปริญญาตรี หรือเทียบเท่า รายได้ระหว่าง 15,001-25,000 บาท มีอาชีพเป็นข้าราชการพลเรือน / 
พนักงานรัฐวิสาหกิจ และมีสถานภาพสมรส มีบุคลิกภาพสะท้อนความทันสมัยของผู้บริโภคโดยรวมอยู่ในระดับ
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มาก และลักษณะบุคลิกภาพที่มีค่าเฉลี่ยมากที่สุดคือลักษณะบุคลิกภาพนิยมความเป็นไทย รองลงมาคือ
ลักษณะบุคลิกภาพทันสมัยลักษณะบุคลิกภาพชอบเข้าสังคม และลักษณะบุคลิกภาพรักสวยรักงาม ตามล าดับ 

มาลิณี  ฤาชุตกุล (2549 : 91-92) ศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าไหม
ของโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคในจังหวัดนครราชสีมา  เป็นงานวิจัยเชิงปริมาณส ารวจความ
คิดเห็นของกลุ่มตัวอย่าง 384 คน พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุ 41-50 ปี อาชีพข้าราชการ 
การศึกษาระดับปริญญาตรี มีรายได้ 10,001-15,000 บาทต่อเดือน ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมที่ซื้อบ่อยที่สุดเป็น
อันดับ 1 คือเสื้อผ้า อันดับ 2 คือผ้าผืน อันดับ 3 คือผ้าพันคอ  เพศชายชอบสีเหลือง รองลงมาคือสีน้ าเงิน  
เพศหญิงชอบสีชมพู  รองลงมาชอบสีน้ าเงิน  ปริมาณการซื้อเฉลี่ย 2 ชิ้นต่อการซื้อในแต่ละครั้ง  ใช้จ่ายเฉลี่ย 
1,850 บาทต่อครั้ง  ปัจจัยการให้การยอมรับกับแหล่งผลิต/ผู้ผลิตและสีสันความสวยงามของผลิตภัณฑ์มี
ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการตัดสินใจซื้ออย่างมีนัยส าคัญ ส่วนปัจจัยความหลากหลายด้านลวดลายมี
ความสัมพันธ์กับความถี่ในการซื้อภายในระยะเวลา 3 ปีที่ผ่านมาอย่างมีนัยส าคัญ 

สรัญญา  ศรีสุวรรณ (2552 : 167,170) ศึกษาการออกแบบลวดลายผ้าไหมมัดหมี่ของจังหวัด
มหาสารคามในบริบทวัฒนธรรมร่วมสมัย  ผู้วิจัยท าการส ารวจความต้องการของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย ที่เป็น
สตรีกลุ่มข้าราชการ อายุ 25-35 ปี พบว่า ส่วนใหญ่ชอบลวดลายเรขคณิต ชอบการจัดโครงสีแบบกลมกลืน มี
ทั้งชอบสีโทนร้อนและโทนสีเย็น มีความเห็นว่าหากผ้าไหมมัดหมี่มีการออกแบบลายให้ร่วมสมัยไม่ใช่ลายโบราณ
จะมีแนวโน้มเลือกซื้อมาใช้ เนื่องผ้าไหมเป็นสินค้าเฉพาะกลุ่ม (Niches  Market) สอดคล้องกับ ศุภชัย สิงห์ยะ
บุศย์  (2543)  ที่พบว่า ผ้าทอแต่ละแบบเป็นที่นิยมและสอดคล้องกับรสนิยมของผู้บริโภคแตกต่างกันไปทั้ง
ด้านอายุ อาชีพ รายได้ 

นะกะซะวะ, อะสึชิ (2555 : 106,232) ที่กล่าวว่า การให้ข้อมูลสินค้าจะสร้างความน่าเชื่อถือท าให้
ลูกค้ายอมรับในตัวสินค้า เห็นคุณค่าและน าไปสู่การซื้อสินค้าในที่สุด เนื่องจากผู้บริโภคจะมองหาสินค้าที่มี
ลักษณะแบบเดียวกันแต่มีราคาถูกกว่าอยู่ตลอดเวลาและมักตัดสินใจซื้อของโดยดูจากความพอดีระหว่างราคา
กับคุณภาพอยู่เสมอ  สอดคล้องกับ ปรียานุช อภิบุณโยภาส  (ม.ป.ป.) ที่ระบุว่า ทัศนคติที่มีต่อสินค้ามี
ผลกระทบต่อการยอมรับมากกว่าการน าสินค้าไปใช้งาน ความง่ายของการน าสินค้าไปใช้งาน และ มาลิณี  
ฤาชุตกุล (2549 : 91-92) ที่ระบุว่า การให้การยอมรับกับแหล่งผลิต/ผู้ผลิตมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการ
ตัดสินใจซื้ออย่างมีนัยส าคัญ โดย ชัยประเมิน  วิสุทธิผล (2554 : 76-78) กล่าวว่า สินค้าที่ประสบ
ความส าเร็จในปัจจุบันไม่เพียงแต่มีประโยชน์ใช้สอยตามการใช้งานและคุณภาพพ้ืนฐาน ซื้อง่ายใช้สะดวกเท่านั้น
แต่ต้องตอบสนองทางอารมณ์ จิตใจ สร้างมูลค่าทางจิตวิญญาณ หรือสามารถประกาศจุดยืนทางการเมือง 
สังคมและสิ่งแวดล้อมให้กับผู้ใช้ได้ในเวลาเดียวกัน ทุกวันนี้ผู้คนดื่มด่ า บริโภคและให้ราคากับเรื่องราว ต านาน 
อารมณ์ บุคลิกภาพและทัศนคติมากกว่าสิ่งที่จับต้องได้เสียอีก พวกเขาต้องจ่ายมากกว่า เพ่ือต้องการแสดงออก
ถึงบุคลิกภาพของตน สอดคล้องกับศูนย์หม่อนไหมเฉลิมพระเกียรติ สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์พระบรมราชินีนาถ  
จังหวัดเชียงใหม่ (2555)  ที่พบว่า มูลเหตุจูงใจที่ท าให้กลุ่มตัวอย่างซื้อผ้าไหมมากที่สุดคือความภูมิใจที่ใช้
สินค้าไทย    

จากงานวิจัยข้างต้น สามารถสรุปข้อมูลผู้บริโภคชาวไทยที่ซื้อผ้าไหมได้ดังนี้ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 
อายุระหว่าง 26-50 ปี อาชีพข้าราชการ พนักงานรัฐ  มีรายได้ต่ ากว่า 30,000 บาทต่อเดือน สามารถซื้อผ้า
ไหมในราคา 1,000-2,000 บาทต่อผืน ซึ่งส่วนใหญ่นิยมซื้อผลิตภัณฑ์แปรรูป เช่น ชุดเสื้อผ้า กระเป๋า 
ผ้าพันคอ ผ้าสไบ (ผ้าคลุมไหล่) รองลงมาคือผ้าไหมมัดหมี่เป็นผืนที่มีลวดลายเป็นเอกลักษณ์ ทันสมัย  

กลุ่มเฉดสีที่นิยม ได้แก่ กลุ่มสีอ่อน เช่น ฟ้า เหลือง ชมพู เขียว  หรือการสีย้อมธรรมชาติ และกลุ่มโทน
สีน้ าเงิน (สีวรรณะเย็น) และโทนสีแดง (สีวรรณะร้อน) ซึ่งในประเทศไทยเทรนด์สีของโลกอาจมีผลไม่มากนัก 
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ต่อผลิตภัณฑ์ไหมทอมือ แต่การเลือกใช้สีของผ้าไหมทอมือของกลุ่มลูกค้าชาวไทยในวาระงานพิธีที่เกี่ยวเนื่องกับ
สถาบันอาจมีอิทธิพลสูงกว่า เช่น สีเหลือง สีม่วง สีฟ้า เป็นต้น อย่างไรก็ดี ส าหรับกลุ่มผู้ผลิตที่มีเป้าหมายขยาย
ตลาดไปยังลูกค้าชาวต่างประเทศจ าเป็นต้องศึกษาเรื่องเทรนด์สีโลกประกอบการวางแผนการผลิต ซึ่ง ส านัก
ส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์กรมหาชน) เผยแพร่เทรนด์สีปี 2022 โดยแนะน า 7 กลุ่มสีที่คาดว่าจะได้รับ
ความนิยมในปี พ.ศ. 2565 ได้แก่  
  1. สีเขียวสะท้อนแสง (Acid Lime) หลอมรวมระหว่างความเก่าและใหม่ ความจริงแท้และสิ่ง
สังเคราะห์  

2. สีเหลืองเข้มเฉดมะม่วงสุก (Radiant Yellow) สีแห่งความม่ันใจและกักตุนพลังบวกเอาไว้ภายใน 
3. กลุ่มสีชมพูอมม่วง (Festival Fuchsia) สีแห่งการปลดปล่อย มอบพลังขับเคลื่อนทั้งในชีวิตจริงและ

โลกดิจิทัล  
4. สีม่วงเฉด (Purple Rose) แฝงด้วยพลังแห่งการสร้างสรรค์ส าหรับสื่อโลก Virtual  
5. สีครีม (Anise Flower) ตัวแทนของความจิตดีและปรนนิบัติตนเอง 
6. สีฟ้า (Stratosphere) สีแห่งนวัตกรรม ภูมิปัญญา รอยต่อระหว่างน้ าทะเลและท้องฟ้า 
7. กลุ่มสีน้ าตาลโทนเข้ม (Java) สีที่สะท้อนวัฏจักรและวงจรธรรมชาติบนวัฒนธรรมร่วมสมัย  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.18 เทรนด์สีปี 2022 
ที่มา : ส านักส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์กรมหาชน) (2565) 

 
เทรนด์สีโลกประกอบการวางแผนการผลิต ซึ่งส านักส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์กรมหาชน) 

เผยแพร่ข้อมูลเทรนด์สีปี 2023 โดยแนะน า 7 กลุ่มสีที่คาดว่าจะได้รับความนิยมในปี พ.ศ. 2566 ได้แก่ 
1. สีเหลืองอ่อน Elfin Yellow 11-0620 tcx เรียบง่าย สบายตา ให้คุณค่าต่อการรักษ์โลก ให้

ความรู้สึกอ่อนโยน ออร์แกนิก และเผยความเป็นธรรมชาติดั้งเดิมได้ดี ทั้งยังเป็นสีตัวแทนส าหรับงานออกแบบที่
ได้รับการรีไซเคิลใหม่ เป็นภาพแทนแสดงถึงการรีเซ็ต สร้างสิ่งใหม่ และยังเปี่ยมไปด้วยสุนทรียภาพ ความ
ผูกพัน ที่จะท าให้ผู้คนรู้สึกราวกับได้รับสัมผัสปลอบประโลม ไปจนถึงการหันกลับมาอยู่กับตนเองมากขึ้นและ
พร้อมก้าวไปข้างหน้าด้วยความเข้มแข็ง  

2. สีส้มแอปริคอต Golden Apricot 14-1041 tcx หวนคืนสู่อดีตเมื่อเยาว์วัย เพื่อเติบโตเป็นผู้ใหญ่
อย่างเข้มแข็ง ปี 2023 เป็นปีที่ เหล่าคนรุ่นใหม่จะก้าวข้ามอุปสรรคด้วยความคิดสร้างสรรค์จากอดีต 
โดยเฉพาะจากแฟชั่นสไตล์เรโทรที่เข้ามาผสานกับความทันสมัยยุคดิจิทัล และสีเหลืองทองอมส้มหรือสีส้มเอิร์
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ธโทน เฉด Golden Apricot นี้เองที่เป็นสีสุดฮิตแห่งยุค 80 ท าให้ทุกคนรู้สึกถึงความอบอุ่น สนุกสนาน อิสระ 
และการมองโลกในแง่บวก ที่จะช่วยให้สร้างสรรค์สิ่งใหม่ด้วยใจที่แจ่มใสมากข้ึน 

3. สีเขียวมะนาว Lime Green 14-0452 tcx สดใส ซาบซ่า ท้าค่านิยม เพ่ือผสานความเปล่ง
ประกายของสีเขียวนีออนที่ยังโลดแล่นอยู่ในแวดวงนักออกแบบเข้ากับความพยายามลดความเจิดจ้าส าหรับการ
ใช้ในชีวิตประจ าวัน WGSN กล่าวว่าเฉดนี้เป็นสีที่เชื่อมโยงระหว่างสิ่งแวดล้อมและสุนทรียภาพบนโลกดิจิทัล
ของเจเนอเรชันซีที่ให้ทั้งความสดใส ซาบซ่า มีชีวิตชีวา และยังมีภาพแทนต่อความขบถ การต่อต้านด้านลบเก่า 
ๆ ที่มีต่อสีเขียว เช่น ความริษยา ผ่านการหยิบสีนี้มาใช้ในงานออกแบบมากยิ่งขึ้น 

4. สีเขียวอมฟ้า Deep Lake 18-4834 tcx เปี่ยมไปด้วยความเปลี่ยนแปลง แสดงพลังการยืนหยัด
ตลอดระยะเวลาที่ผ่านมา สีเขียวเป็นอีกสีหนึ่งที่ใช้ส าหรับขับเคลื่อนความเปลี่ยนแปลงทางสังคมในมิติ  ต่าง ๆ 
ไม่ว่าจะเป็นสิ่งแวดล้อม สิทธิมนุษยชน หรือความเท่าเทียมทางเพศ เปรียบถึงความสามารถเปล่งประกายแม้จะ
ถูกออกซิเดชันตามกาลเวลา ท าให้กลายเป็นสัญลักษณ์ของนักเคลื่อนไหวที่ไม่ยอมแพ้เพ่ือความก้าวหน้าด้วย
เช่นกันยังสื่อความรู้สึกถึงความหวัง การฟ้ืนฟู และการปลอบประโลม  

5. สีแดงก่ า Scarlet Sage 19-1559 tcx กระตุ้นอารมณ์ด้วยสีสัน สื่อสารสาดพลัง สร้างความ
หลงใหลคาดว่าจะกลายเป็นเฉดสีหลักในฤดูร้อนปี 2023 ตอบสนองกับความต้องการของผู้บริโภคที่ปรารถนา
การกระตุ้นอารมณ์ด้วยสีสัน การเติมพลัง และความหลงใหล เป็นสีที่เชื่อมโยงกับมรดกทางความคิดของบรรพ
บุรุษ และยังเป็นตัวกลางที่ใช้ในการสื่อสารทั้งการออกแบบภายนอกและภายในอาคาร เพ่ือสร้างแรงดึงดูด 

6. สีม่วงเข้ม Phlox 19-2820 tcx ด าดิ่งสู่โลกดิจิทัลให้ลึกกว่าที่เคย สีม่วงค่อนข้างมีบทบาทส าคัญ
กับเทรนด์ในช่วงหลายปีที่ผ่านมา ความเชื่อมโยงของกลุ่มสีม่วง Phlox กับเมตาเวิร์ส โลกเสมือนที่ถูกสร้างจาก
ความเหนือจริงแบบ 100% ในแนวทางโลกดิจิทัลที่ลึกซึ้งและข้ามสาขา โดยเชื่อมโยงระหว่างดิจิทัลกับโลก
แห่งจิตวิญญาณจนเป็นที่มาของการปรนนิบัติแนวใหม่  

7. สีด าเทา Moonless Night 19-4203 tcx สู่ความชัดเจนท่ามกลางความมืดที่แสนคลาสสิก เป็น
ตัวแทนของความลึกลับ ความเย้ายวน ความหรูหรา ตลอดจนให้ความรู้สึกชัดเจน ตรงไปตรงมา สื่อสารถึงพลัง
และความชัดเจนของการเปลี่ยนแปลงที่ดีกว่าท่ามกลางประเด็นปัญหาต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นในสังคม ชี้ชัดถึงจุดยืน 
ยืนยันวิสัยทัศน์ ตอบสนองกับความเชื่อต้องมีความรับผิดชอบในการแก้ปัญหาสิ่งแวดล้อมและสังคม  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.19 เทรนด์สีปี 2023 
ที่มา : ส านักส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์กรมหาชน)  (2565) 
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กรมส่งเสริมวัฒนธรรม (2564) มีการผลักดันผ้าไทยเป็นผ้าเทรนด์ควบคู่ไปกับปฏิทินแฟชั่นของโลก 

เพ่ือให้เกิดการสร้างสรรค์จากนักออกแบบต่อยอดสินค้าท้องถิ่นให้เป็นสินค้าเศรษฐกิจชิ้นส าคัญของตลาดโลก 
ทั้งในแง่ของอาภรณ์ (Fashion) และวัฒนธรรมสร้างสรรค์ (Creative Culture) ให้เกิดการเข้าถึงได้ง่าย ใช้ได้
จริง รวมถึงใช้ผ้าไทยในชีวิตประจ าวัน ซึ่งที่ผ่านมาผ้าไทยและนักออกแบบไทยได้สร้างความประทับใจเป็นที่
ประจักษ์ในหลายเวทีระดับโลกมาอย่างต่อเนื่องแล้ว น ามาซึ่งการสร้างงาน สร้างอาชีพ สร้างรายได้ให้ชุมชน
ท้องถิ่น พร้อมทั้งช่วยขับเคลื่อนเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ  จึงเกิดการสร้างสรรค์ THAI TEXTILES 
TREND BOOK SPRING/SUMMER 2022 คือคู่มือรวบรวมข้อมูลของผ้าไทยและความพิเศษในการเทียบสี 
เทรนด์แฟชั่นโลกเข้ากับสีไทยโทน อันเป็นเอกลักษณ์จากภูมิปัญญาไทยที่ไม่มีใครลอกเลียนแบบได้  ด้วยการ
สนับสนุนให้เกิดการท าสีผ้าจากสีย้อมธรรมชาติทั้ง 6 เฉดสี ตามสีของแฟชั่นซีซั่นสปริง/ซัมเมอร์ ปี 2022 
เป็นไทยโทนแนวโน้มสี ฤดูใบไม้ผลิ/ฤดูร้อน 2565 

1. ไทยโทนสีดอกบวบ แถบสีเหลือง (The Value of Dusit Lagacy) น าเสนอถึงความรุ่งเรืองในยุค 
1920 เหมาะกับกลุ่มผู้น าแฟชั่นที่ชอบเข้าสังคม 

2. ไทยโทนสีดินแดงเทศ แถบสีแดง (Holistic Elegance) สื่อถึงความคลาสสิกร่วมสมัย เหมาะกับ
กลุ่มผู้ให้คุณค่ากับความงามแบบองค์รวม  

3. ไทยโทนสีหงสบาท แถบสีชมพูหรือสีย้อมธรรมชาติ (Social Creation) ตอบโจทย์ความเป็น
ธรรมชาติ สะท้อนภูมิปัญญาท้องถิ่นและการเป็นผู้ให้ 

4. ไทยโทนสีโศก แถบสีเขียว (Nostalgic Dream) เล่าถึงความฝัน ความไร้เดียงสา และความแฟน
ตาซีของกลุ่มผู้มีความฝัน  

5. ไทยโทนสีหมึกจีน แถบสีด า (New Wave Ego) ส าหรับนักปกครองที่เปรียบเสมือนศูนย์กลางของ
จักรวาลการบริหาร และกฎระเบียบ 

6. ไทยโทนสีเงิน แถบสีเทา (Change for Redemption) สัญลักษณ์ของการน าเสนอทางเลือกใหม่
ให้กับสังคม เพ่ือบ่งบอกถึงความต้องการเปลี่ยนแปลงและแก้ไข  

ทั้งนี้ ความชื่นชอบสีสันเป็นรสนิยมส่วนบุคคลที่มีความหลากหลาย อาจเปลี่ยนแปลงตามกระแสนิยม 
ในการก าหนดเทรนด์สีของโลกตามปฏิทินแฟชั่นของโลก หรือไทยโทนจึงต้องมีการก าหนดหลายกลุ่มสี และใน
แต่ละกลุ่มสีประกอบด้วยหลายสีเพ่ือรองรับความหลากหลายรสนิยมของผู้บริโภค   กล่าวได้ว่าสีสันของผ้ามี
ผลต่อการยอมรับผลิตภัณฑ์เมื่อแรกเห็นเนื่องจากในข้อมูลทั้งหลายที่เรารับรู้ได้จากการมองเห็นนั้น สิ่งที่ถูก
ส่งไปที่สมองเป็นอันดับแรกคือสี  (นะกะซะวะ, อะสึชิ. 2555 : 42) ผู้ผลิตจึงจ าเป็นต้องผลิตสินค้าที่มีสีสัน
หลากหลาย 
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ภาพที่ 2.20 ไทยโทนแนวโน้มสี ฤดูใบไม้ผลิ/ฤดูร้อน 2565 
ที่มา : กรมส่งเสริมวัฒนธรรม (2564) 
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แนวทางในการเพิ่มมูลค่าผ้าทอมือ 
 

กรมพัฒนาธุรกิจการค้า (DBD) กระทรวงพาณิชย์ (2559 : 11) เสนอกรอบการพัฒนามูลค่าเพ่ิม
ให้กับสินค้าและบริการ ดังสมการ 

 

 Benefit   -   Cost   =  Value 
 
Benefit เป็นการขยายรูปร่างหน้าตา หรืออรรถประโยชน์  สามารถสร้างได้ โดยการคิดใหม่, ปรับปรุง 

หรือพัฒนาจากท่ีมีอยู่ 
Cost  เป็นการลดค่าใช้จ่ายได้ โดยการบริหารความเสี่ยงและก าจัดสิ่งไม่จ าเป็นออก 
Value เป็นส่วนต่างระหว่างสิ่งที่ลูกค้าจะได้รับกับสิ่งที่ลูกค้าจ่ายไป ซึ่งสามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมได้ด้วย

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ตอบโจทย์ หรือลดค่าใช้จ่ายในส่วนที่ไม่จ าเป็นให้แก่ลูกค้า 
กรมพัฒนาธุรกิจการค้า (DBD) กระทรวงพาณิชย์ (2559 : 7-8) เสนอแนวทางในการพัฒนา

มูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการ สามารถท าได้ด้วยวิธีการหลัก 2 วิธี คือ  
1. วิธีการพัฒนาต่อยอดหรือสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ การขยายธุรกิจด้วยผลิตภัณฑ์ โดยการพัฒนาต่อ

ยอดสินค้าหรือบริการที่มีอยู่ในปัจจุบันให้มีมูลค่าที่เพ่ิมสูงมากยิ่งขึ้น อาจเป็นการพัฒนารูปลักษณ์หน้าตา 
คุณประโยชน์ หรือแม้แต่การท าโปรโมชั่นควบคู่กับการขาย หรือโดยการสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่  ๆ ด้วยการใช้
นวัตกรรม เทคโนโลยี หรือปัจจัยต่าง ๆ ในการพัฒนาและสร้างสรรค์สินค้าหรือบริการใหม่ให้กับกลุ่มลูกค้าที่มี
อยู่ในตลาด 

2. วิธีการขยายตลาดหรือการหากลุ่มลูกค้าใหม่ การขยายธุรกิจด้วยการหาตลาดหรือกลุ่มลูกค้าใหม่ 
โดยการสร้างความต้องการ หรือเสนอขายสินค้าและบริการที่มีอยู่ในปัจจุบัน ให้กับกลุ่มลูกค้ารายใหม่ ๆ ที่ไม่ใช่
กลุ่มเป้าหมายในปัจจุบัน โดยไม่จ ากัดว่าต้องเป็นกลุ่มลูกค้าที่มีความใกล้เคียงกับกลุ่มเดิม ซึ่งอาจจะเป็นตลาด
ใหม่ในประเทศหรือขยายไปสู่ต่างประเทศ จากวิธีการทั้ง 2 วิธี สามารถสรุปเป็นกลยุทธ์ในการขยายธุรกิจได้
ผ่านเครื่องมือ Ansoff’s Matrix หรือ Product/Market Expansion Grid ซึ่งถูกคิดค้นโดย Mr. Harry Igor 
Ansoff นักพัฒนากลยุทธ์ชาวอเมริกัน-รัสเซียชื่อดัง ซึ่งเครื่องมือดังกล่าวได้สรุปแนวทางการวางกลยุทธ์
การตลาดจากการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์และตลาด ในมุมมองของตาราง Matrix ที่สะท้อนให้เห็นถึงกลยุทธ์ 4 
ประเภท ในการขยายธุรกิจ ดังนี้ 

 
 ผลิตภัณฑ์เดิม ผลิตภัณฑ์ใหม่ 

ตล
าด

เดิ
ม A  กลยุทธ์การเจาะตลาด 

Market Penetration 
B กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
Product Development 

ตล
าด

ให
ม ่ C กลยุทธ์การขยายตลาด  

Market Development 
D ก ล ยุ ท ธ์ ก า ร ส ร้ า ง ธุ ร กิ จ ใ ห ม่ 
Diversification 

 
ภาพที ่2.21 เครื่องมือ Ansoff’s Matrix ส าหรับคิดกลยุทธ์ในการขยายธุรกิจ 
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A กลยุทธ์การเจาะตลาด ผลิตภัณฑ์เดิม x ตลาดเดิม (Market Penetration) การกระตุ้นยอดขาย
สินค้า หรือบริการเดิมกับลูกค้าปัจจุบัน เพ่ือดึงดูดให้ลูกค้ากลุ่มเดิมให้ซื้อสินค้าหรือบริการเพ่ิม หรือซื้อใน
ปริมาณที่มากขึ้น หรือซื้อถี่มากยิ่งขึ้น โดยใช้เทคนิควิธีทางการตลาดเพ่ือสื่อสารให้ลูกค้ารู้จักสินค้าหรือบริการ
มากขึ้น หรืออาจออกแบบโปรโมชั่น เช่น ลด แลก แจก แถม เพ่ือกระตุ้นยอดขายหรือบริการต่าง ๆ ที่ช่วย
สนับสนุนให้เกิดการใช้สินค้าหรือบริการเพ่ิมข้ึน 

B กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ใหม่ x ตลาดเดิม (Product Development) การ
สร้างสรรค์สินค้าหรือบริการใหม่มาขายเพ่ือตอบสนอง หรือเติมเต็มความต้องการให้กับกลุ่มลูกค้าเดิม ไม่ว่าจะ
เป็นการพัฒนาสินค้าเดิม ออกเป็นสินค้ารุ่นใหม่ที่ลูกค้าน่าจะชื่นชอบ หรือการพัฒนาสินค้าหรือบริการใหม่ที่
เกี่ยวเนื่องกับสินค้าหรือบริการในปัจจุบันมาวางขาย ซึ่งกลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์นี้นอกจากจะช่วยกระตุ้น
ยอดขายแล้วยังสามารถช่วยรักษาฐานลูกค้า และสร้างความภักดีกับกลุ่มลูกค้าต่อแบรนด์ของคุณอีกด้วย 

C กลยุทธ์การขยายตลาด ผลิตภัณฑ์เดิม x ตลาดใหม่ (Market Development) การเพ่ิม
ยอดขายจากการน า สินค้าหรือบริการเดิมไปวาง ขายตลาดใหม่ที่มีศักยภาพ ผ่านการน า เสนอถึงรูปแบบ และ
คุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ให้กับกลุ่มลูกค้าในตลาดดังกล่าว โดยไม่ได้พัฒนาหรือสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ แต่
อย่างใด เช่น การขยายกลุ่ม ลูกค้าจากการค้าปลีกกับลูกค้า รายย่อย (B2C) เป็นการส่งสินค้าล็อตใหญ่ให้กับ
ลูกค้า ธุรกิจ (B2B) การส่งออกสินค้าไปขายในต่างประเทศ เป็นต้น 

D กลยุทธ์การสร้างธุรกิจใหม่ ผลิตภัณฑ์ใหม่ x ตลาดใหม่ (Diversification) การพัฒนาสินค้าหรือ
บริการ ใหม่เพ่ือวางขายในตลาดใหม่ ซึ่งสามารถเป็นได้ทั้งการขายสินค้าหรือบริการที่เกี่ยวเนื่องในห่วงโซ่
อุปทาน (Supply Chain) เช่น ธุรกิจร้านอาหารที่ขยายไปขายวัตถุดิบส าหรับท าอาหารให้กับร้านอาหาร
ประเภทเดียวกัน เป็นต้น หรืออาจจะเป็นการขยายไปสู่ธุรกิจใหม่ที่มีศักยภาพ ซึ่ งอาจจะไม่เกี่ยวเนื่องกับธุรกิจ
เดิมเลย เช่น ธุรกิจร้านอาหารที่ขยายไปสู่ธุรกิจโรงแรม เป็นต้น 

พิชญาภรณ์ บัวสระ และคณะ. (2562 : 5266) เสนอยุทธศาสตร์เพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ผ้าทอพื้นเมือง 
4 คือ 1) ยกระดับผลิตภัณฑ์ผ้าทอพื้นเมืองสู่สากล โดยใช้กระบวนการผลิตที่เป็นวิถีธรรมชาติผสมผสานกับ
รูปแบบผ้าที่ทันสมัยใช้ได้กับทุกเพศทุกวัย ออกแบบลวดลายสอดคล้องวิถีชีวิตของชุมชน และเพ่ิมความ
หลากหลายของผลิตภัณฑ์ในรูปแบบการแปรรูปผ้าที่ทันสมัย 2) พัฒนาการบริการอย่างครบวงจร หลาย
ช่องทาง 3) เสริมสร้างศักยภาพบุคลกรในหลายช่วงวัย ตั้งแต่กลุ่มต้นน้ า (กลุ่มผลิตฝ้าย กลุ่มย้อม กลุ่มทอ) 
กลุ่มกลางน้ า (กลุ่มแปรรูป กลุ่มจัดสินค้า) กลุ่มปลายน้ า (กลุ่มผู้ขาย ผู้ให้บริการ กลุ่มประชาสัมพันธ์) ให้มีความ
ช านาญ มีฝีมือประณีต มีก าลังการผลิตเพียงพอ สืบสานภูมิปัญญาชุมชนจากรุ่นสู่รุ่น  4) ส่งเสริมภาพลักษณ์
ของกลุ่มทอผ้าพื้นเมืองวิถีธรรมชาติที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมและเป็นมาตรฐานสากล 

สุภาภรณ์ ชัยอารยะเลิศ และคณะ (2559) ศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่จากผ้าทอพื้นเมือง
ภาคใต้ พบว่า สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมโดยสร้างจากคุณค่า 3 ประการ ได้แก่ 1) ด้านคุณค่าของภูมิปัญญา 
ควรน าเอาอัตลักษณ์เชิงสัญลักษณ์และอัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรมมาน าเสนอผ่านการทอ โดยใช้สีสันของเส้นยืน
และเส้นพุ่งของเส้นใย ให้เป็นลวดลายที่เป็นอัตลักษณ์ของแต่ละพ้ืนที่ เพ่ือให้เห็นถึงความแตกต่าง ความโดด
เด่นเฉพาะตัวของแต่ละลวดลาย โดยผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ออกแบบต้องแสดงให้เห็นถึงภูมิปัญญาของแต่ละท้องถิ่น
และพัฒนาเพ่ือให้สินค้ามีความแตกต่าง โดยน าคุณลักษณะเด่นมาสร้างเป็นอัตลักษณ์ของผ้าทอพ้ืนเมือง       
2) ด้านคุณค่าจากการใช้งาน การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่จากผ้าทอพ้ืนเมืองในด้านการใช้งานควรค านึงถึง
คุณภาพและใช้วัตถุดิบที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม มีความทนทานในการใช้งาน และง่ายในการดูแลรักษา 
น าไปใช้ประโยชน์ใช้สอยได้หลากหลาย เป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่สนองความต้องการของผู้ใช้สินค้าอย่างมี
ประสิทธิภาพสูงสุด สร้างความพึงพอใจทั้งทางกายและใจ สามารถเจาะตลาดเฉพาะกลุ่ม เพ่ือความสะดวกใน
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การท าการโฆษณาและการเข้าถึงกลุ่มลูกค้าที่แท้จริง 3) คุณค่าด้านผลิตภัณฑ์  พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่จากผ้า
ทอพ้ืนเมืองในด้านการใช้งาน ควรค านึงถึงความสวยงาม ลวดลายและสีสัน โดยออกแบบให้ทันสมัย มีความ
ประณีตในการตกแต่งและตัดเย็บ ให้มีขนาดที่หลากหลายเพื่อตอบโจทย์ความต้องการของผู้ใช้ที่แตกต่างกันไป 

การส่งเสริมการขายด้วยเรื่องเล่า (Storytelling) 
Storytelling คือการบอกเล่าเรื่องราว ให้กับผู้อ่ืนฟัง ซึ่งจะมีเทคนิคและศิลปะในการเล่า เรื่องที่ปรับ

ไปตามสุนทรียศาสตร์ของแต่ละวัฒนธรรมและท าให้ผู้ที่ได้รับข้อมูลเกิดการจดจ าแบรด์ สินค้าและบริการนั้นได้ 
การเล่าเรื่องมี 4 รูปแบบคือ 1) แนวทางแบบเรื่องราว (Story) คือการเล่าให้เห็นเป็นภาพแบบชัดเจน 
จินตนาการตามได้เป็นฉาก ๆ 2) แนวทางแบบค าจ ากัดความ (Definition) คือการเล่าเป็นข้อความหรือค าพูด 
สั้น ๆ ที่สามารถเข้าใจในความหมายนั้นได้ 3) แนวทางแบบเล่าเรื่อง (Narrative) และ 4) แนวทางแบบเปรียบ
เปรย (Analogy) คือการเปรียบเปรยกับอีกสิ่งหนึ่งเพ่ือใช้สิ่งนั้นช่วยท าให้คนฟังเกิดความเข้าใจ (ณัฐพัชญ์ วงษ์
เหรียญทอง. 2560) โดยจีรภัทร์ พินิจสุวรรณ และคณะ (2563 : 58) ศึกษาจิตวิทยาในการเลือกลักษณะ
การเล่าเรื่องผลิตภัณฑ์ที่มีอิทธิพลต่อประชากรไทย พบว่าผู้บริโภคส่วนใหญ่ในประเทศไทยมีการรับรู้เรื่องราว
ของสินค้า ผ่านการได้เห็นผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย และมีการเห็นการเล่าเรื่องราวของสินค้าแบบเล่าเป็นเรื่องราว 
ให้เห็นภาพแบบชัดเจนมากที่สุด ในการท า story telling ให้กับคนไทยควรจะเน้นภาพ เพราะส่วนใหญ่มีการ
รับรู้ผ่านการเห็นมากที่สุด ควรมีการท าโฆษณาที่มีการใส่เรื่องราว ควรมีการน าเสนอข้อมูลตามความเป็นจริง 
เพราะประชากรมีแรงจูงใจที่มีผลต่อการซื้อสินค้าผ่านการเล่าเรื่องราวที่มีข้อมูลตามความเป็นจริงมากที่สุด ควร
มีการบอกถึงมาตรฐานที่ตราสินค้าได้รับ เพราะเป็นทัศนคติที่มีผลต่อการเล่าเรื่องของ ประชากรไทย และควรมี
การแจกหรือให้ผู้บริโภคได้ทดลองใช้สินค้า เพราะมีผลต่อการตัดสินใจซื้อผ่านการเล่าเรื่องของประชากรไทย 

มูลนิธิเพ่ือคนไทย (2560) ระบุว่าจากการศึกษาของมหาวิทยาลัย George Town พบว่าการท าผ่าน
การเล่าเรื่อง (Storytelling) ให้มีประสิทธิภาพคือ 1) Character ต้องมีลักษณะคาแรคเตอร์ที่ดีและน่าสนใจ 
2) Trajectory การจัดล าดับการเล่าที่น่าสนใจ 3) Authenticity ต้องมีข้อมูลที่ เป็นความจริงและเป็น
ธรรมชาติ 4) Action – oriented Emotions ต้องสื่อสารเรื่องราว หรือการกระท าที่เข้าถึงและกระทบ
อารมณ์ ความรู้สึกของคนอ่าน 5) A Hook ต้องจับความสนใจของผู้ชมภายในช่วง 10 วินาทีแรก พราะความ
สนใจของคนโดยทั่วไปจะหมดไปหลังจาก 10 วินาทีแรกผ่านไป หากเนื้อเรื่องที่ดูหรือฟังไม่น่าสนใจ  เรื่องเล่าที่
ส่งเสริมการขายควรเป็นเรื่องจริง ไม่ใช่ความเท็จที่โอ้อวด ผู้ขายต้องพิจารณาว่าสิ่งใดควรน ามาเป็นเรื่องเล่าที่ช่วย
สะท้อนคุณค่าและเพิ่มมูลค่าให้สินค้านัน้ ขึ้นอยู่กับว่าสินค้านั้นไปเก่ียวข้องกับสิ่งใดที่น่าสนใจมากพอที่จะก่อให้เกิดเป็น
เร่ืองเล่าประจ าสินค้านั้นได้ จะขอยกตัวอย่างของเร่ืองเล่าที่สามารถเร้าความสนใจของลูกค้าได้ เช่น 

1. แหล่งวัตถุดิบ  เรื่องเล่านี้ให้ความส าคัญกับที่มาของวัตถุดิบที่น ามาท าเป็นสินค้านั้นว่าเป็นวัตถุดิบชั้นดี 
หรือวัตถุดิบหายาก หรือวัตถุดิบจากแหล่งที่มีชื่อเสียง เช่น เส้นไหมแท้พันธุ์พื้นเมือง สีย้อมธรรมชาติจากพืชเฉพาะ
ประจ าถิ่น สีย้อมจากดินภูเขาไฟ  หมักด้วยโคลนบารายพันปี 

2. กระบวนการผลิต  เรื่องเล่านี้ท าให้ลูกค้ารู้สึกว่าสินค้านั้นผลิตด้วยทักษะฝีมือในหลายขั้นตอนที่ต้องผ่าน
การฝึกฝน มีความยาก มีความประณีต ใช้เวลานาน เช่น การผลิตผ้าไหมมัดหมี่ทอมือ เร่ิมตั้งแต่การปลูกหม่อน เลี้ยง
ไหม สาวไหม ฟอก กวักไหม ค้นหมี่ ย้อมสี มัดหมี่ สืบหูก ทอ ตกแต่งส าเร็จ (Finishing) หรือต้องใช้ภูมิปัญญาเฉพาะ
ท้องถิ่นในการผลิต 

3. ผู้ผลิตหรือผู้ออกแบบ เรื่องเล่านี้ให้ความส าคัญกับผู้ผลิตหรือผู้ออกแบบที่มีชื่อเสียง จะได้ผลดีมาก 
เพราะถ้าคนท ายังไม่เป็นที่รู้จักจะไม่เร้าพลัง เช่น ผู้ผลิตเป็นช่างฝีมือที่ได้รับรางวัลจากการประกวด หรือได้รับการยก
ย่อง 

4. วัฒนธรรมหรือความเชื่อ เร่ืองเล่านี้จะน าเร่ืองราวทางวัฒนธรรมหรือศรัทธาความเชื่อมาเป็นจุดขาย เช่น 
สีย้อมจากธรรมชาติจากแก่นไม้มงคล เช่น สัก คูน กันเกรา ขนุน ฯลฯ เชื่อว่าจะเกิดสิริมงคลกับผู้สวมใส่  



42 

 

 
 

5. ประวัติศาสตร์ เร่ืองเล่านี้น าเอาเร่ืองราวทางประวัติศาสตร์มาอ้างอิง ท าให้สินค้าดูมีมูลค่าในสายตาคนที่
ชอบประวัติศาสตร์ เช่น บรรพบุรุษของชุมชนได้อพยพมาจากฝั่งประเทศเพื่อนบ้าน ในสมัยกรุงศรีอยุธยาตอนปลาย 
น าภูมิปัญญาการผลิตผ้าทอมือมาด้วยท าให้รูปแบบของผ้าเป็นแบบดั้งเดิมสืบต่อกัน  

ทั้งนี้ เรื่องเล่าที่น่าสนใจอาจใช้การผสมผสานข้อ 1-5 ขึ้นอยู่กับข้อเท็จจริงที่เกี่ยวข้องกับสินค้านั้น บนฐาน
ความซื่อสัตย์ต่อลูกค้าเป็นส าคัญ จากการศึกษาเอกสารข้างต้น สามารถสรุปแนวทางการเพ่ิมมูลค่าผ้าไหมมัดหมี่
ทอมือได้ ดังภาพ  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.22 แนวทางการเพิ่มมูลค่าผ้าไหมมัดหมี่ทอมือ 

พัฒนา/ออกแบบ              
รูปลักษณ์หน้าตา  

พัฒนา/เพ่ิมคุณประโยชน์ 

 

ใช้นวัตกรรม เทคโนโลย ี

ลดต้นทุนการผลิต ก าจัดส่วนที่
ไม่จ าเป็นออกไปให้ลูกค้า 

ออกแบบลวดลายใหม่ สีสันใหม่ 
ผิวสัมผัสใหม่  วัตถุดิบใหม่ 
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ 

แปรรูปผลิตภัณฑ์  เพ่ิมคุณประโยชน์
จากผืนผ้าเป็นผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอ 

เสื้อผ้าส าเร็จรูป กระเป๋าถือ       
หมวก ของใช้ ของท่ีระลกึ 

ใช้นวัตกรรมนาโนเทคโนโลยี           
เพิ่มคุณสมบัติให้ผ้ามีกลิ่นหอม             

ผ้านุ่มลื่น ผ้าสะท้อนน้ า ผ้ากัน UV 

*สื่อสารให้ลกูค้ารูจ้ักสินค้าผ่านสื่อโฆษณา           
*ออกแบบโปรโมชั่น เช่น ลด แลก แจก แถม 

*บริการเสรมิ อาศัยตลาดออนไลน์  

เรื่องเล่า (Storytelling) สะท้อนคุณค่า 

ลดจ านวนและปริมาณการใช้สียอ้ม 
สามารถลดเวลาในการมัดหมี่ ย้อมสี 

ล้างน้ า และลดปัญหาการตกส ี

สร้างแบรนด์ที่มีคุณค่า น่าเชื่อถือ 

ขยายตลาด                              
หากลุ่มเป้าหมายใหม่ 

ตลาดสินค้าที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม Eco-Friendly 

ท าโปรโมชั่นควบคู่กับการขาย 
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ค่าใช้จ่ายทางตรง 

= ค่าวัสดุ+ค่าแรงงาน 

ค่าใช้จ่ายทางอ้อม 
= ก าไร ค่าบริหารจัดการกลุ่ม      ค่าขนส่ง ค่า

เช่าสถานที่ ค่าเช่าท่ีพัก ภาษี ฯลฯ 

 

ราคาสินค้า 

การค านวณต้นทุน 
 

ต้นทุนของสินค้าประกอบด้วย ค่าใช้จ่ายทางตรง ได้แก่ ค่าวัสดุ และค่าแรงงานในการผลิต และ
ค่าใช้จ่ายทางอ้อม เช่น ก าไร ค่าบริหารจัดการกลุ่ม ค่าขนส่ง ค่าเช่าที่พักกรณีไปจ าหน่ายต่างจังหวัด ค่าเช่า
สถานที่จ าหน่าย ภาษี ค่าโฆษณา ค่านายหน้า ค่าบริการหลังการขาย ฯลฯ เป็นต้น ซึ่งแต่ละกลุ่มผู้ผลิตมีต้นทุน
ที่ไม่เท่ากันขึ้นอยู่กับความพร้อมและศักยภาพ เช่นกลุ่มที่มีทุนทรัพย์สามารถซื้อเก็บเส้นไหมในช่วงที่มีราคาไม่
สูงเก็บไว้เพ่ือการผลิตจ านวนมาก หรือกลุ่มผู้ผลิตที่สามารถปลูกหม่อนเลี้ยงไหมได้เอง ย่อมมีต้นทุนค่าวัสดุต่ า
กว่า หรือในกรณีกลุ่มผู้ผลิตที่มีช่องทางจ าหน่ายทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์เป็นหลัก ย่อมมีค่าใช้จ่ายต่ ากว่ากลุ่ม
ที่ต้องเช่าสถานที่จ าหน่าย หรือต้องเสียค่าใช้จ่ายในการเดินทางไปจ าหน่ายสินค้าแบบงานออกร้าน เป็นต้น ซึ่ง
ในการก าหนดราคาจ าหน่ายของสินค้าแต่ละรายการ จ าเป็นต้องศึกษาการตั้งราคาสินค้าประเภทเดียวกันจาก
คู่แข่ง เพ่ือก าหนดราคาท่ีสามารถแข่งขันได้ 

 

               +                               =  
 
 
ภาพที่ 2.23 หลักการตั้งราคาสินค้า 

 
การแปรรูปผลิตภัณฑ์ 
 
 ในการน าลายผ้าที่ได้แรงบันดาลใจจากงานเครื่องแขวนไทยดอกไม้สดไปสู่การแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ 
โดยอาศัยการพัฒนาทักษะภายในกลุ่มหรือการสร้างเครือข่ายผู้ผลิตผ้าผืนกับกลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์ ได้แก่ 

1. ผ้าคลุมไหล่ ขนาดกว้าง 0.65 เมตร ยาว 2.00 เมตร (ไม่รวมชายครุย) เป็นไปตามมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน เลขที่ มผช. 246/2557 ประเภทผ้าคลุมไหล่ (Shawls) ก าหนดขนาดกว้าง มากกว่า 0.45 
เมตร ยาวไม่น้อยกว่า 1.70 เมตร (ไม่รวมชายครุย) ซึ่งกลุ่มสามารถใช้ทักษะที่มีผลิตได้เอง  

 

 

 

 

 
 
 
 
 
ภาพที่ 2.24  ผ้าคลุมไหล่ไหมลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด 
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2. ผ้าพันคอไหม ขนาดกว้าง 0.45 เมตร ยาว 2.00 เมตร (ไม่รวมชายครุย) เป็นไปตามมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน เลขที่ มผช. 247/2557 ประเภทผ้าพันคอ (Scarves) ก าหนดขนาดกว้าง 0.15-0.45 
เมตร ยาวไม่น้อยกว่า  1.70 เมตร (ไม่รวมชายครุย) ซึ่งกลุ่มสามารถใช้ทักษะที่มีผลิตได้เอง โดยเพ่ิมเครื่องมือ
ในการผลิต ตัวอย่างผลิตภัณฑ์จากแบรด์ KRIDTIN  

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.25  ตัวอย่างผ้าพันคอไหมย้อมสีธรรมชาติ ผลิตภัณฑ์จากแบรด์ KRIDTIN 

 3. ชุดเสื้อกระโปรงสตรี กรณีน าผ้าคลุมไหล่ ขนาดกว้าง 0.65 เมตร ยาว 2.00 เมตร จ านวน 1 ผืน 
ไปตัดเย็บแปรรูปสามารถตัดเย็บเป็นชุดเสื้อกระโปรงสตรีสั้น แบบแขนกุด ขนาด Size M จ านวน 1 ชุด  

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2.26  ตัวอย่างชุดเสื้อกระโปรงสตรีตัดเย็บจากผ้าคลุมไหล่ ผลิตภัณฑ์จากแบรด์ KRIDTIN 
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 4. กระเป๋าถือ กรณีน าผ้าคลุมไหล่ ขนาดกว้าง 0.65 เมตร ยาว 2.00 เมตร จ านวน 1 ผืน ไปตัดเย็บ

แปรรูปเป็นกระเป๋าถือขนาดเล็กถึงขนาดกลาง สามารถตัดเย็บได้จ านวน 3-4 ใบ ใช้ผ้าไหมกรุกระดาษแข็งหรือ
แผ่นพลาสติกแข็ง หรือหนัง PU หรือหนังวัวเพ่ือเพ่ิมความแข็งแรงให้กับกระเป๋า ด้านในใช้ผ้าใยสังเคราะห์ และ
ควรท าการตกแต่งส าเร็จให้ผ้าไหมมีคุณสมบัติสะท้อนน้ าด้วยสารเคมีนาโนเทคโนโลยี 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.27  ตัวอย่างกระเป๋าถือที่ตัดเย็บจากผ้าคลุมไหล่ ผลิตภัณฑ์จากแบรด์ KRIDTIN 

 
 5. เสื้อผ้าคลุม  กรณีน าผ้าคลุมไหล่ ขนาดกว้าง 0.65 เมตร ยาว 2.00 เมตร จ านวน 2 ผืน ไปตัด
เย็บแปรรูปเป็นเสื้อผ้าคลุม ได้จ านวน 1 ชุด   

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.28  ตัวอย่างเสื้อผ้าคลุม 

 
การส่งเสริมการตลาดด้วยการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
 
  ในการผลิตผ้าไหมมัดหมี่ให้เป็นสินค้าทางวัฒนธรรมนั้น สามารถเพ่ิมมูลค่าของสินค้าด้วยการพัฒนา 
แบรนด์ให้เป็นที่จดจ าของลูกค้า ซึ่งต้องอาศัยการสร้างอัตลักษณ์ของสินค้าให้โดดเด่น หนึ่งในขั้นตอนส าคัญคือ
การออกแบบเครื่องหมายการค้าและน าไปจดทะเบียนเครื่องหมายการค้ากับกรมทรัพย์สินทางปัญญา โดย
สามารถดาวน์โหลดแบบฟอร์มเอกสาร ได้ทางhttps://www.ipthailand.go.th และยื่นเอกสารพร้อมช าระ
ค่าธรรมเนียมได้ที่ส านักงานพาณิชย์จังหวัด หรือกรมทรัพย์สินทางปัญญา และสามารถใช้เครื่องหมายการค้านี้
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บนบรรจุภัณฑ์ เช่น กล่อง ถุงกระดาษ ฉลาก ป้าย TAG ป้าย Label เป็นต้น ที่มีข้อความจ าเป็นระบุไว้ด้วย 
ตามชนิดของผลิตภัณฑ์ระบุถึงชื่อผู้ผลิต ชื่อผลิตภัณฑ์ แหล่งผลิต สถานที่ผลิต ขนาดของผลิตภัณฑ์ วัตถุดิบ 
ช่องทางการติดต่อ เช่น หมายเลขโทรศัพท์ เพจ ไลน์ หรือค าแนะน าในการดูแลรักษา เป็นต้น 

การเลือกใช้บรรจุภัณฑ์มีข้อควรพิจารณา  ดังนี้ 
1. ขนาดและน้ าหนักของสินค้า  เนื่องจากบรรจุภัณฑ์ท าหน้าที่ห่อหุ้มของสินค้า ซึ่งแต่ละสินค้ามีมิติ

ด้านขนาด (กว้างxยาวxสูง) และมีน้ าหนัก บรรจุภัณฑ์จ าเป็นต้องใส่สินค้าได้อย่างพอเหมาะมีช่องว่าง ไม่แน่น
จะสินค้าเสียรูป หรือไม่ใหญ่เกินไปจนสินค้ากลิ้งไปมา 

2. ความแข็งแรงทนทานของบรรจุภัณฑ์  เนื่องจากบรรจุภัณฑ์ท าหน้าที่รองรับน้ าหนักของสินค้า 
ปกป้อง รักษาสภาพของสินค้าให้คงรูปไม่เสียหาย จ าเป็นต้องมีความมั่นคงแข็งแรงทนทานด้วยการเลือกวัสดุ 
ความหนาที่ใช้ให้เหมาะสม  

3. การหีบห่อและการขนส่ง ขนาดและน้ าหนักของบรรจุภัณฑ์ที่ใส่สินค้าแล้ว จ าเป็นต้องค านึงถึง
บรรจุภัณฑ์ที่ใช้ในการหีบห่อเพ่ือการขนส่งทั้งในการส่งสินค้าจ านวนน้อยชิ้น หรือจ านวนมาก หากสามารถ
จัดเรียงในหีบห่อได้อย่างประหยัดเนื้อที่ ย่อมส่งผลต่อค่าใช้จ่ายในการขนส่ง และลดปัญหาความเสียหายของ
บรรจุภัณฑ์และสินค้าได้ 

4. ความสวยงามและสะท้อนอัตลักษณ์  บรรจุภัณฑ์เป็นส่วนหนึ่งของภาพลักษณ์ของสินค้า ความ
สวยงามส่งผลต่อการเพ่ิมมูลค่าของสินค้า หากได้รับการออกแบบที่สะท้อนอัตลักษณ์ของแบรนด์ด้วย ย่อมเป็น
การแสดงตัวตนของแบรนด์ 

5. ต้นทุนของบรรจุภัณฑ์  การผลิตบรรจุภัณฑ์มีค่าใช้จ่ายที่ตัวบรรจุภัณฑ์นั้น ๆ รวมกับแม่พิมพ์และ
ค่าพิมพ์ภาพและตัวอักษรมีทั้งแบบสีเดียว และแบบสี่สี ซึ่งต้นทุนของบรรจุภัณฑ์ขึ้นอยู่กับจ านวนที่สั่งผลิต หาก
สั่งผลิตจ านวน 1,000 ชิ้น ราคาต่อชิ้นย่อมถูกกว่าสั่งผลิตจ านวน 300 ชิ้น 

6. ความต้องการและความพึงพอใจของลูกค้า บรรจุภัณฑ์ที่ได้รับการออกแบบที่ดีย่อมสร้างความพึง
พอใจให้กับลูกค้าทั้งด้านการใช้สอยที่สะดวกสบาย รักษาสภาพของสินค้า และสวยงามสร้างความประทับใจ 
บางครั้งเป็นการประกาศจุดยืนให้กับลูกค้า เช่น จุดยืนด้านการรักษาสิ่งแวดล้อมจากการใช้บรรจุภัณฑ์ที่ใช้วัสดุ
กลับมาใช้ใหม่  หรือสะท้อนคุณค่า รสนิยมของลูกค้า เช่น ความหรูหรา ความหายาก  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2.29   ตัวอย่างถุงกระดาษ กล่องกระดาษและป้าย Label ที่มีเครื่องหมายการค้าของกลุ่มผู้ผลิต 
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บทที่ 3 
วิธีด ำเนินงำน 

 
โครงการการเพ่ิมมูลค่าผ้ามัดหมี่ทอมือของกลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกู ชายแดนไทยกัมพูชาเพ่ือพ่ึงพา

ตนเอง ได้รับทุนอุดหนุนการท ากิจกรรมส่งเสริมและสนับสนุนการวิจัยและนวัตกรรม  ได้รับทุนอุดหนุนการท า
กิจกรรมส่งเสริมและสนับสนุนการวิจัยและนวัตกรรมในโครงการจัดการความรู้การวิจัยเพื่อการใช้ประโยชน์การ
พัฒนาชุมชนพึ่งตนเองตามแนวพระราชด าริจากส านักงานการวิจัยแห่งชาติ (วช.) ประจ าปีงบประมาณ 2565  
มีวิธีด าเนินงาน ดังนี้ 
 
กลุ่มเป้ำหมำย  
 

1. รูปแบบ วิธีกำรคัดเลือกกลุ่มเป้ำหมำย  
การคัดเลือกกลุ่มเป้าหมายใช้การเลือกแบบเจาะจง โดยปรึกษากับส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์ 

ว่าเป็นกลุ่มที่เข้มแข็งต้องการการหนุนเสริมเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่างเร่งด่วนเพ่ือเป็นกลไกขับเคลื่อนขยายผลองค์
ความรู้ โดยให้ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์ เป็นผู้เสนอชื่อ และผู้ด าเนินโครงการลงพ้ืนที่ติดตามการ
ด าเนินงาน การผลิต การตลาด และผลิตภัณฑ์ของกลุ่มเพ่ือคัดเลือก  

 2. พื้นที่ กลุ่มเป้ำหมำย และจ ำนวนผู้เข้ำร่วมโครงกำร เป็นกลุ่มผู้ผลิตทอผ้าไหมมัดหมี่ทอมือที่เป็น
เป้าหมาย คือกลุ่มทอผ้าหมู่ที่ 3 ต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด จังหวัดบุรีรัมย์  ซึ่งมีศักยภาพในการเป็น
วิทยากรชาวบ้าน/วิทยากรต้นแบบขยายผลให้ความรู้แก่ผู้อ่ืนในกลุ่ม หรือกลุ่มผู้ผลิตอ่ืนได้ต่อไป  ในแต่ละ
กลุ่มเป้าหมายมีตัวแทนเข้าอบรม ประกอบด้วย ประธานกลุ่ม ช่างย้อมสี ช่างมัดหมี่ ช่างทอ  

เมื่อได้รับองค์ความรู้แล้ว กลุ่มผู้ผลิตจะน าไปสู่การผลิตจริงในชุมชน ท าให้เกิดความรู้เชิงประจักษ์ว่า
การผลิตแบบใหม่ที่ได้รับการถ่ายทอดมีความแตกต่างจากการผลิตแบบเดิม ท าให้ได้ความหลากหลายของ
ผลิตภัณฑ์ และประหยัดต้นทุนในการผลิต และสามารถถ่ายทอดให้สมาชิกในกลุ่มที่ไม่ได้เข้าร่วมโครงการนี้ 
หรือถ่ายทอดให้กลุ่มอ่ืนผ่านการศึกษาดูงานที่หน่วยงานภาครัฐให้การสนับสนุนในโอกาสต่อไป และเมื่อสิ้นสุด
โครงการ กลุ่มผู้ผลิตจะได้รับองค์ความรู้การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้ามัดหมี่ทอมือที่สร้างความหลากหลายให้ตรงกับ
ความต้องการของผู้บริโภคได้ ในแต่ละกลุ่มขยายผลมีตัวแทนเข้าอบรม ประกอบด้วย ประธานกลุ่ม ช่างย้อมสี 
ช่างมัดหมี่ ช่างทอ ตามรายชื่อกลุ่ม ดังนี้ 

1. กลุ่มทอผ้า หมู่ที่ 2, 8, 10 ต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด จังหวัดบุรีรัมย์ 
2. กลุ่มทอผ้าไหม ม.12 ต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด จังหวัดบุรีรัมย์ 
3. กลุ่มทอผ้าบ้านไหม ม.13 ต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด จังหวัดบุรีรัมย์ 

รวมจ านวนผู้เข้าอบรม จ านวน 6 กลุ่ม จ านวน 40 คน จ านวนผู้ที่ได้รับประโยชน์ มากกว่า 100 คน 
(หมายเหตุ กลุ่มทอผ้า ม.6 ไม่ได้เข้าร่วมกิจกรรมกับโครงการเนื่องจากปัญหาสุขภาพโรคร้ายแรง) 

 
รำยละเอียดของขั้นตอนด ำเนินกำร 
 

ขั้นตอนที่ 1 จัดกำรควำมรู้ผลงำนวิจัยและจัดท ำร่ำงคู่มือ โดยการรวบรวม สืบค้นข้อมูล ผลงานวิจัย 
วิเคราะห์ สังเคราะห์ข้อมูล/ผลงานวิจัย และการจัดการความรู้ผลงานวิจัยเพ่ือให้ได้องค์ความรู้ที่พร้อมในการ



48 
 
น าส่งกลุ่มเป้าหมาย  โดยสกัดความรู้จากผลจากงานวิจัยโครงการทั้งสองเรื่อง ได้แก่ โครงการวิจัยออกแบบผ้า
ไหมมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด และโครงการวิจัยปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมเพ่ือพัฒนามาตรฐาน
คุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน  กรณีศึกษา: ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมของเครือข่ายกลุ่มผู้ผลิตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  ท า
ให้ได้องค์ความรู้เทคนิคการออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สดซึ่งมีความเป็นไทยสูง และองค์
ความรู้ด้านการย้อมไหมด้วยสีธรรมชาติท าให้ผ้าไหมมัดหมี่ทอมือที่ได้เกิดความหลากหลายของสี ให้ตอบสนอง
ความต้องการที่หลากหลายของลูกค้าที่ใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อมได้ ซ่ึงมีการทดสอบตลาดจากงานวิจัยแล้วพบว่า 
กลุ่มผู้บริโภคมีความชื่นชอบในระดับสูงมาก จากนั้นจัดท าเป็น (ร่าง) คู่มือการเพ่ิมมูลค่าผ้ามัดหมี่ทอมือเพ่ือ
ประกอบการอบรมเชิงปฏิบัติการผลิตผ้ามัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด จ านวน 8 เล่ม น าส่งให้
ผู้ทรงคุณวุฒิของ วช. เพ่ือประเมินความครบถ้วน ถูกต้อง เข้าใจง่ายของคู่มือ จากนั้นท าการแก้ไขปรับปรุง 

 

 
 

ภำพที่ 3.1 คู่มือการเพ่ิมมูลค่าผ้ามัดหมี่ทอมือ 
 
ขั้นตอนที่ 2 ประชุมเพื่อวิเครำะห์ควำมต้องกำรในกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม และอบรมเชิง

ปฏิบัติกำรออกแบบผ้ำไหมมัดหม่ีลำยเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด จ านวน 1 วัน แก่กลุ่มเป้าหมาย จ านวน 
20 คน โดยมีการทดสอบความรู้ก่อนและหลังการอบรม จัดกิจกรรมในวันที่ 11 มีนาคม พ.ศ. 2565 ณ 
องค์การบริหารส่วนต าบลสายตะก ู ต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด จังหวัดบุรีรัมย์ ภายใต้มาตรการป้องกัน
การแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 คือการวัดอุณหภูมิร่างกาย การเว้นระยะห่าง การล้างมือด้วยเจลแอลกอฮอล์ 
การแยกภาชนะรับประทานอาหาร และการสวมหน้ากากผ้าตลอดการเข้าร่วมกิจกรรม โดยมีกลุ่มเป้าหมายเข้า
ร่วมอบรม รวม 20 คน โดยมีนายเสกรร เพ็ญสุข นายกองค์การบริหารส่วนต าบลสายตะกู นายทองปาน หาญ
แจก รองนายกองค์การบริหารส่วนต าบลสายตะกู คนที่ 1 และคณะผู้บริหารที่ให้เกียรติเป็นประธานในพิธีเปิด 
ให้โอวาทและร่วมสังเกตการอบรมเชิงปฏิบัติการ 

ก าหนดการของการอบรมเชิงปฏิบัติการครั้งนี้  ดังนี้ 
เวลา 8.00-8.30 น.  ลงทะเบียน และทดสอบความรู้ก่อนการอบรม 
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เวลา 8.30-9.30 น.  วิเคราะห์ความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์  
เวลา 9.30-10.30 น.  แบบลายมัดหมีล่ายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด   
เวลา 10.30-10.45 น. พักรับประทานอาหารว่าง  
เวลา 10.45-12.00 น. ปฏิบัติการออกแบบประยุกต์ลายมัดหมี ่
เวลา 12.00-13.00 น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 
เวลา 13.00-14.00 น. ปฏิบัติการก าหนดขนาดของลายและวางลายให้สัมพันธ์กับโฮงมัดหมี่ 
เวลา 14.00-14.15 น. พักรับประทานอาหารว่าง  
เวลา 14.15-15.30 น. การออกแบบสีสันของผ้ามัดหมี่ 
เวลา 15.30-16.30 น. การวางแผนการผลิตผ้ามัดหมี่ต้นแบบ  
เวลา 16.30-17.00 น. ประเมินความรู้หลังการอบรม และปิดการอบรม  
    เดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภำพที่ 3.2 บรรยากาศการวิเคราะห์ความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม และอบรมเชิงปฏิบัติการ
ออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด 
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ขั้นตอนที่ 3 อบรมเชิงปฏิบัติกำรย้อมสีจำกวัสดุธรรมชำติ ในการอบรมเชิงปฏิบัติการฯ แก่สมาชิก
กลุ่มเป้าหมาย ก าหนดเป้าหมายไว้จ านวน 20 คน เป็นการอบรมให้ความรู้และทักษะ โดยวันจัดกิจกรรมมี
สมาชิกกลุ่มเป้าหมายเข้าร่วมกิจกรรมจ านวน 13 คน เนื่องจากจ านวน 7 คนมีผลตรวจคัดกรองพบว่าติดโรค
โควิด จึงไม่สามารถเข้าอบรมได้ จัดเมื่อวันที่ 8 พฤษภาคม พ.ศ. 2565  ณ ศาลากลางบ้าน หมู่ที่ 3 บ้านสาย
โท 11 เหนือ ต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด จังหวัดบุรีรัมย์ โดยมีอาจารย์ชุลีกานต์ สายเนตร สาขาวิชาเคมี 
คณะวิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์เป็นวิทยากร ได้ท าการย้อมสีธรรมชาติจากใบยางพารา ใบ
มะม่วงป่า ใบแก้ว ใบสัก เปลือกต้นหมากเบ็ง (ลูกหยี) แก่นเข แก่นก้านเหลือง ฝักคูน เม็ดค าแสดโดยใช้เกลือ 
สารส้มและสารสนิมเป็นสารช่วยติด ได้เฉดสีทั้งหมด 11 สี 

 ก าหนดการของการอบรมเชิงปฏิบัติการครั้งนี้ ดังนี้ 
เวลา 8.00-8.30 น.  ลงทะเบียน และทดสอบความรู้ก่อนการอบรม 
เวลา 8.30-9.30 น.  วัสดุจากธรรมชาติกับการให้สีและสารช่วยติด 
เวลา 9.30-10.30 น.  เทคนิควิธีการย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติ 
เวลา 10.30-10.45 น. พักรับประทานอาหารว่าง  
เวลา 10.45-12.00 น. ปฏิบัติการท าความสะอาดเส้นใย   
เวลา 12.00-13.00 น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 
เวลา 13.00-14.00 น. ปฏิบัติการย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติประเภทใบ ดอก แก่น เปลือก 
เวลา 14.00-14.15 น. พักรับประทานอาหารว่าง  
เวลา 14.15-15.30 น. มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ประเภท ผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอ 
เวลา 15.30-16.30 น. สรุปผลการย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติกับสารช่วยติดแต่ละสูตร  
    และทดสอบความรู้หลังการอบรม 
เวลา 16.30 น.  ปิดการอบรม เดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
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ภำพที่ 3.3 บรรยากาศการอบรมเชิงปฏิบัติการย้อมสีธรรมชาติ 

 
ขั้นตอนที่ 4 ติดตำมกำรน ำองค์ควำมรู้จำกกำรอบรมไปสู่กำรปฏิบัติของกลุ่มเป้ำหมำย  ท าการ

ติดตามการผลิตผ้าไหมมัดหมี่ทอมือตามเทคนิคที่ได้รับการถ่ายทอดความรู้ โดยผู้วิจัยจะติดตามการผลิตใน
ชุมชน จ านวน 2 ครั้งเพ่ือให้ทราบถึงสภาพปัญหาด้านวัสดุ เครื่องมือ คน กระบวนการผลิต งบประมาณ และ
ผลงานที่ได้ในแต่ละขั้นตอนว่าเป็นไปตามการออกแบบหรือไม่ อย่างไร และตรวจสอบตัวอย่ างผ้าเพ่ือส่งขอรับ
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน จ านวน 3 ผืนต่อประเภทผลิตภัณฑ์ จัดกิจกรรมในวันที่ 27 พฤษภาคม 2565 
และ 23 มิถุนายน 2565 
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ตำรำงท่ี 3.4 การติดตามการผลิตในพ้ืนที่ครั้งที่ 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภำพที่ 3.5 การติดตามการผลิตในพ้ืนที่ ครั้งที่ 2  
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ขั้นตอนที่ 5 จัดประชุมถ่ำยทอดควำมรู้เชิงปฏิบัติกำรไปยังกลุ่มขยำยผล จัดอบรมเชิงปฏิบัติการ
ออกแบบลายมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สดและการย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติ เป้าหมายผู้เข้าอบรมเป็น
กลุ่มขยายผลคือกลุ่มทอผ้าหมู่ที่ 8,10,12,13 และ 15 จ านวน 40 คน แต่ในวันจัดกิจกรรมมี เข้าร่วม
จ านวน 30 คน เนื่องจากสมาชิกกลุ่มจ านวน 10 คนอยู่ในระยะกักตัว  โดยมีการทดสอบความรู้ก่อนและหลัง
การอบรม และเชิญตัวแทนกลุ่มเป้าหมายร่วมเป็นวิทยากรถ่ายทอดความรู้ร่วมกับผู้วิจัย ด าเนินการในวันที่ 22 
สิงหาคม 2565 ณ ศาลากลางบ้านหมู่ที่ 3 บ้านสายโท 11 เหนือ ต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด จังหวัด
บุรีรัมย์ เป็นการจัดอบรมเชิงปฏิบัติการ ลายมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด ย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติ โดย
มีการทดสอบความรู้ก่อนและหลังการอบรม และเชิญตัวแทนกลุ่มเป้าหมายร่วมเป็นวิทยากรถ่ายทอดความรู้
ร่วมกับผู้วิจัย ภายใต้มาตรการป้องกันการแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 คือการวัดอุณหภูมิร่างกาย การเว้น
ระยะห่าง การล้างมือด้วยเจลแอลกอฮอล์ การแยกภาชนะรับประทานอาหาร และการสวมหน้ากากผ้าตลอด
การเข้าร่วมกิจกรรม ก าหนดการของการอบรมเชิงปฏิบัติการครั้งนี้  ดังนี้ 

เวลา 8.00-8.30 น.  ลงทะเบียน และทดสอบความรู้ก่อนการอบรม 
เวลา 8.30-9.30 น.  การมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด 
เวลา 9.30-10.30 น.  เทคนิควิธีการย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติ 
เวลา 10.30-10.45 น. พักรับประทานอาหารว่าง  
เวลา 10.45-12.00 น. ปฏิบัติการท าความสะอาดเส้นใย   
เวลา 12.00-13.00 น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 
เวลา 13.00-14.00 น. ปฏิบัติการย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติประเภทใบ ดอก แก่น เปลือก 
เวลา 14.00-14.15 น. พักรับประทานอาหารว่าง  
เวลา 14.15-15.30 น. มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ประเภท ผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอ 
เวลา 15.30-16.30 น. สรุปผลการย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติกับสารช่วยติดแต่ละสูตร  
    และทดสอบความรู้หลังการอบรม 
เวลา 16.30 น.  ปิดการอบรม เดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภำพที่ 3.6 ประชุมถ่ายทอดความรู้เชิงปฏิบัติการไปยังกลุ่มขยายผล 
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ขั้นตอนที่ 6 ติดตำมกำรน ำองค์ควำมรู้จำกกำรอบรมไปสู่กำรปฏิบัติของกลุ่มขยำยผล ท าการ
ติดตามการผลิตผ้าไหมมัดหมี่ทอมือตามเทคนิคท่ีได้รับการถ่ายทอดความรู้ โดยผู้วิจัยจะติดตามการผลิตใน
ชุมชน จ านวน 2 ครั้งต่อกลุ่มเพ่ือให้ทราบถึงสภาพปัญหาด้านวัสดุ เครื่องมือ คน กระบวนการผลิต 
งบประมาณ และผลงานที่ได้ในแต่ละข้ันตอนว่าเป็นไปตามการออกแบบหรือไม่ อย่างไร และตรวจสอบตัวอย่าง
ผ้าเพื่อส่งขอรับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน จ านวน 3 ผืนต่อประเภทผลิตภัณฑ์ ในวันที่ 23 สิงหาคม พ.ศ.
2565 และวันที่ 27 สิงหาคม พ.ศ. 2565 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภำพที่ 3.7 การติดตามกลุ่มขยายผล ครั้งที่ 1  
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ภำพที่ 3.8 การติดตามกลุ่มขยายผล ครั้งที่ 2  
 

กิจกรรมส่งเสริมมำตรฐำนผลิตภัณฑ์ชุมชน  
ผู้ด าเนินการได้ให้ความรู้และน าเอกสารแบบฟอร์มการขอรับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ไปให้

กลุ่มกรอกข้อมูล คัดเลือกผลิตภัณฑ์ชิ้นตัวอย่าง จ านวน 2 ผืน และเป็นตัวแทนกลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกูส่ง
เอกสารและผ้าชิ้นตัวอย่าง เพ่ือขอรับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ประเภทผ้าคลุมไหล่ ในวันที่ 26 
สิงหาคม พ.ศ.2565 โดยได้รับค าแนะน าที่เป็นประโยชน์จากบุคลากรของส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด
บุรีรัมย์เป็นอย่างด ี

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
ภำพที่ 3.9 การส่งเอกสารและผ้าชิ้นตัวอย่าง เพ่ือขอรับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 
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กิจกรรมสนับสนุนบรรจุภัณฑ์ ผู้ด าเนินกิจกรรมได้ท าการออกแบบกล่องบรรจุภัณฑ์ขนาดกว้างยาวสูง 
5.5x31x23 เซนติเมตร โดยเลือกใช้กระดาษรีไซเคิล เพ่ือให้เกิดภาพลักษณ์การรักษาสิ่งแวดล้อม สอดคล้อง
กับผลิตภัณฑ์ผ้าไหมย้อมสีธรรรมชาติ พิมพ์เครื่องหมายการค้าที่ด้านหน้าเจาะช่องหน้าต่างใสเพ่ือให้สามารถ
แสดงสีและลวดลายของผ้า  ส่วนด้านหลังกล่องมีเรื่องราวของสินค้า ข้อมูลสินค้า ข้อมูลผู้ ผลิต และค าแนะน า
ในการดูแลรักษาผ้าทอมือโดยผ่านการพิจารณาเลือกจากกลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยายผล  จากนั้นท าการผลิต
และส่งมอบกล่องบรรจุภัณฑ์ จ านวน 300 ชิ้น ส าหรับใส่ผลิตภัณฑ์ผ้าคลุมไหล่ ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด 
ย้อมสีธรรมชาติ เพ่ือส่งเสริมการตลาด แก่กลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกูในวันที่ 18 สิงหาคม พ.ศ.2565 ณ 
องค์การบริหารส่วนต าบลสายตะกู 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
ภำพที่ 3.10 การส่งมอบกล่องบรรจุภัณฑ์แก่กลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยายผล   
 

ขั้นตอนที่ 7 อบรมเชิงปฏิบัติกำรส่งเสริมกำรตลำด วิเคราะห์ต้นทุนการผลิต ก าหนดราคาจ าหน่าย 
การจัดท าแผนการตลาด การตลาดแบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ให้กับกลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยายผล จ านวน 
40 คน จ านวน 1 วัน โดยมีนายทองปาน หารแจก รองนายกองค์การบริหารส่วนต าบลสายตะกูให้เกียรติเป็น
ประธานในพิธีเปิด ให้โอวาทและสังเกตการด าเนินกิจกรรม ในวันที่ 18 สิงหาคม พ.ศ. 2565 ณ องค์การ
บริหารส่วนต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด จังหวัดบุรีรัมย์ ภายใต้มาตรการป้องกันการแพร่ระบาดของโรคโค
วิด-19 คือการวัดอุณหภูมิร่างกาย การเว้นระยะห่าง การล้างมือด้วยเจลแอลกอฮอล์ การแยกภาชนะ
รับประทานอาหาร และการสวมหน้ากากผ้าตลอดการเข้าร่วมกิจกรรม ก าหนดการ  ดังนี้ 

เวลา 8.00-8.30 น.  ลงทะเบียน และทดสอบความรู้ก่อนการอบรม 
เวลา 8.30-9.30 น.  หลักการเลือกใช้บรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม 
เวลา 9.30-10.30 น.  ปฏิบัติการผลิตบรรจุภัณฑ์ 
เวลา 10.30-10.45 น. พักรับประทานอาหารว่าง  
เวลา 10.45-12.00 น. การวิเคราะห์ต้นทุนและก าหนดราคาจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ 
เวลา 12.00-13.00 น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 
เวลา 13.00-14.00 น. ปฏิบัติการถ่ายภาพผลิตภัณฑ์ให้น่าสนใจ   
เวลา 14.00-14.15 น. พักรับประทานอาหารว่าง  
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เวลา 14.15-15.30 น. ปฏิบัติการเขียนเรื่องเล่าในเพจ 
เวลา 15.30-16.30 น. ปฏิบัติการ Live สดเพื่อจ าหน่ายสินค้าใน Facebook 
    และทดสอบความรู้หลังการอบรม 
เวลา 16.30 น.  ปิดการอบรม เดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภำพที่ 3.11 การอบรมเชิงปฏิบัติการส่งเสริมการตลาด 
 
กิจกรรมทดสอบตลำด  สนับสนุนให้กลุ่มทอผ้าน าผลิตภัณฑ์ที่ได้จากโครงการไปทดสอบตลาด ในการ

ออกร้านจ าหน่ายสินค้าในโครงการส่งเสริมช่องทางการตลาดผลิตภัณฑ์กลุ่มอาชีพสมาชิกกองทุนพัฒนาบทบาท
สตรี ในวันที่ 26-27 สิงหาคม 2565 ณ ถนนคนเดินถมหมืดถมมอ อ าเภอนางรอง จังหวัดบุรีรัมย์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภำพที่ 3.12 การทดสอบตลาด 
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กิจกรรมกำรส่งเสริมกำรตลำด  ในการส่งเสริมการตลาดจ าหน่ายสินค้าด้วยการออกร้านในงานซ้อม
รับพระราชทานปริญญาบัตร ในวันที่ 15-18 กันยายน พ.ศ. 2565 ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์  ทั้งนี้กลุ่ม
ยังได้จ าหน่ายสินค้าโดยอาศัยสื่อสังคมออนไลน์พร้อมกับการออกร้าน  และได้มีการหนุนเสริมเยาวชนในพ้ืนที่
ซึ่งเป็นเยาวชนที่กลับคืนถิ่นที่ได้รับผลกระทบจากสถานการณ์โควิด-19 เข้ามามีส่วนร่วมต่อการพัฒนาทักษะ
ด้านการตลาดออนไลน์ โดยรับหน้าที่เป็นนักการตลาดออนไลน์สามารถน าสินค้าจากโครงการไปวางจ าหน่ายใน
ตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ที่แพลตฟอร์ม Shopee ให้กับกลุ่มทอผ้า จ านวน 4 คน โดยหวังว่าเมื่อเกิดรายได้
จะมีส่วนให้เยาวชนเหล่านี้มุ่งมั่นในการส่งเสริมและอนุรักษ์ภูมิปัญญาการทอผ้าต่อไป   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภำพที่ 3.13 การออกร้าน และการจ าหน่ายสินค้าโดยอาศัยสื่อสังคมออนไลน์ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภำพที่ 3.14 การจ าหน่ายสินค้าในตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
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ขั้นตอนที่ 8 ประชุมสรุปบทเรียน ติดตามการน าองค์ความรู้ไปใช้ประโยชน์ของกลุ่มเป้าหมายและ

กลุ่มขยายผล ภายใน 3 เดือนหลังการผลิตสินค้าต้นแบบ จ านวน 1 วัน โดยมีนายเดโช วันทนาพิทักษ์ต าแหน่ง
พัฒนาการจังหวัดบุรีรัมย์ นายปฏิมาศ สืบตระกูลทอง ต าแหน่งพัฒนากรต าบลสายตะกู นายณรงค์ พรหมทอง
ประธานสภาวัฒนธรรมอ าเภอบ้านกรวด พร้อมด้วยกรรมการสภาฯ นายเสกสรร เพ็ญสุข นายกองค์การบริหาร
ส่วนต าบลสายตะกู นายทองปาน หารแจก รองนายกองค์การบริหารส่วนต าบลสายตะกู และคณะผู้บริหาร 
นายสุพจน์ สุกใส ต าแหน่งก านันต าบลสายตะกู พร้อมด้วยกลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยายผลร่วมเวทีสรุป
บทเรียน และส่งมอบโครงการต่อยังหน่วยงานหลักในพ้ืนที่เพ่ือความยั่งยืน ในวันที่ 23 กันยายน พ.ศ. 2565 
ณ องค์การบริหารส่วนต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด จังหวัดบุรีรัมย์ ก าหนดการของการกิจกรรม ดังนี้ 

เวลา 8.00-8.30 น.  ลงทะเบียน  
เวลา 8.30-9.30 น.  สรุปการด าเนินกิจกรรม 
เวลา 9.30-10.30 น.  กลุ่มเป้าหมายน าเสนอผลงาน 
เวลา 10.30-10.45 น. พักรับประทานอาหารว่าง  
เวลา 10.45-12.00 น. กลุ่มขยายผลน าเสนอผลงาน 
เวลา 12.00-13.00 น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 
เวลา 13.00-14.00 น. แนวทางการต่อยอดของส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอบ้านกรวด  
เวลา 14.00-14.15 น. พักรับประทานอาหารว่าง  
เวลา 14.15-15.30 น. แนวทางการต่อยอดขององค์การบริหารส่วนต าบลสายตะกู 
เวลา 15.30-16.30 น. การวัดผลความส าเร็จของการด าเนินการกับผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง 
เวลา 16.30 น.  ปิดการอบรม เดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
ประเด็นในการสรุปบทเรียน 
1. แต่ละกลุ่มได้ออกแบบลายมัดหมี่ ออกแบบสีสัน และวางแผนการผลิตอย่างไร 
2. ในระหว่างการผลิต ตั้งแต่การเตรียมเส้นไหม การค้นหมี่ การมัดหมี่ การย้อม การทอตามแบบลาย

ที่วางแผนไว้ พบปัญหาอุปสรรค หรือองค์ความรู้ใด 
3. ผ้ามัดหมี่ต้นแบบ เมื่อเปรียบเทียบกับแบบแล้วมีสิ่งใดไม่เป็นไปตามแบบ หรือตามแผนงานที่วางใจ

ไว้ เพราะเหตุใด 
4. การออกแบบลายมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด สามารถน าไปสู่การผลิตจริง และสามารถ

น าไปใช้ต่อเนื่องได้หรือไม่ เพราะเหตุใด 
5. ส านักงานพัฒนาชุมชน หรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้องมีแนวทางในการส่งเสริมสนับสนุนผลิตภัณฑ์ใหม่

นี้อย่างไร ทั้งด้านการขอรับรองมาตรฐานชุมชน  ด้านการตลาด และด้านการผลิต 
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ภำพที่ 3.15 ประชุมสรุปบทเรียน 

 
ขั้นตอนที่ 9 เขียนรำยงำนผล ในระยะปลายน้ าของโครงการเป็นการจัดท าเป็นคู่มือการเพ่ิมมูลค่าผ้า

มัดหมี่ทอมือของกลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกู ชายแดนไทยกัมพูชาเพ่ือพ่ึงพาตนเอง จ านวน 500 เล่ม โดยส่งมอบ
คู่มือเพ่ือการผลิตให้กับ วช. จ านวน 30 เล่ม ส่งมอบแก่แหล่งทุน และส่งมอบคู่มือที่เหลือจากการมอบแก่ผู้เข้า
อบรมเชิงปฏิบัติการ ให้แก่ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์ หรือห้องสมุดสถาบันการศึกษาที่สนใจเพ่ือ
เผยแพร่ความรู้หรือขยายผลต่อไป รวมถึงการเขียนรายงานฉบับร่างที่เรียบเรียงจากรายงานความก้าวหน้าครั้ง
ที่ 1 และรายงานความก้าวหน้าครั้งที่ 2 น าส่งให้คณะกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิของส านักงานการวิจัยแห่งชาติ 
(วช.) พิจารณาให้ความเห็นและข้อเสนอแนะ น ามาปรับปรุงแก้ไขเพ่ิมเติมจัดท าเป็นรายงานฉบับสมบูรณ์และ
ส่งมอบให้ส านักงานการวิจัยแห่งชาติ (วช.) ต่อไป 
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บทที่ 4  
ผลการด าเนินงาน 

 
โครงการเพ่ิมมูลค่าผ้ามัดหมี่ทอมือของกลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกู ชายแดนไทยกัมพูชาเพ่ือพ่ึงพาตนเอง 

ได้ด าเนินงานตามแผนกิจกรรมและได้ผลด าเนินการ ดังนี้ 
 

ผลการด าเนินงานตามกิจกรรมที่ 1 สกัดองค์ความรู้เป็นคู่มือผลิตถ่ายทอดแก่แรงงานนอกภาคเกษตร  
 

ผู้วิจัยได้รวบรวม สืบค้นข้อมูล/ผลงานวิจัย วิเคราะห์ สังเคราะห์ข้อมูล/ผลงานวิจัย และการจัดการ
ความรู้ผลงานวิจัย จ านวน 2 เรื่องคือโครงการวิจัยออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด และ
โครงการวิจัยปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมเพ่ือพัฒนามาตรฐานคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน  กรณีศึกษา: ผลิตภัณฑ์ผ้า
ไหมของเครือข่ายกลุ่มผู้ผลิตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ รวมกับเอกสารที่เกี่ยวข้องเพ่ือให้ได้องค์ความรู้ที่พร้อม
ในการน าส่งกลุ่มเป้าหมาย  และกลุ่มขยายผล รวมถึงผู้สนใจ โดยจัดท าเป็นคู่มือการออกแบบโครงสีในงานไหม
มัดหมี ่พิมพ์สี่สี จ านวน 500 เล่ม โดยเนื้อมีการสกัดองค์ความรู้ เนื้อหาประกอบด้วย  

1. ความน า 
2. มัดหมี่ เทคนิคการสร้างลวดลายให้ผ้าทอมือ      
3. แนวทางการเพิ่มมูลค่าให้กับผ้าไหมมัดหมี่ทอมือ     
4. ออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ ลายมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด                 
5. การย้อมสีธรรมชาติ                                      
6. การส่งเสริมการขายด้วยเรื่องเล่า (Storytelling) สะท้อนคุณค่า           
7. การส่งเสริมการตลาดด้วยการพัฒนาบรรจุภัณฑ์            
8. การเลือกใช้สี                    
9. การค านวณต้นทุน                                            
10. การแปรรูปผลิตภัณฑ์                        
11. ผลงานของกลุ่มผู้ผลิตจากโครงการ              
12. สรุปและข้อเสนอแนะ 

 
ผลการด าเนินงานตามกิจกรรมที่ 2 การประชุมระดมความคิดเห็นแบบมีส่วนร่วมเกี่ยวกับการ
สภาพการผลิตและความต้องการของกลุ่ม และการอบรมเชิงปฏิบัติการออกแบบผ้าไหมมัดหมี่
ลายเครื่องแขวนดอกไม้สด 
 

ผลวิเคราะห์ความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม จากการส ารวจสภาพการผลิตเดิมของ
สมาชิกกลุ่มเป้าหมาย จ านวน 20 คน พบว่า ด้านการออกแบบลายมัดหมี่ สมาชิกทั้งหมดผลิตซ้ าจากลายผ้าที่
มีอยู่เดิมในชุมชน (ร้อยละ 100) ร่วมกับการประยุกต์ลายใหม่ (ร้อยละ 77) พบปัญหาด้านการออกแบบลายที่
ยังไม่สวยงามมากนัก (ร้อยละ 54) ส่วนด้านการออกแบบสีสัน พบว่า มีปัญหาสีตก (ร้อยละ 69) และจากการ
สนทนากลุ่มกับกลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกู พบว่า กลุ่มมีทักษะการผลิตผ้ามัดหมี่ ผ้าทอยกดอก ผ้าขาวม้า ผ้า
โสร่ง ทั้งเส้นใยไหม เส้นใยฝ้ายและเส้นใยประดิษฐ์ เน้นการผลิตผ้าไหมมัดหมี่เป็นผืนส าหรับลูกค้าน าไปตัดเย็บ
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แปรรูปต่อไป ท าให้สินค้ามีราคาต่อผืนสูง โดยขนาดกว้าง 1 เมตร ยาว 2 เมตร ราคาต่อผืนละ 2,500-3,000 
บาท ท าให้นักท่องเที่ยวหรือผู้เยี่ยมเยือนที่ต้องการสินค้าที่ระลึกที่ราคาต่อผืนไม่สูงนักไม่สามารถซื้อได้  หรือ
ลูกค้าที่ต้องการซื้อสินค้าที่พร้อมใช้งานไม่ต้องน าไปตัดเย็บก็ไม่สามารถเลือกซื้อได้   โครงการจึงมีแนวคิดให้
กลุ่มผลิตเป็นผ้าคลุมไหล่มัดหมี่ ขนาดกว้าง 65 ซม. ยาว 2 เมตร ย้อมสีธรรมชาติ ท าให้ราคาสินค้าต่อผืนต่ า
กว่าผ้าไหมมัดหมี่ผืนแบบเดิม และเป็นสินค้าแปรรูปที่พร้อมใช้งานได้ทันที หากได้รับการถ่ายทอดจากโครงการ
ย่อมสร้างเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ให้เกิดขึ้น  แต่มีข้อจ ากัดเรื่องอุปกรณ์ที่ต้องใช้ในการผลิตเช่น โฮงค้นหมี่ โฮงมัดหมี่
ซึ่งต้องมีสัมพันธ์กับขนาดของผ้าคลุมไหล่ที่ต้องการผลิต โครงการจึงด าเนินการเรื่องการจัดหาวัสดุในการจัดท า
เครื่องมือเพ่ือสร้างความพร้อมรับการถ่ายทอดต่อไป  

ผลการอบรมเชิงปฏิบัติการออกแบบผ้าไหมมัดหม่ีลายเครื่องแขวนดอกไม้สด ในการอบรมเชิง
ปฏิบัติการฯ แก่สมาชิกกลุ่มเป้าหมาย ก าหนดเป้าหมายไว้จ านวน 20 คน เป็นการอบรมให้ความรู้และทักษะ 
โดยวันจัดกิจกรรมมีสมาชิกกลุ่มเป้าหมายเข้าร่วมกิจกรรมจ านวน 13 คน เนื่องจากจ านวน 7 คนมีผลตรวจคัด
กรองพบว่าติดโรคโควิด จึงไม่สามารถเข้าอบรมได้  ส าหรับผู้เข้าอบรมโดยมีสถานภาพ ดังนี้ ผู้เข้าอบรมทั้งหมด
เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 100) ส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 51-60 ปี (ร้อยละ 62.5) มีความเชี่ยวชาญด้านการสาว
ไหม (ร้อยละ 54) ด้านมัดหมี่ (ร้อยละ 30) โดยส่วนใหญ่มีประสบการณ์ความเชี่ยวชาญ ต่ ากว่าหรือเท่ากับ 10 
ปี (ร้อยละ 45) รองลงมาคือ 21-30 ปี (ร้อยละ 25) รายละเอียดดังตาราง 

 
ตารางท่ี 4.1 สถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถามด้านเพศ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid ชาย 0 0 0 0 
หญิง 13 100 100 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
 จากตารางที่ 4.1 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 100) 
 
ตารางท่ี 4.2 สถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถามด้านอายุ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid 21-30ป ี 1 7.5 7.5 7.5 

31-40ป ี - - - - 
41-50ป ี 1 7.5 7.5 15.0 
51-60ป ี 8 62.5 62.5 77.5 
61-70ป ี 2 15.0 15.0 92.5 
71ปีขึ้น
ไป 

1 7.5 7.5 100.0 

Total 13 100.0 100.0  
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จากตารางที่ 4.2 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 51-60 ปี (ร้อยละ 62.5) 
รองลงมามีอายุระหว่าง 61-70 ปี (ร้อยละ 15.0) 
 
ตารางท่ี 4.3 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ้าทอมือด้านการปลูกต้นหม่อน 
 
  Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 5 38.0 38.0 38.0 
ไม่เชี่ยวชาญ 8 62.0 62.0 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.3 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ไม่เชี่ยวชาญด้านการปลูกต้นหม่อนเพียง มี

เพียงร้อยละ 38.0 ที่เชี่ยวชาญ 
 
ตารางท่ี 4.4 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ้าทอมือด้านการเลี้ยงไหม 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid เชี่ยวชาญ 5 38.0 38.0 38.0 

ไม่เชี่ยวชาญ 8 62.0 62.0 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.4 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ไม่เชี่ยวชาญด้านการเลี้ยงไหม มีเพียงร้อยละ 

38.0 
 
ตารางท่ี 4.5 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ้าทอมือด้านสาวไหม 
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 7 54.0 54.0 54.0 
ไม่เชี่ยวชาญ 6 46.0 46.0 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.5 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ไม่เชี่ยวชาญด้านการสาวไหม มีเพียง ร้อยละ 

54.0 ที่เชี่ยวชาญ 
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ตารางท่ี 4.6 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ้าทอมือด้านฟอก/ลอกกาว 
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 3 23.0 23.0 23.0 
ไม่เชี่ยวชาญ 10 77.0 77.0 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.6 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ไม่เชี่ยวชาญด้านการฟอกหรือการลอกกาว มี

เพียงร้อยละ 23.0 ที่เชี่ยวชาญ 
 

ตารางท่ี 4.7 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ้าทอมือด้านสืบหูก 
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 2 15.0 15.0 15.0 
ไม่เชี่ยวชาญ 11 85.0 85.0 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.7 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ไม่เชี่ยวชาญด้านการสืบหูก มีเพียงร้อยละ 

15.0 ที่เชี่ยวชาญ 
 
ตารางท่ี 4.8 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ้าทอมือด้านค้นหมี ่
 

 
 
 
 
 
 
 

จากตารางที่ 4.8 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ไม่เชี่ยวชาญด้านการค้นหมี่ มีเพียงร้อยละ 
15.0 ที่เชี่ยวชาญ 
 
 
 
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 2 15.0 15.0 15.0 
ไม่เชี่ยวชาญ 11 85.0 85.0 100.0 
Total 13 100.0 100.0  
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ตารางท่ี 4.9 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ้าทอมือด้านมัดหมี่ 
 

 
จากตารางที่ 4.9 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เชี่ยวชาญด้านการมัดหมี ่(ร้อยละ 30.0) 
 

ตารางท่ี 4.10 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ้าทอมือด้านย้อมสี 
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 2 15.0 15.0 15.0 
ไม่เชี่ยวชาญ 11 85.0 85.0 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.10 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เชี่ยวชาญด้านการย้อมสี (ร้อยละ 15.0) 
 

ตารางท่ี 4.11 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ้าทอมือด้านทอ 
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 6 45.0 45.0 45.0 
ไม่เชี่ยวชาญ 7 55.0 55.0 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.11 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เชี่ยวชาญด้านการทอ (ร้อยละ 45.0) 
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 4 30.0 30.0 30.0 
ไม่เชี่ยวชาญ 9 70.0 70.0 100.0 
Total 13 100.0 100.0  
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ตารางท่ี 4.12 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ้าทอมือด้านตกแต่งส าเร็จ 
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 1 7.5 7.5 7.5 
ไม่เชี่ยวชาญ 12 92.5 92.5 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.12 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ไม่เชี่ยวชาญด้านตกแต่งส าเร็จ เช่น การท า

ผิวสัมผัสของผ้าให้นุ่ม  การท ากลิ่นให้ผ้าหอม มีเพียงส่วนน้อยที่สามารถท าได้ (ร้อยละ 7.5) 
 
ตารางท่ี 4.13 ประสบการณ์ของความเชี่ยวชาญ 
 

 
Frequency Percent 

Valid 
Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid ต่ ากว่าหรือเท่ากับ 10 ปี 6 45.0 45.0 45.0 
11-20 ป ี 2 15.0 15.0 60.0 
21-30 ป ี 3 25.0 25.0 85.0 
31-40 ป ี 2 15.0 15.0 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.13 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีประสบการณ์ของความเชี่ยวชาญ ต่ ากว่า

หรือเท่ากับ 10 ปี (ร้อยละ 45.0) รองลงมา มีประสบการณ์ 21-30 ปี (ร้อยละ 25.0) 
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ตารางท่ี 4.14 สภาพการผลิตด้านการออกแบบลวดลายมัดหมี่ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid ผลิตซ้ าจากลายของผ้ามัดหมี่ที่มีอยู่
เดิมในชุมชน 

13 100.0 100.0 - 

มีการประยุกต์แบบลายจากลาย
มัดหมี่ดั้งเดิมให้เป็นลายใหม่ 

10 76.9 80.0 - 

มีลายสร้างสรรค์ใหม่โดยนักวิจัย
ภายนอก แต่ยังไม่เคยได้รับการ
พัฒนาการออกแบบลวดลายด้วย
ตนเอง 

2 15.3 15.0 - 

สมาชิกของกลุ่มเคยได้รับการ
อบรมการออกแบบลวดลายใหม่
ด้วยตนเอง 

9 69.2 69.0 - 

Total แต่ละข้อ 
13 

100 100 
- 

 
จากตารางที่ 4.14 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีลักษณะการผลิตด้านการออกแบบลวดลายร่วมกัน

หลายลักษณะ ได้แก่ ทั้งหมดผลิตซ้ าจากลายของผ้ามัดหมี่ที่มีอยู่เดิมในชุมชน ร่วมกับมีการประยุกต์แบบลาย
จากลายมัดหมี่ดั้งเดิมให้เป็นลายใหม่ มากถึงร้อยละ 80  โดยสมาชิกของกลุ่มเคยได้รับการอบรมการออกแบบ
ลวดลายใหม่ด้วยตนเอง ร้อยละ 69 และมีการผลิตลายสร้างสรรค์ใหม่โดยนักวิจัยภายนอก แต่ยังไม่เคยได้รับ
การพัฒนาการออกแบบลวดลายด้วยตนเอง ร้อยละ 15 และจากความคิดเห็นเพ่ิมเติม พบว่าส่วนใหญ่ยอมรับ
ว่าปัญหาของการออกแบบลวดลายมัดหมี่ของตนนั้นสามารถท าได้แต่ยังไม่ดีพอ (ร้อยละ 54) 

 
ตารางท่ี 4.15 สภาพการผลิตด้านการออกแบบสีสันของผ้ามัดหมี่ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid ใช้เฉพาะสีเคมี 
ใช้เฉพาะสีธรรมชาติ 

4 
3 

30.7 
23.0 

31.0 
23.0 

31.0 
54.0 

ใช้ทั้งสีเคมีและสีธรรมชาติ 6 46.0 46.0 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.15 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีการใช้ทั้งสีเคมีและสีธรรมชาติ (ร้อยละ 

46.0)  
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ตารางท่ี 4.16 สภาพการผลิตด้านการออกแบบสีสันของผ้ามัดหมี่ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid ส่วนใหญม่ีปัญหาสีตก 9 69.2 69.0 69.0 
ส่วนน้อยมีปัญหาสีตก 4 30.7 31.0 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.16 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีปัญหาสีตก (ร้อยละ 69.0)  

 
ตารางท่ี 4.17 สภาพการผลิตด้านการออกแบบสีสันของผ้ามัดหมี่ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid ส่วนใหญ่ใช้เส้นยนืเป็นสีด า 2 15.3 15.0 15.0 
ส่วนใหญ่ใช้เส้นยนืเป็นสี
เดียวกันกับสีเส้นพุง่ 

1 7.5 7.5 22.5 

ส่วนใหญ่ใช้เส้นยนืเป็นสี
ใกล้เคียงกันกับสีเส้นพุ่ง 

2 15.3 15.0 37.5 

ส่วนใหญ่ใช้เส้นยนืเป็นสีต่าง
กับสีเส้นพุ่ง 

8 61.5 62.5 100.0 

Total 13 100.0 100.0  
 

จากตารางที่ 4.17 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ใช้สีเส้นยืนเป็นสีต่างจากสีเส้นพุ่ง (ร้อยละ 
61.5) รองลงมาใช้สีด า (ร้อยละ 15.3) เท่ากับใช้สีเส้นยืนเป็นสีใกล้เคียงกับเส้นพุ่ง (ร้อยละ 15.3) และใช้สี
เดียวกับเส้นพุ่ง (ร้อยละ 7.5) 
 
ตารางท่ี 4.18 สภาพการผลิตด้านการออกแบบสีสันของผ้ามัดหมี่ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid เลือกเฉดสีที่จะย้อมตาม
ประสบการณ์ของช่างย้อม 

4 30.7 31.0 - 

เลือกเฉดสีที่จะย้อมตามผ้า
ผืนเดิม โดยผลิตซ้ าตามสีสัน
ของผ้ามัดหมี่ที่มีอยู่ในชุมชน 

7 53.8 54.0 - 

เลือกเฉดสีที่จะย้อมจากค า
สั่งซื้อของลูกค้า 

8 61.5 61.5 - 

Total แต่ละข้อ 
13 

100.0 100.0 
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จากตารางที่ 4.18 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีวิธีการเลือกเฉดสีในหลายลักษณะร่วมกัน  

ได้แก่ ส่วนใหญ่เลือกเฉดสีที่จะย้อมจากค าสั่งซื้อของลูกค้า (ร้อยละ 61.5)  เลือกเฉดสีที่จะย้อมตามผ้าผืนเดิม 
โดยผลิตซ้ าตามสีสันของผ้ามัดหมี่ที่มีอยู่ในชุมชน (ร้อยละ 54.0)  เลือกเฉดสีที่จะย้อมตามประสบการณ์ของ
ช่างย้อม (ร้อยละ 31.0)   

ในการทดสอบก่อนและหลังการอบรม พบว่า ผู้เข้าอบรมส่วนใหญ่มีความรู้ความเข้าใจเรื่องการ วัสดุ 
อุปกรณ์ อัตราส่วนผสม ขั้นตอนของการฟอกเส้นไหม และย้อมสีธรรมชาติ การใช้สารช่วยติดโดยมีผู้ที่ได้ผล
การทดสอบหลังการอบรม สูงกว่าก่อนอบรม จ านวน 12 คน (ร้อยละ 92) และมีผู้ได้ผลการทดสอบเท่าเดิม
จ านวน 1 คน 

ในการประเมินความพึงพอใจต่อการอบรมเชิงปฏิบัติการออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายเครื่องแขวน
ดอกไม้สด พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อการจัดอบรมครั้งนี้เฉลี่ยในระดับมากที่สุด  โดยการ
พึงพอใจสูงสุดคือพึงพอใจในภาพรวมในระดับมากที่สุด รองลงมาคือพึงพอใจในความรู้ความสามารถของ
วิทยากร เท่ากับพึงพอใจที่วิทยากรเปิดโอกาสให้ผู้เข้าอบรมได้ซักถาม และมีการแนะน าในระดับมากที่สุด 
รายละเอียดดังตาราง 
 
ตารางท่ี 4.19 ผู้เข้าอบรมพึงพอใจต่อเนื้อหาสาระที่ได้จากการอบรม 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid น้อย 1 7.6 8.0 8.0 

มาก 6 46.1 46.0 54.0 
มากที่สุด 6 46.1 46.0 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.19 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อเนื้อหาสาระที่ได้จากการอบรมใน

ระดับมากเท่ากับระดับมากที่สุด (ร้อยละ 46.0)  
 
ตารางท่ี 4.20 ความรู้ที่ได้จากการอบรมสามารถน าไปปฏิบัติได้จริง 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid น้อย 1 7.6 8.0 8.0 

ปานกลาง 4 30.7 31.0 39.0 
มาก 5 38.5 38.5 77.5 
มากที่สุด 3 22.5 22.5 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.20 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่าความรู้ที่ได้จากการอบรมสามารถ

น าไปปฏิบัติได้จริงในระดับมาก (ร้อยละ 38.5) รองลงมาในระดับมากท่ีสุด (ร้อยละ 22.5) 
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ตารางท่ี 4.21 เอกสารประกอบการอบรมมีเนื้อหาครบถ้วน เข้าใจง่าย น าไปใช้ได้ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid น้อย 1 7.6 8.0 8.0 

มาก 5 38.5 38.5 46.7 
มากที่สุด 7 53.8 53.5 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.21 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่าเอกสารประกอบการอบรมมีเนื้อหา

ครบถ้วน เข้าใจง่าย น าไปใช้ได้ในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 53.5) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 38.5) 
 
ตารางท่ี 4.22 ความรู้ความสามารถของวิทยากร 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid น้อย 1 7.6 8.0 8.0 

ปานกลาง 1 7.6 8.0 16.0 
มาก 3 22.5 22.5 38.5 
มากที่สุด 8 61.5 61.5 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.22 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่าความรู้ความสามารถของวิทยากรอยู่

ในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 61.5) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 22.5) 
 
ตารางท่ี 4.23 วิทยากรสามารถถ่ายทอดความรู้ให้เข้าใจได้ง่าย 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid น้อย 1 7.6 8.0 8.0 

ปานกลาง 1 7.6 8.0 16.0 
มาก 4 30.7 31.0 47.0 
มากที่สุด 7 53.8 53.0 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.23 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่าวิทยากรสามารถถ่ายทอดความรู้ให้

เข้าใจได้ง่าย ในระดับมากท่ีสุด (ร้อยละ 53.0) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 31.0) 
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ตารางท่ี 4.24 วิทยากรเปิดโอกาสให้ผู้เข้าอบรมได้ซักถาม และมีการแนะน า 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid น้อย 1 7.6 8.0 8.0 

มาก 4 30.7 30.7 38.7 
มากที่สุด 8 61.3 61.3 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.24 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่าวิทยากรเปิดโอกาสให้ผู้เข้าอบรมได้

ซักถาม และมีการแนะน าในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 61.3) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 30.7) 
 
ตารางท่ี 4.25 สถานที่ในการจัดอบรม 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid น้อย 1 7.6 8.0 8.0 

มาก 7 53.8 53.8 61.8 
มากที่สุด 5 38.2 38.2 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.25 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อสถานที่ในการจัดอบรม ในระดับ

มาก (ร้อยละ 53.8) รองลงมาระดับมากที่สุด (ร้อยละ 38.2) 
 

ตารางท่ี 4.26 อุปกรณ์โสตทัศน์ ได้แก่ เครื่องเสียง และจอฉายภาพ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid น้อย 1 7.6 8.0 8.0 

มาก 4 30.7 30.7 38.7 
มากที่สุด 8 61.3 61.3 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.26 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่ออุปกรณ์โสตทัศน์ ได้แก่ เครื่อง

เสียง และจอฉายภาพในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 61.3) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 30.7) 
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ตารางท่ี 4.27 อาหารกลางวัน 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid น้อย 1 7.6 8.0 8.0 

ปานกลาง 1 7.6 8.0 16.0 
มาก 5 38.4 38.4 54.4 
มากที่สุด 6 45.6 45.6 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.27 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่ออาหารกลางวัน ในระดับมากที่สุด 

(ร้อยละ 45.6) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 38.4) 
 

ตารางท่ี 4.28 อาหารว่างและเครื่องดื่ม 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid น้อย 1 7.6 8.0 8.0 

มาก 5 38.4 38.4 46.4 
มากที่สุด 7 53.8 53.6 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.28 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่ออาหารว่างและเครื่องดื่มในระดับ

มากที่สุด (ร้อยละ 53.6) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 38.4) 
 
 

ตารางท่ี 4.29 การทดสอบความรู้ก่อนและหลังการอบรม 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid น้อย 1 7.6 8.0 8.0 

ปานกลาง 1 7.6 8.0 16.0 
มาก 5 38.4 38.4 54.4 
มากที่สุด 6 45.6 45.6 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.29 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อการทดสอบความรู้ก่อนและหลัง

การอบรมในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 45.6) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 38.4) 
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ตารางท่ี 4.30 ระยะเวลาในการจัดอบรม 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid น้อย 1 7.6 8.0 8.0 

ปานกลาง 1 7.6 8.0 16.0 
มาก 4 30.7 30.7 46.7 
มากที่สุด 7 53.3 53.3 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.30 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อระยะเวลาในการจัดอบรมใน

ระดับมากที่สุด (ร้อยละ 53.3) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 30.7) 
 

ตารางท่ี 4.31 ในภาพรวม ผู้ผลิตพึงพอใจต่อการอบรมเชิงปฏิบัติการครั้งนี้ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid น้อย 1 7.6 8.0 8.0 

มาก 2 15.2 15.2 23.2 
มากที่สุด 10 76.9 76.8 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.31 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจในภาพรวมในการอบรมครั้งนี้ ใน

ระดับมากที่สุด (ร้อยละ 76.9) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 15.2)  
ส าหรับความคิดเห็นของผู้ตอบแบบสอบถาม มีการวิเคราะห์ผลด้วยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 

Statistics) ด้วยค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน เป็นค่า 5 ระดับคะแนน ซึ่งมีการแปลความหมาย ดังนี้ 
4.51 – 5.00   หมายถึง  ดีมาก    เห็นด้วยที่สุด    มากที่สุด 
3.51 – 4.50  หมายถึง  ดี  เห็นด้วย   มาก 
2.51 – 3.50 หมายถึง  ปานกลาง เห็นด้วยปานกลาง ปานกลาง 
1.51 – 2.50 หมายถึง  พอใช้  เห็นด้วยน้อย  น้อย 
1.00 – 1.50 หมายถึง  ควรปรับปรุง เห็นด้วยน้อยที่สุด น้อยที่สุด 
หมายเหตุ SD = Standard Deviation (ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน) 
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ตารางท่ี 4.32 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นในการอบรมกิจกรรมที่ 2 
 

 

ประเด็น N Minimum Maximum Mean 
Std. 

Deviation 
1.เนื้อหาสาระที่ได้จากการอบรม 13 2 5 4.31 .85 
2.ความรู้ที่ได้จากการอบรมสามารถน าไปปฏิบัติได้จริง 13 2 5 3.77 .93 
3.เอกสารประกอบการอบรมมีเนื้อหาครบถ้วน เข้าใจ
ง่าย น าไปใช้ได้ 

13 2 5 4.23 .93 

4.ความรู้ความสามารถของวิทยากร 13 2 5 4.46 .88 
5.วิทยากรสามารถถ่ายทอดความรู้ให้เข้าใจได้ง่าย 13 2 5 4.31 .95 
6.วิทยากรเปิดโอกาสให้ผู้เข้าอบรมได้ซักถาม และมีการ
แนะน า 

13 2 5 4.46 .88 

7.สถานที่ในการจัดอบรม 13 2 5 4.23 .83 
8.เครื่องเสียง และจอฉายภาพ 13 2 5 4.38 .96 
9.อาหารกลางวัน 13 2 5 4.23 .93 
10.อาหารว่างและเครื่องดื่ม 13 2 5 4.38 .87 
11.การทดสอบความรู้ก่อนและหลังการอบรม 13 2 5 4.23 .93 
12.ระยะเวลาในการจัดอบรม 13 2 5 4.23 .93 
13.ในภาพรวมพึงพอใจต่อการอบรมครั้งนี้ 13 2 5 4.62 .87 
ค่าเฉลี่ยของทุกข้อ    4.62 .87 

 
จากตารางที่ 4.32 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อการจัดอบรมครั้งนี้เฉลี่ยในระดับ

มากที่สุด (𝑥̅= 4.62 SD = .90)  รองลงมาคือพึงพอใจในความรู้ความสามารถของวิทยากรในระดับมากที่สุด 
(𝑥̅= 4.46 SD = .88) เท่ากับพึงพอใจที่วิทยากรเปิดโอกาสให้ผู้เข้าอบรมได้ซักถาม และมีการแนะน า ใน
ระดับมากที่สุด (𝑥̅= 4.46 SD = .88) ผลผลิตที่ได้จากการอบรมครั้งนี้ ผู้เข้าอบรมจ านวน 13 คนสามารถ
น าลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สดมาประยุกต์เป็นลายมัดหมี่โดยสามารถก าหนดลายใส่ตาราง ก าหนดขนาด
ของลาย (นับจ านวนล า) วางลาย และวางแผนในเพื่อการผลิตผ้ามัดหมี่ประเภทผ้าคลุมไหล่ได้ 
 
ผลการด าเนินงานตามกิจกรรมที่ 3 การอบรมเชิงปฏิบัติการย้อมสีธรรมชาติ 
 

ผลการอบรมเชิงปฏิบัติการย้อมสีธรรมชาติให้กับเส้นไหม  จากการสนทนากลุ่มกับกลุ่มทอผ้าต าบล
สายตะกูพบว่ามีประสบการณ์การย้อมสีธรรมชาติตามภูมิปัญญาที่ได้รับการถ่ายทอดจากบรรพบุรุษ และในปี 
พ.ศ. 2562 ได้รับการอบรมจากมหาวิทยาลัยราชภัฏร้อยเอ็ด แต่ยังพบว่า กลุ่มยังคงมีกระบวนการย้อมที่ไม่
เป็นไปตามหลักการ เช่น การใช้อุณหภูมิน้ าที่เดือดในการย้อมสี  หรือการใช้จุนสี ซึ่งเป็นสารช่วยติดแต่เป็นสาร
ที่มีอันตราย นอกจากนี้ยังไม่เคยทดลองใช้วัสดุธรรมชาติที่พบในชุมชนมาย้อมสี  ในกิจกรรมครั้งนี้ได้ ริเริ่ม
สนับสนุนให้มีการใช้วัสดุธรรมชาติที่หาได้ในชุมชนมาทดลองย้อม ได้แก่ ใบยางพารา เนื่องจากในพ้ืนที่ต าบล
สายตะกูเป็นแหล่งปลูกยางพารา แต่ยังไม่เคยมีการใช้ประโยชน์จากใบยางพาราเลย ในช่วงผลัดใบ ชาวสวนจะ
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ปล่อยทิ้งกองไว้โค่นต้นให้เป็นปุ๋ยอินทรีย์บ ารุงดิน  โครงการนี้จึงน ามาทดลองย้อมร่วมกับสารช่วยติดได้เฉดสี
น้ าตาลอมชมพู เฉดสีใกล้เคียงและสามารถทดแทนสีย้อมจากเปลือกประดู่ซึ่งหาได้ยากกว่าและต้องฝานเปลือก
ของล าต้นประดู่มาในปริมาณ 3 กิโลกรัมต่อการย้อมเส้นไหม 1 กิโลกรม ท าให้การย้อมด้วยใบยางพาราสด จึง
เป็นการใช้ทรัพยากรธรรมชาติในพ้ืนที่ให้เกิดประโยชน์ และช่วยรักษาสิ่งแวดล้อม ตามแนวทางการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจด้วย BCG Model นอกจากนี้ยังมีการน าพืชธรรมชาติที่หาได้ในชุมชน เช่น ใบแก้ว ใบมะม่วงป่า ใบ
สัก เปลือกต้นหมากเบ็ง (ลูกหยี) แก่นเข แก่นก้านเหลือง (วัสดุที่เหลือเศษจาการก่อสร้างในชุมชน) ฝักคูน เม็ด
ค าแสดโดยใช้กระบวนการย้อมตามหลักการทางวิทยาศาสตร์ที่อาศัยสารช่วยติด ได้แก่ เกลือ สารส้มและสาร
สนิมท าให้ช่วยการติดของสี และเปลี่ยนเฉดสีสร้างความหลากหลายของสี ผลการอบรมได้เฉดสีทั้งหมด 11 สี 
และผู้เข้าอบรมยังมีความสนใจต้องการทดลองใช้วัสดุธรรมชาติอ่ืน ๆ ที่มีในชุมชนเพิ่มเติมภายหลัง เช่น เปลือก
ต้นตะกู (ที่มาของชื่อต าบลสายตะกู) ใบหูกวาง ใบสบู่เลือด เปลือกประดู่ เปลือกมะพร้าวสด ขมิ้น เปลือกประ
โหด แก่นฝาง แก่นคูน เป็นต้น 

ในการอบรมเชิงปฏิบัติการฯก าหนดเป้าหมายไว้จ านวน 20 คน เป็นการอบรมทักษะให้แก่สมาชิก
กลุ่มเป้าหมาย มีผู้เข้าร่วมอบรมจ านวน 13 คน (7 คนมีผลตรวจคัดกรองพบว่าเป็นกลุ่มเสี่ยงสูงจึงไม่สามารถ
เข้าอบรมได้)  โดยมีสถานภาพของผู้เข้าอบรม ได้แก่ ผู้เข้าอบรมทั้งหมดเป็นเพศหญิง (ร้อยละ 100) ส่วนใหญ่
มีอายุระหว่าง 51-60 ปี (ร้อยละ 62.5) รายละเอียดดังตาราง 

 
ตารางท่ี 4.33 สถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถามด้านเพศ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid ชาย 0 0 0 0 
หญิง 13 100 100 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
 จากตารางที่ 4.33 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 100) 
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ตารางท่ี 4.34 สถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถามด้านอายุ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid 21-30ป ี 1 7.5 7.5 7.5 

41-50ป ี 1 7.5 7.5 15.0 
51-60ป ี 8 62.5 62.5 77.5 
61-70ป ี 2 15.0 15.0 92.5 
71ปีขึ้น
ไป 

1 7.5 7.5 100.0 

Total 13 100.0 100.0  
 
จากตารางที่ 4.34 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 51-60 ปี (ร้อยละ 62.5) 

รองลงมามีอายุระหว่าง 61-70 ปี (ร้อยละ 15.0) 

ในการทดสอบก่อนและหลังการอบรม พบว่า ผู้เข้าอบรมส่วนใหญ่มีความรู้ความเข้าใจเรื่องการ วัสดุ 
อุปกรณ์ อัตราส่วนผสม ขั้นตอนของการฟอกเส้นไหม และย้อมสีธรรมชาติ การใช้สารช่วยติดโดยมีผู้ที่ได้ผลการ
ทดสอบหลังการอบรม สูงกว่าก่อนอบรม จ านวน 12 คน (ร้อยละ 92) และมีผู้ได้ผลการทดสอบน้อยกว่าเดิม
จ านวน 1 คน 

ในการประเมินความพึงพอใจต่อการอบรมเชิงปฏิบัติการย้อมสีธรรมชาติให้กับเส้นไหม  พบว่า ผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อการจัดอบรมครั้งนี้เฉลี่ยในระดับมากที่สุด โดยการพึงพอใจสูงสุดคือพึงพอใจ
วิทยากรสามารถถ่ายทอดความรู้ให้เข้าใจได้ง่ายในระดับมากที่สุด และมีรายละเอียดอ่ืน ๆ ดังตาราง 

 

ตารางท่ี 4.35 ผู้เข้าอบรมพึงพอใจต่อเนื้อหาสาระที่ได้จากการอบรม 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid ปานกลาง 1 7.6 8.0 8.0 

มาก 6 46.1 46.0 54.0 
มากที่สุด 6 46.1 46.0 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.35 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อเนื้อหาสาระที่ได้จากการอบรมใน

ระดับมากเท่ากับระดับมากที่สุด (ร้อยละ 46.0)  
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ตารางท่ี 4.36 ความรู้ที่ได้จากการอบรมสามารถน าไปปฏิบัติได้จริง 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid มาก 5 38.3 38.3 38.3 

มากที่สุด 8 61.7 61.7 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.36 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่าความรู้ที่ได้จากการอบรมสามารถ

น าไปปฏิบัติได้จริงในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 61.7) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 38.3) 
 
ตารางท่ี 4.37 เอกสารประกอบการอบรมมีเนื้อหาครบถ้วน เข้าใจง่าย น าไปใช้ได้ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid ปานกลาง 1 7.6 8.0 8.0 

มาก 5 38.5 38.5 46.7 
มากที่สุด 7 53.8 53.5 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.37 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่าเอกสารประกอบการอบรมมีเนื้อหา

ครบถ้วน เข้าใจง่าย น าไปใช้ได้ในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 53.5) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 38.5) 
 
ตารางท่ี 4.38 ความรู้ความสามารถของวิทยากร 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid ปานกลาง 2 15.2 15.2 15.2 

มาก 3 22.5 22.5 38.5 
มากที่สุด 8 61.5 61.5 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.38 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่าความรู้ความสามารถของวิทยากรอยู่

ในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 61.5) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 22.5) 
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ตารางท่ี 4.39 วิทยากรสามารถถ่ายทอดความรู้ให้เข้าใจได้ง่าย 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid ปานกลาง 2 15.2 16.0 16.0 

มาก 4 30.7 31.0 47.0 
มากที่สุด 7 53.8 53.0 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.39 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่าวิทยากรสามารถถ่ายทอดความรู้ให้

เข้าใจได้ง่าย ในระดับมากท่ีสุด (ร้อยละ 53.0) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 31.0) 
 
ตารางท่ี 4.40 วิทยากรเปิดโอกาสให้ผู้เข้าอบรมได้ซักถาม และมีการแนะน า 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid มาก 5 38.7 38.7 38.7 

มากที่สุด 8 61.3 61.3 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.40 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่าวิทยากรเปิดโอกาสให้ผู้เข้าอบรมได้

ซักถาม และมีการแนะน าในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 61.3) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 38.7) 
 
ตารางท่ี 4.41 สถานที่ในการจัดอบรม 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid มาก 7 53.8 53.8 53.8 

มากที่สุด 6 45.2 45.2 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.41 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อสถานที่ในการจัดอบรม ในระดับ

มาก (ร้อยละ 53.8) รองลงมาระดับมากที่สุด (ร้อยละ 45.8) 
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ตารางท่ี 4.42 อุปกรณ์โสตทัศน์ ได้แก่ เครื่องเสียง และจอฉายภาพ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid ปานกลาง 1 7.6 8.0 8.0 

มาก 4 30.7 30.7 38.7 
มากที่สุด 8 61.3 61.3 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.42 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่ออุปกรณ์โสตทัศน์ ได้แก่ เครื่อง

เสียง และจอฉายภาพในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 61.3) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 30.7) 
 
ตารางท่ี 4.43 อาหารกลางวัน 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid ปานกลาง 2 7.6 8.0 16.0 

มาก 5 38.4 38.4 54.4 
มากที่สุด 6 45.6 45.6 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.43 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่ออาหารกลางวัน ในระดับมากที่สุด 

(ร้อยละ 45.6) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 38.4) 
 

ตารางท่ี 4.44 อาหารว่างและเครื่องดื่ม 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid น้อย 1 7.6 8.0 8.0 

มาก 7 53.8 53.6 61.6 
มากที่สุด 5 38.4 38.4 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.44 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่ออาหารว่างและเครื่องดื่มในระดับ

มาก (ร้อยละ 53.6) รองลงมาในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 38.4) 
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ตารางท่ี 4.45 การทดสอบความรู้ก่อนและหลังการอบรม 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid มาก 6 46.1 46.2 46.2 

มากที่สุด 7 53.8 53.8 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.45 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อการทดสอบความรู้ก่อนและหลัง

การอบรมในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 53.8) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 46.2) 
 

ตารางท่ี 4.46 ระยะเวลาในการจัดอบรม 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid มาก 6 46.1 46.2 46.2 

มากที่สุด 7 53.8 53.8 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.46 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อระยะเวลาในการจัดอบรมใน

ระดับมากที่สุด (ร้อยละ 53.8) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 46.2) 
 

ตารางท่ี 4.47 ในภาพรวม ผูผ้ลิตพึงพอใจต่อการอบรมเชิงปฏิบัติการครั้งนี้ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid ปานกลาง 1 7.6 8.0 8.0 

มาก 3 23.0 23.0 31.0 
มากที่สุด 9 69.0 69.0 100.0 
Total 13 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.47 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อภาพรวมของการจัดอบรมครั้งนี้

ในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 69.0)  รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 23.0)   
ส าหรับความคิดเห็นของผู้ตอบแบบสอบถาม มีการวิเคราะห์ผลด้วยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 

Statistics) ด้วยค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน เป็นค่า 5 ระดับคะแนน ซึ่งมีการแปลความหมาย ดังนี้ 
4.51 – 5.00   หมายถึง  ดีมาก    เห็นด้วยที่สุด    มากที่สุด 
3.51 – 4.50  หมายถึง  ดี  เห็นด้วย   มาก 
2.51 – 3.50 หมายถึง  ปานกลาง เห็นด้วยปานกลาง ปานกลาง 
1.51 – 2.50 หมายถึง  พอใช้  เห็นด้วยน้อย  น้อย 
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1.00 – 1.50 หมายถึง  ควรปรับปรุง เห็นด้วยน้อยที่สุด น้อยที่สุด 
หมายเหตุ SD = Standard Deviation (ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน) 
 

ตารางท่ี 4.48 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นในการอบรมกิจกรรมที่ 3 
 

 

ประเด็น N Minimum Maximum Mean 
Std. 

Deviation 
1.เนื้อหาสาระที่ได้จากการอบรม 13 3 5 4.38 .87 
2.ความรู้ที่ได้จากการอบรมสามารถน าไปปฏิบัติได้
จริง 

13 4 5 3.92 .95 

3.เอกสารประกอบการอบรมมีเนื้อหาครบถ้วน เข้าใจ
ง่าย น าไปใช้ได้ 

13 3 5 4.38 .65 

4.ความรู้ความสามารถของวิทยากร 13 3 5 4.62 .51 
5.วิทยากรสามารถถ่ายทอดความรู้ให้เข้าใจได้ง่าย 13 3 5 4.69 .48 
6.วิทยากรเปิดโอกาสให้ผู้เข้าอบรมได้ซักถาม และมี
การแนะน า 

13 4 5 4.38 .65 

7.สถานที่ในการจัดอบรม 13 4 5 4.54 .52 
8.เครื่องเสียง และจอฉายภาพ 13 3 5 4.69 .48 
9.อาหารกลางวัน 13 3 5 4.69 .48 
10.อาหารว่างและเครื่องดื่ม 13 3 5 4.69 .48 
11.การทดสอบความรู้ก่อนและหลังการอบรม 13 4 5 4.23 .73 
12.ระยะเวลาในการจัดอบรม 13 4 5 4.46 .52 
13.ในภาพรวมพึงพอใจต่อการอบรมครั้งนี้ 13 3 5 4.38 .65 
ค่าเฉลี่ยของทุกข้อ    4.47 .61 

 
จากตารางที่ 4.48 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อการจัดอบรมครั้งนี้เฉลี่ยในระดับ

มากที่สุด (𝑥̅= 4.47 SD = .61)  โดยการพึงพอใจสูงสุดคือพึงพอใจวิทยากรสามารถถ่ายทอดความรู้ให้
เข้าใจได้ง่ายในระดับมากที่สุด (𝑥̅= 4.69 SD = .48) เท่ากับพึงพอใจอาหารกลางวัน รวมถึงพึงพอใจอาหาร
ว่างและเครื่องดื่มในระดับมากที่สุด (𝑥̅= 4.69 SD = .48)  

จากการสนทนากลุ่มกับกลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกูพบว่ามีประสบการณ์การย้อมสีธรรมชาติตาม      
ภูมิปัญญาที่ได้รับการถ่ายทอดจากบรรพบุรุษ และในปี พ.ศ. 2562 ได้รับการอบรมจากมหาวิทยาลัยราชภัฏ
ร้อยเอ็ด แต่ยังพบว่า กลุ่มยังคงมีกระบวนการย้อมที่ไม่เป็นไปตามหลักการ เช่น การใช้อุณหภูมิน้ าที่เดือดใน
การย้อมสี  หรือการใช้จุนสี ซึ่งเป็นสารช่วยติดแต่เนื่องจากจุนสีเป็นสารที่อาจมีอันตรายในหลายประเทศมี
การห้ามใช้ นอกจากนี้ยังไม่เคยทดลองใช้วัสดุธรรมชาติที่พบในชุมชนมาย้อมสี  ในกิจกรรมครั้งนี้ได้สนับสนุน
ให้มีการใช้วัสดุธรรมชาติที่หาได้ในชุมชนมาทดลองย้อม ได้แก่ ใบยางพารา เนื่องจากในพ้ืนที่ต าบลสายตะกู
เป็นแหล่งปลูกยางพารา แต่ยังไม่เคยมีการใช้ประโยชน์จากใบยางพาราเลย นอกจากนี้ยังมีระหว่างการอบรม
กลุ่มยังไปเก็บพืชในท้องถิ่นมาเพ่ิมเนื่องจากความอยากรู้อยากทดลอง เช่น ใบแก้ว ใบมะม่วงป่า ใบสัก เปลือก
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ต้นหมากเบ็ง (ลูกหยี) แก่นเข แก่นก้านเหลือง ฝักคูน เม็ดค าแสดโดยใช้กระบวนการย้อมตามหลักการทาง
วิทยาศาสตร์ที่อาศัยสารช่วยติด ได้แก่ เกลือ สารส้มและสารสนิมท าให้ช่วยการติดของสี และเปลี่ยนเฉดสี
สร้างความหลากหลายของสี ผลการอบรมได้เฉดสีทั้งหมด 11 สี และผู้เข้าอบรมยังมีความสนใจต้องการ
ทดลองใช้วัสดุธรรมชาติอ่ืน ๆ ที่มีในชุมชนเพ่ิมเติมภายหลัง เช่น เปลือกต้นตะกู (ที่มาของชื่อต าบลสายตะกู) 
ใบหูกวาง ใบสบู่เลือด เปลือกประดู่ เปลือกมะพร้าวสด ขมิ้น เป็นต้น โครงการได้เชิญอาจารย์ชุลีกานต์ สาย
เนตร อาจารย์ประจ าสาขาวิชาเคมี คณะวิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์เป็นวิทยากรร่วมกับผู้
ด าเนินโครงการ จัดกิจกรรมในวันที่ 8 พฤษภาคม พ.ศ. 2565 ณ ศาลาหมู่ที่ 3 ต าบลสายตะกู  อ าเภอบ้าน
กรวด จังหวัดบุรีรัมย์ 
 
ผลการด าเนินงานตามกิจกรรมที่ 4 การติดตามการผลิตในพื้นที่ 
 

ผลการติดตามการผลิตในพื้นที่ เป็นการติดตามการน าองค์ความรู้จากการอบรมไปสู่การปฏิบัติ
ของกลุ่มเป้าหมาย จะท าการผลิตผ้าไหมมัดหมี่ทอมือตามเทคนิคที่ได้รับการถ่ายทอดความรู้ โดยผู้วิจัยจะ
ติดตามการผลิตในชุมชน จ านวน 2 ครั้งเพ่ือให้ทราบถึงสภาพปัญหาด้านวัสดุ เครื่องมือ คน กระบวนการผลิต 
งบประมาณ และผลงานที่ได้ในแต่ละข้ันตอนว่าเป็นไปตามการออกแบบหรือไม่ อย่างไร รวมจ านวน 2 วัน และ
ตรวจสอบตัวอย่างผ้าเพ่ือส่งขอรับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน จ านวน 3 ผืนต่อประเภทผลิตภัณฑ์  ด าเนินการ
ในวันที่ 27 พฤษภาคม 2565 และ 23 มิถุนายน 2565 

ในการติดตามการผลิตผ้าคลุมไหล่ไหมมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สดในพ้ืนที่ครั้งที่ 1 พบว่า 
กลุ่มทอผ้าได้มีการเตรียมเส้นไหม ตั้งแต่การฟอกไหมลอกกาว การค้นหมี่เส้นด้ายยืน การย้อมสีเส้นด้ายยืนด้วย
สีธรรมชาติ เช่น เปลือกของต้นตะกู  แก่นเข ใบมะม่วงป่า จากนั้นมีการสืบหูก และมีการค้นหมี่เส้นด้ายพุ่ง 
มัดหมี่เป็นลายที่ได้รับการอบรมถ่ายทอดทั้งลายกลิ่นคว่ า กลิ่นตะแคง ตะข่ายหน้าช้าง โพธิ์จักรพรรดิ ซึ่ง
ทั้งหมดสามารถมัดหมี่ได้ตามแบบ และมีการน าความรู้ที่ได้รับจากการอบรมการย้อมสีธรรมชาติมาใช้ในการ
ย้อมสีของหมี่ได้สีสันที่หลากหลายโดยอาศัยสารช่วยติด เช่น สีน้ าตาลเข้มจากฝักคูนใส่เกลือและสารสนิม สี
น้ าตาลอมชมพูจากใบยางพาราใส่เกลือและสารส้ม สีน้ าตาลทรายจากแก่นเขใส่เกลือและสารส้ม สีเขียวอม
เหลืองจากใบแก้วใส่เกลือ เป็นต้น ในการติดตามครั้งที่ 1 ในเดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2565 พบว่า กลุ่มกลุ่มทอ
ผ้าไหมหมู่ที่ 3  อยู่ในขั้นตอนการเตรียมเส้นไหมด้ายเส้นยืน การสืบหูก การค้นหมี่เส้นด้ายพุ่ง แต่เนื่องจากกลุ่ม
ยังไม่เคยมีการท าผ้าคลุมไหล่มัดหมี่มากก่อนในขั้นตอนการก าหนดจ านวนขีน (รอบซ้ าของลายในแต่ละผืน) จึง
ต้องมีการทดลอง เพ่ือให้การค้นหมี่คราวเดียวน าไปมัดหมี่ได้ผ้าคลุมไหล่ขนาดกว้าง 65 ซม.ยาว 2 เมตร 
จ านวน 3 ผืน เช่น นอกจากนี้สมาชิกกลุ่มจ านวน 3 คนอยู่ในขั้นตอนการมัดหมี่ให้เกิดลวดลายและการย้อมสี   
และยังมีปัญหาเรื่องริมผ้าที่ไม่เรียบในช่วงแรกของการทอเนื่องจากความใหม่ของฟันฟืม 

ในการติดตามการผลิตผ้าคลุมไหล่ไหมมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สดในพ้ืนที่ครั้งที่ 2 พบว่า กลุ่ม
สามารถทอผ้าได้ขนาดที่ก าหนด ริมผ้าเรียบ เนื้อผ้าสม่ าเสมอ จ านวน 30 ผืน และยังไม่ได้ขนาดความยาว
ตามท่ีก าหนดจ านวน 5 ผืน ด้านลวดลายสีสันเป็นไปตามแบบท่ีก าหนดทุกผืน 
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ตารางท่ี 4.49 ผลการติดตามการผลิตในพ้ืนที่ 
 
 กลุ่มทอผ้าไหมหมู่ที่ 3 ต าบลสาย

ตะก ู  
อยู่

ระหว่าง
การเตรียม
เส้นไหม
เส้นยืน 

อยู่
ระหว่าง

การค้นหมี่ 

อยู่ระหว่าง
การมัดหมี่-

ย้อมสี 

อยู่
ระหว่าง
การทอ 

อยู่ระหว่าง
การควั่น

ชาย 

รวมจ านวน
ผืนที่อยู่

ระหว่างการ
ผลิต 

1 ติดตามครั้งที่ 1 พฤษภาคม 
2565 

   - - 15 

2 ติดตามครั้งที่ 2 กรกฎาคม 
2565 

-     35 

 รวม        50 
 

ในการติดตามตรวจสอบมาตรฐานคุณภาพของผลิตภัณฑ์ผ้าคลุมไหล่ไหมมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทย
ดอกไม้สดของกลุ่มทอผ้าไหมหมู่ที่ 3 จ านวน 50 ผืน พบว่า สามารถคัดเลือกผืนตัวอย่างเพ่ือส่งขอรับมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ประเภทผ้าคลุมไหล่ ได้จ านวน 3 ผืน โดยยื่นขอในนามกลุ่มทอผ้าไหมลายประยุกต์
ต าบลสายตะกู ในวันที่ 29 สิงหาคม พ.ศ. 2565 
 
ตารางท่ี 4.50 ผลตรวจสอบมาตรฐานคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 
 
 กลุ่มทอผ้าไหมหมู่ที่ 3 ต าบลสายตะกู   ความ

ต่อเนื่อง
ของลาย 

ความ
สม่ าเสมอ
ของสี 

ขนาด
กว้างx
ยาว อยู่
ใน
เกณฑ์ 

ริมผ้า
เรียบ 

เนื้อผ้า
ทอแน่น
สม่ าเสมอ 

1 ติดตามครั้งท่ี 1 10 ผืน 10 ผืน 10 ผืน 13 ผืน 14 ผืน 
2 ติดตามครั้งท่ี 2 35 ผืน 35 ผืน 33 ผืน 35 ผืน 35 ผืน 
 รวม    45 ผืน 45 ผืน 43 ผืน  48 ผืน 49 ผืน 

 

ผลการด าเนินงานตามกิจกรรมที่ 5 การประชุมถ่ายทอดความรู้เชิงปฏิบัติการขยายผล
ไปยังกลุ่มขยายผล 

 

ผลการจัดประชุมถ่ายทอดความรู้เชิงปฏิบัติการขยายผลไปยังกลุ่มขยายผล จัดอบรมเชิง
ปฏิบัติการออกแบบลายมัดหมี่ลายเครื่องแขวนดอกไม้สดและการย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติ เป้าหมายผู้เข้า
อบรมเป็นกลุ่มขยายผลคือกลุ่มทอผ้าหมู่ที่ 8,10,12,13 และ 15 จ านวน 40 คน แต่ในวันจัดกิจกรรมมี เข้า
ร่วมจ านวน 30 คน เนื่องจากสมาชิกกลุ่มจ านวน 10 คนอยู่ในระยะกักตัว  โดยมีการทดสอบความรู้ก่อนและ
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หลังการอบรม และเชิญตัวแทนกลุ่มเป้าหมายร่วมเป็นวิทยากรถ่ายทอดความรู้ร่วมกับผู้วิจัย ด าเนินการในวันที่ 
22 สิงหาคม 2565 สถานภาพของผู้เข้าอบรมทั้งหมดเป็นเพศหญิง (ร้อยละ 100) ส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 
51-60 ปี (ร้อยละ 43.3) มีรายละเอียดดังตาราง 
 
ตารางท่ี 4.51 สถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถามด้านเพศ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid ชาย 1 3.3 3.3 3.3 
หญิง 29 96.7 96.7 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
 จากตารางที่ 4.51 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 96.7) 
 
ตารางท่ี 4.52 สถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถามด้านอายุ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid 21-30ป ี 4 13.3 13.3 13.3 

31-40ป ี 8 26.6 26.6 39.9 
51-60ป ี 13 43.3 43.3 83.2 
61-70ป ี 5 28.5 28.5 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.52 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 51-60 ปี (ร้อยละ 43.3) 

รองลงมามีอายุระหว่าง 61-70 ปี (ร้อยละ 28.5) 
 
ตารางท่ี 4.53 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ้าทอมือด้านการปลูกต้นหม่อน 
 
  Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 18 60.0 60.0 40.0 
ไม่เชี่ยวชาญ 12 40.0 40.0 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.53 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เชี่ยวชาญด้านการปลูกต้นหม่อนมีมากถึง 

ร้อยละ 60.0 ที่เชี่ยวชาญ 
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ตารางท่ี 4.54 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ้าทอมือด้านการเลี้ยงไหม 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid เชี่ยวชาญ 11 38.8 38.8 38.8 

ไม่เชี่ยวชาญ 19 61.2 61.2 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.54 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ไม่เชี่ยวชาญด้านการเลี้ยงไหม มีเพียงร้อยละ 

38.8 ที่มีความเชี่ยวชาญ 
 
ตารางท่ี 4.55 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ้าทอมือด้านสาวไหม 
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 10 33.3 33.3 33.3 
ไม่เชี่ยวชาญ 20 66.7 66.7 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.55 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ไม่เชี่ยวชาญด้านการสาวไหม มีเพียงร้อยละ 

33.3 ที่เชี่ยวชาญ 
 
ตารางท่ี 4.56 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ้าทอมือด้านฟอก/ลอกกาว 
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 3 11.1 11.0 11.0 
ไม่เชี่ยวชาญ 27 88.9 89.0 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.56 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ไม่เชี่ยวชาญด้านการฟอกหรือการลอกกาว มี

เพียงร้อยละ 11.0 ที่เชี่ยวชาญ 
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ตารางท่ี 4.57 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ้าทอมือด้านสืบหูก 
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 8 27.8 27.8 27.8 
ไม่เชี่ยวชาญ 22 72.2 72.2 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.57 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ไม่เชี่ยวชาญด้านการสืบหูก มีเพียงร้อยละ 

27.8 ที่เชี่ยวชาญ 
 
ตารางท่ี 4.58 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ้าทอมือด้านค้นหมี่ 
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 6 22.2 22.2 22.2 
ไม่เชี่ยวชาญ 24 77.8 77.8 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.58 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ไม่เชี่ยวชาญด้านการค้นหมี่ มีเพียง

ร้อยละ 22.2 ที่เชี่ยวชาญ 
 
ตารางท่ี 4.59 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ้าทอมือด้านมัดหมี่ 
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 15 50.0 50.0 50.0 
ไม่เชี่ยวชาญ 15 50.0 50.0 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.59 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามเพียงครึ่งหนึ่งที่มีความเชี่ยวชาญด้านการมัดหมี่ (ร้อย

ละ 50.0) 
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ตารางท่ี 4.60 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ้าทอมือด้านย้อมสี 
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 5 16.6 16.6 16.6 
ไม่เชี่ยวชาญ 25 83.4 83.4 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.60 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ไมเ่ชี่ยวชาญด้านการย้อมสี เพียงร้อยละ 

16.6 ที่เชี่ยวชาญ  
 

ตารางท่ี 4.61 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ้าทอมือด้านทอ 
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 10 33.3 33.3 33.3 
ไม่เชี่ยวชาญ 20 66.7 66.7 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.61 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ไมเ่ชี่ยวชาญด้านการทอ มีเพียงร้อยละ 33.3

ที่เชี่ยวชาญ  
 

ตารางท่ี 4.62 ความเชี่ยวชาญในการผลิตผ้าทอมือด้านตกแต่งส าเร็จ 
 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid เชี่ยวชาญ 6 22.2 22.2 22.2 
ไม่เชี่ยวชาญ 24 77.8 77.8 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.62 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ไม่เชี่ยวชาญด้านตกแต่งส าเร็จ เช่น การท า

ผิวสัมผัสของผ้าให้นุ่ม การท ากลิ่นให้ผ้าหอม มีเพียงร้อยละ 22.2 ทีม่ีความเชี่ยวชาญ  
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ตารางท่ี 4.63 ประสบการณ์ของความเชี่ยวชาญ 
 

 
Frequency Percent 

Valid 
Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid ต่ ากว่าหรือเท่ากับ 10 ปี 9 27.7 27.7 27.7 
11-20 ป ี 15 50.0 50.0 77.7 
21-30 ป ี 5 16.6 16.6 94.3 
31-40 ป ี 1 5.6 5.7 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.63 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีประสบการณ์ของความเชี่ยวชาญ 11-20 ปี 

(ร้อยละ 50.0) รองลงมา มีประสบการณ์ต่ ากว่าหรือเท่ากับ 10 ปี  (ร้อยละ 27.7) 
 
ตารางท่ี 4.64 สภาพการผลิตด้านการออกแบบลวดลายมัดหมี่ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid ผลิตซ้ าจากลายของผ้ามดัหมี่ทีม่ีอยู่
เดิมในชุมชน 

17 55.5 55.5 - 

มีการประยุกต์แบบลายจาก
ลายมัดหมี่ดั้งเดิมให้เป็นลาย
ใหม่ 

20 66.6 66.6 - 

มีลายสร้างสรรค์ใหม่โดย
นักวิจัยภายนอก แต่ยังไม่เคย
ได้รับการพัฒนาการออกแบบ
ลวดลายด้วยตนเอง 

5 16.6 16.6 - 

สมาชิกของกลุ่มเคยได้รับการ
อบรมการออกแบบลวดลาย
ใหมด่้วยตนเอง 

10 33.3 33.3 - 

Total แต่ละข้อ 
30 

100 100 
- 

 
จากตารางที่ 4.64 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีลักษณะการผลิตด้านการออกแบบลวดลายร่วมกัน

หลายลักษณะ ได้แก่ ส่วนใหญ่มีการประยุกต์แบบลายจากลายมัดหมี่ดั้งเดิมให้เป็นลายใหม่ มากถึงร้อยละ 
66.6  ร่วมกับผลิตซ้ าจากลายของผ้ามัดหมี่ที่มีอยู่เดิมในชุมชน ร้อยละ 55.5   โดยสมาชิกของกลุ่มเคยได้รับ
การอบรมการออกแบบลวดลายใหม่ด้วยตนเอง ร้อยละ 69 และมีการผลิตลายสร้างสรรค์ใหม่โดยนักวิจัย
ภายนอก แต่ยังไม่เคยได้รับการพัฒนาการออกแบบลวดลายด้วยตนเอง ร้อยละ 33.3 และมีบางส่วนยอมรับว่า
ปัญหาของการออกแบบลวดลายมัดหมี่ของตนนั้นคือไม่สามารถอ่านแบบลาย ร้อยละ 7.7 
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ตารางท่ี 4.65 สภาพการผลิตด้านการออกแบบสีสันของผ้ามัดหมี่ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid ใช้เฉพาะสีเคมี 
ใช้เฉพาะสีธรรมชาติ 

5 
- 

16.6 
- 

16.6 
- 

16.6 
- 

ใช้ทั้งสีเคมีและสีธรรมชาติ 25 83.4 83.4 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.65 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีการใช้ทั้งสีเคมีและสีธรรมชาติ (ร้อยละ 

83.4)  
 
ตารางท่ี 4.66 สภาพการผลิตด้านการออกแบบสีสันของผ้ามัดหมี่ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid ส่วนใหญม่ีปัญหาสีตก 15 50.0 50.0 50.0 
ส่วนน้อยมีปัญหาสีตก 15 50.0 50.0 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.66 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามครึ่งหนึ่งยอมรับว่าผ้าไหมมัดหมี่ทอมือที่ผลิตได้ส่วน

ใหญม่ีปัญหาสีตก (ร้อยละ 50.0)  
 
ตารางท่ี 4.67 สภาพการผลิตด้านการออกแบบสีสันของผ้ามัดหมี่ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid ส่วนใหญ่ใช้เส้นยนืเป็นสีด า 7 22.2 22.2 22.2 
ส่วนใหญ่ใช้เส้นยนืเป็นสี
เดียวกันกับสีเส้นพุง่ 

4 16.6 16.6 38.8 

ส่วนใหญ่ใช้เส้นยนืเป็นสี
ใกล้เคียงกันกับสีเส้นพุ่ง 

2 5.6 5.6 44.4 

ส่วนใหญ่ใช้เส้นยนืเป็นสีต่าง
กับสีเส้นพุ่ง 

17 55.6 55.6 100.0 

Total 30 100.0 100.0  
 

จากตารางที่ 4.67 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ใช้สีเส้นยืนเป็นสีต่างจากสีเส้นพุ่ง (ร้อยละ 
55.6) รองลงมาใช้สีด า (ร้อยละ 22.2) ใช้สีเดียวกับเส้นพุ่ง (ร้อยละ 16.6) ใช้สีเส้นยืนเป็นสีใกล้เคียงกับเส้น
พุ่ง (ร้อยละ 5.6) 
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ตารางท่ี 4.68 สภาพการผลิตด้านการออกแบบสีสันของผ้ามัดหมี่ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid เลือกเฉดสีที่จะย้อมตาม
ประสบการณ์ของช่างย้อม 

12 38.8 38.8 - 

เลือกเฉดสีที่จะย้อมตามผ้า
ผืนเดิม โดยผลิตซ้ าตามสีสัน
ของผ้ามัดหมี่ที่มีอยู่ในชุมชน 

4 11.1 11.1 - 

เลือกเฉดสีที่จะย้อมจากค า
สั่งซื้อของลูกค้า 

18 61.1 61.1 - 

Total แต่ละข้อ 
30 

100.0 100.0 
 

 
จากตารางที่ 4.68 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีวิธีการเลือกเฉดสีในหลายลักษณะร่วมกัน  

ได้แก่ ส่วนใหญ่เลือกเฉดสีที่จะย้อมจากค าสั่งซื้อของลูกค้า (ร้อยละ 61.1)  เลือกเฉดสีที่จะย้อมตาม
ประสบการณ์ของช่างย้อม (ร้อยละ 38.8)  เลือกเฉดสีที่จะย้อมตามผ้าผืนเดิม โดยผลิตซ้ าตามสีสันของผ้า
มัดหมี่ที่มีอยู่ในชุมชน (ร้อยละ 11.1)   

ในการทดสอบก่อนและหลังการอบรม พบว่า ผู้เข้าอบรมส่วนใหญ่มีความรู้ความเข้าใจเรื่องการ
ออกแบบลายมัดหมี่โดยมีผู้ที่ได้ผลการทดสอบหลังการอบรมสูงกว่าก่อนอบรม จ านวน 17 คน (ร้อยละ 94.4) 
และมีผู้ได้ผลการทดสอบน้อยกว่าเดิมจ านวน 1 คน ส่วนการทดสอบเรื่องการวัสดุ อุปกรณ์ อัตราส่วนผสม 
ขั้นตอนของการฟอกเส้นไหม และย้อมสีธรรมชาติ การใช้สารช่วยติด โดยมีผู้ที่ได้ผลการทดสอบหลังการอบรม
สูงกว่าก่อนอบรม จ านวน 28 คน (ร้อยละ 93.3) และมีผู้ได้ผลการทดสอบเท่าเดิมจ านวน 2 คน  

ในการประเมินความพึงพอใจต่อการถ่ายทอดองค์ความรู้ไปสู่กลุ่มขยายผล พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถาม
ส่วนใหญ่พึงพอใจต่อการจัดอบรมครั้งนี้เฉลี่ยในระดับมากที่สุด  โดยการพึงพอใจสูงสุดคือคือพึงพอใจในความรู้
ความสามารถของวิทยากร ในระดับมากที่สุด รองลงมาคือพึงพอใจในวิทยากรสามารถถ่ายทอดความรู้ให้
เข้าใจได้ง่าย รายละเอียดดังตาราง 
 
ตารางท่ี 4.69 ผู้เข้าอบรมพึงพอใจต่อเนื้อหาสาระที่ได้จากการอบรม 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid มาก 13 44.5 44.5 44.5 

มากที่สุด 17 55.5 55.5 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.69 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อเนื้อหาสาระที่ได้จากการอบรมใน

ระดับมากเท่ากับระดับมากที่สุด (ร้อยละ 55.5)  
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ตารางท่ี 4.70 ความรู้ที่ได้จากการอบรมสามารถน าไปปฏิบัติได้จริง 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid ปานกลาง 3 11.1 11.1 11.1 

มาก 12 38.9 38.9 50.0 
มากที่สุด 15 50.0 50.0 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.70 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่าความรู้ที่ได้จากการอบรมสามารถ

น าไปปฏิบัติได้จริงในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 50.0) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 38.9) 
 
ตารางท่ี 4.71 เอกสารประกอบการอบรมมีเนื้อหาครบถ้วน เข้าใจง่าย น าไปใช้ได้ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid ปานกลาง 4 11.1 11.1 11.1 

มาก 17 55.6 55.6 66.7 
มากที่สุด 7 33.3 33.3 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.71 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่าเอกสารประกอบการอบรมมีเนื้อหา

ครบถ้วน เข้าใจง่าย น าไปใช้ได้ในระดับมาก (ร้อยละ 55.6) รองลงมาในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 33.3) 
 
ตารางท่ี 4.72 ความรู้ความสามารถของวิทยากร 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid มาก 10 33.3 33.3 33.3 

มากที่สุด 20 66.7 66.7 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.72 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่าความรู้ความสามารถของวิทยากรอยู่

ในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 66.7) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 33.3) 
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ตารางท่ี 4.73 วิทยากรสามารถถ่ายทอดความรู้ให้เข้าใจได้ง่าย 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid มาก 15 50.0 50.0 50.0 

มากที่สุด 15 50.0 50.0 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.73 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่าวิทยากรสามารถถ่ายทอดความรู้ให้

เข้าใจได้ง่าย ในระดับมากท่ีสุด (ร้อยละ 50.0) เท่ากับในระดับมาก (ร้อยละ 50.0) 
 
ตารางท่ี 4.74 วิทยากรเปิดโอกาสให้ผู้เข้าอบรมได้ซักถาม และมีการแนะน า 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid ปานกลาง 2 5.5 5.5 5.5 

มาก 13 44.5 44.5 50.0 
มากที่สุด 15 50.0 50.0 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.74 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่าวิทยากรเปิดโอกาสให้ผู้เข้าอบรมได้

ซักถาม และมีการแนะน าในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 50.0) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 44.5) 
 
ตารางท่ี 4.75 สถานที่ในการจัดอบรม 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid ปานกลาง 5 16.6 16.6 8.0 

มาก 17 55.6 55.6 72.2 
มากที่สุด 8 27.8 27.8 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.75 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อสถานที่ในการจัดอบรม ในระดับ

มาก (ร้อยละ 55.6) รองลงมาระดับมากที่สุด (ร้อยละ 27.8) 
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ตารางท่ี 4.76 อุปกรณ์โสตทัศน์ ได้แก่ เครื่องเสียง และจอฉายภาพ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid ปานกลาง 3 11.1 11.1 11.1 

มาก 20 66.6 66.6 77.7 
มากที่สุด 7 22.3 22.3 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.76 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่ออุปกรณ์โสตทัศน์ ได้แก่ เครื่อง

เสียง และจอฉายภาพในระดับมาก (ร้อยละ 66.6) รองลงมาในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 22.3) 
 
ตารางท่ี 4.77 อาหารกลางวัน 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid น้อย 2 5.5 5.5 5.5 

มาก 13 44.5 44.5 50.0 
มากที่สุด 15 50.0 50.0 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.77 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่ออาหารกลางวัน ในระดับมากที่สุด 

(ร้อยละ 50.0) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 44.5) 
 

ตารางท่ี 4.78 อาหารว่างและเครื่องดื่ม 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid น้อย 2 5.5 5.5 5.5 

มาก 17 55.6 55.6 61.1 
มากที่สุด 11 38.9 38.9 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.28 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่ออาหารว่างและเครื่องดื่มในระดับ

มาก (ร้อยละ 55.6) รองลงมาในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 38.9) 
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ตารางท่ี 4.79 การทดสอบความรู้ก่อนและหลังการอบรม 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid ปานกลาง 7 22.2 22.2 8.0 

มาก 13 44.4 44.4 66.6 
มากที่สุด 10 33.4 33.4 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.79 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อการทดสอบความรู้ก่อนและหลัง

การอบรมในระดับมาก (ร้อยละ 44.4) รองลงมาในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 33.4) 
 

ตารางท่ี 4.80 ระยะเวลาในการจัดอบรม 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid ปานกลาง 7 22.2 22.2 22.2 

มาก 10 33.3 33.3 55.5 
มากที่สุด 13 44.5 44.5 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.80 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อระยะเวลาในการจัดอบรมใน

ระดับมากที่สุด (ร้อยละ 44.5) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 33.3) 
 

ตารางท่ี 4.81 ในภาพรวม ผู้ผลิตพึงพอใจต่อการอบรมเชิงปฏิบัติการครั้งนี้ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid มาก 17 55.6 55.6 55.6 

มากที่สุด 13 44.4 44.4 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.81 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจในภาพรวมในการอบรมครั้งนี้ ใน

ระดับมาก (ร้อยละ 55.6) รองลงมาในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 44.4)  
ส าหรับความคิดเห็นของผู้ตอบแบบสอบถาม มีการวิเคราะห์ผลด้วยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 

Statistics) ด้วยค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน เป็นค่า 5 ระดับคะแนน ซึ่งมีการแปลความหมาย ดังนี้ 
4.51 – 5.00   หมายถึง  ดีมาก    เห็นด้วยที่สุด    มากที่สุด 
3.51 – 4.50  หมายถึง  ดี  เห็นด้วย   มาก 
2.51 – 3.50 หมายถึง  ปานกลาง เห็นด้วยปานกลาง ปานกลาง 
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1.51 – 2.50 หมายถึง  พอใช้  เห็นด้วยน้อย  น้อย 
1.00 – 1.50 หมายถึง  ควรปรับปรุง เห็นด้วยน้อยที่สุด น้อยที่สุด 
หมายเหตุ SD = Standard Deviation (ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน) 
 

ตารางท่ี 4.82 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นในการอบรมกิจกรรมที่ 5 
 

ประเด็น N Minimum Maximum Mean 
Std. 

Deviation 
1.เนื้อหาสาระที่ได้จากการอบรม 30 4 5 4.62 .51 
2.ความรู้ที่ได้จากการอบรมสามารถน าไปปฏิบัติได้จริง 30 3 5 4.08 1.04 
3.เอกสารประกอบการอบรมมีเนื้อหาครบถ้วน เข้าใจ
ง่าย น าไปใช้ได้ 

30 3 5 4.54 .52 

4.ความรู้ความสามารถของวิทยากร 30 4 5 4.69 .48 
5.วิทยากรสามารถถ่ายทอดความรู้ให้เข้าใจได้ง่าย 30 4 5 4.62 .65 
6.วิทยากรเปิดโอกาสให้ผู้เข้าอบรมได้ซักถาม และมีการ
แนะน า 

30 3 5 4.00 .41 

7.สถานที่ในการจัดอบรม 30 3 5 4.46 .66 
8.เครื่องเสียง และจอฉายภาพ 30 3 5 4.15 .80 
9.อาหารกลางวัน 30 2 5 4.31 .63 
10.อาหารว่างและเครื่องดื่ม 30 2 5 4.23 .44 
11.การทดสอบความรู้ก่อนและหลังการอบรม 30 3 5 3.77 .60 
12.ระยะเวลาในการจัดอบรม 30 3 5 3.92 .76 
13.ในภาพรวมพึงพอใจต่อการอบรมครั้งนี้ 30 4 5 4.00 .41 
ค่าเฉลี่ยของทุกข้อ    4.34 .60 

 
จากตารางที่ 4.82 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อการจัดอบรมครั้งนี้เฉลี่ยในระดับ

มากที่สุด (𝑥̅= 4.34 SD = .60)  โดยการพึงพอใจสูงสุดคือพึงพอใจในความรู้ความสามารถของวิทยากร ใน
ระดับมากที่สุด (𝑥̅= 4.69 SD = .48) รองลงมาคือพึงพอใจในวิทยากรสามารถถ่ายทอดความรู้ให้เข้าใจได้
ง่ายในระดับมากที่สุด (𝑥̅= 4.62 SD = .65)  

 

ผลการด าเนินงานตามกิจกรรมที่ 6 การติดตามการน าองค์ความรู้จากการอบรมไปสู่การปฏิบัติ
ของกลุ่มขยายผล 

ผลการติดตามการน าองค์ความรู้จากการอบรมไปสู่การปฏิบัติของกลุ่มขยายผล จะท าการผลิตผ้า
ไหมมัดหมี่ทอมือตามเทคนิคที่ได้รับการถ่ายทอดความรู้ โดยผู้วิจัยจะติดตามการผลิตในชุมชน จ านวน 2 ครั้ง
ต่อกลุ่มเพ่ือให้ทราบถึงสภาพปัญหาด้านวัสดุ เครื่องมือ คน กระบวนการผลิต งบประมาณ และผลงานที่ได้ใน
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แต่ละขั้นตอน และตรวจสอบตัวอย่างผ้าเพ่ือส่งขอรับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน จ านวน 3 ผืนต่อประเภท
ผลิตภัณฑ์ ด าเนินการในวันที่ 23 สิงหาคม 2565 และ 27 สิงหาคม 2565 

 ผลของการน าองค์ความรู้ไปสู่การผลิตผ้าคลุมไหล่ของกลุ่มเป้าหมาย ไปสู่การถ่ายทอดความรู้แก่กลุ่ม
ขยายผล และได้ท าการติดตามเม่ือมีการผลิตเสร็จเพ่ือค านวณต้นทุนในการผลิต ซึ่งในช่วงของการผลิตราคา
วัตถุดิบเส้นไหมมีราคาสูงขึ้น จากเดิมกิโลกรัมละ 1,800 บาท เป็น 2,000-2,250 บาท ในการผลิตผ้าคลุม
ไหล่ไหม ขนาดกว้าง 0.65 เมตร ยาว 2 เมตร (ไม่รวมชายครุย) ทอขัด 2 ตะกอ จ านวน 9 ผืน ใช้ค่าวัสดุเป็น
เงิน 4,473 บาท และค่าแรงงานเป็นเงิน 4,165 บาท รวมค่าวัสดุและค่าแรงงานผลิตผ้าคลุมไหล่ 90 ผืนเป็น
เงิน 8,638 บาท เฉลี่ยผืนละ 959 บาท ซึ่งยังไม่รวมถึงค่าใช้จ่ายทางอ้อม เช่น ก าไร ค่าบริหารจัดการกลุ่ม ค่า
ขนส่ง ค่าเช่าที่พักกรณีไปจ าหน่ายต่างจังหวัด ค่าเช่าสถานที่จ าหน่าย ภาษี เป็นต้น  ดังตารางที่ 4.83  

ส่วนการผลิตผ้าคลุมไหล่ไหม ขนาดกว้าง 0.65 เมตร ยาว 2 เมตร (ไม่รวมชายครุย) ทอยกดอกลาย
ลูกแก้ว จ านวน 15 ผืน ใช้คา่วัสดุเป็นเงิน 9,167 บาท และค่าแรงงานเป็นเงิน 8,475 บาท รวมค่าวัสดุและ
ค่าแรงงานผลิตผ้าคลุมไหล่ 15 ผืนเป็นเงิน 17,642 บาท เฉลี่ยผืนละ 1,176 บาท ซึ่งยังไม่รวมถึงค่าใช้จ่าย
ทางอ้อม รายละเอียดดังตารางที่ 4.84 

 
ตารางท่ี 4.83  ค่าวัสดุและค่าแรงงานผลิตผ้าคลุมไหล่ไหม  (กลุ่มทอผ้า ม.3 ต.สายตะกู) 
              (ขนาดกว้าง 0.65 เมตร ยาว 2 เมตร ไม่รวมชายครุย จ านวน 9 ผืน ทอแบบ 2 ตะกอ)  
                 

ค่าวัสดุ ราคา
(บาท) 

ค่าแรงงาน ราคา
(บาท) 

เส้นไหมโรงงาน เบอร์ 4 DK ยังไมฟ่อก ใช้ท าเส้นด้าย
ยืน 1 กิโลกรัม ราคากิโลกรัมละ 2,250 บาท   

2,250 ค่าฟอกไหม 70 บาท  70 

เส้นไหมพื้นบ้าน (สาวเลย) ฟอกและตเีกลียวแล้ว ใช้ท า
เส้นพุ่ง 1.8 กิโลกรัม ราคากิโลกรมัละ 2,000 บาท 

1,600 ค่าค้นเส้นด้ายยืน 100 

สารฟอก (ใช้ 5 ซอง ๆ ละ 5 บาทต่อไหมน้ าหนัก 1 
กิโลกรมั) 

25 ค่ากวักไหมเส้นดา้ยพุ่ง  100 

สบู่ซัลไลท์ (ใช้ 1 ก้อน ๆ ละ 12 บาทต่อไหมน้ าหนัก 1 
กิโลกรมั) 

12 ค่าสืบหูกใส่ฟมืเบอร์ 24 คดิ 20 เมตร(1 
เครือ)  150 บาท 

150 

ค่าแก๊สหุงต้ม 135 ค่ากวักไหมเส้นดา้ยยืน  100 
เชือกฟ่างพลาสติกส าหรับมัดหมี่ ม้วนละ 15 บาท ใช้ 2 
ม้วน 

30 ค่าโยกหมี่ ผืนละ 20 บาท 180 

น้ ามันมะกอก 1 ขวด 12 ค่ามัดหมี่ ผืนละ 150 บาท 1,350 
บรรจภุัณฑ์  ถุงใส  9 ค่าย้อมสี ผืนละ 10 บาท 120 
ค่าน้ าค่าไฟฟ้า 100 ค่าแก้หมี่ ผืนละ 20 บาท 90 

ค่าทอผ้าด้วยกี่ทอมือ แบบสองตะกอ ผืน
ละ 200 บาท 

1,800 

ค่าควั่นชายครุย ผืนละ 10 บาท 90 
ค่ารีดผ้า ผืนละ 5 บาท 45 

รวมค่าวัสดุ 4,473 รวมค่าแรงงาน 4,165 
รวมค่าวัสดุและค่าแรงงานผลิตผ้าคลุมไหล่ (9 ผืน) เป็นเงิน 8,638 
ต้นทุนค่าใช้จ่ายทางตรง ราคาผืนละ 959 

หมายเหตุ    ราคาอาจเปลี่ยนแปลงได้จากราคาเส้นไหมที่มีจ าหน่ายในท้องตลาด 
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ตารางท่ี 4.84  ค่าวัสดุและค่าแรงงานผลิตผ้าคลุมไหล่ไหม  (กลุ่มทอผ้า ม.10, ม.12, ม.13 ต.สายตะกู) 
        (ขนาดกว้าง 0.65 เมตร ยาว 2 เมตร ไม่รวมชายครุย จ านวน 15 ผืน ทอยกดอกลายลูกแก้ว 5 ตะกอ)  
                 

ค่าวัสดุ ราคา
(บาท) 

ค่าแรงงาน ราคา(บาท) 

เส้นไหมโรงงาน เบอร์ 4 DK ยังไมฟ่อก              
ใช้ท าเส้นด้ายยืน 2 กิโลกรัม  
ราคากิโลกรัมละ 2,250 บาท   

4,500 ค่าฟอกไหม 70 บาท  70 

เส้นไหมพื้นบ้าน (สาวเลย) ฟอกและตเีกลียวแล้ว ใช้
ท าเส้นพุ่ง 2.2 กิโลกรัม  
ราคากิโลกรัมละ 2,000 บาท 

4,400 ค่าค้นเส้นด้ายยืน 
ค่ากวักไหมเส้นดา้ยยืน 

150 

สารฟอก (ใช้ 6 ซอง ๆ ละ 5 บาทต่อไหมน้ าหนัก 1 
กิโลกรมั) 

30 ค่ากวักไหมเส้นดา้ยพุ่ง  
ค่าโยกหมี ่
ค่ามัดหมี ่
ค่าแก้หมี ่

3,000 

สบู่ซัลไลท์ (ใช้ 1 ก้อน ๆ ละ 12 บาทต่อไหม
น้ าหนัก 1 กิโลกรัม) 

12 ค่าสืบหูกใส่ฟมืเบอร์ 24 คดิ 1 เครือ 
ๆ ละ  250 บาท 

250 

สีธรรมชาติ (พืชพันธุ์หาได้จากชุมชน)     
ค่าแก๊สหุงต้ม 

 
135 

ค่าย้อมสีธรรมชาติ  1,000 

เชือกฟ่างพลาสติกส าหรับมัดหมี่ ม้วนละ 15 บาท 
ใช้ 3.5 ม้วน 

50 ค่าทอผ้าด้วยกี่ทอมือ แบบยกดอกลาย
ลูกแก้ว 5 ตะกอ ผืนละ 250 บาท 

3,750 

น้ ายาปรับผ้านุ่ม ใช้ 2 ถุง ๆ ละ 18 บาท 0 ค่าควั่นชายครุย ผืนละ 10 บาท 150 
บรรจภุัณฑ์  ถุงใส  15 ค่ารีดผ้า ผืนละ 7 บาท 105 
ค่าน้ าค่าไฟฟ้า 100   

รวมค่าวัสดุ 9,167 รวมค่าแรงงาน 8,475 
รวมค่าวัสดุและค่าแรงงานผลิตผ้าคลุมไหล่ (15 ผืน) เป็นเงิน 17,642 
ต้นทุนค่าใช้จ่ายทางตรง ราคาผืนละ 1,176 

 
หมายเหตุ    ราคาอาจเปลี่ยนแปลงได้จากราคาเส้นไหมที่มีจ าหน่ายในท้องตลาด 

 
หากมีการใช้สีธรรมชาติจากวัสดุที่หาได้ในชุมชนทดแทนการใช้สีเคมี เช่น ใบยางพารา เปลือกตะกู 

แก่นขนุน ใบหูกวาง ใบแก้ว ใบเพกา ใบมะม่วงป่า ฯลฯ ย่อมลดค่าใช้จ่ายในจัดซื้อวัสดุสีเคมี ผืนละประมาณ 
25 บาท (ใช้ 4 กล่อง ราคากล่องละ 62 บาทต่อการผลิตผ้า 10 ผืน เป็นเงิน 248 บาท) แต่หากผู้ผลิต
เลือกใช้วัสดุธรรมชาติที่ให้สีที่ไม่มีในชุมชน จ าเป็นต้องจัดซื้อจากภายนอกจะเพ่ิมต้นทุนการผลิตขึ้น  จึงควร
เลือกใช้วัสดุให้สีที่มีอยู่ตามธรรมชาติในชุมชน  

 

 



98 
 
ผลการด าเนินงานตามกิจกรรมที่ 7 การอบรมเชิงปฏิบัติการส่งเสริมการตลาด 

ผลการอบรมเชิงปฏิบัติส่งเสริมการตลาดของกลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยายผล ท าการถ่ายทอด
ความรู้และฝึกปฏิบัติ บรรจุภัณฑ์ การวางแผนการตลาด การถ่ายภาพสินค้าด้วยโทรศัพท์เคลื่อนที่ การใช้สื่อ
ออนไลน์เพ่ือส่งเสริมการขาย เช่น Facebook TikTok Instagram  ด าเนินการในวันที่ 18 สิงหาคม 2565 
เวลา 8.30น.-16.30 น. โดยมี ดร.เอกพล แสงศรี  อาจารย์ประจ าสาขาวิชาการตลาด อาจารย์อาทิตยา ลา
วงศ์ อาจารย์ประจ าสาขาวิชาการตลาด และ อาจารย์ภัคณิษา อภิศุภกรกุล อาจารย์ประจ าสาขาวิชาการ
สื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์เป็นวิทยากรในการอบรม  ณ องค์การบริหารส่วนต าบลสายตะกู  
โดยมีผู้เข้าร่วมอบรมจ านวน 30 คน 

ในการทดสอบก่อนและหลังการอบรม พบว่า ผู้เข้าอบรมส่วนใหญ่มีความรู้ความเข้าใจโดยมีผู้ที่ได้ผล
การทดสอบหลังการอบรมสูงกว่าก่อนอบรม จ านวน 26 คน (ร้อยละ 86.7) และมีผู้ได้ผลการทดสอบน้อย
กว่าเดิมจ านวน 4 คน (ร้อยละ 13.3)  

ในการประเมินความพึงพอใจต่อการจัดกิจกรรม พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อการ
จัดอบรมครั้งนี้เฉลี่ยในระดับมากที่สุด  โดยการพึงพอใจสูงสุดคือคือพึงพอใจในความรู้ความสามารถของ
วิทยากร ในระดับมากท่ีสุด เท่ากับเอกสารประกอบการอบรม รายละเอียดดังตาราง 
 
ตารางท่ี 4.85 ผู้เข้าอบรมพึงพอใจต่อเนื้อหาสาระที่ได้จากการอบรม 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid มาก 11 63.4 63.4 63.4 

มากที่สุด 19 36.6 36.6 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.85 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อเนื้อหาสาระที่ได้จากการอบรมใน

ระดับมาก (ร้อยละ 63.4)  
 
ตารางท่ี 4.86 ความรู้ที่ได้จากการอบรมสามารถน าไปปฏิบัติได้จริง 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid มาก 15 50.0 50.0 50.0 

มากที่สุด 15 50.0 50.0 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.86 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่าความรู้ที่ได้จากการอบรมสามารถ

น าไปปฏิบัติได้จริงในระดับมากเท่ากับระดับมากที่สุด (ร้อยละ 50.0)  
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ตารางท่ี 4.87 เอกสารประกอบการอบรมมีเนื้อหาครบถ้วน เข้าใจง่าย น าไปใช้ได้ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid มาก 9 30.0 30.0 30.0 

มากที่สุด 21 70.0 70.0 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.87 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่าเอกสารประกอบการอบรมมีเนื้อหา

ครบถ้วน เข้าใจง่าย น าไปใช้ได้ในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 70.0)  
 
ตารางท่ี 4.88 ความรู้ความสามารถของวิทยากร 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid มาก 9 30.0 30.0 30.0 

มากที่สุด 21 70.0 70.0 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.88 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่าความรู้ความสามารถของวิทยากรอยู่

ในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 70.0)  
 
ตารางท่ี 4.89 วิทยากรสามารถถ่ายทอดความรู้ให้เข้าใจได้ง่าย 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid มาก 13 43.3 43.3 43.3 

มากที่สุด 17 56.7 56.7 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.89 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่าวิทยากรสามารถถ่ายทอดความรู้ให้

เข้าใจได้ง่าย ในระดับมากท่ีสุด (ร้อยละ 56.7)  
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ตารางท่ี 4.90 วิทยากรเปิดโอกาสให้ผู้เข้าอบรมได้ซักถาม และมีการแนะน า 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid ปานกลาง 5 16.7 16.7 16.7 

มาก 13 43.3 43.3 60.0 
มากที่สุด 12 40.0 40.0 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.90 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่าวิทยากรเปิดโอกาสให้ผู้เข้าอบรมได้

ซักถาม และมีการแนะน าในระดับมาก (ร้อยละ 43.3) รองลงมาในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 40.0) 
 
ตารางท่ี 4.91 สถานที่ในการจัดอบรม 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid ปานกลาง 2 6.6 6.6 6.6 

มาก 14 46.7 46.7 53.3 
มากที่สุด 14 46.7 46.7 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.91 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อสถานที่ในการจัดอบรม ในระดับ

มาก (ร้อยละ 46.7) เท่ากับระดับมากที่สุด (ร้อยละ 46.7) 
 
ตารางท่ี 4.92 อุปกรณ์โสตทัศน์ ได้แก่ เครื่องเสียง และจอฉายภาพ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid ปานกลาง 2 6.6 6.6 6.6 

มาก 12 40.0 40.0 46.6 
มากที่สุด 16 53.4 53.4 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.92 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่ออุปกรณ์โสตทัศน์ ได้แก่ เครื่อง

เสียง และจอฉายภาพในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 53.4) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 40.0) 
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ตารางท่ี 4.93 อาหารกลางวัน 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid ปานกลาง 4 13.3 13.3 13.3 

มาก 11 36.7 36.7 50.0 
มากที่สุด 15 50.0 50.0 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.93 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่ออาหารกลางวัน ในระดับมากที่สุด 

(ร้อยละ 50.0) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 36.7) 
 

ตารางท่ี 4.94 อาหารว่างและเครื่องดื่ม 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid น้อย 1 3.3 3.3 3.3 

มาก 19 63.3 63.3 66.6 
มากที่สุด 10 33.4 33.4 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.94 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่ออาหารว่างและเครื่องดื่มในระดับ

มาก (ร้อยละ 63.3) รองลงมาในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 33.4) 
 

ตารางท่ี 4.95 การทดสอบความรู้ก่อนและหลังการอบรม 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid ปานกลาง 2 6.6 6.6 6.6 

มาก 10 33.4 33.4 40 
มากที่สุด 18 60.0 60.0 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.95 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อการทดสอบความรู้ก่อนและหลัง

การอบรมในระดับมากที่สุด (ร้อยละ 60.0) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 33.4) 
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ตารางท่ี 4.96 ระยะเวลาในการจัดอบรม 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid มาก 10 33.4 33.4 33.4 

มากที่สุด 20 66.6 66.6 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.96 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อระยะเวลาในการจัดอบรมใน

ระดับมากท่ีสุด (ร้อยละ 66.6) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 33.4) 
 

ตารางท่ี 4.97 ในภาพรวม ผูผ้ลิตพึงพอใจต่อการอบรมเชิงปฏิบัติการครั้งนี้ 
 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 
Valid มาก 12 40.0 40.0 40.0 

มากที่สุด 18 60.0 60.0 100.0 
Total 30 100.0 100.0  

 
จากตารางที่ 4.97 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจในภาพรวมในการอบรมครั้งนี้ ใน

ระดับมากที่สุด (ร้อยละ 60.0) รองลงมาในระดับมาก (ร้อยละ 40.0)  
ส าหรับความคิดเห็นของผู้ตอบแบบสอบถาม มีการวิเคราะห์ผลด้วยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 

Statistics) ด้วยค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน เป็นค่า 5 ระดับคะแนน ซึ่งมีการแปลความหมาย ดังนี้ 
4.51 – 5.00   หมายถึง  ดีมาก    เห็นด้วยที่สุด    มากที่สุด 
3.51 – 4.50  หมายถึง  ดี  เห็นด้วย   มาก 
2.51 – 3.50 หมายถึง  ปานกลาง เห็นด้วยปานกลาง ปานกลาง 
1.51 – 2.50 หมายถึง  พอใช้  เห็นด้วยน้อย  น้อย 
1.00 – 1.50 หมายถึง  ควรปรับปรุง เห็นด้วยน้อยที่สุด น้อยที่สุด 
หมายเหตุ SD = Standard Deviation (ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน) 
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ตารางท่ี 4.98 ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นในการอบรมกิจกรรมที่ 7 

 

ประเด็น N Minimum Maximum Mean 
Std. 

Deviation 
1.เนื้อหาสาระที่ได้จากการอบรม 30 4 5 4.63 .47 
2.ความรู้ที่ได้จากการอบรมสามารถน าไปปฏิบัติได้จริง 30 4 5 4.50 .49 
3.เอกสารประกอบการอบรมมีเนื้อหาครบถ้วน เข้าใจ
ง่าย น าไปใช้ได้ 

30 4 5 4.70 .45 

4.ความรู้ความสามารถของวิทยากร 30 4 5 4.70 .45 
5.วิทยากรสามารถถ่ายทอดความรู้ให้เข้าใจได้ง่าย 30 4 5 4.57 .49 
6.วิทยากรเปิดโอกาสให้ผู้เข้าอบรมได้ซักถาม และมีการ
แนะน า 

30 3 5 4.23 .70 

7.สถานที่ในการจัดอบรม 30 3 5 4.40 .60 
8.เครื่องเสียง และจอฉายภาพ 30 3 5 4.43 .61 
9.อาหารกลางวัน 30 3 5 4.37 .69 
10.อาหารว่างและเครื่องดื่ม 30 3 5 4.30 .52 
11.การทดสอบความรู้ก่อนและหลังการอบรม 30 3 5 4.47 .66 
12.ระยะเวลาในการจัดอบรม 30 3 5 4.63 .47 
13.ในภาพรวมพึงพอใจต่อการอบรมครั้งนี้ 30 4 5 4.60 .48 
ค่าเฉลี่ยของทุกข้อ    4.50 .54 

 
จากตารางที่ 4.98 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่พึงพอใจต่อการจัดอบรมครั้งนี้เฉลี่ยในระดับ

มาก (𝑥̅= 4.50 SD = .54)  โดยการพึงพอใจสูงสุดคือพึงพอใจในเอกสารประกอบการอบรมมีเนื้อหา
ครบถ้วน เข้าใจง่าย น าไปใช้ได้ (𝑥̅= 4.70 SD = .45)  เท่ากับความรู้ความสามารถของวิทยากร ในระดับ
มากที่สุด (𝑥̅= 4.70 SD = .45)  

 

ผลการด าเนินงานตามกิจกรรมที่ 8 การสรุปบทเรียน 

 

ในเวทีสรุปบทเรียนได้มีหน่วยงานหลักในพ้ืนที่และภาคีที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ นายเดโช วันทนาพิทักษ์
ต าแหน่งพัฒนาการจังหวัดบุรีรัมย์ นายปฏิมาศ สืบตระกูลทอง ต าแหน่งพัฒนากรต าบลสายตะกู นายณรงค์ 
พรหมทองประธานสภาวัฒนธรรมอ าเภอบ้านกรวด พร้อมด้วยนายสงกรานต์ ลือตระกูล กรรมการสภา
วัฒนธรรมอ าเภอบ้านกรวด นายเสกสรร เพ็ญสุข นายกองค์การบริหารส่วนต าบลสายตะกู นายทองปาน หาญ
แจก รองนายกองค์การบริหารส่วนต าบลสายตะกู นายธวัชชัย จันประโคน เลขานุการ และนายสุพจน์ สุกใส 
ต าแหน่งก านันต าบลสายตะกู พร้อมด้วยนางล าไย นุชเวช ประธานกลุ่มทอผ้าพ้ืนเมืองลายประยุกต์ต าบลสาย
ตะกู กลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยายผลร่วมเวทีสรุปบทเรียน และส่งมอบโครงการต่อยังหน่วยงานหลักในพ้ืนที่
เพ่ือความยั่งยืน  ผลของการจัดเวทีกลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยายผลแต่ละกลุ่มได้ออกแบบลายมัดหมี่ เช่น ลาย
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ตะข่ายหน้าช้าง กลิ่นคว่ า โพธิ์จักรพรรดิ กลิ่นตะแคง วิมานแท่น โดยออกแบบสีสันโดยการย้อมสีจากวัสดุ
ธรรมชาติพืชพันธุ์ที่หาได้ในชุมชน และวางแผนการผลิตตั้งแต่การจัดหาอุปกรณ์ โฮงค้นหมี่ โฮงมัดหมี่ ฟืมให้ได้
ขนาดตามขนาดของผ้าคลุมไหล่ที่ต้องการ มีการแบ่งหน้าที่การผลิตไปตามความถนัดของสมาชิกแต่ละคน เช่น 
ช่างค้นหมี่ มัดหมี่ ย้อมสี ช่างทอ ในระหว่างการผลิต ตั้งแต่การเตรียมเส้นไหม การค้นหมี่ การมัดหมี่ การย้อม 
การทอตามแบบลายที่วางแผนไว้ของกลุ่มเป้าหมายที่มีการทดลองท าผ้าคลุมไหล่ครั้งแรก พบปัญหาอุปสรรค
เรื่องขนาดของไหมเส้นด้ายพุ่งที่มัดหมี่มีความยาวไม่พอดีกับขนาดความกว้างของฟืม ท าให้ระหว่างทอมีการ
หยิบเส้นไหมขึ้นเป็นถั่วงอกหรือมีการเหน็บเส้นด้ายพุ่งกลับ ท าให้ริมผ้าไม่เรียบ จึงมีการวัดขนาดความยาวตั้ง
โฮงค้นหมี่แก้ไขอีกครั้ง ท าให้ได้ความยาวที่เหมาะสมสามารถถ่ายทอดองค์ความรู้นี้ให้กับกลุ่มขยายผลได้ 

ผ้ามัดหมี่ต้นแบบ เมื่อเปรียบเทียบกับแบบแล้วเป็นไปตามแบบ หรือตามแผนงานที่วางใจไว้ เพราะ
สมาชิกส่วนใหญ่อาศัยภูมิปัญญาในการผลิตผ้ามัดหมี่ทอมือเดิมที่มีมาใช้ในโครงการนี้ ท าให้การออกแบบลาย
มัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด สามารถน าไปสู่การผลิตจริง และสามารถน าไปใช้ผลิตเป็นสินค้าต่อเนื่อง
ได้ ทั้งการจ าหน่ายในที่ตั้ง งานออกร้าน หรือการใช้พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 

การวัดความส าเร็จของโครงการจากหน่วยงานหลักในพ้ืนที่ พบว่า กลุ่มมีรายได้ที่เกิดจากการผลิต
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ เพ่ิมขึ้นมากกว่าร้อยละ 10 ของรายได้ก่อนด าเนินโครงการ และในช่วงทดสอบตลาด
สามารถจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ได้จ านวน 4 ผืน โดยองค์การบริหารส่วนต าบลสายตะกู และส านักงานพัฒนาชุมชน 
มีแนวทางในการส่งเสริมสนับสนุนผลิตภัณฑ์ใหม่นี้ด้วยการประชาสัมพันธ์ การตั้งงบประมาณสนับสนุนด้าน
กิจกรรมพัฒนากลุ่มทอผ้า  และด้านการตลาดในปีถัดไป นอกจากนี้ องค์การบริหารส่วนต าบลสายตะกูมีค าสั่ง
ผลิตผ้าไหมมัดหมี่ จ านวน 16 เมตร  อ าเภอบ้านกรวดมีค าสั่งผลิตผ้า จ านวน 40 เมตร สภาวัฒนธรรมบ้าน
กรวดมีค าสั่งผลิตผ้า จ านวน 10 เมตร เป็นต้น  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.1 ผลงานผ้าคลุมไหล่ไหมย้อมสีธรรมชาติลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สดของกลุ่มเป้าหมาย 
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ภาพที่ 4.2 ผลงานผ้าคลุมไหล่ไหมย้อมสีธรรมชาติลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สดของกลุ่มขยายผล 
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บทที่ 5  
สรุปผลการด าเนินงานและข้อเสนอแนะ 

 
 

โครงการเพ่ิมมูลค่าผ้ามัดหมี่ทอมือของกลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกู ชายแดนไทยกัมพูชาเพ่ือพ่ึงพาตนเอง 
ได้รับทุนอุดหนุนการท ากิจกรรมส่งเสริมและสนับสนุนการวิจัยและนวัตกรรม  ได้รับทุนอุดหนุนการท ากิจกรรม
ส่งเสริมและสนับสนุนการวิจัยและนวัตกรรมในโครงการจัดการความรู้การวิจัยเพ่ือการใช้ประโยชน์การพัฒนา
ชุมชนพ่ึงตนเองตามแนวพระราชด าริจากส านักงานการวิจัยแห่งชาติ (วช.) ประจ าปีงบประมาณ 2565  
สามารถสรุปผลการด าเนินงาน และให้ข้อเสนอแนะ ดังนี้ 

 
สรุปผลการด าเนินงาน 
 

กระบวนการ 

จังหวัดบุรีรัมย์เป็นจังหวัดที่มีภูมิปัญญาการปลูกหม่อนเลี้ยงไหม ผลิตเป็นผ้าทอมือที่มีคุณภาพมี
ชื่อเสียงเป็นที่รู้จักดีในประเทศ มีกลุ่มแรงงานนอกภาคเกษตรเป็นผู้ผลิตในจังหวัดมากกว่า 100 กลุ่ม รวมถึง
ในพ้ืนที่ชนบทชายแดนไทยกัมพูชาคือต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด  ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพท านา ท าไร่มัน
ส าประหลัง สวนยางพารา และมีแรงงานนอกภาคเกษตรประกอบอาชีพเสริมโดยได้รวมกลุ่มและไม่ได้รวมกลุ่ม
ในแต่ละหมู่บ้านประมาณ 60 คน เพ่ือผลิตผ้าทอมือทั้งผ้าไหม ผ้าฝ้ายจากภูมิปัญญาท้องถิ่น แต่ยังขาดการ
ส่งเสริมอย่างมีประสิทธิภาพ ผลิตลวดลายและย้อมสีเคมีตามความต้องการของผู้ผลิต ยังไม่ได้รับมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ขาดการวิเคราะห์ต้นทุนการผลิต สินค้าส่วนใหญ่เป็นผ้าผืนจึงขาดความหลากหลาย
เพ่ือการรองรับเป็นสินค้าส าหรับนักท่องเที่ยวข้ามแดน หากช่องสายตะกู อ าเภอบ้านกรวดเปิดเป็นด่าน
พรมแดนถาวรเชื่อมระหว่างไทย-กัมพูชา สถานการณ์ดังกล่าวอาจท าให้กลุ่มไม่สามารถพ่ึงพาตนเองได้
เท่าที่ควร ผู้วิจัยจึงสกัดผลจากงานวิจัยเดิมเรื่อง โครงการวิจัยออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทย
ดอกไม้สดและโครงการวิจัยปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมเพ่ือพัฒนามาตรฐานคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน  
กรณีศึกษา: ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมของเครือข่ายกลุ่มผู้ผลิตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ท าให้ได้องค์ความรู้เทคนิคการ
ออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สดซึ่งมีความเป็นไทยสูง และองค์ความรู้ด้านการย้อมไหม
ด้วยสีธรรมชาติท าให้ผ้าไหมมัดหมี่ทอมือที่ได้เกิดความหลากหลายของสี ให้ตอบสนองความต้องการที่
หลากหลายของลูกค้าที่ใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อมได้ ซึ่งมีการทดสอบตลาดจากงานวิจัยแล้วพบว่า กลุ่มผู้บริโภคมี
ความชื่นชอบในระดับสูงมาก  จึงเห็นควรได้รับการสนับสนุนการถ่ายทอดการออกแบบผ้าไหมพันคอ ผ้าคลุม
ไหล่เทคนิคมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สดด้วยการย้อมสีธรรมชาติแก่กลุ่มอาชีพในชุมชนหมู่บ้าน เพ่ือ
สร้างเสน่ห์ให้เกิดกับผ้าไหมมัดหมี่ การพัฒนาเข้าสู่การได้รับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน แปรรูปผลิตภัณฑ์และ
เพ่ิมช่องทางการตลาดออนไลน์ ซึ่งเป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าและพัฒนาทักษะให้กับคน สร้างรายได้ สร้าง
อาชีพให้กับแรงงานนอกภาคเกษตรกรรมได้อย่างเป็นรูปธรรม 
 โครงการนี้มีวัตถุประสงค์ 3 ประการ คือ เพ่ือพัฒนาองค์ความรู้จากงานวิจัยเพ่ือถ่ายทอดแก่กลุ่ม
ผู้ผลิตการทอผ้าในพ้ืนที่เป้าหมาย เพ่ือพัฒนาทักษะการออกแบบ การผลิตผ้ามัดหมี่ทอมือ และการตลาด  
รวมทั้งเพ่ือวัดผลความส าเร็จของการด าเนินการร่วมกับผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง โดยมีกลุ่มเป้าหมายเป็นกลุ่มทอผ้าหมู่
ที่ 3 ต าบลสายตะกู จ านวน 20 คน และกลุ่มขยายผลเป็นกลุ่มทอผ้าหมู่ที่ 2, 8, 10, 12 และ 13 จ านวน 
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20 คน รวมจ านวน 40 คน นอกจากนี้ผลกระทบของโครงการท าให้มีจ านวนผู้ที่ได้รับประโยชน์ มากกว่า 
100 คน 

โครงการนี้มีผลด าเนินกิจกรรม จ านวน 9 ขั้นตอน ดังนี้ 
1. จัดการความรู้จากผลจากงานวิจัยโครงการทั้งสองเรื่องโครงการวิจัยออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลาย

เครื่องแขวนไทยดอกไม้สด และโครงการวิจัยปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมเพ่ือพัฒนามาตรฐานคุณภาพผลิตภัณฑ์
ชุมชน  กรณีศึกษา: ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมของเครือข่ายกลุ่มผู้ผลิตภาคตะวันออกเฉียงเหนือของผู้วิจัย ท าให้ได้องค์
ความรู้เทคนิคการออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สดซึ่งมีความเป็นไทยสูง และองค์ความรู้
ด้านการย้อมไหมด้วยสีธรรมชาติท าให้ผ้าไหมมัดหมี่ทอมือที่ได้เกิดความหลากหลายของสี ให้ตอบสนองความ
ต้องการที่หลากหลายของลูกค้าที่ใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อมได้ จึงต้องท าการจัดการความรู้ผลงานวิจัย โดยการ
รวบรวม สืบค้นข้อมูล/ผลงานวิจัย วิเคราะห์ สังเคราะห์ข้อมูล/ผลงานวิจัย และการจัดการความรู้ผลงานวิจัย
เพ่ือให้ได้องค์ความรู้ที่พร้อมในการน าส่งกลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยายผล  จากนั้นจัดท าเป็น (ร่าง) คู่มือ
ประกอบการอบรมเชิงปฏิบัติการผลิตผ้ามัดหมี่ลายเครื่องแขวนดอกไม้สด น าส่งให้ผู้ทรงคุณวุฒิของ วช. เพ่ือ
ประเมินความครบถ้วน ถูกต้อง เข้าใจง่ายของคู่มือ จากนั้นท าการแก้ไขปรับปรุง จ านวน 3 ครั้ง 

2. จัดประชุมเพื่อวิเคราะห์ความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม  โดยมีเจ้าหน้าที่ของ
ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์ร่วมกิจกรรม จ านวน 1 คน   และอบรมเชิงปฏิบัติการออกแบบผ้าไหม
มัดหม่ีลายเครื่องแขวนดอกไม้สด จ านวน 1 ครั้ง รวม จ านวน 1 วัน แก่กลุ่มเป้าหมาย จ านวน 13 คน โดยมี
การทดสอบความรู้ก่อนและหลังการอบรม 

3. จัดอบรมเชิงปฏิบัติการย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติ จ านวน 1 ครั้ง รวมจ านวน 1 วัน แก่
กลุ่มเป้าหมาย จ านวน 13 คน โดยมีการทดสอบความรู้ก่อนและหลังการอบรม 

4. ติดตามการน าองค์ความรู้จากการอบรมไปสู่การปฏิบัติของกลุ่มเป้าหมาย จะท าการผลิตผ้า
ไหมมัดหมี่ทอมือตามเทคนิคที่ได้รับการถ่ายทอดความรู้ โดยผู้วิจัยจะติดตามการผลิตในชุมชน จ านวน 2 ครั้ง
เพ่ือให้ทราบถึงสภาพปัญหาด้านวัสดุ เครื่องมือ คน กระบวนการผลิต งบประมาณ และผลงานที่ได้ในแต่ละ
ขั้นตอนว่าเป็นไปตามการออกแบบหรือไม่ อย่างไร รวมจ านวน 2 วัน และตรวจสอบตัวอย่างผ้าเพ่ือส่งขอรับ
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยยื่นขอในนามกลุ่มทอผ้าไหมลายประยุกต์ต าบลสายตะกู 

5. จัดประชุมถ่ายทอดความรู้เชิงปฏิบัติการขยายผลไปยังกลุ่มขยายผล 3 กลุ่ม จัดอบรมเชิง
ปฏิบัติการ ลายมัดหมี่ลายเครื่องแขวนดอกไม้สด ย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติ จ านวน 1 ครั้ง รวม 1 วัน จ านวน 
30 คน โดยมีการทดสอบความรู้ก่อนและหลังการอบรม และเชิญตัวแทนกลุ่มเป้าหมายร่วมเป็นวิทยากร
ถ่ายทอดความรู้ร่วมกับผู้วิจัย  

6. ติดตามการน าองค์ความรู้จากการอบรมไปสู่การปฏิบัติของกลุ่มขยายผล จะท าการผลิตผ้า
ไหมมัดหมี่ทอมือตามเทคนิคที่ได้รับการถ่ายทอดความรู้ โดยผู้วิจัยจะติดตามการผลิตในชุมชน จ านวน 2 ครั้ง
ต่อกลุ่มเพ่ือให้ทราบถึงสภาพปัญหาด้านวัสดุ เครื่องมือ คน กระบวนการผลิต งบประมาณ และผลงานที่ได้ใน
แต่ละขั้นตอนว่าเป็นไปตามการออกแบบหรือไม่ อย่างไร รวมจ านวน 2 วัน  และตรวจสอบตัวอย่างผ้าเพ่ือส่ง
ขอรับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยยื่นขอในนามกลุ่มทอผ้าไหมลายประยุกต์ต าบลสายตะกู 

7. อบรมเชิงปฏิบัติการส่งเสริมการตลาด วิเคราะห์ต้นทุนการผลิตเพ่ือก าหนดราคาจ าหน่าย การ
วางแผนการตลาด การตลาดแบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ให้กับกลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยายผล จ านวน 30 คน 
จ านวน 1 วัน โดยมีเจ้าหน้าที่ของเทศบาลต าบลสายตะกู จ านวน 1 คน  

8. ประชุมสรุปบทเรียน ติดตามการน าองค์ความรู้ไปใช้ประโยชน์ของกลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยาย
ผล ภายใน 3 เดือนหลังการผลิตสินค้าต้นแบบ จ านวนกลุ่มละ 1 ครั้ง รวมจ านวน 1 วัน โดยมีเจ้าหน้าที่ของ
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ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์ร่วมกิจกรรม จ านวน 2 คน เทศบาลต าบลสายตะกู จ านวน 3 คน สภา
วัฒนธรรมอ าเภอบ้านกรวด จ านวน 2 คน และจัดท าเป็นคู่มือการเพ่ิมมูลค่าผ้ามัดหมี่ทอมือ จ านวน 500 เล่ม 
โดยส่งมอบคู่มือการเพ่ิมมูลค่าผ้ามัดหมี่ทอมือ ให้กับ วช. จ านวน 30 เล่ม 

9. เขียนรายงานผล ส่งมอบแก่แหล่งทุน และส่งมอบคู่มือที่เหลือจากการมอบแก่กลุ่มเป้าหมายและ
กลุ่มขยายผลแล้วให้แก่ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์ หรือห้องสมุดสถาบันการศึกษาที่สนใจเพ่ือ
เผยแพร่ความรู้หรือขยายผลต่อไป รวมถึงจัดท าเป็น e-book คู่มือการเพ่ิมมูลค่าผ้ามัดหมี่ทอมือ ซึ่งสามารถ
เข้าถึงได้จาก  http://dspace.bru.ac.th/xmlui/handle/123456789/8431 
 ผลผลิต 
 1. คู่มือการเพ่ิมมูลค่าผ้ามัดหมี่ทอมือ จ านวน 500 เล่ม 
 2. ถ่ายทอดแบบลายผ้าลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด จ านวน 8 ลาย ได้แก่ ลายตะข่ายหน้าช้าง 
กลิ่นคว่ า กลิ่นตะแคง กลิ่นจีน กลิ่นจระเข้ วิมานแท่น บันไดเงิน โพธิ์จักรพรรดิ ผลิตต้นแบบผ้าไหมมัดหมี่ลาย
ใหมเ่ป็นผ้าคลุมไหล่ทอมือย้อมสีธรรมชาติ จ านวน 32 ผืน ซึ่งเป็นผลงานการออกแบบ และผลิตตามภูมิปัญญา
ของกลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยายผล โดยมีผู้มีส่วนร่วมในการผลิตที่ได้รับการพัฒนาทักษะการออกแบบและการ
ผลิต จ านวน 40 คน ใน 6 หมู่บ้าน ได้แก่ หมู่ที่ 3, 2, 8, 10 ,12, 13 
 ผลลัพธ์ 

1. กลุ่มเป้าหมายได้รับการพัฒนาทักษะ โดยสามารถน าความรู้ ความเข้าใจ สามารถน าความรู้ที่ได้
จากการอบรมน าไปสู่การปฏิบัติท าให้เกิดผลผลิตเป็นผลงานที่เป็นรูปธรรม มีการน าแบบลายมัดหมี่ และการ
ย้อมสีธรรมชาติที่เรียนรู้จากการถ่ายทอดไปผลิตซ้ าเพ่ือจ าหน่ายเป็นสินค้าของกลุ่ม สามารถถ่ายทอดองค์
ความรู้แก่สมาชิกคนอ่ืนของกลุ่ม และกลุ่มขยายผล นอกจากนี้ กลุ่มผู้ผลิตได้มีการพัฒนาปรับปรุงผลงานให้มี
คุณภาพมาตรฐานเรื่องความยาวของผ้า และการพัฒนาให้ริมผ้าไม่มีการดึงเหน็บเส้นด้ายพุ่ง  ท าให้สินค้าเข้า
เกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ท าให้กลุ่มได้อยู่ระหว่างการตรวจสอบเพ่ือรับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
(มผช.) ประเภทผ้าคลุมไหล่ รวมถึงโครงการมีส่วนส าคัญในการริเริ่มการน าใบยางพารา วัสดุที่ร่วงทิ้งในสวน
ยางพาราของต าบลสายตะกูมาเป็นวัสดุที่ให้สีธรรมชาติย้อมเส้นไหมได้สีน้ าตาลอมชมพูคล้ายการย้อมด้วย
เปลือกของต้นประดู่ รวมถึงการกระตุ้นให้กลุ่มทดลองน าพืชพันธุ์ที่มีในชุมชนมาย้อม เช่น ใบหว้า ใบมะม่วงป่า 
ใบยูคาลิปตัส ขมิ้น แก่นก้านเหลือง แก่นฝาง เปลือกต้นตะกู ฝักคูน ใบสบู่ เลือด เป็นต้น โดยใช้กระบวนการ
ทางวิทยาศาสตร์การใช้สารช่วยติด เช่น เกลือ สารส้ม น้ าสนิม โคลน เพ่ือเพ่ิมความคงทนของสี จึงเป็นการ
เพาะลักษณะนิสัยความเป็นนักวิทยาศาสตร์ในการสงสัย ตั้งค าถาม ทดลอง สรุปผล ให้เกิดขึ้นกับกลุ่มทอผ้าท า
ให้กลุ่มทอผ้าทั้งกลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยายผลสนุกในการเรียนรู้ ทดลองและการใช้สีย้อมธรรมชาติ 
สนองตอบแนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจตามแนวทาง BCG Model ซึ่งเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจใน 3 มิติไป
พร้อมกัน ได้แก่ เศรษฐกิจชีวภาพ (Bio Economy) ระบบเศรษฐกิจชีวภาพ มุ่งเน้นการใช้ทรัพยากรชีวภาพเพ่ือ
สร้างมูลค่าเพ่ิม เชื่อมโยงกับเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) ค านึงถึงการน าวัสดุต่าง ๆ กลับมาใช้
ประโยชน์ให้มากท่ีสุด และอยู่ภายใต้เศรษฐกิจสีเขียว (Green Economy) ซึ่งเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจควบคู่ไป
กับการพัฒนาสังคมและรักษาสิ่งแวดล้อมอย่างสมดุลเพ่ือให้เกิดความมั่นคงและยั่งยืนไปพร้อมกัน 

2. กลุ่มขยายผลได้รับการพัฒนาทักษะ โดยสามารถน าได้รับความรู้ ความเข้าใจ สามารถน าความรู้ที่
ได้จากการถ่ายทอดขยายผลน าไปสู่การปฏิบัติ ท าให้เกิดผลผลิตเป็นผลงานที่เป็นรูปธรรม และมีการถ่ายทอด
ความรู้สู่สมาชิกคนอ่ืนภายในกลุ่ม รวมถึงกลุ่มทอผ้าอ่ืน ๆ ที่เข้าเยี่ยมชม หรือศึกษาดูงานที่กลุ่มได้ โดยที่กลุ่ม
ขยายผลและกลุ่มเป้าหมายรวมเป็นเครือข่ายในการผลิตสินค้าในนามต าบลสายตะกู สามารถวางจ าหน่ายสินค้า
ในแพลตฟอร์ม Shopee และเพจ SITAGAO-ผลิตภัณฑ์ต าบลสายตะกู โดยมีเยาวชนในชุมชนท าหน้าที่เป็น

http://dspace.bru.ac.th/xmlui/handle/123456789/8431
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นักการตลาดออนไลน์  จากการติดตามหลังจากการสรุปบทเรียนและประเมินผลการวัดความส าเร็จของ
โครงการจากหน่วยงานและภาคีที่เกี่ยวข้อง ในช่วงเดือนพฤศจิกายนถึงธันวาคม พ.ศ. 2565 ซึ่งเป็นช่วงฤดู
หนาว มีค าสั่งซื้อผ้าคลุมไหล่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สดย้อมสีธรรมชาติกับกลุ่มขยายผล จ านวน 12 ผืน 
กลุ่มจึงมีการผลิตเป็นสินค้าอย่างต่อเนื่องเพ่ือรองรับการจ าหน่ายในงานออกร้านตามช่วง เทศกาล  และการ
จ าหน่ายทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 

3. สื่อในสังคมออนไลน์ จ านวน 1 เพจ ในชื่อ Buri Craft เพ่ือใช้เป็นเครื่องมือในการประชาสัมพันธ์
และเผยแพร่ความรู้ กิจกรรมของโครงการนี้สู่สาธารณะ   

4. สื่อกลางในการเผยแพร่และแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารที่เป็นประโยชน์ผ่านแอพพริเคชั่น ไลน์ (Line) 
ตลอดระยะเวลาของโครงการ  แม้ว่าจะสิ้นสุดโครงการแล้วแต่สมาชิกยังคงส่งข้อความสื่อสารกันท าให้สามารถ
ใช้ประโยชน์ในการติดต่อสื่อสาร และติดตามผลได้ต่อไปหลังสิ้นสุดโครงการ  

ผลกระทบ 
1. ในช่วงด าเนินโครงการอยู่ในช่วงหลังการแพร่ระบาดของโรคโควิด 19 เริ่มคลี่คลายลง ส่งผล

กระทบต่อการท่องเที่ยวที่ยังไม่ฟ้ืนตัวเท่าที่ควร สภาพเศรษฐกิจไทยเศรษฐกิจโลกในภาวะสงครามรัสเซีย -
ยูเครน ท าให้สภาพเศรษฐกิจทั้งนอกและในประเทศเกิดภาวะถดถอย ประกอบกับสถานการณ์ด่านพรมแดน
ไทย-กัมพูชา ด่านผ่านแดนชั่วคราวช่องสายตะกู และตลาดค้าชายแดนเริ่มเปิดด าเนินการอีกครั้งในวันแรกเมื่อ
วันที่ 13 ตุลาคม พ.ศ. 2565 ซึ่งเป็นตลาดอาหารสด สินค้าอุปโภคบริโภค  ในระยะยังไม่มีนักท่องเที่ยวข้าม
แดน แม้ว่าช่องทางดังกล่าวจะเชื่อมไปยังกลุ่มปราสาทบันทายฉมาร์  จังหวัดบันเตียเมียเจย ราชอาณาจักร
กัมพูชา ท าให้การจ าหน่ายผ้าไหมมัดหมี่จากกลุ่มเป้าหมายนักท่องเที่ยวยังไม่เกิดขึ้น แต่กลุ่มทอผ้าต าบลสาย
ตะกูเริ่มมีค าสั่งซื้อในการผลิตผ้าทอมือจากหน่วยงานราชการที่เข้ามามีส่วนร่วมกับโครงการนี้ ทั้งจากองค์การ
บริหารส่วนต าบลสายตะกู สภาวัฒนธรรมอ าเภอบ้านกรวด และอ าเภอบ้านกรวด หรือจากหน่วยงานภายนอก
อ่ืน เช่น ธนาคารออมสิน จังหวัดสระแก้ว เป็นต้น ประกอบกับเริ่มมีกิจกรรมออกร้านตามงานเทศกาลที่
หน่วยงานภายนอกจัดขึ้นท าให้กลุ่มทอผ้าเริ่มเข้าสู่ภาวะปกติ ภูมิปัญญาการผลิตผ้าทอมือสามารถสร้างงาน 
สร้างรายได้ในชุมชนให้เกิดข้ึนได้อย่างชัดเจน  

2. การด าเนินกิจกรรมตามโครงการสร้างโอกาสให้กลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกู ให้เป็นที่รู้จักทั้งจาก
หน่วยงานราชการหลักในพ้ืนที่ ได้แก่ ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์ ท าให้ได้รับโอกาสคัดเลือกให้เข้า
ร่วมโครงการพัฒนาอื่น ๆ ของหน่วยงาน เช่น โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของเครือข่ายองค์ความรู้จังหวัดบุรีรัมย์ 
(KBO : Knowledge Based OTOP) ของส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์  โครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
และสังคมฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG (U2T For BCG)  ของมหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ รวมถึง
สื่อมวลชนในระดับประเทศ เช่น ชมรมนักเขียนและผู้จัดท าหนังสือวิทยาศาสตร์ นจวท. ซึ่งการได้รับการ
ยอมรับจากสังคมเป็นพ้ืนฐานของความต้องการของมนุษย์ ย่อมส่งผลต่อความภาคภูมิใจเกิดแรงจูงใจในการสืบ
สาน รักษาและต่อยอดภูมิปัญญาการผลิตผ้าทอมือ  

3. ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์ได้รับมอบคู่มือการเพ่ิมมูลค่าผ้าทอมือ จ านวน 100 เล่ม เพ่ือ
ใช้ในการเผยแพร่ขยายผลความรู้สู่กลุ่มผู้ผลิตกลุ่มอ่ืน ๆ ในจังหวัดบุรีรัมย์ต่อไป ผ่านทางเจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชน
แต่ละอ าเภอ 

4. กิจกรรมขยายผลโดยการเชิญผู้วิจัยเป็นวิทยากรถ่ายทอดองค์ความรู้ การพัฒนามาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือ และการย้อมไหมด้วยสีธรรมชาติ เช่น โครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลัง
โควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG (U2T For BCG) ของต าบลบ้านจาน อ าเภอพุทไธสง จังหวัดบุรีรัมย์ อบรมแก่กลุ่มทอ
ผ้า จ านวน 30 คน และต าบลมะเฟือง อ าเภอพุทไธสง จังหวัดบุรีรัมย์ อบรมแก่กลุ่มทอผ้า จ านวน 30 คน 

https://www.facebook.com/science.writer.publishers.forum/
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ภาพที่ 5.1 กิจกรรมขยายผลถ่ายทอดองค์ความรู้ ให้กลุ่มผู้ผลิตของต าบลมะเฟือง อ าเภอพุทไธสง 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 5.2 กิจกรรมขยายผลถ่ายทอดองค์ความรู้ ให้กลุ่มผู้ผลิตของต าบลบ้านจาน อ าเภอพุทไธสง 

 
5. กิจกรรมขยายผลโดยการเชิญผู้วิจัยเป็นวิทยากรถ่ายทอดองค์ความรู้ ด้านการย้อมไหมด้วยสี

ธรรมชาติของเทศบาลต าบลสองชั้น อ าเภอกระสัง จังหวัดบุรีรัมย์ที่ให้เกียรติเชิญเป็นวิทยากรอบรมย้อมไหม
ด้วยสีธรรมชาติ แก่กลุ่มทอผ้า จ านวน 40 คน  

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 5.3 กิจกรรมขยายผลถ่ายทอดองค์ความรู้ ให้กลุ่มผู้ผลิตของต าบลสองชั้น อ าเภอกระสัง  
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5. กิจกรรมของโครงการนี้มีส่วนส าคัญต่อสืบสาน รักษา และต่อยอดงานศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นของ
ชาติ กล่าวคือ กิจกรรมของโครงการนี้เป็นการสืบสานภูมิปัญญาของบรรพชนที่สะสมมา ท าให้ช่างฝีมือสามารถ
รักษาภูมิปัญญาการผลิตผ้าไหมมัดหมี่ในชุมชน  โดยสร้างโอกาสให้เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกันระหว่าง
กลุ่มผู้ผลิตให้สามารถวิเคราะห์ปัญหาการผลิต และเรียนรู้แนวทางการแก้ปัญหาร่วมกัน ส่งผลต่อการยกระดับ
คุณภาพมาตรฐานของผลิตภัณฑ์ ต่อยอดเพ่ิมมูลค่าด้วยการทดลอง ออกแบบสร้างสรรค์ลวดลายใหม่ และ
ออกแบบสีสันใหม่สร้างเพ่ือสร้างความหลากหลายให้กับผลิตภัณฑ์ ผ้าไหมมัดหมี่อันส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อ
ของลูกค้าต่อไป  รวมถึงผลกระทบของโครงการที่มีต่อการขับเคลื่อนเศรษฐกิจในระดับฐานรากระดับครัวเรือน 
ระดับชุมชนของผู้ผลิต และระดับจังหวัด 
 6. หน่วยงานหลักในการพัฒนาเชิงพ้ืนที่ ได้แก่ องค์การบริหารส่วนต าบลสายตะกู และส านักงาน
พัฒนาชุมชนต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์ร่วมประเมินผลส าเร็จของ
โครงการตระหนักถึงคุณภาพและมาตรฐานของผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม การใช้ประโยชน์จากทรัพยากรใบยางพารา
ในชุมชน รวมถึงความเข้มแข็งและศักยภาพของประธานและสมาชิกกลุ่มทอผ้าจึงมีความมั่นใจในการส่งเสริม 
สนับสนุนการพัฒนากับกลุ่มทอผ้าต่อไป เนื่องจากผู้บริหารองค์การบริหารส่วนต าบลด ารงต าแหน่งในวาระแรก 
หากไม่มีโครงการนี้ย่อมอาจไม่มีโอกาสในการติดตามการท างานของกลุ่มทอผ้าอย่างที่เป็น   ซึ่งเมื่อระยะปลาย
น้ าของโครงการมีการสรุปบทเรียนจึงเกิดความเข้าใจการด าเนินงานของกลุ่ม เห็นทักษะฝีมือ เห็นผลิตภัณฑ์
ผลงานของกลุ่มเป็นที่ประจักษ์ จึงตั้งใจในการส่งเสริมกลุ่มทอผ้าของต าบลสายตะกูในแผนงานโครงการ รวมถึง
การมีค าสั่งซื้อผ้าทอมือจากกลุ่มเพ่ือตัดเป็นเสื้อคณะผู้บริหารองค์การบริหารส่วนต าบล  นายอ าเภอบ้านกรวด 
และสภาวัฒนธรรมอ าเภอบ้านกรวด เพ่ือเป็นการประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการตลาดของกลุ่มทอผ้าต่อไป  
 
ข้อเสนอแนะ 
 

1. โครงการนี้เน้นการถ่ายทอดองค์ความรู้เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าไหมมัดหมี่ของกลุ่มผู้ผลิตซึ่งอยู่ใน
หมู่บ้านเขตชายแดนไทย-กัมพูชาของจังหวัดบุรีรัมย์ สามารถจ าแนกกลุ่มผู้ผลิตตามศักยภาพได้เป็นกลุ่มที่มี
ศักยภาพปานกลาง คือมีการผลิตสินค้าด้วยภูมิปัญญาอาศัยวัสดุหลักในชุมชน มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วยการ
ออกแบบ มีบรรจุภัณฑ์ มีการตลาดอย่างต่อเนื่อง แต่ก าลังการผลิตมีจ ากัด ขาดการขยายตลาดในวงกว้างหรือ
ต่างประเทศ  ผลิตภัณฑ์ได้รับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) จ านวน 1 ประเภท จึงต้องมีการสนับสนุนเน้น
การติดตามการรักษาคุณภาพมาตรฐานของผลิตภัณฑ์ และสนับสนุนด้านการตลาด  รวมถึงเร่งพัฒนา
กระบวนการผลิตให้สินค้าประเภทอ่ืน ๆ ให้ได้มาตรฐาน ทั้งเรื่องขนาดหน้ากว้างของผ้า ความยาวของผ้า ริมผ้า 
ความสม่ าเสมอของลาย และความสม่ าเสมอของสี โดยการวางแผนการท างานร่วมกันทั้งภาครัฐ เอกชน ตลาด
ประชารัฐ และสถาบันการศึกษา นักวิจัยเพื่อให้เกิดการพัฒนาอย่างยั่งยืนของกลุ่มผู้ผลิตในชุมชน 
 2. โครงการนี้ได้สนับสนุนให้กลุ่มผู้ผลิตย้อมสีธรรมชาติจากพืชพันธุ์ในชุมชน กลุ่มทอผ้าเรียนรู้จากการ
ถ่ายทอดและปฏิบัติได้เองอย่างต่อเนื่อง สามารถพัฒนาเป็นฐานเรียนรู้ในหมู่บ้านท่องเที่ยวต าบลสายตะกู จัด
กิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ส าหรับนักท่องเที่ยวได้ต่อไปในอนาคต  
 3. กลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยายผลน าองค์ความรู้ที่ได้จากการถ่ายทอดไปใช้ในการผลิตซ้ าเพ่ือเป็น
สินค้าจ าหน่ายได้แล้ว สามารถน าผลิตภัณฑ์ท่ีได้ไปแปรรูปเป็นกระเป๋าสตางค์ กระเป๋าถือได้ และสามารถน าไป
ผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ผ้าพันคอลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด ผ้าผืนมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด จึงเป็น
การสร้างความหลากหลายให้กับสินค้าที่ตรงกับความต้องการของผู้บริโภคต่อไปได้  นอกจากนี้ลายมัดหมี่ลาย
อ่ืนที่ได้มีความเชื่อมโยงกับชุมชนท้องถิ่น สามารถพัฒนาเป็นลายผ้าเอกลักษณ์ของชุมชน เช่น ลายเครื่อง
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เคลือบบ้านกรวด ซึ่งน าแรงบันดาลใจจากรูปแบบเครื่องเคลือบ ภาชนะดินเผาที่เป็นโบราณวัตถุสมัยพุทธ
ศตวรรษที่ 12-18 จากแหล่งเตาเผาเครื่องเคลือบดินเผาโบราณ อ าเภอบ้านกรวดมาออกแบบเป็นลายผ้า
เอกลักษณ์ของอ าเภอบ้านกรวดต่อไปได้ 
 4. การสร้างเครือข่ายการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ ในชุมชนหรือกลุ่มผู้ผลิต ควรมีกิจกรรมกลุ่มด้านการ
ปรึกษาหารือ แลกเปลี่ยนเรียนรู้เพื่อสร้างนวัตกรรมใหม่โดยการจัดให้มีการพบปะกันเป็นประจ าและเปิดโอกาส
ให้มีการน าสมาชิกท่ีเป็นคนรุ่นใหม่เข้ามามีส่วนต่อการผลิต หรือการได้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้ โดยผ่านการ
หนุนเสริมกิจกรรมพัฒนา หรือถ่ายทอดองค์ความรู้จากงานวิจัยของส านักงานการวิจัยแห่งชาติ  (วช.) 
สถาบันการศึกษา และหน่วยงานภาครัฐและเอกชนในพ้ืนที่อย่างต่อเนื่อง เนื่องจากเกิดประโยชน์โดยตรงกับ
ทรัพยากรมนุษย์ในชุมชนท้องถิ่น  
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2.จัดประชุมเพ่ือวิเคราะห์ความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุม่ และอบรมเชิงปฏิบัติการ 
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4. ติดตามการน าองค์ความรู้จากการอบรมไปสู่การปฏิบัติของกลุ่มเป้าหมาย 

5. จัดประชุมถ่ายทอดความรู้เชิงปฏิบัติการขยายผลไปยังกลุ่มขยายผล   
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8. ประชุมสรุปบทเรียน 

9. เขียนรายงานผล และติดตามการน าองค์ความรู้ไปใช้ประโยชน์ของกลุ่มเป้าหมายและ
กลุ่มขยายผลภายหลังสรุปบทเรียนภายใน 2 เดือน 

1.จัดการความรู้ผลงานวิจัยจัดท าคู่มือเพื่อการถ่ายทอดความรู้ 

7. อบรมเชิงปฏิบัติการส่งเสริมการตลาด 
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ก าหนดการจัดกจิกรรมในแต่ละครั้ง 
 

1. วิเคราะห์ความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และการออกแบบผ้าไหมมัดหม่ีลายเครื่องแขวน
ดอกไม้สด  ระยะเวลาอบรม จ านวน 1 วัน  ก าหนดการจัดกิจกรรม ดังนี้ 

เวลา 8.00-8.30 น.  ลงทะเบียน และทดสอบความรู้ก่อนการอบรม  
    พิธีเปิดโดยนายเสกรร เพ็ญสุข นายกองค์การบริหารส่วนต าบลสายตะกู 
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เวลา 10.30-10.45 น. พักรับประทานอาหารว่าง  
เวลา 10.45-12.00 น. ปฏิบัติการออกแบบประยุกต์ลายมัดหมี่ 
เวลา 12.00-13.00 น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 
เวลา 13.00-14.00 น. ปฏิบัติการก าหนดขนาดของลายและวางลายให้สัมพันธ์กับโฮงมัดหมี่ 
เวลา 14.00-14.15 น. พักรับประทานอาหารว่าง  
เวลา 14.15-15.30 น. การออกแบบสีสันของผ้ามัดหมี่ 
เวลา 15.30-16.30 น. การวางแผนการผลิตผ้ามัดหมี่ต้นแบบ  
เวลา 16.30-17.00 น. ประเมินความรู้หลังการอบรม และปิดการอบรม  
    เดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
2. อบรมเชิงปฏิบัติการย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติ ระยะเวลาอบรม จ านวน 1 วัน ก าหนดการจัด

กิจกรรม ดังนี้ 
เวลา 8.00-8.30 น.  ลงทะเบียน และทดสอบความรู้ก่อนการอบรม 
เวลา 8.30-9.30 น.  วัสดุจากธรรมชาติกับการให้สีและสารช่วยติด 
เวลา 9.30-10.30 น.  เทคนิควิธีการย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติ 
เวลา 10.30-10.45 น. พักรับประทานอาหารว่าง  
เวลา 10.45-12.00 น. ปฏิบัติการท าความสะอาดเส้นใย   
เวลา 12.00-13.00 น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 
เวลา 13.00-14.00 น. ปฏิบัติการย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติประเภทใบ ดอก แก่น เปลือก 
เวลา 14.00-14.15 น. พักรับประทานอาหารว่าง  
เวลา 14.15-15.30 น. มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ประเภท ผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอ 
เวลา 15.30-16.30 น. สรุปผลการย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติกับสารช่วยติดแต่ละสูตร  
    และทดสอบความรู้หลังการอบรม 
เวลา 16.30 น.  ปิดการอบรม เดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
3. จัดประชุมถ่ายทอดความรู้เชิงปฏิบัติการไปยังกลุ่มขยายผล ระยะเวลาอบรม จ านวน 1 วัน 

ก าหนดการจัดกิจกรรม ดังนี้ 
เวลา 8.00-8.30 น.  ลงทะเบียน และทดสอบความรู้ก่อนการอบรม 
เวลา 8.30-9.30 น.  การมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด 
เวลา 9.30-10.30 น.  เทคนิควิธีการย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติ 
เวลา 10.30-10.45 น. พักรับประทานอาหารว่าง  
เวลา 10.45-12.00 น. ปฏิบัติการท าความสะอาดเส้นใย   
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เวลา 12.00-13.00 น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 
เวลา 13.00-14.00 น. ปฏิบัติการย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติประเภทใบ ดอก แก่น เปลือก 
เวลา 14.00-14.15 น. พักรับประทานอาหารว่าง  
เวลา 14.15-15.30 น. มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ประเภท ผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอ 
เวลา 15.30-16.30 น. สรุปผลการย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติกับสารช่วยติดแต่ละสูตร  
    และทดสอบความรู้หลังการอบรม 
เวลา 16.30 น.  ปิดการอบรม เดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
4. อบรมเชิงปฏิบัติการส่งเสริมการตลาด ระยะเวลาอบรม จ านวน 1 วัน ก าหนดการจัดกิจกรรม 

ดังนี้ 
เวลา 8.00-8.30 น.  ลงทะเบียน และทดสอบความรู้ก่อนการอบรม 
    พิธีเปิดโดยนายทองปาน  หาญแจก  
    รองนายกองค์การบริหารส่วนต าบลสายตะกู 
เวลา 8.30-9.30 น.  หลักการเลือกใช้บรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม 
เวลา 9.30-10.30 น.  ปฏิบัติการผลิตบรรจุภัณฑ์ 
เวลา 10.30-10.45 น. พักรับประทานอาหารว่าง  
เวลา 10.45-12.00 น. การวิเคราะห์ต้นทุนและก าหนดราคาจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ 
เวลา 12.00-13.00 น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 
เวลา 13.00-14.00 น. ปฏิบัติการถ่ายภาพผลิตภัณฑ์ให้น่าสนใจ   
เวลา 14.00-14.15 น. พักรับประทานอาหารว่าง  
เวลา 14.15-15.30 น. ปฏิบัติการเขียนเรื่องเล่าในเพจ 
เวลา 15.30-16.30 น. ปฏิบัติการ Live สดเพื่อจ าหน่ายสินค้าใน Facebook 
    และทดสอบความรู้หลังการอบรม 
เวลา 16.30 น.  ปิดการอบรม เดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
5. การสรุปบทเรียน ระยะเวลาอบรม จ านวน 1 วัน ก าหนดการจัดกิจกรรม ดังนี้ 
  
เวลา 8.00-8.30 น.  ลงทะเบียน  
    พิธีเปิดโดยนายเสกรร เพ็ญสุข นายกองค์การบริหารส่วนต าบลสายตะกู 
เวลา 8.30-9.30 น.  สรุปการด าเนินกิจกรรม 
เวลา 9.30-10.30 น.  กลุ่มเป้าหมายน าเสนอผลงาน 
เวลา 10.30-10.45 น. พักรับประทานอาหารว่าง  
เวลา 10.45-12.00 น. กลุ่มขยายผลน าเสนอผลงาน 
เวลา 12.00-13.00 น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 
เวลา 13.00-14.00 น. แนวทางการต่อยอดของส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอบ้านกรวด  
เวลา 14.00-14.15 น. พักรับประทานอาหารว่าง  
เวลา 14.15-15.30 น. แนวทางการต่อยอดขององค์การบริหารส่วนต าบลสายตะก ู
เวลา 15.30-16.30 น. การวัดผลความส าเร็จของการด าเนินการกับผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง 
เวลา 16.30 น.  ปิดการอบรม เดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 
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ใบลงชื่อผู้เข้าร่วมกิจกรรม 
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ตัวอย่างแบบทดสอบความรู้ก่อนและหลังการจัดกิจกรรม 
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ภาพการจัดกิจกรรม  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



172 
 

กิจกรรมที่ 2 จัดประชุมเพื่อวิเคราะห์ความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม และอบรมเชิง
ปฏิบัติการออกแบบผ้าไหมมัดหม่ีลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด จัดเมื่อวันที่ 10 มกราคม พ.ศ. 2565  ณ 
อาคารอเนกประสงค์ องค์การบริหารส่วนต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด จังหวัดบุรีรัมย์ โดยมีนายเสกรร 
เพ็ญสุข นายกองค์การบริหารส่วนต าบลสายตะกู และคณะผู้บริหารที่ให้เกียรติเป็นประธานในพิธีเปิดโครงการ
ด าเนินกิจกรรมเพ่ิมมูลค่าผ้ามัดหมี่ทอมือของกลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกู ชายแดนไทยกัมพูชาเพ่ือพ่ึงพาตนเอง  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ ผ.1 บรรยากาศการวิเคราะห์ความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม และอบรมเชิงปฏิบัติการ
ออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด 
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กิจกรรมที่ 3 อบรมเชิงปฏิบัติการย้อมสีธรรมชาติ จัดเมื่อวันที่ 8 พฤษภาคม พ.ศ. 2565  ณ อาคาร
อเนกประสงค์ กลุ่มทอผ้าหมู่ที่ 3 บ้านสายโท 11 เหนือ ต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด จังหวัดบุรีรัมย์ โดยมี
อาจารย์ชุลีกานต์ สายเนตร สาขาวิชาเคมี คณะวิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์เป็นวิทยากร ได้ท า
การย้อมสีธรรมชาติจากใบยางพารา ใบมะม่วงป่า ใบแก้ว ใบสัก เปลือกต้นหมากเบ็ง (ลูกหยี) แก่นเข แก่ น
ก้านเหลือง ฝักคูน เม็ดค าแสดโดยใช้เกลือ สารส้มและสารสนิมเป็นสารช่วยติด ได้เฉดสีทั้งหมด 11 สี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ ผ.2 บรรยากาศการอบรมเชิงปฏิบัติการย้อมสีธรรมชาติ 
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กิจกรรมที่ 4 ติดตามการน าองค์ความรู้จากการอบรมไปสู่การปฏิบัติของกลุ่มเป้าหมาย ท าการ
ติดตามการผลิตผ้าไหมมัดหมี่ทอมือตามเทคนิคที่ได้รับการถ่ายทอดความรู้ โดยผู้วิจัยจะติดตามการผลิตใน
ชุมชน จ านวน 2 ครั้งเพ่ือให้ทราบถึงสภาพปัญหาด้านวัสดุ เครื่องมือ คน กระบวนการผลิต งบประมาณ และ
ผลงานที่ได้ในแต่ละขั้นตอนว่าเป็นไปตามการออกแบบหรือไม่ อย่างไร และตรวจสอบตัวอย่างผ้าเพ่ือส่งขอรับ
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน จ านวน 3 ผืนต่อประเภทผลิตภัณฑ์  จัดกิจกรรมเมื่อวันที่ 27 พฤษภาคม พ.ศ. 
2565 และ 23 มิถุนายน พ.ศ. 2565 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางท่ี 4.32 ผลการตรวจสอบผลงานผ้าไหมที่แต่ละกลุ่มผลิต 

 

 

ภาพที่ ผ.3 บรรยากาศการติดตามการผลิตในพ้ืนที่  
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ภาพที่ ผ.4 บรรยากาศการติดตามการผลิตในพ้ืนที่ (ตอ่) 
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กิจกรรมที่ 5 จัดประชุมถ่ายทอดความรู้เชิงปฏิบัติการไปยังกลุ่มขยายผล จัดเมื่อวันที่ 22 
สิงหาคม พ.ศ. 2565  ณ กลุ่มทอผ้าหมู่ที่ 3 บ้านสายโท 11 เหนือ ต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด จังหวัด
บุรีรัมย์ เป็นการจัดอบรมเชิงปฏิบัติการ ลายมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด ย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติ โดย
มีการทดสอบความรู้ก่อนและหลังการอบรม และเชิญตัวแทนกลุ่มเป้าหมายร่วมเป็นวิทยากรถ่ายทอดความรู้
ร่วมกับผู้วิจัย  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ ผ.5 บรรยากาศการประชุมถ่ายทอดความรู้เชิงปฏิบัติการไปยังกลุ่มขยายผล 
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กิจกรรมที่ 6 ติดตามการน าองค์ความรู้จากการอบรมไปสู่การปฏิบัติของกลุ่มขยายผล  ท าการ
ติดตามการผลิตผ้าไหมมัดหมี่ทอมือตามเทคนิคที่ได้รับการถ่ายทอดความรู้ โดยผู้วิจัยจะติดตามการผลิตใน
ชุมชน จ านวน 2 ครั้งต่อกลุ่มเพ่ือให้ทราบถึงสภาพปัญหาด้านวัสดุ เครื่องมือ คน กระบวนการผลิต 
งบประมาณ และผลงานที่ได้ในแต่ละขั้นตอนว่าเป็นไปตามการออกแบบหรือไม่ อย่างไร และตรวจสอบตัวอย่าง
ผ้าเพ่ือส่งขอรับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน จ านวน 3 ผืนต่อประเภทผลิตภัณฑ์ จัดเมื่อวันที่ 23 สิงหาคม พ.ศ. 
2565 และวันที่ 27 สิงหาคม พ.ศ. 2565 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ ผ.6 บรรยากาศการติดตามการผลิตในพ้ืนที่ 
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ภาพที่ ผ.7 บรรยากาศการติดตามการผลิตในพ้ืนที่ของกลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยายผล (ต่อ) 

 

 

                           ด้านหน้า                                                             ด้านหลัง 

ภาพที่ ผ.8 แบบร่างการออกแบบกล่องบรรจุภัณฑ์ 
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ภาพที่ ผ.9 การส่งมอบกล่องบรรจุภัณฑ์แก่กลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยายผล จ านวน 300 ใบ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ ผ.10 บรรยากาศการอบรมเชิงปฏิบัติการส่งเสริมการตลาดแก่กลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยายผล  
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ภาพที่ ผ.11 การจ าหน่ายสินค้าทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ผ่าน Shopee  

กิจกรรมทดสอบตลาด  สนับสนุนให้กลุ่มทอผ้าน าผลิตภัณฑ์ที่ได้จากโครงการไปทดสอบตลาด ในการ
ออกร้านจ าหน่ายสินค้าในโครงการส่งเสริมช่องทางการตลาดผลิตภัณฑ์กลุ่มอาชีพสมาชิกกองทุนพัฒนาบทบาท
สตรี ในวันที่ 26-27 สิงหาคม 2565 ณ ถนนคนเดินถมหมืดถมมอ อ าเภอนางรอง จังหวัดบุรีรัมย์ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ ผ.12 การทดสอบตลาด 
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กิจกรรมการส่งเสริมการตลาด  ในการส่งเสริมการตลาดจ าหน่ายสินค้าด้วยการออกร้านในงานซ้อม
รับพระราชทานปริญญาบัตร ในวันที่ 15-18 กันยายน พ.ศ. 2565 ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์  ทั้งนี้กลุ่ม
ยังได้จ าหน่ายสินค้าโดยอาศัยสื่อสังคมออนไลน์พร้อมกับการออกร้าน  และได้มีการหนุนเสริมเยาวชนในพ้ืนที่
เข้ามามีส่วนร่วมกับกลุ่มทอผ้าโดยรับหน้าที่เป็นนักการตลาดออนไลน์สามารถน าสินค้าจากโครงการไปวาง
จ าหน่ายในตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ที่แพลตฟอร์ม Shopee  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ ผ.13 การออกร้าน และการจ าหน่ายสินค้าโดยอาศัยสื่อสังคมออนไลน์ 

 

ขั้นตอนที่ 8 ประชุมสรุปบทเรียน ติดตามการน าองค์ความรู้ไปใช้ประโยชน์ของกลุ่มเป้าหมายและ
กลุ่มขยายผล ภายใน 3 เดือนหลังการผลิตสินค้าต้นแบบ จ านวน 1 วัน โดยมีนายเดโช วันทนาพิทักษ์ต าแหน่ง
พัฒนาการจังหวัดบุรีรัมย์ นายปฏิมาศ สืบตระกูลทอง ต าแหน่งพัฒนากรต าบลสายตะกู นายณรงค์ พรหมทอง
ประธานสภาวัฒนธรรมอ าเภอบ้านกรวด พร้อมด้วยกรรมการสภาฯ นายเสกสรร เพ็ญสุข นายกองค์การบริหาร
ส่วนต าบลสายตะกู นายทองปาน หาญแจก รองนายกองค์การบริหารส่วนต าบลสายตะกู และคณะผู้บริหาร 
นายสุพจน์ สุกใส ต าแหน่งก านันต าบลสายตะกู พร้อมด้วยกลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยายผลร่วมเวทีสรุป
บทเรียน และส่งมอบโครงการต่อยังหน่วยงานหลักในพ้ืนที่เพ่ือความยั่งยืน ในวันที่ 23 กันยายน พ.ศ. 2565 
ณ องค์การบริหารส่วนต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด จังหวัดบุรีรัมย์ ก าหนดการของการกิจกรรม ดังนี้ 

เ 
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ภาพที่ ผ.14 ประชุมสรุปบทเรียน 
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เอกสารประกอบการจัดกิจกรรม 
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เอกสารประกอบการอบรมเรื่องการออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายเครื่องแขวนดอกไม้สด   
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เอกสารประกอบการอบรมเรื่องอบรมเชิงปฏิบัติการย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติ 
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เอกสารประกอบการอบรมเรื่องอบรมเชิงปฏิบัติการส่งเสริมการตลาด 
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แผนงาน/โครงการของผู้เข้าร่วมกิจกรรมที่แสดงถึงวิธีการ ข้ันตอนหรือแนวทางในการน า
เทคโนโลยไีปขยายผลต่อผู้รับประโยชน์ 150 คน/ผู้เข้าร่วมอบรม 1 คน 
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แผนงาน/โครงการของผู้เข้าร่วมกิจกรรมที่แสดงถึงวิธีการ ข้ันตอนหรือแนวทางในการน า
เทคโนโลยไีปขยายผลต่อผู้รับประโยชน์ 150 คน/ผู้เข้าร่วมอบรม 1 คน 

 
 โครงการด าเนินการได้มีการขยายผลองค์ความรู้ที่ได้จากโครงการสู่กลุ่มขยายผล ดังนี้ 
 1. กลุ่มเป้าหมาย กลุ่มทอผ้า หมู่ที่ 3 จ านวน 20 คน ได้ถ่ายทอดองค์ความรู้แก่กลุ่มขยายผลใน
โครงการ  ซึ่งเป็นกลุ่มผู้ผลิตผ้าไหมทอมือ หมู่ที่ 2, 8, 10, 12 และ 13  จ านวน 3 กลุ่ม รวมจ านวน 20 คน 

 2. กลุ่มเป้าหมาย จ านวน 20 คน และกลุ่มขยายผล จ านวน 20 คน ที่ได้รับการอบรมน าองค์ความรู้
ที่ได้จากโครงการถ่ายทอดแก่สมาชิกภายในกลุ่มที่ไม่ได้เข้าร่วมอบรมในวันจัดกิจกรรมเนื่องจากอยู่ภาวะกักตัว 
หรือติดภารกิจอ่ืน รวมจ านวน 15 คน 

3. กิจกรรมขยายผลโดยการเชิญผู้วิจัยเป็นวิทยากรถ่ายทอดองค์ความรู้ การพัฒนามาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือ และการย้อมไหมด้วยสีธรรมชาติ เช่น โครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคมฐานรากหลัง
โควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG (U2T For BCG) ของต าบลบ้านจาน อ าเภอพุทไธสง จังหวัดบุรีรัมย์ อบรมแก่กลุ่มทอ
ผ้า จ านวน 30 คน และต าบลมะเฟือง อ าเภอพุทไธสง จังหวัดบุรีรัมย์ อบรมแก่กลุ่มทอผ้า จ านวน 30 คน 
โดยมีการน าผ้าไหมมัดหมี่ และเส้นไหมย้อมสีธรรมชาติที่ผลิตขึ้นจากการถ่ายทอดองค์ความรู้จากโครงการนี้ ไป
ใช้เป็นตัวอย่างประกอบการอบรมเชิงปฏิบัติการท าให้ผู้เข้าอบรมเห็นตัวอย่างได้อย่างชัดเจน 

4.กิจกรรมขยายผลโดยการเชิญผู้วิจัยเป็นวิทยากรถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการย้อมไหมด้วยสี
ธรรมชาติของเทศบาลต าบลสองชั้น อ าเภอกระสัง จังหวัดบุรีรัมย์ที่ให้เกียรติเชิญเป็นวิทยากรอบรมย้อมไหม
ด้วยสีธรรมชาติ แก่กลุ่มทอผ้า จ านวน 40 คน โดยมีการน าผ้าไหมมัดหมี่ และเส้นไหมย้อมสีธรรมชาติที่ผลิต
ขึ้นจากการถ่ายทอดองค์ความรู้จากโครงการนี้ ไปใช้เป็นตัวอย่างประกอบการอบรมเชิงปฏิบัติการท าให้ผู้เข้า
อบรมเห็นตัวอย่างได้อย่างชัดเจน 

5. ผู้วิจัยได้จัดท าเพจในชื่อ Buri Craft เพ่ือใช้เป็นเครื่องมือในการประชาสัมพันธ์และเผยแพร่ขยายผล
ความรู้ กิจกรรมของโครงการนี้สู่ผู้ผลิตผ้าทอในชุมชน ผู้สนใจโดยมีแผนให้เกิดการแชร์ในกลุ่มสมาชิกเพ่ือขยาย
ผลสู่สาธารณชนในวงกว้างต่อไป  

6. ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดบุรีรัมย์ได้รับมอบคู่มือการเพ่ิมมูลค่าผ้าทอมือ จ านวน 100 เล่ม เพ่ือ
ใช้ในการเผยแพร่ขยายผลความรู้สู่กลุ่มผู้ผลิตกลุ่มอ่ืน ๆ ในจังหวัดบุรีรัมย์ต่อไป ผ่านทางเจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชน
แต่ละอ าเภอ 

7. ผู้วิจัยในฐานะอาจารย์ผู้สอนในระดับอุดมศึกษา สามารถน าองค์ความรู้จากโครงการใช้เป็นเนื้อหา
การเรียนการสอนในรายวิชาด้านการออกแบบที่เกี่ยวเนื่อง รวมถึงรายวิชาด้านการวิจัยส าหรับนักศึกษาใน
มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ ซึ่งส่วนใหญ่เป็นบุตรหลานเกษตรกรในชุมชนท้องถิ่น และในครอบครัว หรือใน
ชุมชนมีการทอผ้าไหมเป็นอาชีพเสริม ย่อมมีโอกาสในการขยายผลองค์ความรู้สู่กลุ่มผู้ผลิตกลุ่มอ่ืนได้ในอนาคต 

แผนในการถ่ายทอดองค์ความรู้สู่ความยั่งยืน  ผู้วิจัยมีแผนในการถ่ายทอดองค์ความรู้สู่ความยั่งยืนโดย
เน้นเยาวชนในท้องถิ่นใน 3 ลักษณะ ได้แก่  

1. เยาวชนในระบบการศึกษาระดับปริญญาตรี โดยท าการเพ่ิมรายวิชา การออกแบบสร้างสรรค์จาก
ฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น ในหลักสูตรการเรียนการสอนซึ่งเป็นหลักสูตรที่ผู้วิจัยเป็นคณะกรรมการผู้รับผิดชอบ
หลักสูตรเพ่ือให้นักศึกษาชั้นปีที่ 2 หลักสูตรวิทยาศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาเทคโนโลยีสถาปัตยกรรมได้มี
การศึกษาและต่อยอดผลิตผลทางวัฒนธรรมที่มาจากภูมิปัญญาท้องถิ่นด้วยการออกแบบสร้างสรรค์   หรือการ
สร้างนวัตกรรมมาสร้างสรรค์งานสถาปัตยกรรม งานสถาปัตยกรรมภายใน งานผลิตภัณฑ์ ท าให้เป็นการปลูกฝัง
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เยาวชนในระบบให้รัก หวงแหนภูมิปัญญา ศึกษาอย่างเข้าใจน าไปสู่การต่อยอดยกระดับ หรือน าไปพัฒนาสู่การ
เรียน การท าโครงงานในรายวิชาของชั้นปีที่สูงขึ้นต่อไป  

2. จังหวัดบุรีรัมย์ร่วมกับมหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ได้คัดเลือกให้ผู้วิจัยเข้าร่วมเป็นกรรมการ
เครือข่ายองค์ความรู้ KBO จังหวัดบุรีรัมย์ ประจ าปี 2563-2565  เพ่ือท าหน้าที่ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
OTOP ของจังหวัดบุรีรัมย์ ซึ่งต้องวางแผนการพัฒนาผู้ผลิตและเยาวชนในพ้ืนที่ร่วมกับส านักงานพัฒนาชุมชน
จังหวัดบุรีรัมย์ต่อไป 

3. ระหว่างด าเนินกิจกรรมส่งเสริมการตลาดด้วยพาณิชยอิเล็กทรอนิกส์ ได้จัดให้มีเยาวชนในชุมชน
หรือบัณฑิตที่ว่างงานในพ้ืนที่ ร่วมเข้าร่วมกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการ และให้ท าหน้าที่นักการตลาดออนไลน์
ให้กับกลุ่มทอผ้า จ านวน 4 คน เพ่ือให้เกิดรายได้ สร้างแรงจูงใจในการเข้ามามีส่วนร่วมต่อการพัฒนากลุ่มทอ
ผ้าต่อไป 
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แบบสรุปผลงานวิจัย/โครงการวิจัย 

ชื่อโครงการ การเพิ่มมูลค่าผ้ามัดหมี่ทอมือของกลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกู ชายแดนไทยกัมพูชาเพ่ือ
พ่ึงพาตนเอง 

  The Value Added of Hand Woven Mudmee Fabrics of Saitaku  
Sub-District Weaving Group on Thai-Cambodian Border for Self-Reliance 

1. ชื่อสกุลผู้วิจัย  สมบัติ  ประจญศานต์ 
  Sombat  Prajonsant 

3. ที่อยู่ที่ติดต่อได้ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์  อ.เมือง จ.บุรีรัมย์ 31000   
    โทร. 063 969 1955   E-mail: sombat.pj@bru.ac.th 
4. ชื่อหน่วยงาน  มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์   
5. ปี พ.ศ. ที่ด าเนินการเสร็จ 2566 
6. ค าค้น  เพ่ิมมูลค่า, พ่ึงพาตนเอง, แนวพระราชด าริ, ผ้าทอมือ, ไหม 
7. อ้างอิง   - 
8. รูปภาพ 
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9. ค าอธิบาย 

 

กลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกูถือเป็นแรงงานนอกภาคเกษตรที่อาศัยภูมิปัญญาท้องถิ่นในการผลิตผ้าทอมือ
ส่วนใหญ่ผลิตผ้าซิ่นไหมมัดหมี่ย้อมสีเคมีเพ่ือจ าหน่าย สินค้าจึงไม่หลากหลายและมีราคาต่อผืนสูงยากต่อการซื้อ
เป็นของฝากส าหรับนักท่องเที่ยวที่อนาคตอาจมีนักท่องเที่ยวข้ามแดนผ่านช่องสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด 
จังหวัดบุรีรัมย์ เชื่อมไปยังกลุ่มปราสาทบันทายฉมาร์ในราชอาณาจักรกัมพูชา โครงการนี้จึงได้น าองค์ความรู้
จากโครงการวิจัยออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด และโครงการวิจัยปฏิบัติการแบบมีส่วน
ร่วมเพ่ือพัฒนามาตรฐานคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน  กรณีศึกษา: ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมของเครือข่ายกลุ่มผู้ผลิตภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ โดยมีวัตถุประสงค์ของโครงการเพ่ือ 1)  เพ่ือสกัดองค์ความรู้เป็นคู่มือผลิตถ่ายทอดแก่
แรงงานนอกภาคเกษตร 2) เพ่ือพัฒนาทักษะการออกแบบ การผลิตผ้ามัดหมี่ทอมือและการตลาด และ 3) เพ่ือ
วัดผลความส าเร็จของการด าเนินการร่วมกับผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง  โดยมีกลุ่มเป้าหมายจ านวน 20 คน และกลุ่ม
ขยายผล จ านวน 20 คน ด าเนินกิจกรรมสังเคราะห์ผลจากงานวิจัยโดยจัดท าเป็นคู่มือแล้วจัดอบรมเชิง
ปฏิบัติการ น าองค์ความรู้จากการอบรมไปสู่การปฏิบัติผลิตเป็นผืนผ้าไหมมัดหมี่ทอมือ น าผลิตภัณฑ์ต้นแบบไป
ขอรับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) จัดเวทีสรุปบทเรียนและจัดประชุมถ่ายทอดความรู้ขยายผลไปยังกลุ่ม
ขยายผล และมีการติดตามการน าองค์ความรู้ไปใช้ประโยชน์จริง ผลการด าเนินโครงการท าให้ได้ผลผลิตเป็น 1) 
คู่มือการถ่ายทอดองค์ความรู้ จ านวน 500 เล่ม 2) ต้นแบบผ้าคลุมไหล่ไหมมัดหมี่ จ านวน 32 ผืน 

ผลการวิจัย ถ่ายทอดแบบลายผ้าลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด จ านวน 8 ลาย ได้แก่ ลายตะข่าย
หน้าช้าง กลิ่นคว่ า กลิ่นตะแคง กลิ่นจีน กลิ่นจระเข้ วิมานแท่น บันไดเงิน โพธิ์จักรพรรดิ ผลิตต้นแบบผ้าไหม
มัดหมี่ลายใหมเ่ป็นผ้าคลุมไหล่ทอมือย้อมสีธรรมชาติ จ านวน 32 ผืน ซึ่งเป็นผลงานการออกแบบ และผลิตตาม
ภูมิปัญญาของกลุ่มเป้าหมายและกลุ่มขยายผล โดยมีผู้มีส่วนร่วมในการผลิตที่ได้รับการพัฒนาทักษะการ
ออกแบบและการผลิต จ านวน 40 คน ใน 6 หมู่บ้าน ได้แก่ หมู่ที่ 3, 2, 8, 10 ,12, 13 

ประโยชน์ของผลงานวิจัย น าองค์ความรู้ที่ได้จากการถ่ายทอดไปใช้ในการผลิตซ้ าเพ่ือเป็นสินค้า
จ าหน่ายได้แล้ว สามารถน าผลิตภัณฑ์ที่ได้ไปแปรรูปเป็นกระเป๋าสตางค์ กระเป๋าถือได้ และสามารถน าไปผลิต
เป็นผลิตภัณฑ์ผ้าพันคอลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด ผ้าผืนมัดหมี่ลายเครื่องแขวนไทยดอกไม้สด จึงเป็นการ
สร้างความหลากหลายให้กับสินค้าที่ตรงกับความต้องการของผู้บริโภคต่อไปได้ 
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แบบสรุปผลงานวิจัย/โครงการวจิัย 5 บรรทัด 

(ส าหรับเผยแพร่ในระบบ EXPLORE ผ่านทางเว็บไซต์ www.thai-explore.net) 

1. โครงการ  การเพ่ิมมูลค่าผ้ามัดหมี่ทอมือของกลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกู ชายแดนไทยกัมพูชา 
  เพ่ือพ่ึงพาตนเอง 

             The Value Added of Hand Woven Mudmee Fabrics of Saitaku  
Sub-District Weaving Group on Thai-Cambodian Border for Self-Reliance 

2. ชื่อสกุลผู้วิจัย  สมบัติ  ประจญศานต์ 
  Sombat  Prajonsant 

3. ที่อยู่ที่ติดต่อได้ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์  อ.เมือง จ.บุรีรัมย์ 31000   
    โทร. 063 969 1955   E-mail: sombat.pj@bru.ac.th 
4. ชื่อหน่วยงาน  มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์   
5. ปี พ.ศ. ที่ด าเนินการเสร็จ 2566 
6. ค าค้น  เพ่ิมมูลค่า, พ่ึงพาตนเอง, แนวพระราชด าริ, ผ้าทอมือ, ไหม 
7. อ้างอิง   - 
8. รูปภาพ 
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9. ค าอธิบาย 

ผา้คลมุไหลม่ัดหมีล่ายเครือ่งแขวนไทยดอกไมส้ด ไดแ้ก ่ลายตะขา่ยหนา้ชา้ง กลิน่คว า่ กลิน่ตะแคง กลิน่

จนี กลิน่จระเข ้วมิานแทน่ บนัไดเงนิ โพธิจ์ักรพรรด ิยอ้มสธีรรมชาตจิากพชืพันธุใ์นทอ้งถิน่ เชน่ ใบยางพารา เปลอืก

ตะก ูฯลฯ เป็นผลติภัณฑใ์หม่ทีไ่ดรั้บการถ่ายทอดจากโครงการ สามารถผลติเป็นสนิคา้จ าหน่าย ณ ทีต่ัง้กลุม่ผูผ้ลติ 

งานออกรา้นและเพจ SITAGAO-ผลติภัณฑต์ าบลสายตะก ูและในแพลตฟอรม์ Shopee ใหก้ับกลุม่ทอผา้ของต าบล

สายตะก ูอ าเภอบา้นกรวด จังหวดับรุรัีมย ์นอกจากนีย้ังสามารถน าไปแปรรูปเป็นกระเป๋าสตางค ์กระเป๋าถอื  
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10. สรุปงานวิจัยในรูปแบบ info graphic ครั้งที่ 1 
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สรุปงานวิจัยในรูปแบบ info graphic ครั้งที่ 2 
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สรุปงานวิจัยในรูปแบบ info graphic ครั้งที่ 3 
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11. น าเข้าข้อมูลสรุปผลงานวิจัยในระบบ EXPLORE ผ่านทางเว็บไซต์ www.thai-explore.net 

เข้าถึงที่ http://www.thai-explore.net/search_detail/result/11472 
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แบบประเมินผลการท ากิจกรรมในการน าไปใช้ประโยชน์อย่างเป็นรูปธรรม 

ที่ได้รับการจัดสรรงประมาณ 

*************************** 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป 

ชื่อแผนงานกิจกรรม การเพ่ิมมูลค่าผ้ามัดหมี่ทอมือของกลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกู ชายแดนไทยกัมพูชาเพ่ือ
พ่ึงพาตนเอง 

ชื่อนักวิจัย  รองศาสตราจารย์สมบัติ  ประจญศานต์  หน่วยงาน มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ 
งบประมาณท่ีได้รับงบประมาณ 500,000 บาท ปีงบประมาณที่ได้รับการสนับสนุน พ.ศ. 2565  
เป้าหมายด าเนินการ สร้างรายได้ให้กับแรงงานนอกภาคเกษตรกรรม มีรายได้เพ่ิมข้ึน ร้อยละ 10 
พ้ืนที่การใช้ประโยชน์ หมู่ที ่3, 2, 8, 10, 12, 13 ต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด จังหวัดบุรีรัมย์ 
ส่วนที่ 2 ผลการวิจัยและการน าไปใช้ประโยชน์อย่างเป็นรูปธรรม 

 มิตินโยบาย หมายถึง การมีเอกสารแสดงความสนใจ ความต้องการ หรือการน าข้อมูลและแนว
ทางแก้ไขซึ่งได้จากผลงานวิจัย สิ่งประดิษฐ์และนวัตกรรมมาใช้แระกอบการแก้ไขปัญหาส าคัญและ
ปัญหาเร่งด่วนของประเทศในองค์กร หรือหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน 

- ปัญหาส าคัญ/ปัญหาเร่งด่วนของประเทศคือ.......................................................................................  

- ชื่อองค์กร หรือหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน................................................................................  

- ช่วงเวลาที่น างานวิจัยไปใช้ประโยชน์ (วัน/เดือน/ปี)...........................................................................  

- ลักษณะการน างานวิจัยไปใช้ประโยชน์ (โปรดให้ค าอธิบาย พร้อมแนบเอกสาร/ภาพประกอบ) ........ 

- การเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นต่อองค์กร หรือหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน (โปรดให้ค าอธิบาย 
พร้อมแนบเอกสาร/ภาพประกอบ) ........................................................................................................  
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 มิติเชิงสังคม/ชุมชน หมายถึง การมีเอกสารแสดงความสนใจ หรือความต้องการเข้ารับการถ่ายทอด
ความรู้ของชุมชน ท้องถิ่น หรือองค์กร (ไม่ใช่หน่วยงานต้นสังกัดของนักวิจัย/หน่วยงานให้ทุน) ที่แสดงให้เห็นถึง
การน างานวิจัยไปใช้ประโยชน์ และรูปแบบการเปลี่ยนแปลงที่เกิดข้ึนต่อชุมชน ท้องถิ่น องค์กร  

- ชื่อชุมชน ท้องถิ่น หรือองค์กรที่น างานวิจัยไปใช้ประโยชน์  กลุ่มทอผ้าหมู่ที่ 3, 2, 8, 10, 12, 13
ต าบลสายตะกู อ าเภอบ้านกรวด จังหวัดบุรีรัมย์ 

- ช่วงเวลาที่น างานวิจัยไปใช้ประโยชน์ (วัน/เดือน/ปี) ตั้งแต่วันที่ 23 กันยายน พ.ศ. 2565 จนถึง
ปัจจุบัน 

- ลักษณะการน างานวิจัยไปใช้ประโยชน์ (โปรดให้ค าอธิบาย พร้อมแนบเอกสาร/ภาพประกอบ) 

น าองค์ความรู้ที่ได้รับจากการถ่ายทอดจากโครงการ น ามาผลิตเป็นสินค้าผ้าคลุมไหล่ไหมมัดหมี่ลาย
เครื่องแขวนไทยดอกไม้สด ย้อมสีธรรมชาติจ าหน่ายเป็นสินค้า ผ่านช่องทางการตลาดแบบที่ตั้ง งาน
ออกร้านตามเทศกาล และพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพการออกร้านจ าหน่ายสินค้าของกลุ่ม และการจ าหน่ายผ่านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 

 

- การเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นต่อชุมชน ท้องถิ่น หรือองค์กร (โปรดให้ค าอธิบาย พร้อมแนบเอกสาร/
ภาพประกอบ) 

  สมาชิกของกลุ่มทอผ้ามีงาน มีอาชีพในการผลิตผ้าทอมือในขั้นตอนตามที่ตนถนัด เช่น มัดหมี่ 
ย้อมสี ค้นหมี่ แก้หมี่ ทอ ควั่นชายกรุย  ท าให้มีรายได้จากการผลิต  สมาชิกที่ถนัดด้านการตลาด ท า
หน้าที่ออกตลาดในงานออกร้าน หรือเยาวชนในชุมชนท าหน้าที่เป็นนักการตลาดออนไลน์  ผลิตภัณฑ์
ผ้าทอมือที่เป็นสินค้าของกลุ่มมีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น จากเดิมเป็นผ้าซิ่นเป็นผืน ปัจจุบันมีทั้งผ้า
ผืน ผ้าคลุมไหล่ กระเป๋าสตางค์ที่แปรรูปจากผ้าคลุมไหล่ เป็นต้น นอกจากนี้ กลุ่มทอผ้าต าบลสาย
ตะกูยังเป็นที่รู้จักในระดับจังหวัด และระดับประเทศมากยิ่งขึ้น ทั้งจากการส่งเสริมผ่านกิจกรรมใน
โครงการและจากหน่วยงานอื่น รวมถึงสื่อมวลชนในระดับประเทศ 
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ภาพก่อนด าเนินโครงการ สินค้าของกลุ่มมีแตผ่้าผืน        ภาพหลังด าเนินโครงการ สินคา้ของกลุ่มมีความหลากหลายเพิ่มขึ้น 

 

 มิติพาณิชย์ หมายถึง การมีเอกสารแสดงความสนใจ หรือความต้องการในการน าผลงานวิจัย 
สิ่งประดิษฐ์และนวัตกรรมไปพัฒนา/ปรับปรุงกระบวนการผลิตและจ าหน่ายในภาคการผลิตและ
ภาคอุตสาหกรรม  

- ภาคการผลิตและภาคอุตสาหกรรมที่น างานวิจัยไปใช้ประโยชน์..........................................................  

- ช่วงเวลาที่น างานวิจัยไปใช้ประโยชน์ (วัน/เดือน/ปี) ..........................................................................  

- ลักษณะการน างานวิจัยไปใช้ประโยชน์ (โปรดให้ค าอธิบาย พร้อมแนบเอกสาร/ภาพประกอบ) ........ 

- การเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นต่อองค์กร หรือหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน (โปรดให้ค าอธิบาย 
พร้อมแนบเอกสาร/ภาพประกอบ) ....................................................................... ................................. 

2.2 ทรัพย์สินทางปัญญาที่เกิดจากงานวิจัย (โปรดระบุเดือน/ปี ที่ยื่นขอและได้รับ) 

2.3 ผู้ได้รับผลประโยชน์อย่างเป็นรูปธรรม 

2.4 ปัญหาและอุปสรรค 

  ไม่มีปัญหาและอุปสรรค 

 มีปัญหาและอุปสรรค (โปรดระบุสาเหตุ) 

2.5 ผลกระทบจากการน าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ (งานวิจัยที่แล้วเสร็จ) 

 ไม่มีผลกระทบ 

 มีผลกระทบ (โปรดระบุสาเหตุ) 

เกิดผลกระทบเชิงบวก สาเหตุจากกลุ่มทอผ้าต าบลสายตะกูเป็นที่รู้จักมากข้ึนในระดับจังหวัดและ
ระดับประเทศท าให้เกิดความเชื่อมั่นในการสั่งผลิต สั่งซื้อสินค้าจากหน่วยงานภายในจังหวัดและจังหวัด
ใกล้เคียง 
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ลงชื่อ  

(รองศาสตราจารย์สมบัติ  ประจญศานต์) 

        ต าแหน่ง อาจารย์ประจ าสาขาวิชาเทคโนโลยีสถาปัตยกรรม  

           คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ 
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45) วิสาข์ แฝงเวียง, ปิยชนม์ สังข์ศักดา, สมบัติ ประจญศานต์ และกฤษณ์ ปิตาทะสังข์. 
(2560). โครงกำรวิจัยกำรพัฒนำฝำบ้ำนส ำเร็จรูปจำกหัตถกรรมกก. เสนอต่อ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
บุรีรัมย์. บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์. 

46) กฤษณ์ ปิตาทะสังข์, สมบัติ ประจญศานต์, ปิยชนม์ สังข์ศักดา และวิสาข์ แฝงเวียง. 
(2560). โครงกำรวิจัยสิ่งดึงดูดใจทำงกำรท่องเที่ยวชุมชนโดยใช้สิมเป็นฐำน กรณีศึกษำ สิมวัด
หนองบัวเจ้ำป่ำ อ ำเภอสตึก จังหวัดบุรีรัมย์. เสนอต่อ ส านักงานคณะกรรมการการวิจัยแห่งชาติ 
(วช.). บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์. 

 47) สมบัติ ประจญศานต์. (2560). โครงกำรวิจัยออกแบบผ้ำไหมมัดหม่ีลำยส่วนประดับ
ทำงสถำปัตยกรรมของปรำสำทขอม ในประเทศกัมพูชำ. บุรีรัมย์ : ศูนย์เอกสารซีพี. 

48) สมบัติ ประจญศานต์. (2560). โครงกำรวิจัยลวดลำยผังพื นปรำสำทขอมในผ้ำไหม
มัดหม่ี. บุรีรัมย์ : ศูนย์เอกสารซีพี. 

49) สมบัติ  ประจญศานต์.  (2561). โครงกำรวิจัยผ้ำพันคอไหมมัดหม่ีลำยจ ำหลักจำก
ปรำสำทขอม พัฒนำสู่สินค้ำ ECO Premium OTOP. เสนอต่อโครงการ Innovation Hubs เพ่ือ
สร้างเศรษฐกิจฐานนวัตกรรมของประเทศตามนโยบายประเทศไทย 4.0 กลุ่มเรื่องเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ (Creative Economy) . บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์. 

50) สมบัติ ประจญศานต์, วิสาข์ แฝงเวียง และปิยชนม์ สังข์ศักดา. (2561). โครงกำร วิจัย
ฐำนข้อมูลสถำปัตยกรรมพื นถิ่นจังหวัดบุรีรัมย์เพื่อกำรท่องเที่ยวโดยชุมชน. เสนอต่อ ส านักงาน
คณะกรรมการการวิจัยแห่งชาติ (วช.). บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์. 
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51) สมบัติ ประจญศานต์. (2561). โครงกำรวิจัยออกแบบผ้ำไหมมัดหม่ีลำยเครื่องแขวน
ไทยดอกไมส้ด. เสนอต่อ ส านักงานคณะกรรมการการวิจัยแห่งชาติ (วช.). บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราช
ภัฏบุรีรัมย์. 

52) สมบัติ ประจญศานต์, ปิยชนม์ สังข์ศักดา, วิสาข์ แฝงเวียง, กฤษณ์ ปิตาทะสังข์ และ
ดนัย นิลสกุล. (2561). โครงกำรประเมินควำมส ำเร็จของโครงกำรบูรณำกำรกำรเรียนกำรสอน 
กำรวิจัย กำรบริกำรวิชำกำรและกำรท ำนุบ ำรุงศิลปวัฒนธรรมของสำขำวิชำเทคโนโลยี
สถำปัตยกรรม ปีท่ี 6. บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์. 

53) ปิยชนม์ สังข์ศักดา, สมบัติ ประจญศานต์, วิสาข์ แฝงเวียง, กฤษณ์ ปิตาทะสังข์ และ
ดนัย นิลสกุล. (2562). โครงกำรประเมินควำมส ำเร็จของโครงกำรบูรณำกำรกำรเรียนกำรสอน 
กำรวิจัย กำรบริกำรวิชำกำรและกำรท ำนุบ ำรุงศิลปวัฒนธรรมของสำขำวิชำเทคโนโลยี
สถำปัตยกรรม ปีท่ี 7. บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์. 

54) สมบัติ ประจญศานต์. (2564). แผนงำนวิจัยกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นสู่สินค้ำ
สร้ำงสรรค์เชิงนิเวศวัฒนธรรมของชุมชนเพื่อกำรท่องเที่ยวเขตชีวมณฑลภูเขำไฟทั ง 6 ลูกใน
จังหวัดบุรีรัมย.์ บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์. 

55) รุ่งรัตน์  หัตถกรรม, สมบัติ  ประจญศานต์, พุทธชาด ลิ้มศิริเรืองไร และณัฐวุฒิ ทะนันไธ
สง.  (2564). โครงกำรวิจัยกำรสร้ำงตรำสินค้ำแหล่งท่องเที่ยวเพื่อเพิ่มคุณค่ำและมูลค่ำเพิ่มให้เขต
ชีวมณฑลภูเขำไฟ 6 ลูก จังหวัดบุรีรัมย.์ บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์. 
 56) สมบัติ ประจญศานต์. (2565). โครงกำรวิจัยเทคนิคกำรออกแบบลำยแบบพร่ำเลือน
ในงำนไหมมัดหม่ี. บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์. 
 57) สมบัติ ประจญศานต์ และพิพัฒน์ ประจญศานต์. (2565). โครงกำรวิจัยกำรฟื้นฟูผ้ำ
มัดหม่ีไทยเขมรอ ำเภอ  ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์. บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์.  
 58) สมบัติ ประจญศานต์. (2566). โครงกำรวิจัยยกระดับงำนสร้ำงสรรค์ไหมมัดหม่ีลำย
พร่ำเลือน. บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์.  

 
กำรเผยแพร่ผลงำนวิจัยและผลงำนกำรออกแบบสร้ำงสรรค์สู่สำธำรณะ 
1) ปี พ.ศ.2556 ได้รับคัดเลือกจากเครือข่ายสถาบันอุดมศึกษาภาคตะวันออกเฉียงเหนือให้

เป็นตัวแทนน าเสนอนิทรรศการผลงานวิจัย “การออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลวดลายเรขศิลป์ 2 มิติจาก
ลวดลายส่วนประดับของปราสาทขอม จังหวัดบุรีรัมย์”  ในงานการประชุมวิชาการระดับชาติเครือข่าย
วิจัยสถาบันอุดมศึกษาทั่วประเทศ ประจ าปี 2556 จัดโดยส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา 
(สกอ.) ระหว่างวันที่ 27-28 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2556 ณ โรงแรมสามพรานริเวอร์ไซด์ นครปฐม.   

2) ปี พ.ศ.2556 ได้รับคัดเลือกจากมหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ ให้ร่วมน าเสนอนิทรรศการ
ผลงานวิจัย“การออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลวดลายเรขศิลป์ 2 มิติจากลวดลายส่วนประดับของปราสาท
ขอม จังหวัดบุรีรัมย์”  ในงานมหกรรมงานวิจัยแห่งชาติ 2556 จัดโดยส านักงานคณะกรรมการวิจัย
แห่งชาติ (วช.)  ระหว่างวันที่ 23-27 สิงหาคม พ.ศ. 2556 ณ เซ็นทรัลเวิลด์ แกรนด์ คอนเวนชั่น 
กรุงเทพมหานคร   
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3) สมบัติ  ประจญศานต์.  (2557).  “ไหมมัดหมี่ลายเรขศิลป์จากปราสาทขอม.”  วำรสำร
ฉบับพิเศษรำชภัฏมหกรรมวัฒนธรรมสมบัติอีสำนใต้สู่อำเซียน .  14-17 กุมภาพันธ์ 2557. 
บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์.  หน้า 39-43. 

4) ปี พ.ศ. 2557 ได้รับคัดเลือกจากส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) ให้ร่วม
น าเสนอนิทรรศการผลงานออกแบบสร้างสรรค์ “ผ้าไหมมัดหมี่ลวดลายเรขศิลป์จากส่วนประดับทาง
สถาปัตยกรรมของปราสาทขอม ” ในงานวันนักประดิษฐ์ ประจ าปี พ.ศ. 2557 ระหว่างวันที่ 23-26 
มิถุนายน 2557 ณ ศูนย์การประชุม  อิมแพ็ค ฟอรั่ม เมืองทองธานี จังหวัดนนทบุรี 

5) ปี พ.ศ. 2557 ได้น าเสนอนิทรรศการวิจัย เรื่อง “ภูมิปัญญาท้องถิ่นในการออกแบบ
อุโบสถพ้ืนถิ่นที่สร้างสภาวะสบาย กรณีศึกษา : อุโบสถพ้ืนถิ่นในจังหวัดบุรีรัมย์ ” ในการประชุมใหญ่
โครงการส่งเสริมการวิจัยในอุดมศึกษา ครั้งที่ 2 โดยความร่วมมือของ 70 มหาวิทยาลัย HERP  
CONGRESS II (The Second Higher Education Research Promotion Congress)  ที่ จั ด ขึ้ น
ระหว่างวันที่ 22-24 มกราคม พ.ศ. 2557 ณ โรงแรมมิราเคิล แกรนด์ คอนเวนชั่น กรุงเทพมหานคร   

6) ปี พ.ศ. 2557 ได้น าเสนอนิทรรศการวิจัย เรื่อง “ภูมิปัญญาท้องถิ่นในการออกแบบ
อุโบสถพ้ืนถิ่นที่สร้างสภาวะสบาย กรณีศึกษา : อุโบสถพ้ืนถิ่นในจังหวัดบุรีรัมย์ ” ในการประชุมในงาน
มหกรรมอุดมศึกษา 2557  ระหว่างวันที่ 23-24 เมษายน พ.ศ. 2557  ณ ศูนย์แสดงสินค้าและ
การประชุมอิมแพ็ค   เมืองทองธานี  

7) ปี พ.ศ. 2557 ได้น าเสนอนิทรรศการวิจัย เรื่อง “ภูมิปัญญาท้องถิ่นในการออกแบบ
อุโบสถพ้ืนถิ่นที่สร้างสภาวะสบาย กรณีศึกษา : อุโบสถพ้ืนถิ่นในจังหวัดบุรีรัมย์ ” ในการประชุมในงาน
มหกรรมอุดมศึกษา 2557  ระหว่างวันที่ 23-24 เมษายน พ.ศ. 2557  ณ ศูนย์แสดงสินค้าและ
การประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธานี  

8) ปี พ.ศ .2557 น าเสนอโปสเตอร์ผลงานวิจัย“การออกแบบผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผ้าไหม
มัดหมี่ลวดลายเรขศิลป์จากลวดลายส่วนประดับของปราสาทขอม”  ในงานมหกรรมงานวิจัยแห่งชาติ 
2557 จัดโดยส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.)  ระหว่างวันที่ 7-11 สิงหาคม พ.ศ. 2557 
ณ เซ็นทรัลเวิลด์ แกรนด์  คอนเวนชั่น กรุงเทพมหานคร   

9) ปี พ.ศ. 2557 น าเสนอโปสเตอร์ผลงานวิจัย“ภูมิปัญญาการออกแบบอุโบสถพ้ืนถิ่นที่
สร้างสภาวะสบาย กรณีศึกษา จังหวัดบุรีรัมย์”  ในงานประชุมวิชาการโครงการวิจัยเพ่ือต่อยอดภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นสู่นวัตกรรมด้วยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2557  
“Cheinno  Congress II” ในวันที่ 19-20 ธันวาคม  พ.ศ. 2557   จัดโดยส านักบริหารโครงการ
ส่งเสริมการวิจัยในอุดมศึกษาและพัฒนามหาวิทยาลัยวิจัยแห่งชาติ ส านักงานคณะกรรมการการ
อุดมศึกษา ณ ห้องประชุมสุพรรณิการ์  อาคารเฉลิมพระเกียรติ 50 พรรษามหาวชิราลงกรณ  
มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ 

10) ปี พ.ศ. 2558 จัดแสดงผลงานสร้างสรรค์งานศิลป์ “ผ้าไหมมัดหมี่ลวดลายเรขศิลป์จาก
ผังพ้ืนของปราสาทขอม ” ในรูปแบบนิทรรศการในการประชุมเสนอผลงานวิจัยระดับชาติและ
น า น า ช า ติ  พ . ศ .  2558 ( National and International Research Conference 2015 : 
NIRC2015)  ในงานมหกรรมราชภัฏบุรีรัมย์วิชาการและวัฒนธรรมนานาชาติ (Buriram Rajabhat 
International Conference and Cultural Festival 2015 : BRICC Festival 2015) จั ด โ ดย 
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มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ ร่วมกับส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา (สกอ.) ระหว่างวันที่ 19-
23 มกราคม พ.ศ. 2558 ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ 

11) ปี พ.ศ. 2559 รองศาสตราจารย์ สมบัติ  ประจญศานต์ อาจารย์ วิสาข์  แฝงเวียง และ 
อาจารย์ พิพัฒน์  ประจญศานต์  ได้น าเสนอนิทรรศการผลงานวิจัยเรื่อง  ภูมิปัญญาท้องถิ่นทิศ
ทางการวางสิมอีสาน กรณีศึกษา : จังหวัดบุรีรัมย์  ในการประชุมใหญ่โครงการส่งเสริมการวิจัยใน
อุดมศึกษา ครั้งที่ 2 โดยความร่วมมือของ 70 มหาวิทยาลัย HERP  CONGRESS IV (The Fourth 
Higher Education Research Promotion Congress)  ที่จัดขึ้นระหว่างวันที่  8-10 กุมภาพันธ์  
พ.ศ.2559 ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี   

12) ปี พ.ศ. 2559 ร่วมแสดงผลงานการสร้างสรรค์วิชาการงานศิลป์ เรื่อง ผ้าไหมมัดหมี่ลาย
ผังพ้ืนของปราสาทขอมในเขตอีสานใต้   ในการประชุมวิชาการและเสนอผลงานวิจัยและสร้างสรรค์
ระดับชาติและนานาชาติ  "ศิลปากรวิจัยและสร้างสรรค์ ครั้งที่ 9 : บูรณาการศาสตร์และศิลป์" ในวันที่ 
11 - 21 กุมภาพันธ์ 2559 ณ ศูนย์ศิลปวัฒนธรรมเฉลิมพระเกียรติ 6 รอบพระชนมพรรษา และหอ
ศิลป์สนามจันทร์ มหาวิทยาลัยศิลปากร วิทยาเขตพระราชวังสนามจันทร์ นครปฐม 

13) ปี พ.ศ. 2559 ได้รับการคัดเลือกจากมหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ในน าเสนอผลงานใน
รูปแบบนิทรรศการผลงานวิจัยด้านการออกแบบพัฒนาผ้าไหมมัดหมี่ ตั้งแต่ปี พ.ศ.  2545 ถึง พ.ศ. 
2559 ของรองศาสตราจารย์สมบัติ ประจญศานต์ ในการประชุมวิชาการระดับชาติ เครือข่ายวิจัย
อุดมศึกษาทั่วประเทศ  ครั้งที่ 11 ในระหว่างวันที่ 19 -20 ธันวาคม 2559 ณ อาคารสุรพัฒน์ 2  
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี จังหวัดนครราชสีมา 

14) ปี พ.ศ. 2560 ให้สัมภาษณ์สื่อมวลชนถึงแนวคิดการออกแบบและผลงานผ้าไหมมัดหมี่
ลายผังพืน้ปราสาทขอม และตีพิมพ์บทสัมภาษณ์ ดังนี้ 

วีรศักดิ์   จันทร์ส่งแสง. (2560).  “ศาสนสถานโบราณในงานไหม”.  POSTTODAY.  
14(5,099) 22 มกราคม. หน้า B3. 

15) ปี พ.ศ. 2560 ได้รับคัดเลือกให้น าเสนอนิทรรศการผลงานวิจัยเรื่อง “ภูมิปัญญาการ
ก าหนดพ้ืนที่ภายในสิมอีสาน” ในการประชุมใหญ่โครงการส่งเสริมการวิจัยในอุดมศึกษา ครั้งที่ 5  
(The 5 th Higher Education Research Promotion Congress : HERP  Congress V) จั ด โ ด ย
ส านักบริหารโครงการส่งเสริมการวิจัยในอุดมศึกษาและพัฒนามหาวิทยาลัยวิจัยแห่งชาติ ส านักงาน
คณะกรรมการการอุดมศึกษา  ระหว่างวันที่ 2-4 มีนาคม  พ.ศ. 2560  ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
อุดรธานี 

16) ปี พ.ศ. 2560 จัดแสดงผลงานวิจัยแบบนิทรรศการ “ภูมิปัญญาการก่อรูปของลาย
มัดหมี่”   คณะนักวิจัย ประกอบด้วย ส าคัญ  ฮ่อบรรทัด   สมบัติ   ประจญศานต์ และดรัสวิน  วงศ์
ปรเมษฐ์  ในการประชุมใหญ่โครงการส่งเสริมการวิจัยในอุดมศึกษา ครั้งที่ 5  (The 5 th Higher 
Education Research Promotion Congress : HERP  Congress V) จัดโดยส านักบริหารโครงการ
ส่งเสริมการวิจัยในอุดมศึกษาและพัฒนามหาวิทยาลัยวิจัยแห่งชาติ ส านักงานคณะกรรมการการ
อุดมศึกษา  ระหว่างวันที่ 2-4 มีนาคม  พ.ศ. 2560 ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี   

17) ปี พ.ศ. 2560  จัดแสดงผลงานออกแบบสร้างสรรค์  ลวดลายผ้ามัดหมี่  “ผังพ้ืน
ปราสาทขอมสู่งานไหมมัดหมี่” จ านวน 3 ผลงาน และ “ก้านขดจากลายประดับขอมสู่งานไหม
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มัดหมี่”จ านวน 3 ผลงาน  ในนิทรรศการแสดงผลงานสร้างสรรค์ ประชุมวิชาการระดับชาติ โฮมภูมิ 
ครั้งที่ 3 จัดโดย เครือข่ายสถาบันอุดมศึกษาที่จัดการเรียนการสอนด้านสถาปัตยกรรมและการ
ออกแบบ 8 สถาบันในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ในวันที่ 17-18 มิถุนายน พ.ศ. 2560 ณ คณะ
สถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่น  

18) ปี พ.ศ. 2560 ได้รับการคัดเลือกจากเครือข่ายวิจัยอุดมศึกษาภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนล่าง และส านักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ (วช.) ให้น าผลงานวิจัยเชิงออกแบบสร้างสรรค์ ผ้า
ไหมมัดหมี่ลายส่วนประดับปราสาทขอม จัดแสดงในงานตลาดนัดเปิดโลกผลงานวิจัยและนวัตกรรม 
ครั้งที่ 2 ณ อาคารไปรษณีย์กลางบางรัก ระหว่างวันที่  23-24 กันยายน  พ.ศ. 2560 

19) ปี พ.ศ. 2560 รองศาสตราจารย์สมบัติ  ประจญศานต์  ได้รับการคัดเลือกจาก 
ส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) ให้น าผลงานวิจัยเชิงออกแบบสร้างสรรค์ผ้าไหมมัดหมี่ลาย
ผังพ้ืนปราสาทขอมเขตอีสานใต้ ประเทศไทย จัดแสดงในงานตลาดนัดเปิดโลกผลงานวิจั ยและ
นวัตกรรม ครั้งที่ 2 ณ อาคารไปรษณีย์กลางบางรัก ระหว่างวันที่  23-24 กันยายน  พ.ศ. 2560 

20) ปี พ.ศ. 2561 ได้คัดเลือกจากโครงการศูนย์กลางนวัตกรรมด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
เพ่ือสร้างเศรษฐกิจฐานนวัตกรรมของประเทศตามนโยบายประเทศไทย 4.0S ภายใต้โครงการ 
Innovation Hubs เครือข่ายอีสานใต้  โดยน าผลงาน “ผ้าพันคอไหมมัดหมี่ลายจ าหลักจากปราสาท
ขอม พัฒนาสู่สินค้า ECO Premium OTOP” ร่วมจัดแสดงนิทรรศการ ในงาน STYLE APRIL 2018 
ระหว่างวันที่ 19 - 23 เมษายน 2561 Hall 105 ณ ศูนย์นิทรรศการและการประชุมไบเทค บาง
นา จัดโดย กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
   21) ปี พ.ศ. 2561 ได้รับเชิญให้จัดแสดงนิทรรศการผลงานวิจัยการออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ 
2 โครงการวิจัยในการประชุมเสนอผลงานวิจัยระดับชาติและนานาชาติ พ.ศ. 2561 (National and 
International Research Conference 2018 : NIRC2018)  ในงานมหกรรมราชภัฏบุรี รัมย์
วิชาการและวัฒนธรรมนานาชาติ ครั้งที่ 2 (Buriram Rajabhat International Conference and 
Cultural Festival II BRICC Festival 2018) จัดโดย มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์ ในวันที่ 14-16 
กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2561 
   22) ปี พ.ศ. 2561 ได้คัดเลือกจากโครงการศูนย์กลางนวัตกรรมด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
เพ่ือสร้างเศรษฐกิจฐานนวัตกรรมของประเทศตามนโยบายประเทศไทย 4.0S ภายใต้โครงการ 
Innovation Hubs เครือข่ายอีสานใต้  โดยน าผลงาน “ผ้าพันคอไหมมัดหมี่ลายจ าหลักจากปราสาท
ขอม พัฒนาสู่สินค้า ECO Premium OTOP” ร่วมจัดแสดงนิทรรศการ ในงานThailand Innovation 
Hubs 4.0S ระหว่างวันที่ 4 – 5 เมษายน พ.ศ. 2561 ณ รอยัล พารากอนฮอลล์ ชั้น 5 ศูนย์การค้า
สยาม พารากอน   
   23) ปี พ.ศ. 2561 ได้รับเชิญให้จัดแสดงนิทรรศการผลงานวิจัยการออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ 
ใน โครงการ "Innovation Hubs Creative Economy เศรษฐกิจสร้างสรรค์เครือข่ายวิจัยภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง ที่คัดเลือกผลงานผ้าพันคอไหมมัดหมี่ลายจ าหลักจากปราสาทขอม 
พัฒนาสู่สินค้า ECO Premium OTOP ในวันที่ 3-7 สิงหาคม พ.ศ.2561 ณ อาคารไปรษณีย์กลาง
บางรักTCDC กรุงเทพฯ  
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   24) ปี พ.ศ. 2561 จัดแสดงผลงานสร้างสรรค์ "โพธิ์จักรพรรดิ์ จากเครื่องแขวนไทยดอกไม้
สดสู่งานไหมมัดหมี่" ในงานTDR-Con 2018: THAILAND DESIGN AND RESEARCH CONFERENCE 
2018 การประชุมวิชาการทางการออกแบบสร้างสรรค์ระดับชาติ Thailand design and research 
conference ประจ า ปี 2561 ในวันที่ 23-29 มิถุนายน พ.ศ. 2561 ณ มหาวิทยาลัยขอนแก่น  
   25) ปี พ.ศ. 2561 ได้รับเชิญให้จัดแสดงผลงานการออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายจ าหลักจาก
ปราสาทขอม ภายใต้โครงการ UCCN ในงาน "Creative Market: Think by Head, Made by 
Hand" นิทรรศการแบรนด์ของคนอีสาน ในวันที่ 28-30 สิงหาคม พ.ศ. 2561 ณ ชั้น 1 ศูนย์การค้า
เซ็นทรัล พลาซ่า ขอนแก่น จัดโดย มหาวิทยาลัยขอนแก่น 
   26) ปี พ.ศ. 2562 ได้รับเชิญให้จัดแสดงนิทรรศการผลงานวิจัยการออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ 
ใน โครงการวิจัยในการประชุมเสนอผลงานวิจัยระดับชาติและนานาชาติ พ.ศ. 2562 (National and 
International Research Conference 2019 : NIRC2019)  ในงานมหกรรมราชภัฏบุรี รัมย์
วิชาการและวัฒนธรรมนานาชาติ ครั้งที่ 3 (Buriram Rajabhat International Conference and 
Cultural Festival III BRICC Festival 2019) จัดโดย มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์  ในวันที่  1 
กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2562 
   27) ปี พ.ศ. 2562 ได้คัดเลือกจากโครงการศูนย์กลางนวัตกรรมด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
เพ่ือสร้างเศรษฐกิจฐานนวัตกรรมของประเทศตามนโยบายประเทศไทย 4.0S ภายใต้โครงการ 
Innovation Hubs เครือข่ายอีสานใต้  โดยน าผลงาน “ผ้าพันคอไหมมัดหมี่ลายจ าหลักจากปราสาท
ขอม พัฒนาสู่สินค้า ECO Premium OTOP” ร่วมจัดแสดงผลงานในงาน Thailand Research Expo 
2019 ระหว่างวันที่ 7-10 เมษายน พ.ศ. 2562 ณ โรงแรมเซ็นทาราแกรนด์ และบางกอกคอน
เวนชั่น เซ็นเตอร์ 
   28) ปี พ.ศ. 2562 เผยแพร่ผลงานออกแบบผ้าพันคอไหมมัดหมี่ลายจ าหลักจากปราสาท
ขอม ในรายการทุกทิศทั่วไทย 1 เมษายน 2562 ทางสถานีโทรทัศน์ Thai PBS เวลา 15.30-
16.30 น. 
 
จุฑามาศ  ผูกโพธิ์.  (ผู้จัดรายการ).  (2562, 1 เมษายน).  พัฒนาผ้าไหมมัดหมี่ จ.บุรีรัมย์. [ชุมชนทั่ว 

  ไทย].  กรุงเทพฯ : สถานีโทรทัศน์ Thai PBS. 
 
   29) ปี พ.ศ. 2562 เผยแพร่ผลงานออกแบบลายมัดหมี่สมมาตร ในรายการทุกทิศทั่วไทย 
3 เมษายน 2562 ทางสถานีโทรทัศน์ Thai PBS เวลา 15.30-16.30 น. 
 
จุฑามาศ  ผูกโพธิ์.  (ผู้จัดรายการ).  (2562, 3 เมษายน).  พัฒนาลายมัดหมี่สมมาตร. [ชุมชนทั่ว 

  ไทย].  กรุงเทพฯ : สถานีโทรทัศน์ Thai PBS. 
   30) ปี พ.ศ. 2562 เผยแพร่ผลงานของผู้ช่วยศาสตราจารย์ส าคัญ  ฮ่อบรรทัด และรอง
ศาสตราจารย์สมบัติ  ประจญศานต์ เรื่อง การพัฒนาลายผ้ามัดหมี่สมมาตรประเภท pm บนกรุป
สมมาตร 2 มิติ ได้รับการเผยแพร่ผลงานวิจัยในเผยแพร่ในสกู๊ปมองโลกมองเรา ของสถานีโทรทัศน์
ช่อง 3 ทางช่อง 28 SD เมื่อวันที่ 30 เมษายน 2562  
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บรรพต  ธนาเพ่ิมสุข.  (ผู้จัดรายการ).  (2562, 30 เมษายน).  การพัฒนาลายผ้ามัดหมี่สมมาตร

ประเภท pm บนกรุปสมมาตร 2 มิติ. [มองโลกมองเรา].  กรุงเทพฯ : สถานีโทรทัศน์ช่อง 3 
ทางช่อง 28 SD. 

   31) ปี พ.ศ. 2562 เผยแพร่ผลงาน เรื่อง การพัฒนาลายผ้ามัดหมี่สมมาตรประเภท pmบน
กรุปสมมาตร2 มิติ ของผู้ช่วยศาสตราจารย์ส าคัญ  ฮ่อบรรทัด และรองศาสตราจารย์สมบัติ  ประจญ
ศานตไ์ด้รับการเผยแพร่ในหนังสือพิมพ์เดลินิวส์ 

พัฒนาลายผ้าไทยด้วยทฤษฏีทางคณิตศาสตร์.  (2562). เดลินิวส์.   9 พฤษภาคม. หน้า 
23. 

32) ปี พ.ศ. 2562 เผยแพร่ผลงานออกแบบผ้าพันคอไหมมัดหมี่ลายจ าหลักจากปราสาท
ขอม ในนิตยสารไม่ลองไม่รู้ ปีที่ 19 ฉบับที่ 214 ประจ าเดือนพฤษภาคม 2562  
 
กองบรรณาธิการ.  (2562).  “ผ้าพันคอไหมมัดหมี่ลายจ าหลักจากปราสาทขอม”. นิตยสำรไม่ลอง

ไม่รู้. 19 (214) พฤษภาคม.  หน้า 68-69. 
 

33) ปี พ.ศ. 2562 เผยแพร่ผลงานการถ่ายทอดองค์ความรู้จากการวิจัยสู่ชุมชน  ในรายการ
หัวใจในลายผ้า 27 พฤษภาคม 2562 ทางสถานีโทรทัศน์ Thai PBS เวลา 10.00-10.30 น.เข้าถึง
ย้อนหลังจาก https://www.youtube.com/watch?v=TLQpbBGySaw 
 
อัญชลี  โปสุวรรณ.  (ผู้จัดรายการ).  (2562, 27 พฤษภาคม).  ชุมชนนักออกแบบแห่งบ้านนาโพธิ์ . 

[หัวใจในลายผ้า].  กรุงเทพฯ : สถานีโทรทัศน์ Thai PBS. 
 

34) ปี พ.ศ. 2562 เผยแพร่ผลงานออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายจ าหลักปราสาทขอมใน
รายการหัวใจในลายผ้า 1 กรกฎาคม 2562 ทางสถานีโทรทัศน์ Thai PBS เวลา 10.00-10.30 น.
เ ข้ า ถึ ง ย้ อ น ห ลั ง จ า ก  https://www.youtube.com/watch?v=P0 eloUhGq_w แ ล ะ 
https://program.thaipbs.or.th/watch/LOjHo4 

 
อัญชลี  โปสุวรรณ.  (ผู้จัดรายการ).  (2562, 1 กรกฎาคม).  มัดหมี่ลายจ าหลักปราสาทขอมจากช่าง

ทอนาโพธิ์. [หัวใจในลายผ้า].  กรุงเทพฯ : สถานีโทรทัศน์ Thai PBS. 
 
35) ปี พ.ศ. 2564 เผยแพร่ผลงานออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายนกกระเรียนในรายการหัวใจ

ในลายผ้า 29 มีนาคม 2564 ทางสถานีโทรทัศน์ Thai PBS เวลา 10.00-10.30 น.เข้าถึงย้อนหลัง
จาก https://www.youtube.com/watch?v=uZ0G8D5XG-8 

https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%92%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9C%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%97pm%E0%B8%9A%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%9B%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%A32%E0%B8%A1%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%B4?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARA72e8lSt4OrLgVbmEBaa-9ZMleMKCZDB31HlyXZM8DgCawiSLF585FWE7j93eGKwEyUgNoyye-W6XJi0cZMh0vaWcr3P3t1BomxNzvFQLPWqvl5bbTuLSxSTV1JupYi8maZRykQ8XHEzE_EL9VJcz-mcddk_FPOAsZuXvTX0_SA2X6HNkOQzD6neDZNMuPJ4a3HcYn8mELixueTvrmTHbtROIHoOqiX3C4hE5nQRivUEUXkezOKDUEiTB59uMGkpV3208Nsjkz4M1_BAd6YGBUbzWgeCKi29xd_-hbpdSkVSO8efihhlSbl-V8WzZ9-E0668NdvkwKrGwT1ljBFg&__tn__=%2ANKH-R
https://www.facebook.com/hashtag/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%92%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9C%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%97pm%E0%B8%9A%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%9B%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%A32%E0%B8%A1%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%B4?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARA72e8lSt4OrLgVbmEBaa-9ZMleMKCZDB31HlyXZM8DgCawiSLF585FWE7j93eGKwEyUgNoyye-W6XJi0cZMh0vaWcr3P3t1BomxNzvFQLPWqvl5bbTuLSxSTV1JupYi8maZRykQ8XHEzE_EL9VJcz-mcddk_FPOAsZuXvTX0_SA2X6HNkOQzD6neDZNMuPJ4a3HcYn8mELixueTvrmTHbtROIHoOqiX3C4hE5nQRivUEUXkezOKDUEiTB59uMGkpV3208Nsjkz4M1_BAd6YGBUbzWgeCKi29xd_-hbpdSkVSO8efihhlSbl-V8WzZ9-E0668NdvkwKrGwT1ljBFg&__tn__=%2ANKH-R
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อัญชลี  โปสวุรรณ.  (ผู้จัดรายการ).  (2564, 29 มีนาคม).  มัดหมี่นกกระเรียนบ้านโคกเมืองเล่าเรื่อง
บุรีรัมย์. [หัวใจในลายผ้า].  กรุงเทพฯ : สถานีโทรทัศน์ Thai PBS.  

 36) ปี พ.ศ. 2564 เผยแพร่ผลงานออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายพร่าเลือน ในงาน ISAN 
CREATIVE FESTIVAL 2021 ระหว่างวันที่  30 กรกฎาคม 2564 ถึง 15 สิงหาคม 2564 ณ 
ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์กรมหาชน) TCDC Khon Kaen จังหวัดขอนแก่น 
   37) ปี พ.ศ. 2564 เผยแพร่ผลงานออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายพร่าเลือน ในเทศกาลงาน
ออกแบบกรุงเทพฯ 2565 (Bangkok Design Week 2022) ระหว่างวันที่ 5-13 กุมภาพันธ์ 2565 
ณ ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์กรมหาชน) เขตบางรัก กรุงเทพฯ 
   38) ปี พ.ศ. 2565 เผยแพร่ผลงานออกแบบผ้าไหมมัดหมี่ลายพร่าเลือนในวารสาร 
THAISCIMAG  
ฉัตรชัย เครือเสนา (บก.) (2565). มหัศจรรย์ไหมมัดหมี่ลายพร่าเลือน สู่แฟชั่นร่วมสมัย กระตุกใจคน

รุ่นใหม่. THAISCIMAG,  1(1). หน้า 34-35. 
 

ผลงำนวิจัยท่ีน ำไปใช้ประโยชน์ 
1) สมบัติ  ประจญศานต.์  (2563). โครงกำรกำรถ่ำยทอดเทคนิคกำรออกแบบผสำนสีทำง

สำยตำในผ้ำไหมมัดหม่ี สินค้ำทำงวัฒนธรรมเพื่อส่งเสริมกำรท่องเที่ยวในหมู่บ้ำนท่องเที่ยวไหม 
จังหวัดบุรีรัมย.์  เสนอต่อโครงการจัดการความรู้การวิจัยเพื่อการใช้ประโยชน์เชิงชุมชน สังคม 
จากส านักงานการวิจัยแห่งชาติ (วช.) ประจ าปีงบประมาณ 2562. บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏ
บุรีรัมย์.   
 2) สมบัติ  ประจญศานต์.  (2563). กำรถ่ำยทอดองค์ควำมรู้เพื่อสร้ำงควำมสำมำรถใน
กำรแข่งขันให้ผู้ประกอบกำรยุคใหม่ผลิตภัณฑ์ผ้ำทอมือพื นเมืองอ ำเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์
มุ่งสู่ตลำดออนไลน์. โครงการบริการวิชาการยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น 
ประจ าปีงบประมาณ 2562. บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์.   

3) สมบัติ  ประจญศานต์.  (2564). โครงกำรกำรกำรถ่ำยทอดควำมรู้เทคนิคออกแบบ
โครงสีในผ้ำไหมมัดหม่ีร่วมสมัยเพื่อเป็นสินค้ำทำงวัฒนธรรมสร้ำงสรรค์ จังหวัดบุรีรัมย์.  เสนอต่อ
โครงการจัดการความรู้การวิจัยเพ่ือการใช้ประโยชน์ เชิงชุมชน สังคมจากส านักงานการวิจัยแห่งชาติ 
(วช.) ประจ าปีงบประมาณ 2563. บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์.   
 4) สมบัติ  ประจญศานต์.  (2565). กำรฟื้นฟูผ้ำไหมมัดหม่ีไทยเขมรอ ำเภอประโคนชัย 
จังหวัดบุรีรัมย์. โครงการบริการวิชาการยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น 
ประจ าปีงบประมาณ 2565. บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์.   
 5) สมบัติ  ประจญศานต์.  (2566). โครงกำรกำรเพิ่มมูลค่ำผ้ำมัดหม่ีทอมือของกลุ่มทอผ้ำ
ต ำบลสำยตะกู ชำยแดนไทยกัมพูชำเพื่อพึ่งพำตนเอง. เสนอต่อส านักงานการวิจัยแห่งชาติ (วช.) 
ประจ าปีงบประมาณ 2565. บุรีรัมย์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย์.  
 

ผลงำนทรัพย์สินทำงปัญญำ 
1) ปี พ.ศ. 2555 ลิขสิทธิ์ประเภทงานศิลปกรรม จ านวน 24 ผลงาน 
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2) ปี พ.ศ. 2556 ลิขสิทธิ์ประเภทงานศิลปกรรม จ านวน 192 ผลงาน 
3) ปี พ.ศ. 2557 ลิขสิทธิ์ประเภทงานศิลปกรรม จ านวน 246 ผลงาน   
4) ปี พ.ศ. 2557 ลิขสิทธิ์ประเภทงานศิลปกรรม จ านวน 23 ผลงาน   
5) ปี พ.ศ. 2558 สิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ ลวดลายผ้า จ านวน 6 ผลงาน 
6) ปี พ.ศ. 2559 สิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ ลวดลายผ้า จ านวน 10 ผลงาน 
7) ปี พ.ศ. 2559 สิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ ลวดลายบนวัสดุแผ่นผืน จ านวน 14 

ผลงาน 
8) ปี พ.ศ. 2559 สิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ ลวดลายบนแก้วน้ า จ านวน 2 ผลงาน 
9) ปี พ.ศ. 2559 สิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ ลวดลายบนกระติกน้ า จ านวน 1 ผลงาน 
10) ปี พ.ศ. 2561 สิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ ลวดลายบนวัสดุแผ่นผืน จ านวน 10 

ผลงาน 
11)  ปี พ.ศ. 2563 สิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ ลวดลายผ้า จ านวน 10 ผลงาน 

 
ที่ปรึกษำโครงกำร 

1) ปี พ.ศ. 2565 ที่ปรึกษาโครงการจัดท าระบบควบคุมคุณภาพและมาตรฐานสินค้าสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ไทย (Internal Control)  สินค้าผ้าไหมมัดหมี่ซิ่นตีนแดงบุรีรัมย์ ของกรมทรัพย์สิน
ทางปัญญา  

2) ปี พ.ศ. 2564 ที่ปรึกษากิจกรรมกิจกรรมให้ค าปรึกษาแนะน าการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชนด้วยทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาสู่สากล ภายใต้โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนด้วยทุนทาง
วัฒนธรรมและภูมิปัญญาสู่สากล ประจ าปีงบประมาณ ๒๕๖๔ (เฟส 1) ให้กับผู้ประกอบการจ านวน 
5 กิจการในจังหวัดบุรีรัมย์และสุรินทร์ ภายใต้โครงการสร้างมูลค่าเพ่ิมอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ของ
ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 6 จังหวัดนครราชสีมา 

3) ปี พ.ศ. 2564 ที่ปรึกษากิจกรรมให้ค าปรึกษาแนะน าการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนด้วย
ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาสู่สากล ภายใต้โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนด้วยทุนทางวัฒนธรรม
และภูมิปัญญาสู่สากล ประจ าปีงบประมาณ ๒๕๖๔ (เฟส 2) ให้กับผู้ประกอบการจ านวน 5 กิจการใน
จังหวัดบุรีรัมย์และสุรินทร์ ภายใต้โครงการสร้างมูลค่าเพ่ิมอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ของศูนย์ส่งเสริม
อุตสาหกรรมภาคที่ 6 จังหวัดนครราชสีมา 

4) ปี พ.ศ. 2563 ที่ปรึกษาโครงการส่งเสริมและพัฒนาธุรกิจระดับเติบโต (SME 
Regular Level) ปีงบประมาณ 2563 ของกระทรวงอุตสาหกรรม ให้กับผู้ประกอบการวิสาหกิจกลุ่ม
ทอผ้าฝ้าย บ้านโคกเมือง ม. 15   

5) ปี พ.ศ. 2562 ที่ปรึกษากิจกรรมให้ค าปรึกษาแนะน า ด้านการออกแบบพัฒนา
ผลิตภัณฑ์/บรรจุภัณฑ์ เพ่ือจัดท าร่างต้นแบบผลิตภัณฑ์/บรรจุภัณฑ์ใหม่ และจัดท าต้นแบบผลิตภัณฑ์/
บรรจุภัณฑ์ใหม่ ให้กับผู้ประกอบการจ านวน 4 กิจการในจังหวัดสุรินทร์ ภายใต้โครงการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ของศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 6 จังหวัดนครราชสีมา 

 
 


