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1.บทสรุปผูบริหาร 

ธุรกิจขนมเคกฟกทองมีแนวคิดในการประกอบธุรกิจเริ่มจากการคิดคนสูตรใหมีความแปลกใหมโดยมี

ความคิดใหมีสวนผสมของฟกทองซึ่งเมื่อพิจารณาสวนประกอบการทําขนมเคกน้ันทํามาจากฟกทองเปนหลักสรร

หาวัตถุดิบที่มีประโยชนตอสุขภาพเน่ืองจากสังคมไทยในปจจุบันเปลี่ยนแปลงไป ในการเลือกรับประทานอาหารที่

ดูแลสุขภาพ สําหรับกลุมวัยผูสูงอายุ วัยรุนและวัยทํางานที่รักสุขภาพ โดยขนมเคกฟกทองเปนสินคาที่บํารุงรางกาย

เพราะทํามาจากผัก คือฟกทอง ที่มีคุณคาทางอาหารเพราะเมื่อรับประทานเขาไปแลวชวยบํารุงรักษาสายตา ตาน

อนุมูลอิสระที่ชวยชะลอการเกิดโรคเบาหวาน บํารุงผิวพรรณ ลดระดับนํ้าตาลในเลือด ซึ้งไดคิดคนสูตรจากผักสวน

ครัวที่เปนฟกทองโดยดัดแปลงเปนขนมเคกฟกทอง และเมื่อเทียบราคาตามทองตลาดราคาเหมาะสมไมแพง 

ถึงแมวาธุรกิจขนมเคกจะมีผูประกอบการจํานวนมากทําใหคูแขงขันธุรกิจของธุรกิจขนมเคกฟกทองภายใต

วิชา“ธุรกิจจําลอง” มีความแปลกใหมโดดเดนกวาขนมเคกฟกทองในทองตลาด ทั้งในเรื่องของรสชาติและความคิด

สรางสรรค โดยการนําถั่วแดงมาทําเปนวิปครีมเพ่ือแตงหนาขนม ซึ่งทําใหรสชาติแปลกใหมและมีความแตกตาง 

และยังมีการสรางแบรนดของธุรกิจเปนของตัวเอง “คัพเคกPUMPKIN” เพ่ือเปนการสรางความนาเช่ือถือ ทําใหเรา

ชวงชิงความไดเปรียบคูแขงไดเปนอยางดี บรรจุภัณฑยังเปนตัวสรางเอกลักษณเฉพาะตัวใหลูกคาจดจําไดงาย 

สินคาที่มีรสชาติอรอยถูกปากและPackage ใหเปนที่นาสนใจมีความแตกตางจากทองตลาด เพ่ือตอบสนองความ

ตองการของลูกคาซึ่งสวนมากจะเปนวัยผูสูงอายุ จึงมีแนวคิดที่จะผลิตและจําหนายขนมเคกฟกทองน่ึง ภายใตวิชา 

“ธุรกิจจําลอง” ซึ่งทําใหนักศึกษาสาขาวิชาการจัดการมีรายไดระหวางเรียนและเรียนรูขั้นตอนการประกอบธุรกิจ

อยางเปนระบบ  

 ดวยเหตุผลน้ี เพ่ือตอบสนองความตองการของกลุมวัยผูสูงอายุ วันรุนและวัยทํางานที่มีอายุต้ังแต21-40ป

ขึ้นไป ในจังหวัดบุรีรัมย จึงมีแนวคิดจัดจําหนาย 1.ราน 2.ตลาด 3.โรงพยาบาล โดยมีการผลิตตามออเดอรและ

เปดรับออเดอรในรูปแบบออนไลนและออฟไลนเพ่ือสะดวกตอลูกคาที่สั่งซื้อและจัดสงฟรีในเขตเมืองบุรีรัมย 

 เน่ืองดวย สัปดาหที่ 3-4 มียอดขายตก สัปดาหที่ 3 เปาหมายอยูที่ 2,310 บาท หรือ 66 กลอง ขายได 

1,890 บาท หรือ 54 กลอง ยอดตกเพราะลูกคาในเพจไมมียอดสั่งซื้อและวันเวลาในการผลิตมีจํากัดเน่ืองดวย

สถานที่ทําขนมอยูหางจากเมืองประมาณ 15 กิโล ทําใหการเดินทางตองใชเวลา ยอดตกในสัปดาหที่ 4 เปาหมาย

อยูที่ 2,520 บาท หรือ 72 กลอง ขายได 2,100 บาท หรือ 60 กลอง ยอดตกเพราะลูกคามีการยกเลิกการสั่งซื้อ

กะทันหันตองยกเลิกการผลิตและผลิตขนมตามออเดอรที่ลูกคาสั่งจึงไมสามารถหาตลาดไดทัน สัปดาหที่ 5-11 

เน่ืองจากสถานการณการแพรระบาดของโรคติดตอไวรัสโคโรนา โควิด-19 ทําใหไมสามารถวางขนมขายตามแผน

ที่ต้ังไว จึงมีการแบงขนมกันขายในแตละสัปดาห เพ่ือเปนการแกปญหายอดขายไมถึงเปาหมาย เริ่มต้ังแตสัปดาหที่ 

5-11 ผลปรากฏวาทําใหยอดขายคอนขางคงที่  

ผลกําไรขาดทุนการดําเนินธุรกิจตลาดระยะเวลา11สัปดาห โดยมียอดขาย 41,551 บาท กําไรขั้นตน 

25,887 บาท คิดเปนGross profit 62.32% และกําไรสุทธิ 25,887 
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2. วัตถุประสงคในการนําเสนอแผนธุรกิจ 

เปนการนําเสนอแผนธุรกิจน้ีตอรายวิชาธุรกิจจําลอง สาขาวิชาการจัดการ คณะวิทยาการจัดการ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย 

โดยมีวัตถุประสงคเพื่อ 

1.เพ่ือศึกษาสูตรการทําขนมเคกจากฟกทอง 

2.เพ่ือศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคใหความสําคัญกับสุขภาพ 

3.เพ่ือตอบสนองความตองการวัยผูสูงอายุในการรับประทานขนมเคกเพ่ือชะลอโรคเบาหวาน 

4.เพ่ือสรางมูลคาเพ่ิมใหกับฟกทองในรูปแบบขนมเคก 
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3. ความเปนมาของธุรกิจ 

3.1 ประวัติความเปนมา หรอืแนวคิดในการจัดต้ังธุรกิจ 

ผูเริ่มกิจการ 

 1.นางสาวธนัชญา ปตสาโก 

 2.นางสาวปวิตรา จอยหนองบัว 

 3.นางสาวปวีณา รักกลาง 

 4.นางสาวสุกานดา เปรียบสม 

 5.นางสาวอนัญญา มาลาทอง 

 6.นางสาวอรทัย สุวรรณะ 

3.2 แนวความคิดในการกอต้ังกิจการ 

 เน่ืองจากพฤติกรรมผูบริโภคในปจจุบันเปลี่ยนไปอยางรวดเร็ว หันมาใสใจสุขภาพ เลือกทาน เลือกบริโภค

อยางมีวินัย หันมาออกกําลังกาย ดูแลตัวเองมากขึ้น อาหารจึงเปนสิ่งสําคัญที่จะเขามามีบทบาทตอการดูแลสุขภาพ

รางกายของคนในยุคปจจุบันมากที่สุด โดยเฉพาะเมนูเพ่ือสุขภาพ ซึ่งสวนใหญจะเลือกสวนผสมอาหารที่ดีตอ

สุขภาพ ดังน้ันกลุมธุรกิจจําลองเคกฟกทองน่ึงจึงมีแนวคิดผลิตสินคาที่แปลกใหมและดีตอสุขภาพเพ่ือดึงดูดความ

นาสนใจของลูกคามากย่ิงขึ้น ซึ่งขนมเคกฟกทองน่ึงที่ทุกคนรูจัก สามารถทานไดทุกเพศทุกวัย กลุมเคกฟกทองน่ึง

จึงพัฒนาใหตรงกับกระแสผูบริโภค จึงปรับเปลี่ยนสวนผสมใหมเพ่ือสุขภาพที่ดีของลูกคา ซึ่งคนสวนมากชอบ

ทานคัพเคกอยูแลวและฟกทองก็มีประโยชนมากมาย ชวยทั้งบํารุง และรักษาสายตามีสารตานอนุมูลอิสระ บํารุง

ผิวพรรณ ปองกันโรคเบาหวาน ไขมันนอยกากใยอาหารสูง จึงเปนขนมที่เหมาะกับคนที่จะลดนํ้าหนัก ซึ่งผูปวย

สามารถทานได  

 ดังน้ันเราจึงขยายตลาดเจาะจงกลุมลูกคาวัยผูสูงอายุ กลุมวัยทํางาน และกลุมคนรักสุขภาพโดยมีการ

จําหนายสินคาแบบออนไลน และแบบออฟไลน เนนการประชาสัมพันธผานสื่อออนไลน Facebook เปนหลัก เพ่ือ

เปนที่รูจักอยางแพรหลายและรวดเร็ว  
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3.3 การเปลี่ยนแปลงของกิจการ  

1.ในกลุมมีการทํางานรวมกันและการทํางานทุกคนมีบทบาทและหนาที่ตองรับผิดชอบตามที่ไดรับมอบ 

หมายและมีการหมุนเวียนงาน เพ่ือใหทุกคนไดเรียนรูงาน 

2.การลงทุนของแตละสัปดาหจะอยูที่ออเดอรของแตละสัปดาห เพราะถาออเดอรมากการเพ่ิมทุนก็จะมาก 

ดังน้ี       

  2.1 การลงทุนครั้งที่ 1 จํานวน 900 บาท  

  2.2 การลงทนุครั้งที่ 2 จํานวน 555 บาท  

  2.3 การลงทนุครั้งที่ 3 จํานวน 1,200 บาท  

  2.4 การลงทนุครั้งที่ 4 จํานวน 585 บาท  

  2.5 การลงทนุครั้งที่ 5 จํานวน 900 บาท  

  2.6 การลงทนุครั้งที่ 6 จํานวน 411 บาท  

  2.7 การลงทนุครั้งที่ 7 จํานวน 900 บาท  

  2.8 การลงทุนครั้งที่ 8 จํานวน 2,280 บาท  

  2.9 การลงทุนครั้งที่ 9 จํานวน 2,280 บาท  

  2.10 การลงทุนครั้งที่ 10 จาํนวน 2,910 บาท  

  2.11 การลงทุนครั้งที่ 11 จาํนวน 3,078 บาท  

 

สรุป เปนการลงทุนที่มากเกินความเปนจริง สงผลให Cost of capital สูงเกินไป  
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3.4 ความสําเร็จ / อุปสรรคที่ผานมา  

 ทางกลุมมีปญหาในเรื่อง ขาดอุปกรณหรือเทคโนโลยีที่ทันสมัยในการผลติ ทําใหการผลติในแตละรอบ ใช

เวลานานถึง 6-7 ช่ัวโมงตอการผลิตในแตครั้ง อีกทั้งตนทุนผลิตครั้งแรกน้ันสูง และการจัดสงสินคาลาชา สินคา

ไมไดมาตรฐานถึงมือผูบริโภค เพราะเมืองไทยมีอากาศที่รอน ทําใหวิปครมีละลาย   

 จากอุปสรรคตางๆ ที่ผานมากลุมไดแกปญหาอุปสรรคตางๆ โดยการวางแผนการผลิตใหมเพ่ือใหใชเวลาใน

การผลิตนอยลง และการลดตนทุนผลิตใหนอยลงโดยการสรรหาวัตถุดิบที่มีราคาถูกลง แตคุณภาพดี และสิ่งสําคญั

อีกอยางน้ันคือการบริหารกลุมโดยการแบงหนาที่ เพ่ือใหมีความยืดหยุนในการดําเนินงานตางๆ ของกลุมซึ่งนํามา

ซึ่งความสําเร็จ 

3.5 สรปุผลการดําเนนิการที่ผานมาของธุรกิจ 

รายการ รอบการดําเนนิงาน 

(ระยะเวลา 5 สัปดาห) 

รอบการดําเนนิที่ผานมา 

(ระยะเวลา 11 สัปดาห) 

ยอดรายได 10,456 41,551 

กําไรสุทธิ 6,843 25,887 

สินทรัพยรวม 10,983 41,551 

หน้ีสินรวม 0 0 

สวนของผูถือหุนรวม 10,983 41,886 

(ตารางที1่ สรุปผลการดําเนินที่ผานมาของธุรกิจ) 
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4.สินคา 

4.1 รายละเอียดสินคา 

ชื่อสินคา ขนมเคกฟกทองน่ึง 

 ขนาดสินคา 100 กรมั  

  ราคาสนิคา  35 บาท 

 สวนผสมสินคา ฟกทอง , ไขไก , กะทิ , นํ้าตาล , แปง , ผงฟู , ถั่วแดง , วิปครีม 

คุณสมบัติของขนมเคกฟกทองน่ึง มีสวนผสมหลักของวัตถุดิบที่นํามาใชคือฟกทองในตัวฟกทองน้ันมี

คุณประโยชนและมีคุณคาสูง ฟกทองอุดมไปดวยวิตามินและแรธาตุมากมายที่มีประโยชนตอรางกาย เชน วิตามิน

เอ วิตามินบี วิตามินซี วิตามินอี และอ่ืนๆอีกมากมาย ชวยลดนํ้าตาลในเลือดและเปนอาหารเพ่ือสุขภาพของผูที่

ตองการลดนํ้าหนักเพราะในตัวฟกทองมีกากใยสูงมีแคลอรี่และไขมันนอย จึงเหมาะกับผูที่ตองการลดความอวน

และควบคุมนํ้าหนักไดเปนอยางดี และยังมีสวนชวยปองกันและลดความเสี่ยงจากการเกิดโรคมะเร็งและผูปวย

โรคเบาหวาน และสามารถนําฟกทองไปแปรรูปในรูปแบบตางๆตามความตองการของแตละบุคคล โดยขนมเคก

ฟกทองมีราคาต้ังแตกลองละ 35 บาท 3 กลอง 100 บาท และสามารถทานไดทุกเพศทุกวัย  

           ขอแตกตางและจุดเดนของสินคา มีรสชาติที่เปนเอกลักษณที่ไดจากการคิดคนสูตรโดยเฉพาะของราน

นําเอาฟกทองธรรมดามาทําใหเกิดประโยชนและนาสนใจมากขึ้น โดยการแปลงขนมฟกทองใหกลายเปนขนมเคกมี

การตกแตงหนาดวยวิปครีมที่เราไดทําการตีผสมเขาดวยกันขึ้นมาเอง จึงเกิดเปนขนมเคกฟกทองที่ไมเหมือนขนม

ฟกทองน่ึง   ตามทองตลาดทั่วไป และยังเปนอาหารเพ่ือสุขภาพและผูสูงอายุ 

 

4.2 ภาพถายสินคา 

 

 

(ภาพที่ 1 ภาพถายสินคา) 
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5. การวิเคราะหอุตสาหกรรม และการวิเคราะหตลาด 

 5.1 สภาวะอุตสาหกรรม และสภาวะตลาด 

  5.1.1 การวิเคราะหสภาวะอุตสาหกรรม 

           5.1.1.1 เศรษฐกิจ 

              จากสถานการณการระบาดของไวรัสโควิด 19 ที่แพรกระจายไปทั่วภูมิภาคของโลก และดูเหมือนจะคุม

ไมอยูในหลายประเทศกลายเปนปจจัยหลักในการประมาณการเศรษฐกิจไทยในป 2563-2564การระบาดที่ลุกลาม

ไปในหลายพ้ืนที่ทําใหนักวิเคราะหทั่วโลกหลายประเทศตางพากันปรับลดปริมาณการเศรษฐกิจโลกและเศรษฐกิจ

ในประเทศตัวเอง โดยภาพรวมสวนใหญคาดวาเศรษฐกิจโลกจะเขาสูภาวะถดถอยในปน้ีเศรษฐกิจในประเทศไทย

ไดรับผลกระทบโดยตรงจากการสงออกที่ลดลงอยางมาก เน่ืองจากเกิดภาวะเศรษฐกิจตกตํ่าจึงทําใหผูบริโภคหันมา

บริโภคสินคาที่ดีตอสุขภาพ โดยคํานึงถึงคุณประโยชนและพิจารณาจากความคุมคา คุมราคา และความสดสะอาด 

ดังน้ันเพ่ือตอบสนองความตองการของผูบริโภคขนมเคกฟกทองที่มีประโยชนในดานการดูแลผิวพรรณ และ

โรคเบาหวาน 

5.1.1.2 สังคมวัฒนธรรม 

ประเทศไทยในสมัยกอน เปนดินแดนที่มีความอุดมสมบูรณในทางดานทรัพยากรธรรมชาติเปนอยางมาก เรียกไดวา 

เปนอูขาวอูนํ้าหลอเลี้ยงคนทัง้ประเทศ คนไทยสมัยกอนมคีวามคิดในการทําอาหารอยางสรางสรรค มีการนําพืชผัก

สมุนไพรที่หาไดงาย มาปรุงใหเปนเมนูอาหารอันโอชะรับประทานภายในครอบครัววีถีการใชชีวิตของคนไทยในอดีต

สอดคลองกับการเปลี่ยนแปลงของธรรมชาติ ที่คนไทยในสมัยกอนมีสุขภาพรางกายแข็งแรง อายุยืน ไมเจ็บปวยงาย 

ก็เพราะมีการนําสมุนไพรในทองถิ่น ซึ่งมีสรรพคุณสรรพคุณในการ รักษาโรค รวมทั้งเปนสมนุไพรที่ชวยบํารุง

รางกาย จึงมีการคิดคนขนมสูตรที่แปลกใหมที่มีสวนผสมฟกทองมีคุณคาทางโภชนาการสูง ดังน้ีจึงไดผลิตสินคาใน

รูปแบบขนมเคก “ขนมเคกฟกทอง” สามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภค  

            5.1.1.3 คูแขงขัน 

          ในจังหวัดบุรีรัมยมีเคกฟกทองน่ึงเพ่ือสุขภาพมากกมาย ซึ่งเคกฟกทองน่ึงของเราเปนเจาใหมที่พ่ึงจะเริ่ม

เจาะตลาดอาจจะสูเจาเกาที่ทํามากอนไมได ปจจุบันกระแสการรักสุขภาพมีมากขึ้น เราจึงมีแนวคิดที่จะผลิตสินคา

ที่ดูแลและชวยรักษาสุขภาพได เชนเดียวกับขนมเคกฟกทอง ที่มีสรรพคุณดูแลสุขภาพโดยเฉพาะ  

  5.1.1.4 สภาพแวดลอมโลก 

 จากผลกระทบโควิด 19 สงผลใหผูคนหันมารักสุขภาพมาก และใสใจในเรื่องของอาหารการกินมากย่ิงขึ้น

อีก ดวย อาหารที่ไดรับความสนใจกค็ือ อาหารสําเร็จรูปหรืออาหารที่เก็บไวไดนาน ซึ่งพฤติกรรมผูบริโภคสวนใหญ 

จะนํากลับมารบประทานที่บานมากขึ้นนิยมสั่งอาหารแปรรูปทางออนไลน ทางเราจึงเปลี่ยนวิกฤตใหเปนโอกาส ใน

การตีตลาด ในดานอาหารเพ่ือสุขภาพและมีประโยชนที่เหมาะกับสถานการณในยุคน้ี ซึ่งจะอยูในรปูแบบขนมเคก 
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“ขนมเคกฟกทอง”เพ่ือสุขภาพ สามารถนํากลับไปทํารับประทานเองไดที่บาน และแบบพรอมทานที่มีการอบและ

บรรจุลงในกลองอยาง สวยงาม  

          5.1.2 การวิเคราะหสภาวะตลาด 

 ในการวิเคราะหสภาวะทางการตลาดไดใชเทคนิค Five Force Model ในการวิเคราะห ซึ่งไดผลการ 

 วิเคราะหดังตอไปน้ี  

5.1.2.1 การแขงขันภายในอุตสาหกรรม  

 การแขงขันในอุตสาหกรรมในปจจุบันพบวาเคกฟกทองน่ึงในรูปแบบรักสุขภาพมีไมมากนัก เมื่อวิเคราะห

ขอมูลในเบ้ืองตนพบวาสภาวะการแขงขันในปจจุบันเปนเคก ประเภทคนรักสุขภาพจะสงผล กระทบตอกิจการนอย

มาก เน่ืองจากกิจการของกลุมน้ันจะเจาะกลุมตลาดใหตรงกับกลุมลูกคาที่รักสุขภาพจริงๆ และผลิตภัณฑก็มี

รูปแบบที่แปลกใหมยังไมมีวางจําหนายตามทองตลาด ดังน้ันแรงกดดันจากการแขงขัน ในอุตสาหกรรมจึงตํ่าลง 

  5.1.2.2 การเขามาของคูแขงขันรายใหม 

 ในปจจุบันอุตสาหกรรมอาหารเพ่ือสุขภาพมีผลิตและผูประกอบธุรกิจเกิดขึ้นจํานวนมากทําใหการแขงขัน

คอนขางสูง ในรูปแบบอาหารเสริมที่ไดมาตรฐานสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา (Food and Drug 

Administration) ที่รองรับหรือมีใบอนุญาติในการเปดกิจการจึงทําใหธุรกิจขนมเคกฟกทองไดรับผลกระทบตอ

ธุรกิจและเพ่ิมการกดดันที่จะผลิตและจัดจําหนายเปนตน   

            5.1.2.3 สินคาทดแทน 

  ปจจุบันผูคนหันมารับประทานอาหารเพ่ือสุขภาพกันมากขึ้น เพราะชวยใหรางกายแข็งแรง ผิวพรรณที่

สดใส แมวารานขนมเคกที่เปดใหบริการมากมายในจังหวัดบุรีรัมย และในขณะเดียวกันมีรานคาที่ผูผลิตสินคาราย

ใหมทําใหผูบริโภคมีทางเลือกในการเลือกซื้อที่หลากหลายและมีสินคาในรูปขนมเคกที่มีรสชาติอรอยทําใหมีสินคา

ทดแทนคอนขางสูง แตเน่ืองดวยปจจุบันคนไทยหันมาสนใจสุขภาพกันมากขึ้นผูบริโภคยังคงเลือกซื้อขนมเคกฟก

เปนประจําเพราะตอบสนองตอกลุมลูกคาที่รักสุขภาพ   

             5.1.2.4 อํานาจตอรองของผูจัดจําหนาย 

   อํานาจตอรองของผูซื้ออยูในระดับอยูปานกลาง ปริมาณการซื้อของลูกคาซึ่งผูซื้อทําการสั่งซื้อในปริมาณ

ที่มากยอมมีการตอรองที่สูง โดยพบวารสชาติของขนมเปนสิ่งที่ผูบริโภคตองการเปนลําดับแรกในการเลือกซื้อ ดวย

เหตุน้ีขนมเคกฟกทองจึงสรางความแตกตางในเรื่องของรสชาติ ความแปลกใหม และการสรางแบรนดธุรกิจทําให

นาเช่ือ อํานาจตอรองจึงอยูในระดับปานกลางไมสูงมาก และลูกคามีความจงรักภักดีตอย่ีหอ 

    5.1.2.5 อํานาจตอรองจากผูชื้อ 

              เน่ืองจากรานคาขายขนมเคกมีผูจําหนายเปนจํานวนมากอีกทั้งสินคาทดแทนอยูหลากหลายใหผูซื้อได

เลือกผูประกอบการตองสรางคุณคาในตัวสินคาเพ่ือตอบสนองความตองการของลูกคา เชน สรางแบรนด สราง

ความเปนการสรางเอกลักษณเฉพาะตัวใหกับผลิตภัณฑ และสรางความแปลกใหม ในการนําฟกทองมาผลิตเปน
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ขนมเคก เพ่ือใหสินคาที่แตกตางจากทองตลาด และเน่ืองดวยขนมเคกฟกทองยังไมเปนที่นิยมและเปนที่ยอมรับ

ของตลาด และมีตนทุนในการใชจายที่ตํ่าจึงสงผลใหผูซื้อมีอํานาจตอรองสูงขึ้น5.2 การแบงสวนตลาด และสวน

แบงทางการตลาด 

  เนนการขายทางออนไลน  โดยเจาะกลุมลูกคา ที่อยูในกลุมผูปวยที่เปนโรคเบาหวานที่ตองการลดระดับ

นํ้าตาลในเลือด โดยมีจํานวนประชากรประมาณ  18,700 คน คิดเปนมูลคาตลาด 654,500 บาท 

      

               

(ภาพที่ 2 สวนแบงทางการตลาด) 

5.3 แนวโนมทางการตลาด  

  แนวโนมทางการตลาดของเคกฟกทอง มีแนวโนมที่กําลังไปไดดวยดีสําหรับการเริ่มตนธุรกิจใหม 

เน่ืองจากขนมเคกฟกทอง เปนสินคาที่แปลกใหมที่มีสรรพคุณชวยในเรื่องของการบํารุงผิวพรรณและทานแลวไม

อวนดีตอสุขภาพบํารุงหัวหัวใจและเบาหวาน ความดัน รวมทั้งลดนํ้าตาลในเลือดและลดความดันโลหิต ซึ่งมี

แตกตางจากทองตลาด  ทําใหผูบริโภคสนใจในตัวไดเลือกซื้อตามความชอบ ย่ิงตอนน้ีกระแสยังสุขภาพกําลังมา

ผูบริโภคหันมาสนใจใหการดูแลเรื่องสุขภาพและเรื่องหุนกันมากขึ้น ธุรกิจไดทําการมองถึงแนวโนมทางการตลาด

คาดวาจะมีการขยายตัวที่เพ่ิมขึ้น ทั้งน้ีเน่ืองจากปจจัยทางการตลาดมีมากขึ้น เชน สื่อออนไลน ในการที่จะจัด

กิจกรรมสงเสริมการขายตางๆ จะมีการเพ่ิมชองทางการจัดจําหนายกระจายสินคาใหผูบริโภครูจักขนมเคกฟกทอง 

และทําการลงพ้ืนที่การจําหนายใหกวางขึ้น ทั้งน้ีนาจะสงผลใหขนมเคกฟกทองเติบโตขึ้นและเปนที่รูจักมากย่ิงขึ้น 

 

 

 

3%

97%

ชือ่แผนภมู ิ

จํานวนประชากร

มลูคา่ทางการตลาด 
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5.4 ตลาดเปาหมาย  

มุงเนนกลุมลูกคาผูสูงอายุที่ปวยเปนโรคเบาหวานที่ตองการลดระดับนํ้าตาลในเลือด 

5.4.1แผนการวางแผนเปาหมายการดําเนนิงาน 

 

สัปดาห เปาหมาย (หนวย:บาท) ยอดขาย (หนวย:บาท) 

1 43x35                  1,505 

2 52x35                  1,820 

3 66x35                  2,310 

4 72x35                  2,520 

5 80x35                  2,800 

6 91x35                  3,185 

7 100x35                  3,500 

8 143x35       5,005 

9 152x35       5,320 

10 166x35       5,810 

11 186x35       6,510 

รวม 1,151      40,285 

(ตารางที่ 3 แผนการวางแผนเปาหมายการดําเนินงาน) 
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     สัปดาห        

 

 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 รวม 

เปาหมาย 1,505 1,820 2,310 2,520 2,800 3,185 3,500 5,005 5,320 5,810 6,510 40,285 

ยอดขาย 595 2,730 1,890 2,100 3,150 3,360 3,990 5,040 5,460 6,090 7,140 41,551 

(ตารางที ่4 เปาหมายและยอดขาย) 

 

               

(กราฟเปาหมายและยอดขาย) 
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5.5 ลักษณะทัว่ไปของลูกคา 

5.5.1. ลักษณะทางประชากรศาสตร 

ลักษณะผูใชสนิคา/บริการ ลกัษณะ  : ผูหญิงหรือผูชายที่ตองการลดระดับนํ้าตาลในเลือด 

                                                   เพ่ือชวยลดความเสี่ยงที่จะเกิดโรคเบาหวาน 

การศกึษา     : มีการศึกษาขัน้พ้ืนฐานและสามารถเขาถึงอินเตอร 

                                                   เน็ตได 

ฐานะทางเศรษฐกิจและสังคม   : มีรายไดและเงินเก็บ 

พื้นทีเ่ปาหมาย     : บริเวณภายในจังหวัดบุรีรัมย 

5.5.2 ลักษณะทางจิตวิทยา 

Personality      : ผูปวยที่ตองการลดระดับนํ้าตาลในเลือด 

Lift Style     : กลุมผูสูงอายุ 

Attitude     : กลุมผูสูงอายุที่ชอบรับประทานขนมที่ไมหวานมาก 

 

                    

(ภาพท่ี 5 ลักษณะทางจิตวิทยา) 
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5.6 สภาพการแขงขัน  

 สภาพการแขงขันของไสกรอกเจในจังหวัดบุรีรัมย ปจจุบันพบวามีคูแขงขันในรูปแบบเคกฟกทองน่ึงมีไม

มาก นักแตผลติภัณฑของคูแขงขันมีฐานลูกคาอยูแลวจึงไมสงผลกระทบตอธุรกิจของเรา เพราะวาเคกฟกทองน่ึง

เปนอาหารเพ่ือสุขภาพที่ยังไมมีการจัดจําหนายในจังหวัดบุรีรัมย  

5.7 คูแขงขนั  

 “เคกฟกทองน่ึง” มีการใชสวนผสมที่เปนฟกทองและมีวิปครีมถั่วแดง กลองละ 35 บาท มี 4 ช้ิน 

5.8 รายละเอียดการเปรียบเทียบกับคูแขงขัน  

 

การเปรียบเทยีบ ธุรกิจของเรา คูแขงขนัรายที่1    

คัพเคก 

คูแขงขนัรายที่2    

ชีสเคก 

คูแขงขนัรายที่ 3    

ชิฟฟอนเคก 

ดานสินคา เปนเคกฟกทองปริมาณ 

เน้ือฟกทองเยอะแปง

นอยเหมาะกับคนที่รัก

สุขภาพและผูปวย 

มีหลายหนาเหมาะ

สําหรับนําไปขายตอ

หรือจัดงาน สัมมนา ชา

กาแฟ งานแตง 

นุมเดงสไตลญีปุ่น ชิฟฟอนเคกมีเนอเคกที่

เบาและนุม มหีลายรส 

ชาติ 

ดานราคา 1 กลองม ี4 ช้ิน ราคา

กลองละ35บาท ปริมาณ 

100 กรัม     

12 ถวย ราคา 450 

บาท 

ขนาด 1 ปอนด ราคา 

250 บาท 

1 กลองมี 8 ช้ิน ราคา 

180 บาท 

ดานชองทางการ

จัดจําหนาย 

จัดจําหนายผานทาง 

Facebook                   

จัดสงสินคาฟรี              

วางขายตามรานคา 

จําหนายผานทาง 

Facebook , Shopee 

มีหนาราน ,จําหนาย

ผานทาง Facebook 

มีหนาราน,จําหนาย

ผานทาง Facebook 

ดานสงเสริม

การตลาด 

ผลิตสินคาใหได

มาตรฐาน  จัดโปรโมช่ัน

3 กลอง 100 บาท 

มีหลากหลายแบบ มีโครงการคนละครึ่ง มีโปรโมช่ัน 1 แถม 1 
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5.9 การวิเคราะหปจจัยของธุรกิจ หรือ SWOT ANALYSIS 

5.9.1 การวิเคราะหปจจัยภายใน  

 

ปจจัยการพิจารณา จุดแข็ง (Strengths) จุดออน (Weaknesses) 

 

ดานการบริหารจัดการ 

-สมาชิกมีความรูความสามารถในการ

ปฏิบัติงานเปนอยางดีมีการพัฒนา

ตนเองในการหาความรูและนําไปใช 

-สมาชิกมีการทํางานเปนทีมและ

ยอมรับฟงความคิดเห็นซึ่งกันและจึงทํา

ใหเรารูปญหาและแกปญหาไดเร็วขึ้น 

-ราคาโดยอยูในระดับปานกลางไมแพง

มาจนเกินไปทําเขาถึงผูบริโภคไดงาย 

-สถานที่ทําการผลิตอยูไกล

นักศึกษาจึงไมคอยสะดวกตอการ

ปฏิบัติงาน 

 

ดานการตลาด มีโปรโมช่ัน ซื้อ 3 กลอง 100 บาท 
-บรรจุภัณฑไมเปนที่ดึงดูดใจของ

ลูกคา 

ปจจัยการพิจารณา จุดแข็ง (Strengths) จุดออน (Weaknesses) 

ดานการบริการ 

-มีบริการสงฟรภีายในตัวเมือง              

-กิจการมีการสอบถามความพ่ึงพอใจ

ของลูกคาและเมื่อเกิดความเสียหาย

ของตัวสินคากอนถึงมือลูกคาสามารถ

เปลี่ยนใหมไดในทันท ี

-จัดสงลาชา 

ดานการเงนิ 

-เงินลงทุนเริ่มแรกเปนเงินทุนของ

สมาชิกในกลุมจึงทําใหกิจการไมมี

ปญหาเรื่องหน้ี มีการวางแผนกอนที่จะ

ใชจายไดอยางเปนระบบ 

-ไดกําไรนอย 
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5.9.2 การวิเคราะหปจจัยภายนอก  

ปจจัยการพิจารณา โอกาส (Opportunities) อุปสรรค (Threats) 

ตลาดและกลุมลูกคา

เปาหมาย 

-ผูคนในปจจุบันหันมาทานอาหารทีมี

ประโยชนตอรางกายและสุขภาพมากขึ้น

เคกฟกทองน่ึงจึงตอบโจทยเรื่องสุขภาพ

มากกวาคูแขงขัน 

-คนสวนมากนิยมทานเคกกันเปนปกติอยู

แลว ทําใหสามารถขายสินคาไดงาย 

 

-มีคูแขงขันเยอะ ทําใหโอกาสใน

การขายลดลง 

สถานการณการ

แขงขัน 

- ผูบริโภคมีพฤติกรรมหันมาเลือกสรร

รับประทานอาหารที่มีคุณคา ดีตอสุขภาพ

มากขึ้น ซึ่งเคกฟกทองน่ึงตอบสนองความ

ตองการสวนน้ีของลูกคา 

-การแขงขันคอนขางสูง เน่ืองจาก

เปนธุรกิจที่เขาออกคอนขางงาย ใช

เงินลงทุนไมสูงนัก 

สังคม 

- ผูคนมีความอยากลองสินคาใหมๆ 

รสชาติใหมๆ จึงเปนโอกาสทํายอดขายได

ในชวงแรก 

 

-พฤติกรรมของผูบริโภคเปลี่ยน 

แปลงไปอยางรวดเร็วสงผลให

ผูบริโภคสนใจสิ่งตางๆที่เกิดใหม

ขึ้นมาเรื่อยๆ 
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เทคโนโลยี 

-การเขามาของ Social Network ทําให

สามารถโฆษณารานและสินคาไดรวดเร็ว

และสะดวกขึ้น 

-เทคโนโลยีมีการพัฒนาและกาวหนามาก

ขึ้นสงผลใหกระบวนการผลิตสินคามี

ประสิทธิภาพมากขึ้นรวมถึงเปนประโยชน

ตอการพัฒนาสินคาใหมๆ  

-ขาดการสนับสนุนเงินทุนในการ

พัฒนา นวัตกรรม กระบวนการ

ผลิตใหทันสมัย 

ปจจัยการพิจารณา โอกาส (Opportunities) อุปสรรค(Threats) 

สภาพเศรษฐกิจ 

-รัฐบาลมีนโยบายในการสงเสริมธุรกิจ

ขนาดกลางและขนาดเล็กทําใหเปนโอกาส

ในการขยายกิจการ 

 

-เศรษฐกจิที่ไมแนนอนสงผลตอ

กําลังซื้อของผูบริโภคมีการจับจาย

ใชสอยอยางระมัดระวัง 

กฎหมาย, ระเบียบ, 

ขอบังคบั 
 -สินคาไมม ีอย. 

กลุมผูจําหนาย, 

เครือขาย 

-กิจการอยูใกลแหลงจัดจําหนายวัตถุดิบทํา

ใหทุนในการขนสงดานวัตถุดิบตํ่า 

-ทางรานที่เราฝากขายสินคามีการ

ชวยเหลือดานการโปรโมทสนิคาดวยและ

วิธีการบอกปากตอปาก  

-รานคาที่ฝากขายสินคามีการจัด

วางสินคาที่ไมโดดเดนทําใหสินคา

ขายไดยาก 
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6.แผนการบริหารการจัดการ 

 6.1 ขอมูลธรุกิจ 

ชื่อกิจการ เคกฟกทองน่ึง 

ที่อยู/ที่ต้ังกิจการ  88 หมู16 บานโนนสูง ต.หนองตาด อ.เมือง จ.บุรีรัมย ไปรษณีย 31000 

รูปแบบการดําเนนิการของธรุกิจ ผลิตสินคาตามออเดอร 

 ทุนดําเนนิงาน 900 บาท 

ระยะเวลาดําเนินการที่ผานมา ระยะเวลา 3 เดือน 

 

 6.2 รายนามคณะกรรมการดําเนินงาน 

ลําดับ ช่ือ- นามสกุล หนาที่หลัก 

1 นางสาวธนัชญา  ปตสาโก จัดสง 

2 นางสาวปวิตรา   จอยหนองบัว บัญชี 

3 นางสาวปวีณา  รักกลาง ผลิตและใสบรรจุภัณฑ 

4 นางสาวสุกานดา  เปรียบสม แอดมินเพจ 

5 นางสาวอรทัย   สุวรรณะ จัดหาออเดอร 

6 นางสาวอนัญญา  มาลาทอง จัดหาวัตถุดิบ 

( ตารางที6่ รายงานคณะกรรมการรายงาน ) 
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6.3 ประวัติของคณะกรรมการดําเนินงาน 

 

1.ช่ือ – นามสกุล นางสาวธนัชญา  ปตสาโก อายุ 22 ป 

 การศึกษาระดับ มัธยมศึกษาจาก บุรีรัมยพิทยาคม  ป พ.ศ. 2559 

 

2.ช่ือ – นามสกุล นางสาวปวิตรา   จอยหนองบัว อายุ 21 ป 

 การศึกษาระดับ มัธยมศึกษาจาก ละหานทรายวิทยา ป พ.ศ. 2560 

                      

3.ช่ือ – นามสกุล นางสาวปวีณา  รักกลาง อายุ 21 ป 

 การศึกษาระดับ มัธยมศึกษาจาก ธารทองพิทยาคม ป พ.ศ. 2560 

 

4.ช่ือ – นามสกุล นางสาวสุกานดา  เปรียบสม อายุ20 ป 

 การศึกษาระดับ มัธยมศึกษาจาก แสลงโทนพิทยาคม ป พ.ศ. 2560 

 

 5.ช่ือ – นามสกุลนางสาวอนัญญา  มาลาทอง  อายุ 21 ป 

 การศึกษาระดับมัธยมศึกษาจาก เมืองตลุงพิทยาสรรพ ป พ.ศ. 2560 

 

 6.ช่ือ – นามสกุล นางสาวอรทัย   สุวรรณะ อายุ 21 ป 

 การศึกษาระดับ มัธยมศึกษาจาก วิทยาลัยเทคนิคยโสธร ป พ.ศ. 2560 
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6.4 แผนผังองคกร 

 

 

 

 

 

 

 

 

                   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

นางสาวอรทัย   สุวรรณะ    

( ผูบริหาร )                                                                     

นางสาวสุกานดา  เปรียบสม 

นางสาวอนัญญา  มาลาทอง 

(ฝายจัดซื้อ) 

นางสาวปวีณา  รักกลาง 

(ฝายขาย) 
                                                                         

นางสาวธนัชญา  ปตสาโก                                                                         

(ฝายขาย) 

นางสาวปวิตรา   จอยหนองบัว 

( ผูจัดการ ) 
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6.5 วิสัยทัศน 

เคกฟกทองน่ึงเปนอาหารเพ่ือสุขภาพ มีความโดนเดนทางดานรสชาติและมีประโยชนตอรางกาย 

6.6 พันธกิจ 

 1.ตอบสนองความตองการของลูกคาดวยการบริการที่ดีความสะอาดในการปรุงอาหาร 

2.เรงการเจริญเติบโตใหไดกําไรที่เพ่ิมขึ้นในธุรกิจ 

 3.วัตถุดิบที่ดีมีคุณภาพ สด ใหม 

6.7เปาหมายทางธุรกิจ 

เปาหมายระยะสั้น 

1.ทํายอดขายใหไดตามเปาหมายที่กําหนดไวในแผน 5 สัปดาหแรกใหได 10,000 บาท 

เปาหมายระยะกลาง 

 1.หากลุมลูกคาเพ่ือทําการขยายตลาดและประชาสัมพันธสินคาใหเปนที่รูจัก 

 2.หากลุมลูกคาจากตลาดออนไลนเพ่ือสรางฐานลูกคาในระยะยาว 

เปาหมายระยะยาว  

           1.รักษาฐานกลุมลูกคาเดิมตามพ้ืนที่เดิมที่มีการซื้อสินคา  

           2.หารานคาที่สามารถนําสินคาไปฝากขายได เพ่ือใหลูกคาหลากหลายไดรูจักสินคามากขึ้น 

6.8 ปจจัยแหงความสําเร็จ 

 การสรางความพึงพอใจใหแกผูบริโภคใหความสําคัญเปนอยางมากในการสรางและรักษาความพึงพอใจ

ของผูบริโภคโดยใหความใสใจในการปรับปรุงแกไขและพิจารณาขอเสนอแนะตางๆ ที่ไดรับขอมูลจากการ แสดง

ความคิดเห็นและสอบถามจากผูบริโภคอยาง คุณภาพและรสชาติของผลิตภัณฑมุงเนนในเรื่องของการคิดคน

ผลิตภัณฑที่มีความแตกตางจากคูแขงในผูบริโภครวมถึงคุณภาพของสินคาความสดใหมของวัตถุดิบที่นํามาใชให

ความสําคัญในการควบคุมคุณภาพและความตองการของลูกคา 
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6.9การวางแผนการดําเนนิงาน 

 

สัปดาห กิจกรรมการ

ดําเนนิงาน 

ปวิตรา ธนัชญา สุกานดา ปวีณา อรทัย อนัญญา 

1 ดําเนินการผลิตและ 

วางแผนโปรโมท 

สินคา 

ผลิตสินคา ซื้อวัตถุดิบ สรางเพจ

และโพสต

โฆษณา

และขาย

สินคา 

แพ็คของใส

บรรจุภัณฑ 

ออกแบบโล

โก 

จัดสงสินคา 

2 ขายออนไลน ซื้อวัตถุดิบ แพ็คของใส

บรรจุภัณฑ 

โพสต

โฆษณา

สินคา/รับ

ออเดอร 

สงสินคา จัดออเดอร

เตรียมสง

ลูกคา 

ถาม/ตอบ 

บริการหลัง

การขาย 

3 ขายออนไลน ผลิตสินคา สงสินคา แพ็คของ

ใสบรรจุ

ภัณฑ 

ซื้อวัตถุดิบ โพสต

โฆษณา

สินคา/รับ

ออเดอร 

จัดออเดอร

เตรียมสง

ลูกคา 

4 ทําการสรุปผล 

ยอดขายเดือนแรก 

และตรวจสอบวา 

กลุมลูกคาคือกลุม 

ไหน 

สงสินคา ถาม/ตอบ 

บริการหลัง

การขาย 

โพสต

โฆษณา

สินคา/รับ

ออเดอร 

ผลิตสินคา แพ็คของใส

บรรจุภัณฑ 

ซื้อวัตถุดิบ 

5 ขายออนไลนและ ลง

โฆษณาโปรโมทใน

เฟสบุค 

ผลิตสินคา แพ็คของใส

บรรจุภัณฑ 

ถาม/ตอบ 

บริการ

หลังการ

ขาย 

จัดออเดอร

เตรียมสง

ลูกคา 

สงสินคา โพสต

โฆษณา

สินคา/รับ

ออเดอร 

6 ขายออนไลนและ ลง

โฆษณาโปรโมท ใน

เฟสบุค 

ถาม/ตอบ 

บริการหลัง

การขาย 

แพ็คของใส

บรรจุภัณฑ 

โพสต

โฆษณา

สินคา/รับ

ออเดอร 

สงสินคา ซื้อวัตถุดิบ ผลิตสินคา 
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สัปดาห กิจกรรมการ

ดําเนนิงาน 

ปวิตรา ธนัชญา สุกานดา ปวีณา อรทัย อนัญญา 

7 ขายออนไลนและ ลง 

โฆษณาโปรโมท ใน

เฟสบุค 

จัดออเดอร

เตรียมสง

ลูกคา 

โพสตโฆษณา

สินคา/รับออ

เดอร 

ถาม/ตอบ 

บริการ

หลังการ

ขาย 

ซื้อวัตถุดิบ แพ็คของใส

บรรจุภัณฑ 

สงสนคา 

8 ขายออนไลน และลง

โฆษณา โปรโมทใน 

เฟสบุค 

ผลิตสินคา ถาม/ตอบ 

บริการหลัง

การขาย 

แพ็คของ

ใสบรรจุ

ภัณฑ 

จัดออเดอร

เตรียมสง

ลูกคา 

จัดออเดอร

เตรียมสง

ลูกคา 

ซื้อวัตถุดิบ 

9 ขายออนไลน และลง

โฆษณา โปรโมทใน 

เฟสบุค 

ซื้อวัตถุดิบ สงสินคา จัดออ

เดอร

เตรียมสง

ลูกคา 

จัดออเดอร

เตรียมสง

ลูกคา 

แพ็คของใส

บรรจุภัณฑ 

โพสต

โฆษณา

สินคา/รับ

ออเดอร 

10 ขายออนไลน และลง

โฆษณา โปรโมทใน 

เฟสบุค 

ผลิตสินคา จัดออเดอร

เตรียมสง

ลูกคา 

โพสต

โฆษณา

สินคา/รับ

ออเดอร 

ถาม/ตอบ 

บริการหลัง

การขาย 

จัดสงสินคา แพ็คของใส

บรรจุภัณฑ 

11 ขายออนไลน และลง

โฆษณา โปรโมทใน 

เฟสบุค 

ผลิตสินคา จัดออเดอร

เตรียมสง

ลูกคา 

โพสต

โฆษณา

สินคา/รับ

ออเดอร 

ถาม/ตอบ 

บริการหลัง

การขาย 

ถาม/ตอบ 

บริการหลัง

การขาย 

ซื้อวัตถุดิบ 
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7.แผนการผลิต 

 7.1 การเตรียมการวัตถุดิบ 

      7.1.1 วัสดุ/อุปกรณ 

1.เครื่องตีวิปครีม  

2.เครื่องปน  

3.หมอ  

4.ซึงน่ึง  

5.ถวย  

6.ชอน  

7.ชาม  

8.ตะกรอตี  

9.ตะแกรงรอน  

10.ถาดรอง  

11.ชุดถุงบีบ 

12.หัวบีบวิปครีม  

13.ถวยขนม  

14.กลองบรรจุภัณฑ 

      

7.1.2 สวนผสม 

1.ฟกทอง  

2.ถั่วแดง  

3.วิปครีม  

4.แปง  

5.นํ้าตาล  

6.ไขไก  

7.ผงฟู  

8.กะทิ  

 

  

 



24 
 

7.1.3 วิธีการผลิต  

 

1.ปอกเปลือกฟกทองและเอาเมล็ดออกใหหมด จากน้ันหัน่ฟกทองเปนช้ินเล็ก ๆ 1 ถวยตวง  

 

 

                       1.1ฟกทองหัน่ช้ิน 

 

2.นําฟกทองที่หั่นเสร็จและถัว่แดงที่แชขามคืน 2 ถวยตวง จากน้ันลงตมดวยนํ้าที่เดือดไฟแรงปาน

กลาง ตมใหฟกทองและถั่วแดงสุกประมาณ 10 นาที (ใหแยกหมอตมฟกทองและถั่วแดง) พักฟกทองน่ึง

และถั่วแดงใหเย็น 3 นาที 

 

           

2.1ตมฟกทอง    2.2 ถั่วแดงตม 
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3.รอนแปงเอกประสงค 2 ถวยตวง 2 รอบ จากน้ันใสนํ้าตาล 1/4 ถวยตวง ผงฟู 1 ชอนชา ใชพาย

ยางคนสวนผสมทั้งหมดใหเขากัน  

 

 

              3.1 รอนแปงอเนกประสงค   3.2 ใสนํ้าตาล 

 

                                                       

       3.3ผงฟู                              3.4 แปง,นํ้าตาล,ผงฟู  
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4.นําฟกทองตมสุกที่พักเย็นแลวมาใสเครื่องปน ใสไขไก 1 ฟอง กะทิ 1/4 ถวยตวง กลิ่นวนิลลา 1 

ชอนชา จากน้ันปนจนใหเน้ือฟกทองละเอียดและสวนผสมทั้งหมดเขากัน  

 

                                 
          4.1 ไขไก 1ฟอง                        4.2 กะทิ 1/4 ถวยตวง 

 

 

                              
4.3 ปนเน้ือฟกทอง,ไขไก,กะท,ิกลิ่นวนิลลา 
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5.เทสวนผสมที่ปนเสร็จแลวใสหมออลูมิเนียม แลวนําแปงเอกประสงคที่ผสมไวแลวคอยๆเทใสที

ละนิดจนหมด คนใหแปงเขากันดีจนเปนเน้ือเดียวกัน จากน้ันปดผาหมอพักแปง 20 นาที  

 

                                                                
                  5.1ฟกทองปน                                           5.2 ใสแปงเอกประสงค  

 

                                        

6.นําถั่วแดงที่ตมสุกแลวใสเครื่องปน เติมนํ้าเปลา 2 ถวยตวง ปนจนเน้ือถั่วแดงละเอียด แลว

นําไปกวน10 นาที ดวยไฟออน ๆจนเน้ือถัว่แดงขนและใสภาชนะนําแชตูเย็น 15 นาที   

   

                                       
 

6.1ถั่วแดง 2 ถวยตวงนํ้าเปลา 2 ถวยตวง    6.2 กวนถั่วแดง 10 นาที 
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7.เมื่อพักแปงครบ 20 นาที ใหเตรียมต้ังซึ่งน่ึงใสนํ้า 2 ถวย เปดไฟปานกลาง แลวคนแปงเพ่ือไล

ฟองอากาศ จากน้ันใชชอนโตะตักแปงขนมเคกครึ่งถวยกระทง  

 

 

7.1แปงขนมเคกฟกทองน่ึงครึ่งถวยกระทง 

 

8. นําขนมเคกใสซึ่งน่ึงที่ต้ังนํ้าไวแลว ดวยไฟแรงปานกลางน่ึง 15 นาที (เช็คไอนํ้าที่ฝาหมอดวย

เพ่ือไมใหไอนํ้าจากฝาหยดลงตัวขนม) จากน้ันใชไมจิ้มฟนจิม้ตรงกลางขนมถาขนมเคกสกุแลวจะไมเหลว

หรือเน้ือแปงติดไม 

 
8.1น่ึงขนมเคกฟกทอง 15 นาที 
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9.นําผงวิปปงครีม 1/4  ถวยตวง ผสมกับนํ้าเปลา 1/4 ถวยตวง ตีใหเน้ือวิปปงครีมเนียน 

                         
           9.1 ใสนํ้าเปลา                              9.2ตีวิปปงครีม     

  

                      

10.แลวนําเน้ือถั่วแดงที่แชเย็นไวนํามาผสมใหเปนเน้ือเดียวกัน จากน้ันตักสวนผสมใสถงุบีบ 

 

 
10.1ถุงบีบถั่วแดงและวิปปงครีม 
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11.น่ึงครบ 15 นาท แลวพักขนมเคกฟกทองน่ึงใหเย็นประมาณ 5 นาที จากน้ันบีบวิปปงครีมบน

ขนมเคกและบรรจุแพ็คขนมเคกฟกทองน่ึงใสกลองเปนอันเสร็จสิ้นพรอมสงใหแกลูกคาทุกทาน 

                                        
11.1 พักขนมเคกฟกทองน่ึงใหเย็น           11.2 วิปปงครีมบนขนมเคก 

 

               

               11.3 ขนมเคกฟกทองน่ึง 

 

 

 

 

 



31 
 

 

7.1.4 ขอควรระวัง  

การวิเคราะหกระบวนการผลิต 

 

ลําดับ กระบวนการ ระยะเวลา 

(นาที) 

ขอความระวัง / 

ปญหา 

วิธีการแกไข 

1. นําฟกทองมาหั่นและน่ึง 5นาท ี - - 

2. ผสมแปงนํ้าตาลและผงฟู

คนใหเขากันแลวนําไป

รอนเพ่ือเตรียม 

1นาท ี - - 

3. นําฟกทองที่น่ึงสุกแลวมา

ปนผสมกับกะทิและไขไก

ใหละเอียด 

1นาท ี - - 

4. นําฟกทองที่ปนเสร็จมา

ผสมกับแปงที่เตรียมไว

คนใหเขากันแลวพักไว   5

นาที 

5นาท ี ระวังแปงเหนียว

จนเกินไป 

ใสแปงทลีะนิดและคนใหเขา

กันจนแปงเขาเปนเน้ือ

เดียวกัน 

5. นําแปงที่พักไวตักใสถวย

เพ่ือเตรียม 

5นาท ี ระวังแปงในถวยขนม

มีปริมาณ ไมเทากัน 

จะมี1คนทีใ่ชชอนตวงตักขนม

เพ่ือใหไดปริมาณแปงที่เทากัน 

6. นําแปงที่ตักใสถวยขนม

แลวนําไปน่ึงจนสุก 

5นาท ี - - 

 

7. นําขนมที่น่ึงสกุแลวพักไว

5 นาทีเพ่ือเตรียม 

2นาท ี - - 
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8. นําถั่วตมจนสุก 10นาที - - 

9. นําถั่วแดงที่ตมสุกแลว

ผสมกับนํ้าแลวปนให

ละเอียด 

1นาท ี ไมควรเติมนํ้ามาก

เกินไปเพราะจะทําให

ถั่วแดงเหลวเกินไป 

เติมนํ้าทีละนิดเพ่ือปนถั่วแดง

ใหละเอียดเร็วขึ้นและไมเหลว

เกินไป 

ลําดับ กระบวนการ ระยะเวลา 

(นาที) 

ขอความระวัง / 

ปญหา 

วิธีการแกไข 

10. นําผงวิปครีมมาผสมกับ

นํ้าแลวตีดวยเครื่องจน

เน้ือวิปต้ังยอดเพ่ือเตรียม 

1นาท ี ระวังเน้ือวิปครีมแข็ง

หรือเหลวเกินไป 

เติมนํ้าทีละนิดแลวตี 

วิปจนต้ังยอดออนๆไมฟูมาก 

11. นําวิปครีมและถั่วแดง

ผสมกันแลวตีใหเขากัน

แลวตักใสถุงบีบเพ่ือ

เตรียม 

2นาท ี ระวังถั่วแดงกับเน้ือวิป

ครีมไมเขาเปนเน้ือ

เดียวกัน 

คอยๆใสถั่วแดงระหวางตีวิป 

12. นําวิปครีมบีบแตงหนา

ขนมที่เตรียมไวแลวนํา

แพ็คใสกลอง 

1นาท ี จัดใสกลองควรระวัง

หนาขนมเลาะ 

จะมีเพ่ือน1คนจัดขนมใส

กลอง และอีก1คนจะเช็คขนม

กอนนําสง 
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 7.2 สถานที่ทาํการผลิต 

 

บานเลขที่ 88 หมู16 บานโนนสูง ต.หนองตาด อ.เมือง จ.บุรีรัมย 31000 

 

  

( ภาพที่ 7 สถานที่ทําการผลติ ) 
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 7.3 ตนทุนการผลิต 

รายการ จํานวน หนวยละ จํานวนเงนิรวม ราคาตอหนวย หมายเหตุ 

คาวัตถุดิบ 

ฟกทอง 1ลูก    100

กรัม 

30 0.3 

 

นํ้าตาล 1ถุง 100กรัม 20 0.2 

แปงอเนกประสงค 1ถุง 100 กรัม 30 0.3 

ผงฟู 1ถุง 30 กรัม 5 0.16 

ไขไก 1ฟอง 50กรัม 5 0.1 

ถั่วแดง 1ถุง 500 กรัม 30 0.06 

วิปครีม 1ถุง 500กรัม 135 0.27 

กะท ิ 1กลอง 250กรัม 25 0.1 

     

รวม 1.49 

คาแรงงาน 

- - - - -  

คาวัสดุอุปกรณ 

สติกเกอร 360

ดวง 

- 185 0.51  

กลอง 20ใบ - 79 3.95  
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ถวย 100ใบ - 110 1.1  

รวม 5.56  

คาสาธารณูปโภค 

คาไฟ - - - -  

คานํ้า - - - -  

คานํ้ามันรถ - - - -  

ตนทุนการผลิต = (คาวัตถุดิบ+คาแรงงาน+คาใชจายในการผลิต) 

                   = 1.49+0+5.56.+0 = 7.05/36 ช้ิน 

ตนทุนการผลิตตอหนวย = 0.19 ตอช้ิน 

หมายเหตุ 1 กลอง บรรจ ุ 4ช้ิน 

(ตารางที่ 8 ตนทุนการผลิต)
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 7.4 การวิเคราะหผังการผลติ 

           จากการดําเนินงานสามารถเขียนกระบวนการผลิตออกเปนแผนผงัลําดับขั้นตอนการดําเนินงานและ

สามารถวิเคราะหแผนผังการผลิตไดดังตอไปน้ี 

 

 

                                    

 

 

 

 

 

 

 

      

 

 

 

 

 

 

ปนฟกทองนํ้าตาลและไขไกให

ละเอียด ใชเวลา 1 นาท ี

 

ตมถั่วจนสุกแลวนําไปปนผสม

กับนํ้าใหละเอียด ใชเวลา 

             1 นาท ี

ผสมแปงนํ้าตาลและผงฟูและ

นําไปรอน ใชเวลา 1 นาท ี

นําฟกทองและแปงที่เตรียมไว

มาตีใหเขากันแลวพักไว 

ใชเวลา 10 นาที 

นําแปงที่พักไวตักใสถวยขนม

นําไปน่ึงจนสุกแลวพักไว 

เวลา 10 นาท ี

 

นําผงวิปครีมผสมกับนํ้าแลวตีจนวิป

ครีมต้ังยอด ใชเวลา 1 นาท ี

นําถั่วแดงที่ปนไวและวิปครีม

ผสมกันแลวตีใหเขากันใชเวลา 

              1 นาที 

นําขนมที่น่ึงสกุแลวมาแตงหนาดวยวิปครีมแลวนําแพ็คใสกลอง 

ใชเวลา 2 นาท ี
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แผนภูมิการไหลของกระบวนการ 

 สรุปผล 

 กิจกรรม ปจจุบัน หลังปรับปรุง 

 

ลดลง 

ผลิตภัณฑ/วัสดุ/พนักงาน ปฏิบัติงาน 

เคลื่อนยาย   

ลาชา 

ตรวจสอบ 

เก็บ 

   

กิจกรรม: 

วิธีการทาํงาน:ปจจุบัน/ปรบัปรุง 

ระยะทาง(เมตร)    

ระยะเวลา(นาที) รวม   

คําอธบิาย ระยะ 

ทาง

(เมตร) 

เวลา 

(นาที) 

สัญลักษณ  

        หมายเหตุ 

1 ปนฟกทองกับกะทิและไขไก 

ใหละเอียด 

1       

2 ผสมแปงกับนํ้าตาลและผงฟู

ผสมใหเขากันนําไปรอน 

1             

3 นําแปงกับฟกทองที่เตรียมไว

มาตีใหเขากันแลวมาพักทิ้งไว   

10 

 

        

4 นําแปงที่พักทิ้งไวตักใสถวย

ขนมนําไปน่ึงจนสุกแลวพักไว   

10         
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คําอธบิาย ระยะ 

ทาง

(เมตร) 

เวลา 

(นาที) 

สัญลักษณ  

        หมายเหตุ 

5 ตมถั่วแดงใหสกุแลวนําไปปน

ผสมกับนํ้าใหละเอียด 

1       

6 นําผงวิปครีมผสมกับนํ้าแลวตี

วิปครีมใหต้ังยอด 

1            

7 นําถั่วแดงที่ปนไวและวิปครีม

ผสมกันแลวตีใหเขากัน 

1       

8 นําขนมที่น่ึงสกุแลวมาแตงหนา

ดวยวิปครีมขนมแลวแพ็คใส

กลอง 

2     

 

  

 รวม 27 

 

      

 

อัตราการผลิต =          การผลิต            =  27       =  0.75 วินาที/ช้ิน 

                            หนวยการผลิต          36    
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 7.5 การวิเคราะหการออกแบบการผลิต 

  จากการดําเนินงานสามารถเขียนลําดับขั้นตอนการผลิตไดดังน้ี 

กิจกรรม รายละเอียด กิจกรรมทํากอน ระยะเวลา 

A ปนฟกทองกับกะทิและไขไก 

ใหละเอียด 

_ 1 

B ผสมแปงกับนํ้าตาลและผงฟูผสม

ใหเขากันนําไปรอน 

_ 1 

C นําแปงกับฟกทองที่เตรียมไวมาตี

ใหเขากันแลวมาพักทิ้งไว 

- 1 

D นําแปงที่พักทิ้งไวตักใสถวยขนม

นําไปน่ึงจนสุกแลวพักไว 

A,B 10 

 

E ตมถั่วแดงใหสกุแลวนําไปปนผสม

กับนํ้าใหละเอียด 

D 10 

F นําผงวิปครีมผสมกับนํ้าแลวตีวิป

ครีมใหต้ังยอด 

C 

 

 

1 

G นําถั่วแดงที่ปนไวและวิปครีมผสม

กันแลวตีใหเขากัน 

F 

 

1 

H นําขนมที่น่ึงสกุแลวมาแตงหนา

ดวยวิปครีมขนมแลวแพ็คใสกลอง 

E,G 2 

(ตารางที ่10 การเรียงลําดับกอนหลังของกิจกรรม) 
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สามารถวิเคราะหเครือขายงานไดดังน้ี 

 

                                1      1          D,10      11      

                  A,1                                                   11       E,10 

            0     0            1    1                        11     11                 21   21      H,2      23 

              0   0   B,1    1       1                                             21         21                     

            0       C,1                                                          G,1     3                       23 

            0                 1     1           F,1          2      2      2           3 

                               1     1   2 

                          ไป 

                                                 กลับ 

(การวิเคราะหเครือขายงาน) 
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7.6 การวางแผนและควบคมุการผลิต  

จากการดําเนินงานดังกลาวสามารถใชเทคนิค การหาเสนทางวิกฤต (Ceitical Path Methcd : CPM) 

ในการวางแผนและครบคุมการผลิตไดดังน้ี 

 

กิจกรรม ระยะเวลา ES EF LS LF TF 

A 1 0 1 0 1 0 

B 1 0 1 0 1 0 

C 1 0 1 0 1 0 

D 10 1 11 1 11 0 

E 10 11 21 11 21 0 

F 1 1 2 1 2 0 

G 1 2 3 2 13 0 

H 2  21 23 21 23 0 

( ตารางที่ 11 วิเคราะหเครือขายการทํางาน ) 

 

สรุปผล กิจกรรมที่ชาไมได ไดแก กิจกรรม A,B,C,D,E,F,G,H 
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7.7 การปรบัผังการผลติ     

แผนภูมิการไหลของกระบวนการ 

 สรุปผล 

                                        กิจกรรม ปจจุบัน หลังปรับปรุง 

 

ลดลง 

ผลิตภัณฑ/วัสดุ/พนักงาน ปฏิบัติงาน 

เคลื่อนยาย   

ลาชา 

ตรวจสอบ 

เก็บ 

   

กิจกรรม: 

วิธีการทาํงาน:ปจจุบัน/ปรบัปรุง 

ระยะทาง(เมตร)    

ระยะเวลา(นาที) รวม   

คําอธบิาย ระยะ 

ทาง

(เมตร) 

เวลา 

(นาที) 

สัญลักษณ  

        หมายเหตุ 

1 ปนฟกทองกับกะทิและไขไกให

ละเอียด 

1       

2 ผสมแปงกับนํ้าตาลและผงฟู

ผสมใหเขากันนําไปรอน 

1             

3 นําแปงกับฟกทองที่เตรียมไว

มาตีใหเขากันแลวมาพักทิ้งไว   

10 
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4 นําแปงที่พักทิ้งไวตักใสถวย

ขนมนําไปน่ึงจนสุกแลวพักไว   

5         

คําอธบิาย ระยะ 

ทาง

(เมตร) 

เวลา 

(นาที) 

สัญลักษณ  

        หมายเหตุ 

5 ตมถั่วแดงใหสกุแลวนําไปปน

ผสมกับนํ้าใหละเอียด 

1       

6 นําผงวิปครีมผสมกับนํ้าแลวตี

วิปครีมใหต้ังยอด 

1            

7 นําถั่วแดงที่ปนไวและวิปครีม

ผสมกันแลวตีใหเขากัน 

1       

8 นําขนมที่น่ึงสกุแลวมาแตงหนา

ดวยวิปครีมขนมแลวแพ็คใส

กลอง 

2     

 

  

 รวม 22 

 

      

 

อัตราการผลิต =    การผลิต            =  22       = 0.61วินาที/ช้ิน 

                      หนวยการผลิต          36    

 

 

 

 

 



44 
 

8. แผนการตลาด  

8.1 กลุมเปาหมายทางการตลาด 

     กลุมผูบริโภคกลุมน้ีเปนกลุมลูกคาที่ดูแลสุขภาพ โดยสวนใหญผูบรโิภคกลุมน้ีจะเปนกลุมผูปวยที่

เปนโรคเบาหวาน และโรคหัวใจ 

8.2 พื้นที่เปาหมาย 

     ขายออนไลน, รานขายของชํา ลูกคาที่อยูในภาวะเสี่ยงเรื่องสุขภาพหรือลูกคาที่เปนโรคเบาหวาน

และโรคหัวใจ ลูกคากลุมน้ีมีพฤติกรรมเลือกบริโภคอาหารที่มีสวนผสมของแปงและนํ้าตาลนอย และลูกคาที่ยัง

ไมเคยบริโภคขนมเคกฟกทองน่ึงมากอน 

8.3 กลยุทธทางการตลาด  

     ตัวผลิตภัณฑเปนขนมเพ่ือสุขภาพ ที่เหมาะสําหรับผูบริโภคที่อยูในกลุมผูสูงวัยที่เปนผูปวย

โรคเบาหวานและโรคหัวใจ โดยสวนประกอบของตัวผลิตภัณฑจะไมเนนความหวานและความมันซึ่งเปน

ผลิตภัณฑที่ เหมาะสําหรับผูบริโภคที่ เปนโรคเบาหวานและโรคหัวใจโดยตรง  นอกจากน้ีผูบริโภคที่

นอกเหนือจากผูปวยแลวก็ยังมีผูบริโภคบางกลุมเขามาซื้อผลิตภัณฑไปบริโภคอีกดวย เชนกลุมวัยรุนและวัย

ทํางาน ที่เนนการดูแลสุขภาพและเลือกบริโภคผลิตภัณฑที่มีสวนประกอบของแปงและนํ้าตาลในปริมาณที่นอย

และยังมีประโยชนตอสุขภาพ   

8.3.1 กลยุทธดานผลิตภัณฑ 

 

 

(ภาพผลิตภัณฑ)   
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   8.3.2 กลยุทธดานราคา  

คํานึงถึงความสามารถในการซื้อสินคาของผูบริโภค กําหนดราคาที่เหมาะสมไมถูกหรือไมแพง

จนเกินไป มีการสํารวจราคาตามทองตลาดทั่วไปและทําการคํานวณตนทุนการผลิตสินคา เพ่ือทําการต้ังราคา

สินคาที่จะจัดจําหนายใหแกผูบริโภค ใหเหมาะสมและสอดคลองกับความสามารถในการซื้อสินคาของผูบริโภค 

โดยจัดบรรจุใสกลองขนาด 100 กรัม และมีการต้ังราคาสินคาอยูที่กลองละ 35 บาท และโปรโมช่ันซื้อ 3 กลอง 

ในราคา 100 บาท 

 

                            

                   

8.3.3 กลยุทธดานชองทางการจําหนาย 

1.ขายสินคาผานชองทางออฟไลน การฝากขายหนาราน ไดแก รานขายของชําแมนอยและรานขาย

ของชําพ่ีฝน โดยลูกคาสามารถเขาถึงสินคาไดมากขึ้นและเปนชองทางที่ลูกคาสามารถเลือกสินคาไดดวยตัวเอง 

2.ขายสินคาผานชองทางออนไลน สรางเพจ Facebook และมีการโพสตขายสินคา และเปดรับออ

เดอรสินคาผานเพจ Facebok โดยลูกคาสามารถติดตอและสั่งซื้อผานทางเพจ Facebook 

8.3.4 กลยุทธดานสงเสริมการตลาด 

เคกฟกทองนํากลยุทธน้ีมาใชเพ่ือใหลูกคาเกิดความตองการสินคาในชวงเวลาน้ันโดยการโปรโมทสินคา

ผานทางเพจ Facebook และมีการบอกปากตอบอก เพ่ือใหสินคาเปนที่รูจักเพ่ิมมากขึ้น และทําใหลูกคา

สามารถเขาถึงสินคาไดอยางงายและรวดเร็ว 

มีการจัดโปรโมช่ันสินคาดังน้ี 

1.ขายสินคากลองละ35บาท 

2.โปรโมช่ัน3กลอง100บาท  

3.บริการจัดสงฟรีเมื่อสั่งสินคาต้ังแต3กลองขึ้นไป 
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8.4 กิจกรรมหรือการดําเนนิการทางการตลาด 

  8.4.1 การออกแบบบรรจุภัณฑ ฉลากสนิคา 

 

 

(ฉลากสินคา) 

บรรจุภัณฑเปนกลองกระดาษสี่เหลี่ยมจัตุรัสขนาด 100 กรัม 1 กลองบรรจุได 4 ช้ิน และติดฉลากโล

โกสินคาขางบนกลอง โดยภาพบนโลโกสื่อถึงลักษณะขนมที่บรรจุอยูภายในกลอง 
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8.4.2 การวางแผนการดําเนนิงานทางการตลาด 

สัปดาห เปาหมาย (หนวย : บาท) How/Where 

1 1,505 Online 

2 1,820 Online , รานขายของชําแมนอย 

3 2,310 Online , รานขายของชําพ่ีฝน 

4 2,520 Online , รานขายของชําแมนอย , รานขายของชําพ่ีฝน 

5 2,800 Online , รานขายของชําแมนอย , รานขายของชําพ่ีฝน 

6 3,185 Online , รานขายของชําแมนอย , รานขายของชําพ่ีฝน 

7 3,500 Online , รานขายของชําแมนอย , รานขายของชําพ่ีฝน 

8 5,005 Online , รานขายของชําแมนอย,ตลาดคลองถมไทยประกัน 

9 5,320 Online , รานขายของชําพ่ีฝน,โรงพยาบาล,สถานีอนามัย 

10 5,810 Online , รานขายของแมนอย ,โรงพยาบาล 

11 6,510 Online , รานขายของแมนอย , รานขายของชําพ่ีฝน,ตลาดคลอง

ถมพลับพลาชัย,โรงพยาบาล 

(ตารางการวางแผนการดําเนินงาน) 
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8.5 แผนการขายสนิคา 

8.5.1 การขายสินคาแบบออนไลน 

8.5.1.1 ที่ต้ังสถานที่ : 88 หมู 16 บานโนนสูง ตําบลอิสาณ อําเภอเมือง จังหวัด

บุรีรัมย 31000 

https://www.facebook.com/search/top?q=%E0%B8%82%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B9%

80%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%81%E0%B8%9F%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%9

7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%99%E0%B8%B6%E0%B9%88%E0%B8%87 

 

รายละเอียด : ใชในการโพสตขายสินคา ประกอบดวย ขอความ รูปภาพ และการตอบแชทลูกคา 

 

 

(การขายสินคาแบบออนไลน) 

 

           

  

 

https://www.facebook.com/search/top?q=%E0%B8%82%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%81%E0%B8%9F%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%99%E0%B8%B6%E0%B9%88%E0%B8%87
https://www.facebook.com/search/top?q=%E0%B8%82%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%81%E0%B8%9F%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%99%E0%B8%B6%E0%B9%88%E0%B8%87
https://www.facebook.com/search/top?q=%E0%B8%82%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%81%E0%B8%9F%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%99%E0%B8%B6%E0%B9%88%E0%B8%87
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8.5.1.2 การทาํโฆษณาทางออนไลน 

สัปดาหที ่1 โพสตโฆษณาขายสนิคา 

 

(การขายสินคาแบบออนไลน) 

สัปดาหที ่2 โพสตโฆษณาสนิคา 

 

(การขายสินคาแบบออนไลน) 
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สัปดาหที่ 3 โพสตรบัออเดอรสินคา 

 

(การขายสินคาแบบออนไลน) 

สัปดาหที ่4 โพสตรบัออเดอรและโฆษณาสนิคา 

 

(การขายสินคาแบบออนไลน) 
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สัปดาหที่ 5 โพสตรบัออเดอรสินคา และมีโปรโมชั่น 3 กลองขึ้นไปสงฟรีในตัวเมืองบุรีรัมย 

 

(การขายสินคาแบบออนไลน) 

สัปดาหที ่6 โพสตรบัออเดอร 

 

(การขายสินคาแบบออนไลน) 
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สัปดาหที ่7 โพสตรบัออเดอรสินคาและโปรโมทสนิคา 

 

(การขายสินคาแบบออนไลน) 

สัปดาหที ่8 โพสตรบัออเดอรสินคา 

 

(การขายสินคาแบบออนไลน) 
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สัปดาหที ่9 โพสตรบัออเดอรสินคา 

 

(การขายสินคาแบบออนไลน) 

สัปดาหที ่10 โพสตโปรโมทสินคา 

 

(การขายสินคาแบบออนไลน) 
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สัปดาหที่ 11 โพสตรับออเดอรสินคาและโปรโมชั่นสินคา 

 

(การขายสินคาแบบออนไลน) 
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8.5.2 การขายแบบออฟไลน 

ที่ต้ังสถานที่ : รานที่ไปฝากขาย ไดแก รานขายของชําแมนอยและรานขายของชําพ่ีฝน 

รายละเอียด : เพ่ือใหผูบริโภคเขาถึงสินคาไดงายขึ้น และสอบถามขอมูลกับผูจําหนายสนิคาไดโดยตรง

เพ่ือใหไดขอมูลที่ชัดเจนมากขึ้น 

 

             

(การขายแบบออฟไลน) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



56 
 

8.5.3 การสํารวจความตองการของลูกคา 

จากการสํารวจความพึงใจของลูกคาตอผลิตภัณฑจํานวน 20 คน พบวาเปนเพศชาย 7 คน คิด

เปนรอยละ 35 และเพศหญิงจํานวน 13 คน คิดเปนรอย 68  หากพิจารณารายดานพบวาผูบริโภคมีความ

พึงพอใจดานผลิตภัณฑโดยภาพรวมมาก( =4.43% ) ความพึงพอใจดานสินคาอยูในระดับมากที่สุด 

( =4.54%) ความพึงพอใจดานราคาอยูในระดับมากที่สุด( =4.7%) ความพึงพอใจดานสถานที่

อยูในระดับมาก( =4.04%) ความพึงพอใจดานสงเสริมการตลาดอยูในระดับมาก(  =4. 42%) 
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แบบสอบถาม ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

ตอนที่ 1 แบบสอบถามเก่ียวกับปจจัยบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม  

คําชี้แจง กรุณาทําเครื่องหมาย √ ลงในชองวาง  

1) เพศ : ชาย  หญิง  

2) อายุ : ตํ่ากวาหรือเทากับ20 ป   21-25 ป  26-30 ป    

 4. 30-35 ป   5. 36-40 ป   6. 40 ปขึ้นไป 

ตอนที่ 2 ระดับความพงึพอใจ 

คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย √ โดยเลือกคําตอบเพียงระดับเดียวที่ตรงกับความคิดเห็นของทาน 

ลําดับที ่  ระดับความพงึพอใจ 

  (5) 

มาก

ที่สุด 

(4) 

มาก 

(3) 

ปาน

กลาง 

(2) 

นอย 

(1) 

นอย

ที่สุด 

ตอนที1่ แบบสอบถามเก่ียวกับ Product (สินคา) 

1.  รสชาติขนมเคกอรอยเปนเอกลักษณทแีตกตาง      

2.  เปนสินคาที่ดีตอสุขภาพ      

3.  ลักษณะวิปครีมเน้ือเนียนนุมรสชาติกลมกลอม       

4.  บรรจุภัณฑกับขนมเคกสวยงามมีความเหมาะสม      

5.  รสชาติขนมเคกหวานพอดี       

6.  โลโกสวยงามเหมาะสม       

7.  โลโกเหมาะสมกับขนาดของบรรจุภัณฑ      

ลําดับที ่  ระดับความพงึพอใจ 

  (5) (4) 

มาก 

(3) (2) 

นอย 

(1) 
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มาก

ที่สุด 

ปาน

กลาง 

นอย

ที่สุด 

ตอนที2่ แบบสอบถามเก่ียวกับ Price (ราคา) 

1.  คุณภาพสินคาเมื่อเทียบกับราคามีความเหมาะสม      

ตอนที3่ แบบสอบถามเก่ียวกับPlace (สถานที่)  

1.  รานคา      

2.  โรงพยาบาล       

3.  ออนไลน      

ตอนที4่ แบบสอบถามPromotion (สงเสริมการตลาด) 

1.  บริการสงถึงที่ในพ้ืนใกลเคียง       

2.  โปรโมช่ัน 3 กลอง 100 บาท       

 

ขอเสนอแนะ………………….………………….………………….………………….………………….………………….…………………

…….…………….………………….………………….………………….………………….…………………. 

(ตารางแบบสอบถาม) 
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9 แผนการเงิน 

9.1 งบประมาณการในการลงทุน 

ลําดับ  รายการ ทุนเจาของ เงินรวม 

ลงทนุ 

เงินกู รวมมูลคา 

1. ลงทุนครั้งท่ี 1 กลุมผูประกอบการ 900 - 900 

2 ลงทุนครั้งท่ี 2 กลุมผูประกอบการ 900 - 900 

3 ลงทุนครั้งท่ี 3 กลุมผูประกอบการ 1,200 - 1,200 

4 ลงทุนครั้งท่ี 4 กลุมผูประกอบการ 585 - 600 

5 ลงทุนครั้งท่ี 5 กลุมผูประกอบการ 900 - 900 

6 ลงทุนครั้งท่ี 6 กลุมผูประกอบการ 411 - 600 

7 ลงทุนครั้งท่ี 7 กลุมผูประกอบการ 900 - 900 

8 ลงทุนครั้งท่ี 8 กลุมผูประกอบการ 2,280 - 2,280 

9 ลงทุนครั้งท่ี 9 กลุมผูประกอบการ 2,280 - 2,280 

10 ลงทุนครั้งท่ี 10 กลุมผูประกอบการ 2,910 - 2,910 

11 ลงทุนครัง้ท่ี 11 กลุมผูประกอบการ 3,078 - 3,078 

 รวมมูลคาการลงทุนท้ังสิน้                                                             15,999 

 

 

(งบประมาณการในการลงทนุ) 
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9.2 ทรัพยสินที่ใชในการประกอบธุรกิจในปจจุบัน 

ลําดับ รายการ จํานวน การใชงาน ราคาทุน อายุ 

1. เตาแกส 2 ใชในการทําขนม - - 

2. หมอ 2 ใชกวนถั่วแดง - - 

3. ถาดน่ึง 2 ใชในการน่ึงขนม - - 

4. ถวย 2 ใชใสวัตถุดิบ - - 

5. จาน 3 ใชรองขนมวัตถุดิบ - - 

6. มีด 1 ใชหันสิ่งของ - - 

7. เครื่องปน 1 ใชในการปนฟกทองและถั่วแดง - - 

8. ตะหลิว 1 ใชคนถั่วแดงและแปง - - 

9. เขียง 1 ใชไวลองหันวัตถุดิบ - - 

10. ถาดรอง 4 ใชใสขนมที่น่ึงสุกแลว - - 
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9.3 ประมาณการเปาหมายและรายไดจากการขายสินคา 

 

 

                                          

(เปาหมายและยอดขาย) 

 

                   

 
 
 
 
 
 
 
 

0
10,000
20,000
30,000
40,000
50,000
60,000
70,000
80,000
90,000

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 รวม

สปัดาห์

ชือ่แผนภมูิ

เป้าหมาย ยอดขาย

 สัปดาห 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 รวม 

เปาหมาย 1,505 1,820 2,310 2,520 2,800 3,185 3,500 5,005 5,320 5,810 6,510 40,285 

ยอดขาย 595 2,730 1,890 2,100 3,150 3,360 3,990 5,040 5,460 6,090 7,140 41,551 
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9.4 รายการทางบัญช ี

 

รายการทางบัญชี 

วัน/เดือน/ป รายการ รหัส เลขที่ใบเสร็จ เงินสดรบั-จาย เงินฝากธนาคาร 

        รับ จาย คงเหลือ ฝาก ถอน คงเหลือ 

8/12/2563 ลงทุน 301 POS2032011180140 900  900    

 หัวบีบ 103 0000-1  25     

 ชุดถุงบีบหัวบีบ 103 POS2032011180140  115     

 วิปครีม ชนิดผง 501 0000-1  135     

 ถุงพลาสติก 503 0000-1  56     

 กะท ิ 501 POS2032011180140  25     

 แปงอเนกประสงค 501 POS2032011180140  60     

 ไขไก 501 0000-1  20     

 นํ้าตาล 501 0000-1  20     

 ฟกทอง 501 0000-1  30     
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รายการทางบัญชี 

วัน/เดือน/ป รายการ รหัส เลขที่ใบเสร็จ เงิน

สด

รับ-

จาย 

เงิน

ฝาก

ธนาค

าร 

วัน/

เดือน/ป 

รายก

าร 

รหัส เลขที่

ใบเสร็จ 

        รับ จาย คงเหลือ ฝาก ถอน คงเหลือ 

 เครื่องตีวิปเครื่อง 103 POS2032011180140  189     

 ผงฟู 501 POS2032011180140  20     

 กลอง 503 POS2032011180140  79     

 ถวยคัพเคก 503 POS2032011180140  110     

 รวมเปนเงิน    555 345    

 ขายสินคา (17*35) 401  595  940    

 นําเงินฝากธนาคาร 112   400 540 400  400 

week1 

หมายเหตุ เนือ่งจากสัปดาหที่1มียอดขาย=595บาทแตนําเงินฝากธนาคาร=400บาท หัก195บาทไวเปนเงนิลงทุนในสปัดาห

ที่2 
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รายการทางบญัช ี

วัน/เดือน/ป รายการ รหัส เลขที่ใบเสร็จ เงินสดรบั-จาย เงินฝากธนาคาร 

    รับ จาย คงเหลือ ฝาก ถอน คงเหลือ 

17/12/1963 ลงทุน 301   555   1,095     400 

  แปงอเนกประสงค 501 POS2032012080082   60         

 กลอง 503 POS2032012080082  245     

 ถั่วแดง 501 0000-2  60     

 ไขไก 501 0000-2  40     

 ถวยขนม 503 POS2032012080082  220     

 วิปครีม ชนิดผง 501 POS2032012080082  135     

 กะท ิ 501 POS2032012080082  50     

 รวมเปนเงิน    900 195    

 ขายสินคา (75*35) 401  2,730  2,925    

 นําเงินฝากธนาคาร 112   2,925 0 2,925  3,325 

week2 

หมายเหตุ เนือ่งจากสัปดาหที่2หักยอดของสัปดาหที1่ไวสํารองจายจาํนวน195บาทและไดนาํเขาธนาคารพรอมยอดของ

สัปดาหที2่ =2,730+195=2,925 
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รายการทางบญัช ี

วัน/เดือน/ป รายการ รหัส เลขที่ใบเสร็จ เงินสดรบั-จาย เงินฝากธนาคาร 

    รับ จาย คงเหลือ ฝาก ถอน คงเหลือ 

23/12/2563 ลงทุน 301  1,200  1,200   3,325 

 ถั่วแดง 501 0000-3  60     

 แปงอเนกประสงค 501 POS2032012180047  120     

 ฟกทอง 501 0000-3  90     

 ไขไก 501 0000-3  20     

 ผงฟู 501 POS2032012180047  20     

 กลอง 503 POS2032012180047  395     

 ผงวิปครีม 501 0000-3  135     

 คาโลโก 503 0000-3  185     

 ถวยขนม 503 POS2032012180047  110     
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รายการทางบญัช ี

วัน/เดือน/ป รายการ รหัส เลขที่ใบเสร็จ เงินสดรบั-จาย เงินฝากธนาคาร 

    รับ จาย คงเหลือ ฝาก ถอน คงเหลือ 

 กะท ิ 501 POS2032012180047  50     

 รวมเปนเงิน    1,185 15    

 ขายสินคา(54*35) 401  1,890  1,905    

 นําเงินฝากธนาคาร 112   1,890 15 1,890  5,215 

week3 

29/12/2563 ลงทุน 301  585  600   5,215 

 แปงอเนกประสงค 501 0000-4  60     

 นํ้าตาล 501 0000-4  60     

 ถวยขนม 503 POS2022012290053  110     

 กลอง 503 POS2022012290053  120     

 กะท ิ 501 0000-4  50     

 รวมเปนเงิน    400 200    
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รายการทางบญัช ี

วัน/เดือน/ป รายการ รหัส เลขที่ใบเสร็จ เงินสดรบั-จาย เงินฝากธนาคาร 

    รับ จาย คงเหลือ ฝาก ถอน คงเหลือ 

 ขายสินคา(60*35) 401  2,100  2,300    

 นําเงินฝากธนาคาร 112   2,100 200 2,100  7,315 

week4 

6/1/2564 ลงทุน 301  900  1,100   7,315 

 กลอง 503 POS2302014170371  316     

 ถวยขนม 503 POS2302014170371  110     

 ถั่วแดง 501 0000-5  60     

 วิปครีม ชนิดผง 501 POS2302014170371  135     

 กะท ิ 501 POS2302014170371  50     

 ฟกทอง 501 POS2302014170371  80     
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รายการทางบญัช ี

วัน/เดือน/ป รายการ รหัส เลขที่ใบเสร็จ เงินสดรบั-จาย เงินฝากธนาคาร 

    รับ จาย คงเหลือ ฝาก ถอน คงเหลือ 

 แปงอเนกประสงค 501 POS2302014170371  120     

 นํ้าตาล 501 0000-5  40     

 รวมเปนเงิน    911 189    

 ขายสินคา(90*35) 401  3,150  3,339    

 นําเงินฝากธนาคาร 112   3,150 189 3,150  10,465 

week5 

หมายเหตุ เน่ืองจากเงินสดที่เหลือจากweek5 จํานวน189บาท จึงนําไปเปนเงินลงทุนในweekถัดไป 

9/1/1964 ลงทนุ 301  411  600   10,465 

 ฟกทอง 501 00006/1  60     

 นํ้าตาล 501 00006/2  40     

10/1/1964 กะท ิ 501 00006/2  50     

 ถวยขนม 503 00006/2  110     

 กลอง 503 00006/2  250     

 รวมเปนเงิน    510 90    
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รายการทางบญัช ี

วัน/เดือน/ป รายการ รหัส เลขที่ใบเสร็จ เงินสดรบั-จาย เงินฝากธนาคาร 

    รับ จาย คงเหลือ ฝาก ถอน คงเหลือ 

 ขายสินคา(90*35) 401  3,360  3,450    

14/1/1964 นําเงินฝากธนาคาร 112   3,360 90 3,360  13,825 

week6 

15/1/1964 ลงทุน 301  900  990   13,825 

 กลอง 503 00007/2  300     

 ถวยขนม 503 00007/2  110     

 ถั่วแดง 501 00007/1  60     

 แปงอเนกประสงค 501 00007/2  90     

 ผงวิปครีม 501 00007/2  135     

 ถุงพลาสติก 501 00007/2  105     

 นํ้าตาล 501 00007/1  40     

 กะท ิ 501 00007/1  50     

 ฟกทอง 501 00007/1  60     

 รวมเปนเงิน    950 40    

 ขายสินคา

(114*35) 

401  3,990  4,030    
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รายการทางบญัช ี

วัน/เดือน/ป รายการ รหัส เลขที่ใบเสร็จ เงินสดรบั-จาย เงินฝากธนาคาร 

    รับ จาย คงเหลือ ฝาก ถอน คงเหลือ 

20/1/1964 นําเงินฝากธนาคาร 112   3,990 40 3,990  17,815 

week7 

23/1/1964 ลงทุน 301  2,280  2,320   17,815 

 ฟกทอง 501 0000-8  80     

 แปงอเนกประสงค 501 0000-8  120     

 นํ้าตาล 501 0000-8  40     

 ผงฟู 501 POS203-204327-

0435 

 20     

 กะท ิ 501 0000-8  125     

 ไขไก 501 0000-8  118     

 ถั่วแดง 501 0000-8  60     

 วิปครีม ชนิดผง 501 POS203-204327-

0435 

 270     

 ถุงพลาสติก 503 POS203-204327-

0435 

 57     
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รายการทางบญัช ี

วัน/เดือน/ป รายการ รหัส เลขที่ใบเสร็จ เงินสดรบั-จาย เงินฝากธนาคาร 

    รับ จาย คงเหลือ ฝาก ถอน คงเหลือ 

 กลอง 503 POS203-204327-

0435 

 770     

 ถวยขนม 503 POS203-204327-

0435 

 660     

 รวมเปนเงิน    2,320 0    

 ขายสินคา

(144*35) 

401  5,040  5,040    

26/1/1964 นําเงินฝากธนาคาร 112   5,040 0 5,040  22,855 

week8 

30/1/1964 ลงทุน 301  2,280  2,280   22,855 

 ฟกทอง 501 0000-9  80     

 นํ้าตาล 501 0000-9  40     

 ถั่วแดง 501 0000-9  60     

 กะท ิ 501 0000-9  125     

 ถวยขนม 503 0000-9  660     

 กลอง 501 0000-9  840     
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รายการทางบญัช ี

วัน/เดือน/ป รายการ รหัส เลขที่ใบเสร็จ เงินสดรบั-จาย เงินฝากธนาคาร 

    รับ จาย คงเหลือ ฝาก ถอน คงเหลือ 

 แปงอเนกประสงค 501 0000-9  60     

 วิปครีม ชนิดผง 501 POS203-334326-

0477 

 270     

 ถุงพลาสติก 503 POS203-334326-

0477 

 105     

 ผงฟู 501 POS203-334326-

0477 

 15     

 รวมเปนเงิน    2,255 25    

 ขายสินคา

(156*35) 

401  5,460  5,485    

 นําเงินฝากธนาคาร 112   5,460 25 5,460  28,315 

week9 

6/2/1964 ลงทุน 301  2,910  2,915   28,315 

 ผงฟู 501 0000-10  20     

 นํ้าตาล 501 0000-10  60     

 



73 
 

รายการทางบญัช ี

วัน/เดือน/ป รายการ รหัส เลขที่ใบเสร็จ เงินสดรบั-จาย เงินฝากธนาคาร 

    รับ จาย คงเหลือ ฝาก ถอน คงเหลือ 

 แปงอเนกประสงค 501 0000-10  90     

 ฟกทอง 501 0000-10  68     

 กะท ิ 501 0000-10  175     

 ถั่วแดง 501 0000-10  120     

 ถวยขนม 503 POS205-15177-

5689 

 770     

 กลอง 503 POS205-15177-

5689 

 1,080     

 วิปครีม ชนิดผง 501 POS205-15177-

5689 

 405     

 ถุงพลาสติก 503 POS205-15177-

5689 

 127     

 รวมเปนเงิน    2,933 2    

 ขายสินคคา

(174*35) 

401  6,090  6,092    

10/2/1964 นําเงินฝากธนาคาร 112   6,090 2 6,090  34,405 

week10 
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รายการทางบญัช ี

วัน/เดือน/ป รายการ รหัส เลขที่ใบเสร็จ เงินสดรบั-จาย เงินฝากธนาคาร 

    รับ จาย คงเหลือ ฝาก ถอน คงเหลือ 

13/2/1964 ลงทุน 301  3,078  3,080   34,405 

 ฟกทอง 501 0000-11  100     

 กะท ิ 501 POS205-36522-

5987 

 200     

 ผงฟู 501 POS205-36522-

5987 

 30     

 นํ้าตาล 501 POS205-36522-

5987 

 40     

 แปงอเนกประสงค 501 POS205-36522-

5987 

 120     

 วิปครีม ชนิดผง 501 POS205-36522-

5987 

 270     

 ถั่วแดง 501 POS205-36522-

5987 

 120     
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รายการทางบญัช ี

วัน/เดือน/ป รายการ รหัส เลขที่ใบเสร็จ เงินสดรบั-จาย เงินฝากธนาคาร 

    รับ จาย คงเหลือ ฝาก ถอน คงเหลือ 

 ถวยขนม 503 POS205-36522-

5987 

 880     

 กลอง 503 POS205-36522-

5987 

 1,314     

 รวมเปนเงิน    3,074 6    

 ขายสินคา

(204*35) 

401  7,140  7,146    

17/2/1964 นําเงินฝากธนาคาร 112   7,140 6 7,146  41,551 

week11 
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9.5 รายการทางการเงิน 
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(BOOK BANK) 
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9.6 งบกําไรขาดทุน ระยะเวลา 5 สัปดาหและ 11 สัปดาห 

 

ขนมเคกฟกทองน่ึง 

งบกําไรขาดุน 

ระยะเวลา 5 สัปดาห 

(หนวย:บาท)  

ยอดขาย                  10,465 

หัก ตนทุนการผลิต  

     คาใชจายในการผลิต                         3,622               

กําไรขั้นตน                           6,843 

หัก คาสาธารณูปโภค  

     คาไฟ                     0                      

กําไรสุทธิ                6,843 

 

ขนมเคกฟกทองน่ึง 

งบกําไรขาดุน 

ระยะเวลา 11 สัปดาห 

(หนวย:บาท)  

ยอดขาย                 41,551 

หัก ตนทุนการผลิต 

คาใชจายในการผลิต                       15,664

 กําไรขั้นตน              25,887 

หัก คาสาธารณูปโภค   

     คาไฟ                    0      

กําไรสุทธิ                        25,887 
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9.7 งบดุลระยะเวลา ระยะเวลา 5 สัปดาหและ 11 สปัดาห 

 

ขนมเคกฟกทองน่ึง 

งบแสดงฐานะทางการเงิน 

ระยะเวลา 5 สัปดาห 

สินทรัพยหมุนเวียน 

เงินสด                                      189 

เงินฝาก                                           10,465 

อุปกรณ                                              329 

รวมสินทรัพย                       10,983 

                                                  หน้ีสินและสวนของเจาของ 

หน้ีสิน                                         0 

สวนของเจาของ  

ทุน                                   4,140 

กําไรสิทธิ                                  6,843 

รวมหน้ีสินและสวนของเจาของ                               10,983 

 

 

 

เคกฟกทองน่ึง 

งบแสดงฐานะการเงิน 

ระยะเวลา 11 สัปดาห 

สินทรัพยหมุนเวียน 

เงินสด                                          6 

เงินฝาก                                             41,551 

อุปกรณ                                                                                                                  329 

รวมสินทรัพย                          41,551 

                                                 หน้ีสินและสวนของเจาของ 

หน้ีสิน                                           0 

สวนของเจาของ  

ทุน                                     15,999 

กําไรสิทธิ                                    25,887 

รวมหน้ีสินและสวนของเจาของ                        41,886 
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9.8 การวิเคราะหอัตราสวนทางการเงนิ 

 

รายการการวิเคราะห 5 สัปดาห 11 สัปดาห 

อัตราสวนผลตอบแทนตอสนิทรัพย (ROA) 52.90% 62.32% 

อัตราสวนผลตอบแทนตอสวนของผูถือหุน (ROE) 52.90% 62.32% 

อัตรากําไรขัน้ตน (เปอรเซน็ต) 52.90% 62.32% 

อัตรากําไรจากการดําเนินการ (เปอรเซ็นต) 52.90% 62.32% 

อัตรากําไรสทุธิ (เปอรเซน็ต) 52.90% 62.32% 
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9.9 การวิเคราะหไดเปรียบเทียบกับตนทนุการผลิต 

  สัปดาห 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 รวม 

รายได 

401 

595 2,730 1,890 2,100 3,150 3,360 3,990 5,040 5,460 6,090 7,140 41,551 

ตนทุน 

501 

310 435 495 170 485 150 540 833 1,490 956 880 6,744 

ตนทุน 

502 

245 465 690 230 426 360 410 1,487 765 1,977 2,194 9,249 

      รวม      15,664 

 

 

 

( กราฟวิเคราะหรายได ( 401 ) และคาใชจาย ( 501,502 ) 
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( กราฟเปรียบเทียบ 401 และ 501 ) 
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10. แผนฉุกเฉินหรือแผนประเมินความเสี่ยง 

ลําดับ ลักษณะปญหาหรือความเสีย่ง ผลกระทบที่จะเกิดขึ้น แนวทางในการแกไข 

1. เน่ืองจากเปนสินคาใหมทําใหยังไมเปน

ที่รูจักของลูกคา 

สินคาเขาถึงกลุมลูกคาได

ยาก เพราะลูกคาเคยชิน 

กับการรับประทานเคก

ทั่วไปตามทองตลาด 

นําสินคาไปใหลูกคาลอง 

ชิมและมีการต้ังเพจ 

Facebook เพ่ือใหสินคา 

เปนที่รูจักและลูกคา

เขาถึงสินคาไดงาย 

2. วัตถุดิบอยาง เชนฟกทองมีการขาด

ตลาด บอยและไมมีการแจงรวงหนา 

ไมมีฟกทองในการผลิต 

ทําใหลูกคารอสินคานาน 

หารานที่จําหนายเห็ดที่มี

ลักษณะเดียวกันสํารอง

ไว 

3. การแบงหนาที่ในการทํางาน ทําใหงานบางอยางทําได

ไม คอยดีหรือไมดีตามที่

ตองการ อยางเชนการ

ดูแลเพจ 

กําหนดวันเวลาทุกคนให 

ชัดเจนวาใครวันไหนทํา 

อะไรบางเพราะจะทําให

ทุก คนมีสวนรวมในการ

ทํางาน 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

ภาพประกอบการดําเนินงาน (รายสัปดาห)  

สัปดาหที่ 1 

1.โพสตขายสินคาผานหนา Facebook สวนตัว  

2.เปดรับออเดอรกอนลวงหนากอนผลิต   

3.นําเสนอใหกบักลุมลูกคาใหม  

4.ทดสอบรสชาติที่ลูกคาพ่ึงพอใจ โดยการใหลูกคาชิม  

5.นําเสนอจุดเดนของตัวสินคา  

6.จัดหาแหลงวัตถุดิบที่ใกลเคียง ที่ตนทุนถกูกวา  

7.ผลิตสินคาตามออเดอร  

8.แพคสินคาและพรอมสงใหกับลูกคา  

9.สรุปยอดในการขายแตละสัปดาห ทุกๆ วันอังคาร ยอดขาย = 595 บาท 

 

                       
 

(การดําเนินงานในสัปดาหที่ 1) 

  

 



 
 

สัปดาหที่ 2 

1.โพสตขายสินคาผานหนา Facebook สวนตัว  

2.เปดรับออเดอรกอนลวงหนากอนผลิต  

3.นําเสนอใหกบักลุมลูกคาใหม  

4.ทดสอบรสชาติที่ลูกคาพ่ึงพอใจ โดยการใหลูกคาชิม  

5.นําเสนอจุดเดนของตัวสินคา  

6.จัดหาแหลงวัตถุดิบที่ใกลเคียง ที่ตนทุนถกูกวา  

7.ผลิตสินคาตามออเดอร  

8.แพคสินคาและพรอมสงใหกับลูกคา  

9.สรุปยอดในการขายแตละสัปดาห ทุกๆ วันอังคาร ยอดขาย = 2,730บาท 

 

 

               
 

 

(การดําเนินงานในสัปดาหที่ 2) 

 

 

 

  

 



 
 

สัปดาหที่ 3 

1.โพสตขายสินคาผานหนา Facebook สวนตัว  

2.เปดรับออเดอรกอนลวงหนากอนผลิต  

3.นําเสนอใหกบักลุมลูกคาใหม  

4.ทดสอบรสชาติที่ลูกคาพ่ึงพอใจ โดยการใหลูกคาชิม  

5.นําเสนอจุดเดนของตัวสินคา  

6.จัดหาแหลงวัตถุดิบที่ใกลเคียง ที่ตนทุนถกูกวา  

7.ผลิตสินคาตามออเดอร  

8.แพคสินคาและพรอมสงใหกับลูกคา  

9.สรุปยอดในการขายแตละสัปดาห ทุกๆ วันอังคาร ยอดขาย = 1,890 บาท 

 

                 
 

(การดําเนินงานในสัปดาหที่ 3) 

 

 

 

 

 

  

 



 
 

สัปดาหที่ 4 

1.โพสตขายสินคาผานหนา Facebook สวนตัว  

2.เปดรับออเดอรกอนลวงหนากอนผลิต  

3.นําเสนอใหกบักลุมลูกคาใหม  

4.ทดสอบรสชาติที่ลูกคาพ่ึงพอใจ โดยการใหลูกคาชิม  

5.นําเสนอจุดเดนของตัวสินคา  

6.จัดหาแหลงวัตถุดิบที่ใกลเคียง ที่ตนทุนถกูกวา  

7.ผลิตสินคาตามออเดอร  

8.แพคสินคาและพรอมสงใหกับลูกคา  

9.สรุปยอดในการขายแตละสัปดาห ทุกๆ วันอังคาร ยอดขาย = 2,100 บาท 

 

             
 

(การดําเนินงานในสัปดาหที่ 4) 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

สัปดาหที่ 5 

1.โพสตขายสินคาผานหนา Facebook สวนตัว  

2.เปดรับออเดอรกอนลวงหนากอนผลิต  

3.นําเสนอใหกบักลุมลูกคาใหม  

4.ทดสอบรสชาติที่ลูกคาพ่ึงพอใจ โดยการใหลูกคาชิม  

5.นําเสนอจุดเดนของตัวสินคา  

6.จัดหาแหลงวัตถุดิบที่ใกลเคียง ที่ตนทุนถกูกวา  

7.ผลิตสินคาตามออเดอร  

8.แพคสินคาและพรอมสงใหกับลูกคา  

9.สรุปยอดในการขายแตละสัปดาห ทุกๆ วันอังคาร ยอดขาย = 3,150 บาท 

 

        
 

(การดําเนินงานในสัปดาหที่ 5) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

สัปดาหที่ 6 

1.โพสตขายสินคาผานหนา Facebook สวนตัว  

2.เปดรับออเดอรกอนลวงหนากอนผลิต  

3.นําเสนอใหกบักลุมลูกคาใหม  

4.ทดสอบรสชาติที่ลูกคาพ่ึงพอใจ โดยการใหลูกคาชิม  

5.นําเสนอจุดเดนของตัวสินคา  

6.จัดหาแหลงวัตถุดิบที่ใกลเคียง ที่ตนทุนถกูกวา  

7.ผลิตสินคาตามออเดอร  

8.แพคสินคาและพรอมสงใหกับลูกคา  

9.สรุปยอดในการขายแตละสัปดาห ทุกๆ วันอังคาร ยอดขาย = 3,360บาท 

 

               
 

 

(การดําเนินงานในสัปดาหที่ 6) 

 

 

 

 

 

 



 
 

สัปดาหที่ 7 

1.โพสตขายสินคาผานหนา Facebook สวนตัว  

2.เปดรับออเดอรกอนลวงหนากอนผลิต  

3.นําเสนอใหกบักลุมลูกคาใหม  

4.ทดสอบรสชาติที่ลูกคาพ่ึงพอใจ โดยการใหลูกคาชิม  

5.นําเสนอจุดเดนของตัวสินคา  

6.จัดหาแหลงวัตถุดิบที่ใกลเคียง ที่ตนทุนถกูกวา  

7.ผลิตสินคาตามออเดอร  

8.แพคสินคาและพรอมสงใหกับลูกคา  

9.สรุปยอดในการขายแตละสัปดาห ทุกๆ วันอังคาร ยอดขาย = 3,990บาท 

 

           
 

 

(การดําเนินงานในสัปดาหที่ 7) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

สัปดาหที่ 8 

1.โพสตขายสินคาผานหนา Facebook สวนตัว  

2.เปดรับออเดอรกอนลวงหนากอนผลิต  

3.นําเสนอใหกบักลุมลูกคาใหม  

4.ทดสอบรสชาติที่ลูกคาพ่ึงพอใจ โดยการใหลูกคาชิม  

5.นําเสนอจุดเดนของตัวสินคา  

6.จัดหาแหลงวัตถุดิบที่ใกลเคียง ที่ตนทุนถกูกวา  

7.ผลิตสินคาตามออเดอร  

8.แพคสินคาและพรอมสงใหกับลูกคา  

9.สรุปยอดในการขายแตละสัปดาห ทุกๆ วันอังคาร ยอดขาย = 5,040 บาท 

 

               
 

(การดําเนินงานในสัปดาหที่ 8) 

 

 

 

 

 

 

 

  

 



 
 

สัปดาหที่ 9 

1.โพสตขายสินคาผานหนา Facebook สวนตัว  

2.เปดรับออเดอรกอนลวงหนากอนผลิต  

3.นําเสนอใหกบักลุมลูกคาใหม  

4.ทดสอบรสชาติที่ลูกคาพ่ึงพอใจ โดยการใหลูกคาชิม  

5.นําเสนอจุดเดนของตัวสินคา  

6.จัดหาแหลงวัตถุดิบที่ใกลเคียง ที่ตนทุนถกูกวา  

7.ผลิตสินคาตามออเดอร  

8.แพคสินคาและพรอมสงใหกับลูกคา  

9.สรุปยอดในการขายแตละสัปดาห ทุกๆ วันอังคาร ยอดขาย = 5,460 บาท 

 

 

                        
 

(การดําเนินงานในสัปดาหที่ 9) 

 

 

 

 

 

  

 



 
 

สัปดาหที่ 10 

1.โพสตขายสินคาผานหนา Facebook สวนตัว  

2.เปดรับออเดอรกอนลวงหนากอนผลิต  

3.นําเสนอใหกบักลุมลูกคาใหม  

4.ทดสอบรสชาติที่ลูกคาพ่ึงพอใจ โดยการใหลูกคาชิม  

5.นําเสนอจุดเดนของตัวสินคา  

6.จัดหาแหลงวัตถุดิบที่ใกลเคียง ที่ตนทุนถกูกวา  

7.ผลิตสินคาตามออเดอร  

8.แพคสินคาและพรอมสงใหกับลูกคา  

9.สรุปยอดในการขายแตละสัปดาห ทุกๆ วันอังคาร ยอดขาย = 6,090 บาท 

 

            
 

 

(การดําเนินงานในสัปดาหที่ 10) 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

สัปดาหที่ 11 

1.โพสตขายสินคาผานหนา Facebook สวนตัว  

2.เปดรับออเดอรกอนลวงหนากอนผลิต  

3.นําเสนอใหกบักลุมลูกคาใหม  

4.ทดสอบรสชาติที่ลูกคาพ่ึงพอใจ โดยการใหลูกคาชิม  

5.นําเสนอจุดเดนของตัวสินคา  

6.จัดหาแหลงวัตถุดิบที่ใกลเคียง ที่ตนทุนถกูกวา  

7.ผลิตสินคาตามออเดอร  

8.แพคสินคาและพรอมสงใหกับลูกคา  

9.สรุปยอดในการขายแตละสัปดาห ทุกๆ วันอังคาร ยอดขาย = 7,146บาท 

 

                       
 

                               
(การดําเนินงานในสัปดาหที่ 11) 

  

 



 
 

ผลการเรียนรูโดยภาพรวม 

รายงานการวิเคราะหองคความรู ธุรกิจขนมเคกฟกทองนึ่ง  

1.ประเด็นความรู 

    การสรางความแตกตางในผลิตภัณฑ สามารถสรางไดดังน้ี  

- ดานรสชาติ  

- ดานสวนผสม  

- ดานวัตถุดิบ  

- ดานบรรจุภัณฑ 

2.ที่มาของความคิด  

    การวางแผน  

1.การศึกษาขอมูลเก่ียวกับเคกฟกทองที่มีอยูแลวในทองตลาดทั่วไปมีลักษณะอยางไร แลวนําขอมูลที่

ไดมาพัฒนาสินคาใหแตกตางและแปลกใหม  

2.การเลือกใชบรรจุภัณฑที่มีความเหมาะสมกับสินคา ทั้งในดานราคาและปริมาณที่แตกตางจาก

ทองตลาดทั่วไป  

    การวางแผนในการทํางาน 

การวางแผนการทํางาน เปนสิ่งที่สําคัญและจําเปนตอการบริหารธุรกิจ ถามีการวางแผนงานที่ดีมีขั้นตอนการ

ปฏิบัติที่ชัดเจนและชวยปองกันความผิดพลาดในการทํางาน ดังน้ันธุรกิจขนมเคกฟกทองจึงตองมีการวาง

แผนการทํางานเพ่ือใหกระบวนการปฏิบัติงาน เปนไปอยางมีประสิทธิภาพ 

ดานการตลาด 

1.มีการสรางเพจfacebook “ขนมเคกฟกทอง” ถือวา เปนชองการทําการตลาดที่งาย และประหยัด

ที่สุด และนิยมมากที่สุดสามารถเขาถึงกลุม เปาหมายในเวลาอันรวดเร็ว  

2.โพสตรูปสินคาและสรรพคณุเปนอยางสม่ําเสมอเพ่ือใหผูบริโภคเขาถึงสินคาไดมากขึ้น 

    ดานการทํางานเปนทีม 

สมาชิกในกลุมไดมีการแสดงความคิดเห็นในการทํางานเพ่ือใชในการวางแผนงานและแกปญหาตางๆ

ระหวางการทํางาน ทําใหธุรกิจขนมเคกฟกทองบรรลุตามวัตถุประสงค ทั้งน้ีเกิดจากการความสามัคคีในกลุม 

เสียสละเวลาในการทํางานในแตละครั้ง ทาํใหไดงานที่มีประสิทธิภาพและมีขอผิดพลาดนอยที่สุด 

 

 

 

 

 

  

 



 
 

ผลการเรียนรูรายบุคคล  

เอกสารรายงานความกาวหนาในการปฏบิตัิการธุรกิจจําลอง 

1.นางสาวธนัชญา ปตสาโก 610112356019 

          ไดเรียนรูถึงการทํางานเปนทีมการคดิใหรอบครอบ และการวางแผนแกไขกับปญหาตางๆ กําหนดการ

วางแผนและคดิกระบวนการตอยอดไปยังกลุมเปาหมาย การแบงงานกันตามความเหมาะสมและคอยชวยเหลือ

กันภายในทีม ไดรูจักประสบการณการทําธุรกิจมากขึ้น เพ่ือนําไปตอยอดไดในอนาคต 

2.นางสาวปวิตรา จอยหนองบัว 610112356026 

องคความรูที่ไดรับคือการทํางานเปนทีม การแบงหนาที่อยางชัดเจนในการทํางาน เชน การติดตอและ

สื่อสารกับลูกคา การสงสินคาใหกับลูกคาตามเวลาที่นัดหมาย การโฆษณาสินคาในออนไลน บอกและบรรยาย

สรรพคุณตางๆใหลูกคาในโซเชียลและการทํางานอยางเปนขั้นตอนทําใหเกิดความรวดเร็วและกระ ชับเวลามาก

ขึ้นและการแกปญหาในการทํางาน 

3.นางสาวปวีณา รกักลาง 610112356027 

องคความรูที่ไดจากการทําธุรกิจจําลองน้ีคือ ไดเรียนรูการทํางานเปนทีม โดยมีการแบงหนาที่กันและ

ชวยเหลือกัน และไดรูจักการบริหารธุรกิจของตนเอง และยังไดเรียนรูวิธีแกไขปญหารวมกันในเวลาที่ธุรกิจของ

เรามีปญหาเกิดขึ้น 

4.นางสาวสุกานดา เปรียบสม 610112356041 

ไดเรียนรูการวางแผนบริหารงานและจัดสรรเวลาในการทํางานอยางเปนระบบและเรียนรูวิธีการรับมือ

และแกไขปญหาที่เกิดขึ้นภายในกลุมขณะดําเนินงาน ไดประสบการณในการทํางานโดยตรงคือ ไดเรียนรูวิธีการ

เจาะกลุมลูกคาเปาหมายที่ถูกตองโดยวิธีการลงพ้ืนที่สํารวจกลุมลูกคา ดวยวิธีการนําผลิตภัณฑใหแกผูบริโภค

กลุมน้ันรับประทานผลิตภัณฑที่จัดทําขึ้น หลังจากน้ันก็นําแบบสอบถามใหผูบริโภคประเมินความพึงพอใจและ

แสดงความคิดเห็นเก่ียวกับผลิตภัณฑน้ันวาควรปรับปรุงแกไขในตัวผลิตภัณฑอยางไรบางและนํามาปรับปรุง

แกไขตอไปเพ่ือใหเปนไปตามแบบแผนที่กําหนดไว 

5.นางสาวอนัญญา มาลาทอง 610112356045 

องคความรูที่ไดจากการทาธุรกิจ คือ อันดับแรกคือตองกาหนดกลุมลูกคาเปาหมาย วากลุมลูกคาคุณ

เปนใคร เพราะถากาหนดกลุมลูกคาที่ไมชัดเจน จะทาใหการเขาถึงกลุมลูกคาและหาตลาดเปายากมากขึ้น และ

ไดเรียนรูการทางานเปนทีมและการทาใหธุรกิจอยูรอด 

6. นางสาวอรทัย สุวรรณะ 610112356046 

ไดเรียนรูการวางแผนในการทํางานเพ่ือใหบรรลุเปาหมาย ตองต้ังจุดประสงคใหชัดเจน มีการวางแผน

ไวลวงหนาทําใหสามารถแกไขปญหาที่เกิดขึ้นไดทัน และสามารถปรับแกแผนไดตามความเหมาะสม ไดเรียนรู

การทํางานเปนทีม ที่ตองรูจักเสียสละ อดทน และแกปญหาเฉพาะหนาไดอยางดี รูการจัดการตัวเองและแบง

เวลาในการทํางานเพ่ือไมใหกระทบตอการเรียน การทํางานรวมกันเปนทีมในครั้งน้ีเปนการรวมงานกับเพ่ือนที่

อยูตางกลุมเรียนทําใหมีการแลกเปลี่ยน ระดมความคิดเห็นในกระบวนการทํางาน ซึ่งสามารถนําไปใชในชีวิต

การทํางานไดจริง และทํางานรวมกับผูอ่ืนไดอยางมีประสิทธิภาพ 

 



 
 

เอกสารรายงานความกาวหนาในการปฏบิัติการธุรกิจจําลอง เรียงลําดบัตามดังนี้  
 

 

1.นางสาวธนัชญา ปตสาโก                    รหัสนักศึกษา 610112356019 

2.นางสาวปวิตรา จอยหนองบัว               รหัสนักศึกษา 610112356026 

3.นางสาวปวีณา รักกลาง                      รหัสนักศึกษา 610112356027 

4.นางสาวสุกานดา เปรียบสม            รหัสนักศึกษา 610112356041 

5.นางสาวอนัญญา มาลาทอง                  รหัสนักศึกษา 610112356045 

6.นางสาวอรทัย สุวรรณะ                      รหัสนักศึกษา 610112356046 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทอง 

ช่ือ นางสาวธนัชญา ปตสาโก                                                           รหัสนักศึกษา 610112356019 

สาขาวิชา การจัดการ       หมู1 

วันที่ 9 ธันวาคม 2563 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

ทําการทดลองผลิตสินคา 

และโปรโมทสนิคาผาน

ชองทางออนไลน 

เลือกซื้อวัตถุดิบนํามาทํา

การผลิต 

วางแผนทดลอสินคากอน

ขายเพ่ือใหไดสินคาที่มี

ประสิทธิภาพ 

จัดสงสินคาตามออเดอรที่

ลูกคาสั่ง และนําฝากขาย

สินคาตามรานขายของใน

ชุมชน 

ผลการเรยีนรู 

ไดเรียนรูถึงการวางแผนกอนจะลงมือทํา และไดรูจักการทํางานเปนทีม ไดรูถึงปญหาอุปสรรคตามสถานการณตางๆ 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวธนัชญา ปตสาโก ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทอง 

ช่ือ นางสาวธนัชญา ปตสาโก                                                           รหัสนักศึกษา 610112356019 

สาขาวิชา การจัดการ       หมู1 

วันที่ 16 ธันวาคม 2563 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

ทําการผลิตสินคา โปรโมท

ผานชองทางออนไลน 

และหนาราน 

เตรียมของใสบรรจุภัณฑ

ตามออเดอรใหเรียบรอย

สวยงาม 

ทําการทดลองจนแนใจวามี

คุณภาพจึงโปรโมทวางขาย 

จัดสงสินคาตามออเดอรที่

ลูกคาสั่ง และนําฝากขาย

สินคาตามรานขายของในขุม

ชน 

ผลการเรยีนรู 

ไดทํางานรวมกันมากขึ้น รูจกัการแกไขปญหา 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวธนัชญา ปตสาโก ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

  

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทอง 

ช่ือ นางสาวธนัชญา ปตสาโก                                                           รหัสนักศึกษา 610112356019 

สาขาวิชา การจัดการ       หมู1 

วันที่ 23 ธันวาคม 2563 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

ทําการผลิตสินคาโปรโมท

ผานชองทางออนไลน 

และหนาราน 

จัดสงสินคาใหลูกคาตาม

ออเดอรที่มีการสั่งจอง  

รับฟงฟทแบคจากลูกคา และ

นํามาปรับปรุงแกไข 

จัดสงสินคาตามออเดอรที่

ลูกคาสั่ง และนําการฝากขาย

สินคาตามรานคาในขุมชน 

ผลการเรยีนรู 

ไดเรียนรูการปรับตัวเขาหากันภายในทีมมากขึ้น และชวยกันคิดแกปญหาตางๆ  

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวธนัชญา ปตสาโก ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทอง 

ช่ือ นางสาวธนัชญา ปตสาโก                                                           รหัสนักศึกษา 610112356019 

สาขาวิชา การจัดการ       หมู1 

วันที่ 25 ธันวาคม 2563 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

ทําการตลาดออนไลน โพสตโฆษณาสินคาและ

รับออเดอรสินคาผานทาง

เพจ facebook 

ลูกคาสามารถเขาถึงสินคาได

สะดวกรวดเร็วมากขึ้นและ

สินคาเปนที่รูจกัมากขึ้น 

จัดสงสินคาตามออเดอรที่

ลูกคาสั่ง 

ผลการเรยีนรู 

ไดเรียนรูถึงปญหาตามสถานการณตางๆ และปรับปรุงแกไข 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวธนัชญา ปตสาโก ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

  

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทอง 

ช่ือ นางสาวธนัชญา ปตสาโก                                                           รหัสนักศึกษา 610112356019 

สาขาวิชา การจัดการ       หมู1 

วันที่ 1 มกราคม 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

โฆษณาผานสื่อออนไลน 

เปดรับออเดอร และจัดทํา

ตามออเดอรพรอมสงตาม 

สถานที่ที่ลกูคากําาหนด 

จัดทําแบบสอบถามให

ลูกคาประเมินความพึง

พอใจ  

สามารถประเมนิความ

ตองการของลูกคาไดชัดเจน

สะดวกรวดเร็วกวาการลง

สํารวจ 

ปรับปรุงแกไขตาม

แบบสอบถามที่ใหลูกคา

ประเมิน  

ผลการเรยีนรู 

ไดเรียนรูถึงวิธีการลดเวลาในการทํางานและการทํางานที่มีประสิทธิภาพมากขึ้น 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวธนัชญา ปตสาโก ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทอง 

ช่ือ นางสาวธนัชญา ปตสาโก                                                           รหัสนักศึกษา 610112356019 

สาขาวิชา การจัดการ       หมู 1                                                

วันที่ 8 มกราคม 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

คิดแผนการตลาดใหมๆ  โพสตโฆษณาสินคา/รับ

ออเดอรผานทางเพจ

Facebook 

ลูกคาเขามาสั่งสินคาผานเพจ

Facebook เพ่ิมมากขึ้น 

จัดสงสินคาตามออเดอรที่

ลูกคาสั่งใหครบถวน  

ผลการเรยีนรู 

ไดเรียนรูวาการโฆษณาขายสนิคาที่ดีควรเปนการโฆษณาในลักษณะใดจึงจะมีลูกคาเพ่ิมขึ้น 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวธนัชญา ปตสาโก ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

  

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

 กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทอง  

ช่ือ นางสาวธนัชญา ปตสาโก                                                           รหัสนักศึกษา 610112356019 

สาขาวิชา การจัดการ       หมู 1                                                     

วันที่ 15 มกราคม 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

เนนการตลาดแบบ

ออนไลน และลูกคา

ประจํา 

จัดทําแบบสอบถามและมี

ขอเสนอแนะใหลูกคา

เขียนความคิดเห็นที่

ตองการเสนอแนะ 

รูถึงความตองการของลูกคา

เพ่ิมมากขึ้น 

ถาม/ตอบลูกคาผานทาง

ออนไลน 

ผลการเรยีนรู 

เรียนรูในดานการผลิตการตลาดเพ่ิมมากขึ้นใหมีประสทิธิภาพ  

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวธนัชญา ปตสาโก ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

 กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทอง  

ช่ือ นางสาวธนัชญา ปตสาโก                                                           รหัสนักศึกษา 610112356019 

สาขาวิชา การจัดการ                          หมู 1                                                      

วันที่ 22 มกราคม 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

จัดสินคาใสบรรจุภัณฑ นําสินคาที่ผลิตเสร็จบรรจุ

ใสบรรจุภัณฑที่เตรียมไว

ภายในเวลาที่กําหนดไว

ตามแผนงาน 

ลดระยะเวลางานในการทํา

เพ่ิมมากขึ้น  

ทําการผลิตสินคาตามออเดอร

ที่มีการสั่งจอง  

ผลการเรยีนรู 

ไดเรียนรูวิธีการจัดสรรเวลาในการทํางานอยางเปนระบบ 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวธนัขญา ปตสาโก ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

  

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

 กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทอง  

ช่ือ นางสาวธนัชญา ปตสาโก                                                         รหสันักศึกษา 610112356019 

สาขาวิชา การจัดการ       หมู 1                                                         

วันที่ 29 มกราคม 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

โพสตโฆษณาสินคา/รับออ

เดอร 

นําสินคาที่บรรจุใสบรรจุ

ภัณฑเตรียมจัดสงให

ลูกคาในเวลาทีลู่กคานัด

หมาย 

จัดบรรจุสินคาใสบรรจุภัณฑ

ไดตรงตามเวลาที่กําหนดไว 

ทําการจัดสงตามออเดอรให

ครบถวน  

ผลการเรยีนรู 

ไดเรียนรูการแกไขปญหาเฉพาะหนา 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาว ธนัชญา ปตสาโก ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

  

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

 กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทอง  

ช่ือ นางสาวธนัชญา ปตสาโก                                                          รหัสนักศกึษา 610112356019 

สาขาวิชา การจัดการ       หมู 1                                                        

วันที่ 5 กุมภาพันธ 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

โปรโมทสินคาผาน 

Facebook และ  

เฟสบุคสวนตัว  

โพสตโฆษณาสินคา/รับ

ออเดอรผานทางเพจ

Facebook และชองทาง

สวนตัว 

สินคาเปนที่รูจกัเพ่ิมมากขึ้น

และมีผูบริโภคเขามาบริโภค

สินคามากขึ้น 

ผลิตสินคาตามออเดอรที่

ลูกคาสั่งและไดจัดสินคาสง

ตาม สถานที่ตางๆที่ลูกคานัด 

หมาย  

ผลการเรยีนรู 

ไดเรียนรูกระบวนการขายสินคาที่ดีมากขึ้นเรียนรูกระบวนการเขาถึงลูกคาไดงายขึ้น และรูจักกลุมลูกคาเพ่ิมมากขึ้น 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวธนัชญา ปตสาโก ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

 กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทอง  

ช่ือ นางสาวธนัชญา ปตสาโก                                             รหัสนักศึกษา 610112356019 

สาขาวิชา การจัดการ      หมู 1                                                         

วันที่ 12 กุมภาพันธ 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

วางแผนรับออเดอรใหได

ระยะเวลายาวขึ้น เพ่ือ

เพ่ิมยอดขายในสัปดาห

สุดทาย 

เตรียมทําการผลิตสินคา

ตามออเดอรที่มีการสั่ง

จอง  

ผลิตสินคาตามออเดอรที่

ลูกคาสั่งและจดัสง สินคาให

ทันตอความตองการ ของ

ลูกคา 

จัดสงสินคาตามออเดอร ที่ทาํ

การผลิต  

ผลการเรยีนรู 

ไดเรียนรูในดานการวางแผนการจัดการผลติสินคาใหเพียงพอตอความตองการของลูกคาและจัดสงใหทันตามเวลาที่

กําหนด  

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวธนัชญา ปตสาโก ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน  

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทอง 

ช่ือ นางสาวปวิตรา จอยหนองบัว                                รหัสประจําตัว 610112356026 

สาขาวิชา การจัดการ                                                  หมูที่ 1 

วันที่ 9 ธันวาคม 2563 

แผนการ

ดาํเนินงาน 

ผลการ

ดาํเนินงาน 
การเปรียบเทยีบ 

(1) - (2) 
 

แนวทางการ

ดาํเนินงาน 

ทดลองการผลติและ

ตรวจสอบหา

ขอ้บกพรอ่งของสนิคา้ 

ทาํการผลติสนิคา้ตาม

ออเดอรท่ี์ลกูคา้สั่งและ

ตดิตามผลบรกิารหลงั

การขายจากลกูคา้ 

นาํความคดิเห็นจาก

ลกูคา้มาปรบัปรุงและ

แกไ้ข 

ซือ้วตัถดุบิและจดัเตรยีม

อปุกรณเ์พ่ือผลติสนิคา้ 

ผลการเรียนรู้ 
          ไดป้ระสบการณใ์นการทาํงานและรูข้ัน้ตอนการทาํขนมคพัเคก้และสามารถนาํมา

ประยกุตใ์ชเ้พ่ือหารา้ยไดเ้สรมิ 

ความคดิเหน็ของอาจารย ์

                                                                                                                

(นางสาวปวิตรา จอยหนองบัว)                                                                                                                        

                                                                                           ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

 

 

 

  

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทอง 

 

ช่ือ นางสาวปวิตรา จอยหนองบัว                                รหัสประจําตัว 610112356026 

สาขาวิชา การจัดการ                                                  หมูที่ 1 

วันที่ 16 ธันวาคม 2563 

แผนการ

ดาํเนินงาน 

ผลการ

ดาํเนินงาน 
การเปรียบเทยีบ 

(1) - (2) 
 

แนวทางการ

ดาํเนินงาน 

ซือ้และจดัเตรยีม

วตัถดุบิและอปุกรณ์

เพ่ือผลติสนิคา้ 

จดัออเดอรต์ามคาํ

สั่งซือ้ของลกูคา้

ตรวจสอบก่อนนาํสง่

ออเดอรเ์พ่ือปอ้งกนัออ

เดอรล์กูคา้ตกหลน่ 

ดรูายการและ

ตรวจสอบก่อนนาํสง่

ออเดอรเ์พ่ือใหส้นิคา้

ครบถว้นตามคาํสั่งซือ้

ของลกูคา้ 

เลือกซือ้วตัถดุบิและ

จดัเตรยีมอปุกรณเ์พ่ือทาํ

การผลติสนิคา้ 

ผลการเรียนรู้ 
         เรยีนรูก้ารทาํงานอยา่งรอบครอบเพ่ือไมใ่หเ้กิดขอ้บกพรอ่งและขอ้ผิดพลาดในการจดัสง่และ

กระชบัเวลาในการทาํงาน 

ความคดิเหน็ของอาจารย ์

                                                                                                                                   

(นางสาวปวิตรา จอยหนองบัว)                                                                                                                           

ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

 

 

 

  

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทอง 

 

ช่ือ นางสาวปวิตรา จอยหนองบัว                                รหัสประจําตัว 610112356026 

สาขาวิชา การจัดการ                                                  หมูที่ 1 

วันที่ 23 ธันวาคม 2563 

แผนการ

ดาํเนินงาน 

ผลการ

ดาํเนินงาน 
การเปรียบเทยีบ 

(1) - (2) 
 

แนวทางการ

ดาํเนินงาน 

ดรูายการสั่งซือ้ของลกูคา้

และทาํการผลิตสนิคา้ 

ทาํการผลติสนิคา้ครบ

ตามจาํนวนท่ีลกูคา้สั่งซือ้ 

ดรูายการสั่งซือ้เพ่ือทาํการ

ผลติสนิคา้ใหค้รบถว้น

ตามจาํนวนท่ีลกูคา้

ตอ้งการและปอ้งกนัการ

ผลติสนิคา้ไมค่รบตาม

จาํนวน 

ตรวจสอบออเดอรล์กูคา้ 

และทาํการจดัสง่สนิคา้ไปยงั

ลกูคา้ตรงตามเวลาท่ีนดั

หมาย 

ผลการเรียนรู้ 
         เรยีนรูก้ารทาํงานอยา่งละเอียดถ่ีถว้นและการปรบัปรุงแกไ้ขเนือ้คพัเคก้และวิปครมีจนลงตวั

และดียิ่งขึน้ 

ความคดิเหน็ของอาจารย ์

                                                                                                                                   

(นางสาวปวิตรา จอยหนองบัว)                                                                                                                                     

ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

 

 

 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทอง 

 

ช่ือ นางสาวปวิตรา จอยหนองบัว                                         รหสันักศกึษา 610112356026 

สาขาวิชา การจัดการ                                                        หมู 1 

วันที่ 25 ธันวาม 2563 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

สงสินคา ไดมีการจัดสงสินคาที่สั่ง

ผานทางปกติและสั่งผาน

ออนไลน 

การสงสินคาตองนําสงใหถึง

มือลูกคา และมีความ

รวดเร็วตรงตอเวลาที่นัด

หมาย 

ผลิตสินคาตามออเดอร 

ผลการเรยีนรู 

ไดรูเรื่องการมีวินัยตรงตอเวลาและการจัดสงสินคาและบรกิารใหมีความรวดเร็วและตรงเวลา  

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

 

                        (ปวิตรา จอยหนองบัว) 

                                                                                 ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

                  

 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทอง 

 

ช่ือ นางสาวปวิตรา จอยหนองบัว                                         รหสันักศึกษา 610112356026 

สาขาวิชา การจัดการ                                                   หมู 1 

วันที่ 1 มกราคม 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

ผลิตสินคาตามออเดอร ผลิตสินคาตามออเดอร

คําสั่งซื้อของลูกคา 

ผลตอบรับจากลูกคาเน้ือ

เคกยังแข็งเกินไปยังตอง

ปรับปรุงอีกเล็กนอย 

ถาม/ตอบ บริการหลังการ

ขาย 

ผลการเรยีนรู 

ไดรูเรื่องเรื่องการทํางานดานการผลิตสินคาและปรับปรุงใหตรงตามความตองการของลกคา 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

                        ( ปวิตรา จอยหนองบัว ) 

                                                                                  ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทอง 

 

ช่ือ นางสาวปวิตรา จอยหนองบัว                                     รหัสนักศึกษา 610112356026 

สาขาวิชา การจัดการ                                                   หมู 1 

วันที่ 8 มกราคม 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

ถาม/ตอบ บริการหลัง

การขาย 

มีการถาม/ตอบ บริการ

หลังการขายเพ่ือทราบ

ความตองการของลูกคา 

มีการสอบถามลูกคาเรื่อง

รสชาติขนมวาควรปรับปรุง

สวนไหนมีการติอยางไรบาง 

จัดออเดอรเตรียมสงลูกคา 

ผลการเรยีนรู 

ไดรูเรื่องการสอบถามขอมูลเกี่ยวกับสินคารับฟงความตองการของลูกคาและปรับปรุงแกไขใหตองตามความตองการ

ของลูกคา 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

                        (ปวิตรา จอยหนองบัว) 

                                                                                 ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

 



 
 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทอง 

ช่ือ นางสาวปวิตรา จอยหนองบัว                                     รหัสนักศึกษา 610112356026 

สาขาวิชา การจัดการ                                                   หมู 1 

วันที่ 15 มกราคม 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

จัดออเดอรเตรียมสงให

ลูกคา 

จัดแพ็กขนมใสกลอง

บรรจุภัณฑตามออเดอร

ที่ลูกคาสั่ง 

การจัดแพ็กขนมใสกลอง

ตองมีความรวดเร็วและ

ถูกตองตามจํานวน แยกใส

กลองตามแตละสถานที่

ตามที่ลูกคาสั่ง 

ผลิตสินคาเตรยีมสงใหลูกคา 

ผลการเรยีนรู 

ไดรูเรื่องการจัดแพ็กสินคา ตองมีความรวดเร็วและถูกตองเพ่ือไมใหเกิดขอผิดพลอด เพราะมีออเดอรมากขึ้น มี

คุณภาพและตองไมเสียเวลาเพ่ือที่ลูกคาจะไดไมรอนานจนเกินไป 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

                        ( นางสาวปวิตรา จอยหนองบัว ) 

                                                                                 ช่ือนักศึกษาผูรายงาน                                                                                   

 

  

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทอง 

 

ช่ือ นางสาวปวิตรา จอยหนองบัว                                         รหสันักศึกษา 610112356026 

สาขาวิชา การจัดการ                                                        หมู 1 

วันที่ 22 มกราคม 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

ผลิตสินคาตามออเดอรที่

ลุกคาสั่งซื้อ 

ทําการจัดการผลิตออ

เดอรตามคําสั่งซื้อที่

ลูกคาสั่ง 

ผลิตสินคาและปรับปรุงเน้ือ

เคกมีความนุมอรอยลูกคา

ช่ืนชอบมากขึ้น 

จัดซื้อวัตถุดิบเพ่ือนําไปผลิต

สินคา 

ผลการเรยีนรู 

ไดเรื่องรูวิธีการปรับปรุงสูตรตางๆของขนมใหลงตัวมีรสชาติที่อรอยกลมกลอมและมีเน้ือเคกที่นุมหนาทานมากขึ้น 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

                           ( นางสาวปวิตรา จอยหนองบัว) 

                                                                 ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทอง 

 

ช่ือ นางสาวปวิตรา จอยหนองบัว                                     รหัสนักศึกษา 610112356026 

สาขาวิชา การจัดการ                                                   หมู 1 

วันที่ 29 กุมภาพันธ 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

จัดซื้อวัตถุดิบเพ่ือผลิต

สินคา 

ดูจํานวนออเดอรและทํา

การจัดซื้อวัถุดิบให

ครบถวนเพ่ือนําไปผลิต

สินคา 

จัดซื้อวัตถุดิบครบถวนและ

ไมมีวัตถุดิบที่ขาดหายจึงทํา

ใหการผลิตสินคาสงไปยัง

ลูกคาไดครบตามจํานวน 

ผลิตสินคา 

ผลการเรยีนรู 

ไดรูเรื่องการหาซื้อวัตถุดิบที่มีคุณภาพและเปนการกระชับเวลาในการดําเนินงาน 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

                        ( นางสาวปวิตรา จอยหนองบัว ) 

                                                                                  ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมฟกทองนึ่ง 

 

ช่ือ นางสาวปวิตรา จอยหนองบัว                                     รหัสนักศึกษา 610112356026 

สาขาวิชา การจัดการ                                                   หมู 1 

วันที่ 5 กุมภาพันธ 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

ผลิตสินคา ไดมีการผลิตสนิคตามคํา

สั่งซื้อของลูกคาเพ่ือสง

ออเดอรไปยังลูกคา 

จากการ ถาม/ตอบ บริการ

หลังการขายจากลูกคา 

เน่ืองจากเน้ือวิปครีมไมเขา

กันทําใหรสชาติยังไมกลม

กลอม 

ผลิตสินคา 

ผลการเรยีนรู 

ไดคิดวิเคราะหหาสูตรและสวนผสมของขนมใหมีความกลมกลอมและลงตัวมากขึ้น 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

                        ( นางสาวปวิตรา จอยหนองบัว ) 

                                                                                  ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

  

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทอง 

 

ช่ือ นางสาวปวิตรา จอยหนองบัว                                     รหัสนักศึกษา 610112356026 

สาขาวิชา การจัดการ                                                   หมู 1 

วันที่ 12 กุมภาพันธ 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

ผลิตสินคาตามออเดอร ไดมีการคิดคนสูตรวิป

ครีมถั่วแดงใหมใหมี

ความกลมกลอมมากขึ้น

และออกมาไดดี 

ติดตามบริการ ถาม-ตอบ 

หลังการขาย ลกูคามีความ

พ่ึงพอใจและประทับใจมาก

ขึ้น  

ปดการขาย 

ผลการเรยีนรู 

ไดเรียนรูการแกปญหาและแนวทางการตอบสนองความตองการของลูกคาและการสรางความพ่ึงพอใหแกลูกคา 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

                        ( นางสาวปวิตรา จอยหนองบัว ) 

                                                                                              ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

 

 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

 

ช่ือ นางสาวปวีณา รักกลาง                                       รหัสนักศึกษา 610112356027 

สาขาวิชา การจัดการ                                                 หมู1 

วันที่ 7 ธันวาคม 2563 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

  ทําการแพ็คสนิคาใส

บรรจุภัณฑ 

   แพ็คสินคาตามออเดอร

ที่ลูกคาตองการ 

  ทดลองและวางแผนการ

แพ็คสินคาเพ่ือสินคาที่มี

คุณภาพ 

 จดออเดอรที่ลูกคาตอง การ

กอนจะแพ็คสนิคาเพ่ือ ใหได

สินคาตามตองการ 

ผลการเรยีนรู 

      ไดเรียนรูถึงการวางแผน และขั้นตอนการทํางานรวมกันเปนทีมและรูจักขั้นตอนการแพ็คสินคาเพ่ือใหได

ประสิทธิภาพ ไดรูถึงปญหาและอุปสรรคของสินคาและรูจกัวิธีแกไขปญหาแตละขั้นตอน 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวปวีณา รักกลาง ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

 

ช่ือ นางสาวปวีณา รักกลาง                                       รหัสนักศึกษา 610112356027 

สาขาวิชา การจัดการ                                                 หมู1 

วันที่ 13 ธันวาคม 2563 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

  ทําการจัดสงสินคาใหแก

ลูกคา 

  จัดสงสินคาตามออเดอร

ที่ลูกคาตองการ 

 วางแผนการจัดสงสินคา

เพ่ือใหไดสินคาตามที่ลูก คา

ตองการอยางรวดเร็ว 

 จัดสงสินคาตามออเดอรที่

ลูกคาสั่ง 

ผลการเรยีนรู 

    ไดเรียนรูถึงการวางแผน และขั้นตอนการทํางานรวมกันเปนทีมและรูจักขั้นตอนการจัดสงสินคาใหไดประสิทธิภาพ 

ไดรูถึงปญหาและอุปสรรคของการจัดสงสินคาและรูจักวิธีแกไขปญหาแตละขั้นตอน 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวปวีณา รักกลาง ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

 

ช่ือ นางสาวปวีณา รักกลาง                                       รหัสนักศึกษา 610112356027 

สาขาวิชา การจัดการ                                                 หมู1 

วันที่ 21 ธันวาคม 2563 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

  ทําการซื้อวัตถุดิบเพ่ือ

ผลิตสินคา 

  ซื้อวัตถุดิบเพ่ือทําการ

ผลิตสินคาใหแก ลูกคา 

 วางแผนการเลือกซื้อวัตถุ 

ดิบเพ่ือใหไดประสิทธิภาพใน

การผลิตสินคา 

 ซื้อวัตถุดิบตามที่ตองการ

เพ่ือใหเพียงพอในการผลิต 

สินคา 

ผลการเรยีนรู 

    ไดเรียนรูถึงการวางแผน และขั้นตอนการทํางานรวมกันเปนทีมและรูจักขั้นตอนการจัดซื้อวัตถุดิบเพ่ือใหได

ประสิทธิภาพ ไดรูถึงปญหาและอุปสรรคของสินคาและรูจักวิธีแกไขปญหาแตละขั้นตอน 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวปวีณา รักกลาง ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

 

ช่ือ นางสาวปวีณา รักกลาง                                       รหัสนักศึกษา 610112356027 

สาขาวิชา การจัดการ                                                 หมู1 

วันที่ 25 ธันวาคม 2563 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

  ทําการผลิตสนิคา    ผลิตสินคาตามออเดอร

ที่ลูกคาตองการ 

  ทําการผลิตสนิคาที่มี

ประสิทธิภาพ 

 จดออเดอรที่ลูกคาตอง การ

กอนจะผลิตสนิคาเพ่ือ ใหได

สินคาตามตองการ 

ผลการเรยีนรู 

      ไดเรียนรูถึงการวางแผน และขั้นตอนการทํางานรวมกันเปนทีมและรูจักขั้นตอนการผลิตสินคาเพ่ือใหได

ประสิทธิภาพ ไดรูถึงปญหาและอุปสรรคของสินคาและรูจกัวิธีแกไขปญหาแตละขั้นตอน 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวปวีณา รักกลาง ) 

                                                                                     ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

 

ช่ือ นางสาวปวีณา รักกลาง                                       รหัสนักศึกษา 610112356027 

สาขาวิชา การจัดการ                                                 หมู1 

วันที่ 1 มกราคม 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

  ทําการจัดออเดอรเตรียม

สงสินคาใหแกลูกคา 

  จัดของเตรียมสงสินคา

ตามออเดอรที่ลูกคา

ตองการ 

 วางแผนการจัดสงสินคา

เพ่ือใหไดสินคาตามที่ลูก คา

ตองการอยางรวดเร็ว 

 จัดสงสินคาตามออเดอรที่

ลูกคาสั่ง 

ผลการเรยีนรู 

    ไดเรียนรูถึงการวางแผน และขั้นตอนการทํางานรวมกันเปนทีมและรูจักขั้นตอนการจัดสงสินคาใหไดประสิทธิภาพ 

ไดรูถึงปญหาและอุปสรรคของการจัดสงสินคาและรูจักวิธีแกไขปญหาแตละขั้นตอน 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวปวีณา รักกลาง ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

 

ช่ือ นางสาวปวีณา รักกลาง                                       รหัสนักศึกษา 610112356027 

สาขาวิชา การจัดการ                                                 หมู1 

วันที่ 8 มกราคม 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

  ทําการจัดสงสินคาใหแก

ลูกคา 

  จัดสงสินคาตามออเดอร

ที่ลูกคาตองการ 

 วางแผนการจัดสงสินคา

ตามที่ลูกคาตองการ 

 จัดสงสินคาตามออเดอรที่

ลูกคาตองการ 

ผลการเรยีนรู 

    ไดเรียนรูถึงการวางแผน และขั้นตอนการทํางานรวมกันเปนทีมและรูจักขั้นตอนการจัดสงสินคาเพ่ือใหได

ประสิทธิภาพ ไดรูถึงปญหาและอุปสรรคของสินคาและรูจักวิธีแกไขปญหาแตละขั้นตอน 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวปวีณา รักกลาง ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

 

ช่ือ นางสาวปวีณา รักกลาง                                       รหัสนักศึกษา 610112356027 

สาขาวิชา การจัดการ                                                 หมู1 

วันที่ 15 มกราคม 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

  ทําการซื้อวัตถุดิบเพ่ือ

ผลิตสินคา 

 ซื้อวัตถุดิบเพ่ือทําการ

ผลิตสินคา 

 เลือกซื้อวัตถดิุบเพ่ือใหได

วัตถุดิบที่มีคุณภาพ 

 ซื้อวัตถุดิบตามที่ตองการ

เพ่ือใหเพียงพอในการผลิต 

ผลการเรยีนรู 

    ไดเรียนรูถึงการวางแผน และขั้นตอนการทํางานรวมกันเปนทีมและรูจักขั้นตอนการซื้อวัตถุดิบเพ่ือใหไดประสิทธิภาพ 

ไดรูถึงปญหาและอุปสรรคของสินคาและรูจักวิธีแกไขปญหาแตละขั้นตอน 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวปวีณา รักกลาง ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

 

ช่ือ นางสาวปวีณา รักกลาง                                       รหัสนักศึกษา 610112356027 

สาขาวิชา การจัดการ                                                 หมู1 

วันที่ 22 มกราคม 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

  ทําการจัดสงสินคาใหแก

ลูกคา 

  จัดสงสินคาตามออเดอร

ที่ลูกคาตองการ 

 วางแผนการจัดสงสินคา

ตามที่ลูกคาตองการ 

 จัดสงสินคาตามออเดอรที่

ลูกคาตองการ 

ผลการเรยีนรู 

    ไดเรียนรูถึงการวางแผน และขั้นตอนการทํางานรวมกันเปนทีมและรูจักขั้นตอนการจัดสงสินคาเพ่ือใหได

ประสิทธิภาพ ไดรูถึงปญหาและอุปสรรคของสินคาและรูจักวิธีแกไขปญหาแตละขั้นตอน 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวปวีณา รักกลาง ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน  

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

 

ช่ือ นางสาวปวีณา รักกลาง                                       รหัสนักศึกษา 610112356027 

สาขาวิชา การจัดการ                                                 หมู1 

วันที่ 29 มกราคม 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

  ทําการจัดออเดอรเตรียม

สงสินคาใหแกลูกคา 

  จัดของเตรียมสงสินคา

ตามออเดอรที่ลูกคา

ตองการ 

 วางแผนการจัดสงสินคา

เพ่ือใหไดสินคาตามที่ลูก คา

ตองการอยางรวดเร็ว 

 จัดสงสินคาตามออเดอรที่

ลูกคาสั่ง 

ผลการเรยีนรู 

    ไดเรียนรูถึงการวางแผน และขั้นตอนการทํางานรวมกันเปนทีมและรูจักขั้นตอนการจัดสงสินคาเพ่ือใหได

ประสิทธิภาพ ไดรูถึงปญหาและอุปสรรคของสินคาและรูจักวิธีแกไขปญหาแตละขั้นตอน 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวปวีณา รักกลาง ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

 

ช่ือ นางสาวปวีณา รักกลาง                                       รหัสนักศึกษา 610112356027 

สาขาวิชา การจัดการ                                                 หมู1 

วันที่ 5 กมุภาพันธ 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

  ถามตอบ บรกิารหลัง

การขาย 

ตอบกลับลูกคา ใหขอ มูล

ลูกคา เมื่อลูกคาสนใจ

ผลิตภัณฑ 

ตอบกลับลูกคา ใหขอมลู

ลูกคา เมื่อลูกคาสนใจ

ผลิตภัณฑ 

 ใหขอมลูผลิตภัณฑกับลูกคา 

ผลการเรยีนรู 

    ไดเรียนรูถึงการวางแผนในการโพสตขายสินคาใหนาสนใจ และเรียบเรียงคําพูดเพ่ือตอบกลับลูกคา 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวปวีณา รักกลาง ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

 

ช่ือ นางสาวปวีณา รักกลาง                                       รหัสนักศึกษา 610112356027 

สาขาวิชา การจัดการ                                                 หมู1 

วันที่ 12 กุมภาพันธ 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

  โพสตโฆษณาสินคาและ

รับออเดอร 

   โพสตขายสนิคาผาน

ชองทางออนไลน และรับ

ออเดอร 

 โพสตขายสินคาผานชอง 

ทางออนไลนทุกวันและรับ

ออเดอรทางออนไลน 

 โพสตขายสินคาผานชอง ทาง

ออนไลนทุกวันและรับออ

เดอรทางออนไลน 

ผลการเรยีนรู 

    ไดเรียนรูถึงการวางแผนในการโพสตขายสินคาใหนาสนใจ  

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวปวีณา รักกลาง ) 

 ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

ช่ือ นางสาวปวีณา รักกลาง                                       รหัสนักศึกษา 610112356027 

สาขาวิชา การจัดการ                                                 หมู1 

วันที่ 5 กมุภาพันธ 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

  ถามตอบ บรกิารหลัง

การขาย 

ตอบกลับลูกคา ใหขอ มูล

ลูกคา เมื่อลูกคาสนใจ

ผลิตภัณฑ 

ตอบกลับลูกคา ใหขอมลู

ลูกคา เมื่อลูกคาสนใจ

ผลิตภัณฑ 

 ใหขอมลูผลิตภัณฑกับลูกคา 

ผลการเรยีนรู 

    ไดเรียนรูถึงการวางแผน และขั้นตอนการทํางานรวมกันเปนทีมและรูจักขั้นตอนการจัดสงสินคาใหไดประสิทธิภาพ 

ไดรูถึงปญหาและอุปสรรคของการจัดสงสินคาและรูจักวิธีแกไขปญหาแตละขั้นตอน 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวปวีณา รักกลาง ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

  

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทอง 

 

ช่ือ นางสาวสุกานดา เปรียบสม                                             รหสันักศึกษา 610112356041 

สาขาวิชา การจัดการ                                                         หมู1 

วันที่ 25 ธันวาคม 2563 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

โพสตโฆษณาสินคา/รับออ

เดอร 

โพสตโฆษณาสินคาและ

รับออเดอรสินคาผานทาง

เพจfacebook 

ลูกคาสามารถเขาถึงสินคาได

สะดวกรวดเร็วมากขึ้นและ

สินคาเปนที่รูจกัมากขึ้น 

ถาม/ตอบบริการหลังกากร

ขาย 

ผลการเรยีนรู 

ไดเรียนรูถึงวิธีการหาลูกคาใหมาสนใจในตัวสินคามากขึ้นดวยการใชวิธีการพูดโนมนาวใจ หรือพูดเชิญชวนใหลูกคามี

ความสนใจสินคามากขึ้น 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวสุกานดา เปรียบสม ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทอง 

ช่ือ นางสาวสุกานดา เปรียบสม                                             รหสันักศึกษา 610112356041 

สาขาวิชา การจัดการ                                                         หมู1 

วันที่ 1 มกราคม 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

ถาม/ตอบบริการหลังการ

ขาย 

จัดทําแบบสอบถามให

ลูกคาประเมินความพึง

พอใจ 

สามารถประเมนิความ

ตองการของลูกคาไดชัดเจน

สะดวกรวดเร็วกวาการลง

สํารวจ 

โพสตโฆษณาสินคา/รับออ

เดอร 

ผลการเรยีนรู 

ไดเรียนรูถึงวิธีการลดเวลาในการทํางานและการทํางานที่มีประสิทธิภาพมากขึ้น 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวสุกานดา เปรียบสม ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน  

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทอง 

ช่ือ นางสาวสุกานดา เปรียบสม                                             รหสันักศึกษา 610112356041 

สาขาวิชา การจัดการ                                                         หมู1 

วันที่ 8 มกราคม 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

โพสตโฆษณาสินคา/รับออ

เดอร 

โพสตโฆษณาสินคา/รับ

ออเดอรผานทางเพจ

Facebook 

ลูกคาเขามาสั่งสินคาผานเพจ

Facebook เพ่ิมมากขึ้น 

ถาม/ตอบบริการหลังการขาย 

ผลการเรยีนรู 

ไดเรียนรูวาการโฆษณาขายสนิคาที่ดีควรเปนการโฆษณาในลักษณะใดจึงจะมีลูกคาเพ่ิมขึ้น 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวสุกานดา เปรียบสม ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

 กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทอง  

ช่ือ นางสาวสุกานดา เปรียบสม                                             รหสันักศึกษา 610112356041 

สาขาวิชา การจัดการ                                                         หมู1 

วันที่ 15 มกราคม 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

ถาม/ตอบบรกิารหลังการ

ขาย 

จัดทําแบบสอบถามและมี

ขอเสนอแนะใหลูกคา

เขียนความคิดเห็นที่

ตองการเสนอแนะ 

รูถึงปญหาในตัวสินคาและรู

ความตองการของลูกคาอยาง

ชัดเจน 

แพ็คของใสบรรจุภัณฑ 

ผลการเรยีนรู 

ไดเรียนรูถึงวิธีการแกไขปญหาที่เกิดขึ้นไดอยางถูกตอง 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวสุกานดา เปรียบสม ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

 กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทอง  

ช่ือ นางสาวสุกานดา เปรียบสม                                             รหสันักศึกษา 610112356041 

สาขาวิชา การจัดการ                                                         หมู1  

วันที่ 22 มกราคม 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

แพ็คของใสบรรจุภัณฑ นําสินคาที่ผลิตเสร็จบรรจุ

ใสบรรจุภัณฑที่เตรียมไว

ภายในเวลาที่กําหนดไว

ตามแผนงาน 

จัดบรรจุสินคาใสบรรจุภัณฑ

ไดตรงตามเวลาที่กําหนดไว 

จัดออเดอรเตรียมสงลูกคา 

ผลการเรยีนรู 

ไดเรียนรูวิธีการจัดสรรเวลาในการทํางานอยางเปนระบบ 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวสุกานดา เปรียบสม ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

 กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทอง  

ช่ือ นางสาวสุกานดา เปรียบสม                                             รหสันักศึกษา 610112356041 

สาขาวิชา การจัดการ                                                         หมู1 

วันที่ 29 กุมภาพันธ 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

จัดออเดอรเตรียมสงลูกคา นําสินคาที่บรรจุใสบรรจุ

ภัณฑเตรียมจัดสงให

ลูกคาในเวลาทีลู่กคานัด

หมาย 

จัดบรรจุสินคาใสบรรจุภัณฑ

ไดตรงตามเวลาที่กําหนดไว 

โพสตโฆษณาสินคา/รับออ

เดอร 

ผลการเรยีนรู 

ไดเรียนรูวิธีการบริหารงานใหตรงตอเวลาและมีความรับผิดชอบในหนาที่ 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวสุกานดา เปรียบสม ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

 กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทอง  

ช่ือ นางสาวสุกานดา เปรียบสม                                             รหสันักศึกษา 610112356041 

สาขาวิชา การจัดการ                                                         หมู1 

วันที่ 5 กุมภาพันธ 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

โพสตโฆษณาสินคา/รับออ

เดอร 

โพสตโฆษณาสินคา/รับ

ออเดอรผานทางเพจ

Facebook 

สินคาเปนที่รูจกัเพ่ิมมากขึ้น

และมีผูบริโภคเขามาบริโภค

สินคามากขึ้น 

แพ็คของใสบรรจุภัณฑ 

ผลการเรยีนรู 

ไดเรียนรูกระบวนการขายสินคาที่ดีมากขึ้นเรียนรูกระบวนการเขาถึงลูกคาไดงายขึ้น 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวสุกานดา เปรียบสม ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

  

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

 กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทอง  

ช่ือ นางสาวสุกานดา เปรียบสม                                             รหสันักศึกษา 610112356041 

สาขาวิชา การจัดการ                                                         หมู1 

วันที่ 12 กุมภาพันธ 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ(1)-(2) แนวทางการดําเนนิงาน 

แพ็คของใสบรรจุภัณฑ เตรียมบรรจุภัณฑมา

บรรจุสินคา 

นําสินคาที่ผลิตเสร็จแลวมา

บรรจุใสบรรจภัุณฑตามที่

เตรียมไว 

ปดยอดขาย 

ผลการเรยีนรู 

ไดเรียนรูเกี่ยวกับการจัดสรรเวลาในการนําสินคามาบรรจุใสบรรจุภัณฑไดเร็วขึ้นและเพ่ือที่จะจัดสงสินคาใหลูกคาได

ทันเวลา 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวสุกานดา เปรียบสม ) 

                                                                                   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทองนึ่ง 

ช่ือ นางสาว อนัญญา  มาลาทอง        รหสัประจําตัว 610112356045 

สาขาวิชา การจัดการ                               หมู 1 

วันที่  9 ธันวาคม 2563 

แผนการทําเนินงาน ผลการดําเนินงาน การเปรียบเทียบ 

(1)-(2) 

แนวทางการดําเนินงาน 

    ทําการทดลองผลิต

สินคา 

จากการทดลองทํา คือไดขนมเคก

ตามจํานวนรสชาติที่ตองการจาก

การสังเกตการทําเคกเราจะใส

สวนผสมที่แตกตางกันของสวนผสม

เพ่ือใหตัวแปงเคกมีรสชาติที่นุม

หวาน 

  วางแผนทดลองสินคา

กอนขายเพ่ือใหสินคาที่มี

ประสิทธิภาพ 

 

   การทําขนมเคกเปน

ขั้นตอน 

ผลการเรียนรู 

      ไดเรียนรูในการวางแผน และขั้นตอนการทํางานรวมกันเปนทีมและไดรูถึงปญหาและอุปสรรคตามสถานการณ

ตางๆ 

ความคิดเห็นของอาจารย 

 

         ( นางสาว อนัญญา  มาลาทอง)                                                                                                            

ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

 

 

  

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทองนึ่ง 

ช่ือ นางสาว อนัญญา  มาลาทอง        รหสัประจําตัว 610112356045 

สาขาวิชา การจัดการ                               หมู 1 

วันที่  16 ธันวาคม 2563 

แผนการทําเนินงาน ผลการดําเนินงาน การเปรียบเทียบ 

(1)-(2) 

แนวทางการดําเนินงาน 

    ทําการทดลองผลิตสินคาและ 

โปรโมทสินคาผานทางออนไลน 

-facedook 

-lnstageam 

    ผลิตสินคาตามออ

เดอร 

ที่ลูกคาตองการและจัดสง 

สินคาใหแกลูกคา 

  วางแผนทดลองสินคา

กอนขายเพ่ือใหสินคาที่มี

ประสิทธิภาพและการโป

รโมทขายผานทาง

ออนไลน 

เพจ facedook 

-lnstsageam 

   จัดสงสินคาตามออ

เดอร 

ที่ลูกคาสั่ง  

ผลการเรียนรู 

      ไดเรียนรูในการวางแผน และขั้นตอนการทํางานรวมกันเปนทีมและไดรูจักการผลิตสินคาออกมาเปนช้ินไดอยาง

มีประสิทธิภาพและสมบรูณ และไดรูถึงปญหาและอุปสรรคจากการผลิตสินคา และไดรูจักการแกปญหาที่เกิดขึน้ 

ความคิดเห็นของอาจารย 

 

         ( นางสาว อนัญญา  มาลาทอง) 

                                                                                ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

  

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทองนึ่ง 

ช่ือ นางสาว อนัญญา  มาลาทอง        รหสัประจําตัว 610112356045 

สาขาวิชา การจัดการ                               หมู 1 

วันที่  23 ธันวาคม 2563 

แผนการทําเนินงาน ผลการดําเนินงาน การเปรียบเทียบ 

(1)-(2) 

แนวทางการดําเนินงาน 

    ทําการทดลองผลิตสินคาและ

โปรโมทสินคาผานทางออนไลน 

-facedook 

-lnstageam 

    ผลิตสินคาตามออ

เดอรที่ลูกคาตองการและ

จัดสงสินคาใหแกลูกคา 

  วางแผนทดลองสินคา

กอนขายเพ่ือใหสินคาที่มี

ประสิทธิภาพและการโป

รโมทขายผานทาง

ออนไลน 

เพจ facedook 

-lnstsageam 

จัดสงสินคาตามออเดอร

ที่ลูกคาสั่ง  

ผลการเรียนรู 

      ไดเรียนรูในการวางแผน และขั้นตอนการทํางานรวมกันเปนทีมและไดรูจักการผลิตสินคาออกมาเปนช้ินไดอยาง

มีประสิทธิภาพและสมบรูณ และไดรูถึงปญหาและอุปสรรคจากการผลิตสินคา และไดรูจักการแกปญหาที่เกิดขึน้ 

ความคิดเห็นของอาจารย 

 

         ( นางสาว อนัญญา  มาลาทอง) 

                                                                                ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

 

 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทองนึ่ง 

ช่ือ นางสาว อนัญญา  มาลาทอง                  รหัสประจําตัว 610112356045 

สาขาวิชา การจัดการ                               หมู 1 

วันที่ 25 ธันวาคม 2564 

แผนการทําเนินงาน ผลการดําเนินงาน การเปรียบเทียบ 

(1)-(2) 

แนวทางการดําเนินงาน 

   

ซื้อวัตถุดิบผลิตสินคา 

 

ซื้อวัตถุดิบเพ่ือมาทําขนม 

 

ตรวจสอบสินคากอนที่จะ

ไปซื้อสินคาขาดเหลือ

อะไรบาง 

 

จัดซื้อวัตถุดิบเพ่ือมาทํา

ขนม 

ผลการเรียนรู 

ไดรูชนิดของวัตถุดิบตางๆและเรียนรูการบริหารเงิน 

ความคิดเห็นของอาจารย 

 

         ( นางสาว อนัญญา  มาลาทอง)                                                                                                            

ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

                                   

 

 

 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทองนึ่ง 

ช่ือ นางสาว อนัญญา  มาลาทอง        รหสัประจําตัว 610112356045 

สาขาวิชา การจัดการ                               หมู 1 

วันที่ 1 มกราคม 2564 

แผนการทําเนินงาน ผลการดําเนินงาน การเปรียบเทียบ 

(1)-(2) 

แนวทางการดําเนินงาน 

    ทําการทดลองผลิตสินคาและ 

โปรโมทสินคาผานทางออนไลน 

-facedook 

-lnstageam 

    ผลิตสินคาตามออ

เดอร 

ที่ลูกคาตองการและจัดสง 

สินคาใหแกลูกคา 

  วางแผนทดลองสินคา

กอนขายเพ่ือใหสินคาที่มี

ประสิทธิภาพและการโป

รโมทขายผานทาง

ออนไลน 

เพจ facedook 

 

   จัดสงสินคาตามออ

เดอร 

ที่ลูกคาสั่ง  

ผลการเรียนรู 

      ไดเรียนรูในการวางแผน และขั้นตอนการทํางานรวมกันเปนทีมและไดรูจักการผลิตสินคาออกมาเปนช้ินไดอยางมี

ประสิทธิภาพและสมบรูณ และไดรูถึงปญหาและอุปสรรคจากการผลิตสินคา และไดรูจักการแกปญหาที่เกิดขึ้น 

ความคิดเห็นของอาจารย 

 

( นางสาว อนัญญา  มาลาทอง) 

ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทองนึ่ง 

ช่ือ นางสาว อนัญญา  มาลาทอง      รหัสประจําตัว 610112356045 

สาขาวิชา การจัดการ                               หมู 1 

วันที่ 8 มกราคม 2564 

แผนการทําเนินงาน ผลการดําเนินงาน การเปรียบเทียบ 

(1)-(2) 

แนวทางการดําเนินงาน 

    ทําการทดลองผลิตสินคา 

 

จากการสังเกตในการทําเคก

เราจะใสสวนผสมทีแ่ตง

ตางกันของสวนผสมเพ่ือให

ตัวแปงเคกมีรสชาติที่หวาน 

นุม 

 

  วางแผนทดลองสินคา

กอนขายเพ่ือใหสินคาที่มี

ประสิทธิภาพ 

 

การทําขนมเคกเปน

ขั้นตอน 

ผลการเรียนรู 

      ไดเรียนรูในการวางแผน และขั้นตอนการทํางานรวมกันเปนทีมและไดรูจักการผลิตสินคาออกมาเปนช้ินไดอยาง

มีประสิทธิภาพ 

ความคิดเห็นของอาจารย 

 

( นางสาว อนัญญา  มาลาทอง) 

                                                                 ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณศีึกษาธุรกิจ เคกฟกทองนึ่ง 

ช่ือ นางสาว อนัญญา  มาลาทอง      รหัสประจําตัว 610112356045 

สาขาวิชา การจัดการ                               หมู 1 

วันที่ 15 มกราคม 2564 

แผนการทําเนินงาน ผลการดําเนินงาน การเปรียบเทียบ 

(1)-(2) 

แนวทางการดําเนินงาน 

  สงสินคา 

 

สงสินคาตามออเดอรที่ลูกคา

ตองการและจัดสงสินคาใหแก

ลูกคา 

สงสินคาใหตรงตามเวลา จัดสงสินคาตามออเดอร

ที่ลูกคาสั่ง 

ผลการเรียนรู 

      ไดเรียนรูในการวางแผน และขั้นตอนการทํางานรวมกันเปนทีมและไดรูจักการผลิตสินคาออกมาเปนช้ินไดอยาง

มีประสิทธิภาพและสมบรูณ และไดรูถึงปญหาและอุปสรรคจากการผลิตสินคา และไดรูจักการแกปญหาที่เกิดขึน้ 

ความคิดเห็นของอาจารย 

 

         ( นางสาว อนัญญา  มาลาทอง) 

                                                                            ช่ือนักศกึษาผูรายงาน 

 

 

  

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทองนึ่ง 

ช่ือ นางสาว อนัญญา  มาลาทอง      รหัสประจําตัว 610112356045 

สาขาวิชา การจัดการ                               หมู 1 

วันที่ 22 มกราคม 2564 

แผนการทําเนินงาน ผลการดําเนินงาน การเปรียบเทียบ 

(1)-(2) 

แนวทางการดําเนินงาน 

   

ซื้อวัตถุดิบผลิตสินคา 

 

ซื้อวัตถุดิบเพ่ือมาทําขนม 

 

ตรวจสอบสินคากอนที่จะ

ไปซื้อสินคาขาดเหลือ

อะไรบาง 

 

จัดซื้อวัตถุดิบเพ่ือมาทํา

ขนม 

ผลการเรียนรู 

ไดรูชนิดของวัตถุดิบตางๆและเรียนรูการบริหารเงิน 

ความคิดเห็นของอาจารย 

 

         ( นางสาว อนัญญา  มาลาทอง)                                                                                                

ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

  

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทองนึ่ง 

ช่ือ นางสาว อนัญญา  มาลาทอง        รหสัประจําตัว 610112356045 

สาขาวิชา การจัดการ                               หมู 1 

วันที่  29 มกราคม 2564 

แผนการทําเนินงาน ผลการดําเนินงาน การเปรียบเทียบ 

(1)-(2) 

แนวทางการดําเนินงาน 

    ทําการทดลองผลิตสินคาและ 

โปรโมทสินคาผานทางออนไลน 

-facedook 

-lnstageam 

    ผลิตสินคาตามออ

เดอร 

ที่ลูกคาตองการและจัดสง 

สินคาใหแกลูกคา 

  วางแผนทดลองสินคา

กอนขายเพ่ือใหสินคาที่มี

ประสิทธิภาพและการโป

รโมทขายผานทาง

ออนไลน 

เพจ facedook 

-lnstsageam 

 จัดสงสินคาตามออเดอร 

ที่ลูกคาสั่ง  

ผลการเรียนรู 

      ไดเรียนรูในการวางแผน และขั้นตอนการทํางานรวมกันเปนทีมและไดรูจักการผลิตสินคาออกมาเปนช้ินไดอยาง

มีประสิทธิภาพและสมบรูณ  

ความคิดเห็นของอาจารย 

 

         ( นางสาว อนัญญา  มาลาทอง) 

ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

 

 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจเคกฟกทองนึ่ง 

ช่ือ นางสาวอนัญญา  มาลาทอง        รหัสประจําตัว 610112356045 

สาขาวิชาการจัดการหมู 1 

วันที่ 5 กุมภาพนธ 2564 

แผนการดําเนินงาน ผลการดําเนินงาน การเปรียบเทียบ 

(1-2) 

แนวทางการ

ดําเนินงาน 

แพ็คขนมใสบรรจุภัณฑ แพ็คขนมทีท่ําเสร็จแลว

ใสบรรจุภัณฑเพ่ือสงให

ลูกคา 

การแพ็คของให

ทันเวลาและจดัสง

ตามนัด 

จัดแพ็คสินคา

ตามออเดอร 

ผลการเรียนรู 

 ไดเรียนรูเรื่องการจัดสรรเวลาในการแพ็คขนมและคํานึงถงึลูกคา

เปนหลัก 

   

ความคิดเห็นของอาจารย    

 

         ( นางสาว อนัญญา  มาลาทอง) 

ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

                                                                                                                   

 

 

 

 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ เคกฟกทองนึ่ง 

ช่ือ นางสาว อนัญญา  มาลาทอง      รหัสประจําตัว 610112356045 

สาขาวิชา การจัดการ                               หมู 1 

วันที่ 12 กุมภาพันธ 2564 

แผนการทําเนินงาน ผลการดําเนินงาน การเปรียบเทียบ 

(1)-(2) 

แนวทางการดําเนินงาน 

   

ซื้อวัตถุดิบผลิตสินคา 

 

ซื้อวัตถุดิบเพ่ือมาทําขนม 

 

ตรวจสอบสินคากอนที่จะ

ไปซื้อสินคาขาดเหลือ

อะไรบาง 

 

จัดซื้อวัตถุดิบเพ่ือมาทํา

ขนม 

ผลการเรียนรู 

ไดรูชนิดของวัตถุดิบตางๆและเรียนรูการบริหารเงิน 

ความคิดเห็นของอาจารย 

 

         ( นางสาว อนัญญา  มาลาทอง)                                                                                                

ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

 

 

 

  

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

ช่ือ นางสาวอรทัย สุวรรณะ   รหัสประจําตัว610112356046 

สาขาวิชา การจัดการ     หมูที่ 1 

วันที่ 8 ธันวาคม 2563     

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ 

(1)-(2)  

แนวทางดําเนนิงาน 

ออกแบบโลโก ทําการลิสต

รายการจุดเดนที่ตองการ

สื่อสารกับกลุมเปาหมาย

ออกมาเปนขอ ๆและ

เลือกใชจุดที่คดิวาเปน

เอกลักษณของแบนรดมาก

ที่สุดมาทําการออกแบบ 

ดึงจุดเดนของขนมหรือ

แบนรดออกมาโดยตองสื่อ

ถึงจุดเดนของแบรนด  

เลือกแบบที่บงบอกและ

แสดงสัญลักษณของขนม

เคกไดชัดเจน 

ทําการสั่วโลโกจชตาม

จํานวนที่คุมคา 

ผลการเรยีนรู 

เรียนรูการรวบรวมขอมูลการระบุปญหาและความตองการ ทั้งน้ียังใชนําเทคโนโลยีเขามาชวยในการดําเนินงาน

ขององคกรใหมีประสิทธิภาพมากย่ิงขึ้น 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวอรทัย สุวรรณะ ) 

ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

ช่ือ นางสาวอรทัย สุวรรณะ   รหัสประจําตัว610112356046 

สาขาวิชา การจัดการ     หมูที่ 1 

วันที่ 15 ธันวาคม 2563     

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรยีบเทยีบ 

(1)-(2)  

แนวทางดําเนนิงาน 

จัดออเดอรของลูกคาที่มี

การสั่งซื้อ เพ่ือไมใหจํานวน

ลูกคาตกหลนและยังเปน

การลดอุปสรรคการจัดสง

สินคาไมครบตามจํานวน 

ตรวจสอบสินคาและออ

เดอรกอนจะดําเนินการ

จัดสงสินคาใหแกลูกคา  

ตรวจสอบจํานวนออ

เดอรการสั่งซื้อของลูกคา

จํานวนที่ผลิตไดจะตอง

ตรงกันกับยอดคําสั่งซื้อ  

เปนการอํานวยความ

สะดวก แผนกจัดสงและ

ไมใหสงผลกระทบตอ

ความลาชาในการจัดสง

สินคาใหแกลูกคา  

ผลการเรยีนรู 

เรียนรูการวางแผนงานในการติดตามตรวจสอบช้ินงานใหสามารถทํางานใหญโดยไมผดิพลาดและลุลวงไดดี และ

ทําหนาที่ที่ไดรับมอบหมายใหดีที่สุด  

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวอรทัย สุวรรณะ ) 

ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

ช่ือ นางสาวอรทัย สุวรรณะ   รหัสประจําตัว610112356046 

สาขาวิชา การจัดการ     หมูที่ 1 

วันที่ 29 ธันวาคม 2563     

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ 

(1)-(2)  

แนวทางดําเนนิงาน 

โพสขายสินคาในเพจเฟ

ซบุก โพสขอความกระตุน

ลวงหนา สรางความอยากรู

อยากเห็นอยากติดตามดูวา

สินคาและบริการของเรา

เปนยังไง  

โพสขายสินคาโดยใชรูป

สินคาใหสื่อความหมาย 

จดบันทึกออเดอรตาม

จํานวนที่ลูกคาตองการ 

ทําการผลิตสินคาตาม

ออเดอรตามจํานวนที่

ลูกคาตองการ 

ผลการเรยีนรู 

เรียนรูการวางแผนการปฏิบัติงาน และปฏิบัติตามอยางเครงคัดตามลําดับความสําคัญของสิ่งที่ตองทําใหสําเร็จ

วิธีการทํางาน ความเขาใจในการทํางานในหนาที่ของตนเอง เพ่ือการทํางานที่มีประสิทธิภาพย่ิงขึ้น  

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวอรทัย สุวรรณะ ) 

ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

  

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

ช่ือ นางสาวอรทัย สุวรรณะ   รหัสประจําตัว610112356046 

สาขาวิชา การจัดการ     หมูที่ 1 

วันที่ 25 ธันวาคม 2563     

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ 

(1)-(2)  

แนวทางดําเนนิงาน 

แพ็คของใสบรรจุภัณฑ เช็คกลองชํารุดหรือไม 

รวมถึงจํานวนโลโก 

จากน้ันทําการนับจํานวน

กลองตามจํานวนออเดอร

ที่ลูกคาสั่ง  

 

ตรวจสอบจํากลอง,โลโก

และออเดอรอีกครั้ง 

จากน้ันทําการพับกลอง

ติดโลโกเพ่ือบรรจุสินคา  

บรรจุสินคาใสกลอง

จํานวน 4ช้ินและปด

บรรจุภัณฑ 

ผลการเรยีนรู 

         เรียนรูการวางแผนการทํางานใหทันเวลาที่กําหนดและตรวจสอบช้ินงานที่ไดรับมอบหมาย เพ่ือให

ขอผิดพลาดนอยที่สุด  

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวอรทัย สุวรรณะ ) 

ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

ช่ือ นางสาวอรทัย สุวรรณะ   รหัสประจําตัว610112356046 

สาขาวิชา การจัดการ     หมูที่ 1 

วันที่ 1 มกราคม 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ 

(1)-(2) 

แนวทางดําเนนิงาน 

สงสินคา นับจํานวนกลองที่ลูกคา

สั่งใหครบตามจํานวนออ

เดอร 

ตรวจสอบจํานวนออ

เดอรอีกครั้ง  

ทําการสงสินคาลูกคาที่

สั่งสินคากอนและสง

สินคาถึงมือลูกคาครบ

ตามจํานวน 

 

ผลการเรยีนรู  

        เรียนรูการวางแผนการทํางานอยางเปนกระบวนการและรูจักวิธีแกปญหาที่ชวยใหขอผิดพลาดเกิดขึ้น

นอยที่สุด  

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวอรทัย สุวรรณะ ) 

ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

 



 
 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

ช่ือ นางสาวอรทัย สุวรรณะ   รหัสประจําตัว610112356046 

สาขาวิชา การจัดการ     หมูที่ 1 

วันที่ 8 มกราคม 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ 

(1)-(2) 

แนวทางดําเนนิงาน 

ซื้อวัตถุดิบ ตรวจเช็ครายการ

สินคา เชน สวนผสม

,วัสดุ เปนตน และจด

บันทึกรายการที่ทํา

การตรวจเช็คแลว  

ตรวจเช็ครายการ

สินคาตรงตามที่จด

บันทึกแลว  

ทําการเปรียบเทียบราคา

สินคาและซื้อสนิคาที่ทําให

ตนทุนขายนอยที่สุด เพ่ือให

ไดกําไรที่สูง  

ผลการเรยีนรู 

         เรียนรูการการทํางานที่ไดรับมอบหมายใหมีความสุขโดยสนุกกับงานเพ่ือเปนการสรางแรงบันดาลใจใน

การทํางานครั้งตอไป  

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวอรทัย สุวรรณะ ) 

ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

 



 
 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

ช่ือ นางสาวอรทัย สุวรรณะ   รหัสประจําตัว610112356046 

สาขาวิชา การจัดการ     หมูที่ 1 

วันที่ 15  มกราคม 2564 

 

( นางสาวอรทัย สุวรรณะ ) 

      ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

 

  

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ 

(1)-(2) 

แนวทางดําเนนิงาน 

แพ็คของใสบรรจุ

ภัณฑ  

 

ทําการวางแผน

ขั้นตอนการบรรจุ

สินคา ตรวจเช็ค

จํานวนออเดอรและ

จํานวนช้ินขนมที่ผลิต

ได 

เช็คจํานวนออเดอรและ

จํานวนช้ินขนมที่ผลิตได

อีกครั้งเพ่ือลดความ

ผิดพลาดของการผลิตออ

เดอรไมตรงตามยอดสั่ง  

นําสินคาที่ผลิตไดแพ็คใส

บรรจุภัณฑตามออเดอรที่

ลูกคา 

ผลการเรยีนรู 

         เรียนรูการสังเกตของกระบวนการทํางานเพ่ือลดขอผิดพลาดสงกระทบตอช้ินงานที่ออกมา และเปน

การสรางวินัยในการทํางานใหรอบครอบ  

 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

ช่ือ นางสาวอรทัย สุวรรณะ   รหัสประจําตัว610112356046 

สาขาวิชา การจัดการ     หมูที่ 1 

วันที่ 22 มกราคม 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ 

(1)-(2) 

แนวทางดําเนนิงาน 

จัดออเดอรเตรียมสง

ลูกคามี  

วางแผนกระบวนการ

ทํางานในแตละขั้นตอน 

นับจํานวนออเดอรและ

จํานวนขนมที่บรรจุ 1

กลอง4ช้ิน ครบทุกกลอง  

นับนวนออเดอรอีกครั้ง

เพ่ือลดขอผิดพลาด  

นํากลองขนมเตรียมใส

ถุงพลาสติกเพ่ือเตรียม

จัดสงใหลูกคาตรงตาม

วันและเวลาที่กําหนด 

ผลการเรยีนรู 

        เรียนรูการวางแผนการทํางานดวยตนเองและปรึกษาเพ่ือนรวมงาน ทําใหการปฏิบัติงานแผนงานที่

วางไวในตรงตามเปาหมาย 

 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

( นางสาวอรทัย สุวรรณะ ) 

ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

  

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

ช่ือ นางสาวอรทัย สุวรรณะ   รหัสประจําตัว610112356046 

สาขาวิชา การจัดการ     หมูที่ 1 

วันที่ 29 กุมภาพันธ 2564 

 

    ( นางสาวอรทัย สุวรรณะ ) 

     ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

แผนการดําเนินงาน ผลการดําเนินงาน การเปรียบเทียบ 

(1)-(2) 

แผนการดําเนินงาน 

แพ็คของใสบรรจุภัณพ นับจํานวนออเดอรที่ตอง

จัดสง ตรวจเช็คกลอง

บรรจุภัณฑวางมีชํารุด

หรือไม  

นับจํานวนช้ินขนมที่ผลิต

เสร็จแลว ใหครบตาม

จํานวนกลอง 

ทําการแพ็คช้ินขนมใส

บรรจุภัณฑ 

ผลการเรยีนรู 

        เรียนกระบวนการไหลของสายงานที่ตองทําเปนขั้นตอน เพ่ือลดขอผิดพลาดลง 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

ช่ือ นางสาวอรทัย สุวรรณะ   รหัสประจําตัว610112356046 

สาขาวิชา การจัดการ     หมูที่ 1 

วันที่ 5 กุมภาพันธ 2564 

 

( นางสาวอรทัย สุวรรณะ ) 

   ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 

 

  

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ 

(1)-(2) 

แนวทางดําเนนิงาน 

จัดสงสินคา  นับจํานวนออเดอรที่ตอง

จัดสงและทําการเรียงออ

เดอรที่สั่งกอนไวหนาสุด 

จัดเรียงออเดอรใหเปน

ระเบียบ เพ่ืองายตอการ

จัดสงและมีพ้ืนที่วาง

สะดวกในการทํางาน 

ทําการจัดสงสินคาลูกคาที่

ใกลเคียงกอน และจัดสง

ใหทันเวลาที่กาํหนด 

ผลการเรยีนรู 

        เรียนรูการแกปญหาเฉพาะหนาในการทํางาน เพ่ือไมกระทบตอธุรกิจและเปนการฝกคิดใหรอบครอบ  

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 



 
 

รายงานความกาวหนาในการปฏิบัติการธุรกิจจําลอง 

กรณีศึกษาธุรกิจ ขนมเคกฟกทองนึ่ง 

ช่ือ นางสาวอรทัย สุวรรณะ   รหัสประจําตัว610112356046 

สาขาวิชา การจัดการ     หมูที่ 1 

วันที่ 12 กุมภาพันธ 2564 

แผนการดําเนนิงาน ผลการดําเนนิงาน การเปรียบเทยีบ 

(1)-(2) 

แนวทางดําเนนิงาน 

ถาม/ตอบบริการหลังการ

ขาย ทําการจดรายช่ือ

ลูกคาที่ซื้อประจํา และ

ลูกคาใหม 

ทําการซักถามคําถามปาก

เปลาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ  

เชน รสชาติ เปนตน  

เก็บขอรวบรวมขอมูลเพ่ือ

ใชแกไขขอผิดพลาด 

ทําการประมวลผลออกมา

เพ่ือใชปรับปรุงสูตร

ผลิตภัณฑ เพ่ือใหไดตรง

ตามความตองการของ

ลูกคา  

ผลการเรยีนรู   

เรียนการทํางานที่ตองมีวางแผนในการดําเนินงาน เพ่ือใหวัตถุประสงคที่ต้ังไวตรงไปตามเปาหมาย 

 

ความคิดเหน็ของอาจารย 

 

 

( นางสาวอรทัย สุวรรณะ ) 

 ช่ือนักศึกษาผูรายงาน 

 


